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Introduzione

L’obiettivo di questa tesi ¢ descrivere I'unicita della scena idol underground giapponese, e dei suoi
protagonisti, conosciuti come chika idol o live idol (termine spesso tradotto letteralmente come “idol
underground”) e la loro controparte presente in molti altri paesi del mondo, rappresentata dalla cultura
in rapida espansione dei kaigai idol (idol d’oltreoceano).

Nel 2023, durante il mio primo ryiigaku #4 in Giappone, ho deciso di immergermi nel mondo
degli spettacoli dal vivo delle idol underground giapponesi, dove ho trovato performance di alto li-
vello e un coinvolgimento emotivo differente da quello provato come spettatrice di altri tipi di per-
formance musicale. Entrando in contatto con la cultura creatasi attorno alle idol e frequentando 1
livehouse 717 77~ 7 X, locali di musica dal vivo, ho riscontrato le criticita che rendono il fascino
degli spettacoli idol dal vivo, detti live (raibu 7 -4 77’), quasi incomunicabile a chi non si trovi fisi-
camente in Giappone e i conseguenti problemi nella diffusione del genere musicale J-pop nel mondo.

Tornata in Italia, desiderosa di riproporre il modello di artista che ¢ 1’idol nel mio paese, ho creato
il gruppo idol Primula Ichiban, scoprendo contemporaneamente I’esistenza di una community mon-
diale di performer che basano la propria estetica e il tipo di spettacoli che propongono sul modello
dell’idol J-pop, e si auto definiscono kaigai idol {E5+ 7 A KL,

Ma ¢ davvero possibile riprodurre un fenomeno artistico e culturale tipico del Giappone come
quello delle idol J-pop in un paese senza le stesse infrastrutture e dal diverso background culturale?

Nonostante I’influenza iniziale del modello giapponese, in altri paesi asiatici la figura dell’artista
chiamato “idol” si ¢ evoluta in modo indipendente, acquisendo caratteristiche uniche. In questo ela-
borato voglio analizzare 1’espansione del modello di idol ispirato alle idol J-pop all’estero, con parti-
colare attenzione sulla scena kaigai idol italiana.

Nel primo capitolo, definiro la figura dell’idol J-pop mainstream e underground, evidenziandone
la storia e le caratteristiche, nonché la cultura creata attorno ad essa.

Nel secondo capitolo, tratterd gli elementi che compongono 1’esibizione dal vivo del live idol: gli
elementi che compongono la performance, i luoghi dove si svolge, le espressioni artistiche della fan
culture creata dagli otaku e gli eventi post live.

Infine, nel terzo capitolo, descrivero il fenomeno in crescita dei kaigai idol, cercando di delinearne
le caratteristiche e descrivendone le varianti sviluppatesi nel mondo, concentrandomi sull’Italia.

I metodi di ricerca utilizzati comprendono la ricerca accademica, 1’osservazione diretta, un son-

daggio, interviste e un’autoetnografia per quanto riguarda I’aspetto di essere idol in Italia.



CAPITOLO 1

Cos’¢ un idol?

1.1 Analisi del termine “idol”

Il termine inglese “idol”, in italiano “idolo”, deriva dal greco éidolon (€idwAov), immagine, simulacro,
mantenendo nel suo utilizzo principale questo significato, e indicando gli oggetti di culto religioso
che sono ritenuti possedere poteri divini o essere abitati dalla divinita stessa, e che per questo vengono
venerati.

I termine viene anche usato per descrivere una persona che eccelle in quello che fa, in particolare in
ambito musicale e sportivo, e che per questo acquisisce lo status di idolo agli occhi del pubblico: un
“idolo delle folle” o, nel piu piccolo, I’idolo di qualcuno. L’idolo ¢ una star che influenza
positivamente i suoi fan, che si sentono spronati nel voler diventare come lui o lei, e quindi un role
model.

Essere idol ¢ dunque uno status acquisito da coloro che ricevono grande consenso € ammirazione
dal pubblico generale, ed ¢ sinonimo di star.

Si puo riscontrare un ottimo esempio di questa accezione nel titolo del celebre programma
televisivo Pop Idol, andato in onda nel Regno Unito dal 2001 al 2003 e poi esportato in 30 paesi. Pop
Idol era una competizione canora volta a trovare star locali di grande talento che rappresentassero la
loro nazione e ne riflettessero i valori.! Gli aspiranti cantanti prendevano parte a un processo di
audizioni, venivano giudicati da una giuria esperta, ma in cui era il televoto degli spettatori a decidere
il vincitore. Nato nel primo boom dei reality show, Pop Idol avrebbe poi ispirato la creazione di altri
programmi musicali come X Factor e The Voice.

Penso sia interessante notare come questo format non sia mai arrivato in Giappone e Corea, paesi
con una cultura idol gia ben radicata nel tessuto sociale e dove lo stesso termine “idol” aveva gia un
significato consolidato nel senso comune. Difatti, in Giappone, Corea e altri paesi del continente
asiatico, il termine idol indica una professione specifica all’interno del mondo dello spettacolo. Non

si tratta di uno status quo raggiunto con la fama, ma di una denominazione ontologica: esistendo e

Jooz DE BRUIN, Koos SWAAN, Adapting Idols: Authenticity, Identity and Performance in a Global Television Format,
Londra, Routledge, 2016.
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attenendosi ai parametri che lo rendono idol, un artista ricade nella categoria dell’idol ed ¢, di
conseguenza, un idol.

Ma quali sono questi parametri? Quale tipologia di artista puo definirsi idol?
In Aidoru no yomikata: Konran suru -katari- o tou [ 74 Fv] OFisT BiL$T 25 [FEY |

%Z ] 9 (Come leggere gli “idol” interroghiamo la “narrativa” che crea confusione, 2014), Katsuki

Takashi 7 H Z£ 52, divide ciod che puo essere definito “aidoru” in Giappone in tre gruppi. Il primo ¢
composto dalle personalita che hanno qualita tipiche dell’idol in popolarita e carisma, ma che possono
appartenere a qualsiasi disciplina, come lo shagi’ o il karate, oppure essere semplicemente persone
comuni particolarmente apprezzate da un pubblico. Possono perfino essere considerati idol in questo
senso animali famosi, come ad esempio Moo Deng, il cucciolo di ippopotamo nato in uno zoo
thailandese e diventato subito il beniamino dell’internet per le sue buffe espressioni. Il secondo
gruppo comprende gli idol intesi come star, ovvero persone famose che vengono adorate, quasi in
maniera religiosa, da numerosissimi fan: questi sono gli idoli globalmente riconosciuti come Elvis
3

Presley e 1 Beatles, ma anche celebrita nazionali. Il terzo gruppo sono gli idol di professione,” ovvero

il tema di questa tesi.

Dal momento che la figura professionale a cui il termine ¢ associato e, conseguentemente la
percezione che ne ha il pubblico, ¢ soggetta a cambiamenti storici e geografici, ¢ complicato trovare
una definizione unica che descriva tutti gli idol. Tuttavia, molti studiosi nell’ambito degli ido! studies
hanno cercato di riassumerne 1’essenza.

Aoyagi, in Islands of Eight Million Smiles (2005), il primo studio sociologico e antropologico sul

fenomeno degli idol, utilizza questa definizione:

Pop idols are young media- promoted personalities who sing, dance, act in the theater or on stage, appear
on television shows and strike poses in fashion magazines and advertisements. They are distinguished from
religious icons, cult leaders, and political authorities, although they share a similar charismatic function: a

certain quality of an individual personality by virtue of which he or she is considered extraordinary.*

2 Lo shogi, conosciuto come “scacchi giapponesi”, € un gioco da tavolo di strategia per due giocatori. Nel 2014, a soli
quattordici anni, Fujii Sota f#H: 12K (2002-) diventa il piu giovane giocatore professionista di shogi della storia. Le sue
continue vittorie lo rendono incredibilmente popolare e il gioco dello shogi si diffonde fra i giovani.

3 Takashi KATSUKI, Aidoru no yomikata: Konran suru “katari” o tou (come leggere gli “idol” interroghiamo la “narrativa”
che crea confusione), Toky0, Seikytisha, 2014, p. 27.

4 Hiroshi AOYAGL, Islands of Eight Million Smiles, Cambridge, Harvard University Press, 2005, cit., p. 53.



Successivamente, nel 2008, Stevens afferma:

It was during the late 1970s, and into the 1980s that ordinariness, the second defining characteristic of
aidoru pop, was established, and that the term aidoru became widely used to describe a style of highly

produced young singers with strong “commercial exposure”.’
Infine, Karlin e Galbraith, nel 2012, descrivono gli idol cosi:

[...] “idols,” a word used in Japan to refer to highly produced and promoted singers, models, and media
personalities. Idols can be male or female, and tend to be young, or present themselves as such; they appeal
to various demographics, and often broad cross sections of society. Idols perform across genres and
interconnected media platforms at the same time. They are not expected to be greatly talented at any one

thing, for example singing, dancing, or acting; they are interchangeable and disposable commodities.®

[...] the word idol is mostly associated in Japan with young performers who sing, pose for photographs, and

appear frequently in the media. They are popular, and project themselves as clean, healthy, and energetic.’

Comparando quindi le teorie degli idol studies, ¢ possibile trovare dei parametri e delle
caratteristiche comuni a tutti: gli idol sono artisti che cantano e ballano allo stesso tempo, giovani e
convenzionalmente attraenti, celebrita cross-media, a tutto tondo, che compaiono in show televisivi,
programmi radiofonici e pubblicita e riviste come modelli, attori, ospiti e conduttori, e quindi non
limitano il loro mestiere all’area musicale. Sono prodotti da un management che ne crea I’immagine
e hanno un rapporto molto stretto con il proprio fandom. E previsto e accettato, infatti, un grande

investimento nel rapporto parasociale con 1 propri fan.

1.2 Cenni storici

Nel Giappone del dopoguerra, durante 1’occupazione da parte degli Stati Uniti, emersero nuovi generi
musicali ispirati ai sound americani. | musicisti giapponesi sperimentarono e, a partire dal 1960, il
panorama musicale giapponese si arricchi dei generi pop, rock, folk e anche un nuovo genere dai temi
e sonorita piu tradizionali, chiamato enka.®

In questo clima di cambiamenti e novita anche il fenomeno idol ha ricevuto una spinta nella sua

genesi da parte di fattori esterni. Tutto ebbe inizio, infatti, con un avvenimento che puod apparire del

S Carolyn STEVENS, Japanese Popular Music Culture, Authenticity and Power, Londra, Routledge, 2008, cit., p.158.

8 Patrick W GALBRAITH, Jason G KARLIN, Idols and Celebrity in Japanese Media Culture, Basingstoke, Palgrave
Macmillan, 2012, cit., p. 2.

7 Patrick W GALBRAITH, Jason G KARLIN, Idols and Celebrity in Japanese Media Culture, Basingstoke, Palgrave Mac-
millan, 2012, cit., cit., pp. 5-6.

8 Carolyn STEVENS, Japanese Popular Music Culture, Authenticity and Power, Londra, Routledge, 2008, pp. 38-49.



tutto estraneo al mondo idol, ovvero I’arrivo nel Paese del Sol Levante di una pellicola francese
intitolata Cherchez [’idole (1964). 11 film ha un successo straordinario in Giappone grazie alla
presenza in esso di Sylvie Vartan (1944-), giovane showgirl e cantante gia famosa in Francia e in
molti paesi europei come prima rappresentante del genere Y¢éyé¢, e della canzone da lei cantata nel
film: La plus belle pour aller danser .11 pubblico giapponese in particolare apprezzo i tratti kawaii,
giovanili e innocenti della cantante, che viene paragonata a una bambola o a un angelo, qualita che
saranno poi desiderate in una idol dagli anni Settanta fino ai giorni nostri.

Nell'adattamento italiano del film, il titolo “Sciarada alla francese” non contiene menzione del

termine “idol”, mentre la versione giapponese traduce il titolo originale Cherchez l'idole in maniera

molto piu fedele con Aidoru o sagase 7 A )\ 7% £+ implica l'esistenza di una figura che risponde

all'identita di idol, e Vartan incarnava proprio questo concetto.

Oggi, lo stile e archetipi visivi delle idol si sono evoluti e allontanati dall’immagine di Sylvie
Vartan, le prime idol giapponesi degli anni Settanta mostrano chiaramente l'influenza della cantante
francese. Infatti, se al giorno d'oggi la maggior parte delle idol svolgono le loro attivita all'interno di
un gruppo ed ¢ piu difficile emergere e trovare il successo come solisti, in passato a calcare da sole i
palchi pit importanti erano giovani ragazze “acqua e sapone”, esordienti senza particolare esperienza
o studi musicali alle spalle, presentate come “ragazze della porta accanto”, vicine al pubblico,
piuttosto che dive glamour e intoccabili.

E possibile dividere la linea temporale dello sviluppo del fenomeno delle idol dagli anni Settanta

ai giorni nostri in diverse “ere”. La prima corrisponde alla nascita, nel 1971, di Star Tanjo! A X —

#LZE (La nascita di una star), un talent show musicale prodotto dalla Nippon Television, in onda fino

al 1983. Il format del programma consisteva in una gara canora fra esordienti che iniziava con audi-

zioni preliminari fino a incoronare una vincitrice. Il programma servi a lanciare alcuni dei nomi piu

noti del mondo dell’intrattenimento giapponese di quegli anni, come Yamaguchi Momoe [1111 5 &

(1959-) e il duo Pink Lady, apparso nel programma nel 1976. La seconda era, chiamata la golden age
delle idol corrisponde al decennio fra gli anni Ottanta e Novanta, nel pieno della bolla economica
giapponese,’ periodo in cui le idol invadono la vita dei cittadini, permeando i vari aspetti della quoti-
dianita apparendo in televisione, nei cartelloni pubblicitari, come testimonial di prodotti e perfino in

campagne per il sociale. Le idol di questo periodo erano personalita fortemente costruite dalla loro

® Con baburu keiki (#X 7 V&) si intende un periodo di grande prosperita economica protrattosi dal 1986 al 1991 nel

Giappone del dopoguerra.
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agenzia ¢ dal loro management, che imponeva sulle ragazze un’immagine facilmente commercializ-
zabile, che dettava il modo di cantare e interagire con il pubblico e i media, che doveva in particolare
attirare fan maschi. Aoyagi (2005), descrive la preparazione artistica a cui queste idol erano sottoposte

come tale da non far sopravvivere alcun tipo di spontaneita.'® L’icona di questa era ¢ Matsuda Seiko

¥AH B2 (1962-), per la sua lunga carriera e il suo enorme successo soprannominata dai media
giapponesi “I’idol eterna”, famosa per i suoi modi vezzosi e burikko 7V » 3, la rivalita con la

collega Nakamori Akina 2§ BH3Z (1965-), i suoi scandali amorosi e il suo spirito imprenditoriale,

incarnando in gioventu I’immagine della ragazza ideale e in eta adulta quella di una donna moderna
e autodeterminata.

Negli anni Novanta le idol passano di moda e inizia la cosiddetta era dell’inverno delle idol, aidoru
fuyu no jidai 7 A RV DI, Le aspiranti cantanti vogliono essere considerate artiste, atisuto,
non idol, e vogliono sostituire I’immagine della ragazza della porta accanto, pura e virginale con
quella di una ragazza forte, autodeterminata, consapevolmente sensuale e con notevoli capacita
canore e coreutiche. Portabandiera e principale protagonista di questa nuova tendenza ¢ Amuro
Namie.

Nei primi anni 2000 c¢’¢ una rivitalizzazione della cultura idol grazie al debutto di Morning

Musume. &—=2 7}, , creato dal cantante produttore musicale Tsunkud 2 A < & (1968-) nel

1997 tramite il programma televisivo di audizioni AYASAN, e parte di Hello! Project! /~x=2—!7" 1
=7 b (H!P)!2, AKB48, creato da Akimoto Yasushi £kt K (1958-) (conosciuto anche con il
soprannome Aki-P), che nella golden age aveva prodotto Onyanko Club 33 =+ > 12~ 7 7 il primo
gruppo idol numeroso e che aveva implementato il sistema di sotsugyé <3, diploma, ovvero il
ricambio generazionale dei membri del gruppo che raggiunta una certa eta si “diplomano” lasciando
il posto a nuove leve. Entrambi 1 gruppi diventano estremamente popolari gettando le fondamenta
dell’era successiva, conosciuta come aidoru sengoku jidai 7 A R/VHE[ERF(X, Pera degli stati

combattenti delle idol, ovvero un boom di gruppi idol sia mainstream che underground iniziato

9 Hiroshi AOYAGI, Islands of Eight Million Smiles, Cambridge, Harvard University Press, 2005 p. 115.
" Si dice “burikko” una ragazza che si atteggia volutamente in modo esageratamente vezzoso e carino, ad esempio par-
lando con una voce acuta o riferendosi a sé stessa in terza persona.

2 Nome che rappresenta I’insieme di gruppi e soliste idol di Up-Front Promotion.
Oltre a Morning Musume., ne facevano parte altri gruppi iconici dei primi anni duemila come Berryz Kobo Berryz .
&, °C-ute e Buono! 78— /. Oggi il progetto conta 7 gruppi affiliati.

9



attorno al 2010, anno in cui si tiene la prima edizione del Tokyo Idol Festival, e interrotto solamente
dalla pandemia.

AKB48 fu fautore di questo boom grazie al suo innovativo concept di “idol che puoi incontrare”
ai ni ikeru aidoru = \MZATIF % 7 A K/ che diminuiva la distanza tra artista e pubblico
incoraggiando una connessione piu profonda fra i due. Al contrario degli altri gruppi idol del
momento, che prediligevano apparire in televisione, AKB48 svolgeva le sue attivita in un teatro
dedicato costruito nel quartiere di Akihabara, da cui il gruppo prende il nome, e i fan potevano
interagire con la propria idol preferita direttamente durante gli akushukai #& T2, eventi speciali

durante 1 quali 1 fan, previo I’acquisto di un cd o altro merchandise specifico, ottengono di poter
stringere la mano alle loro beniamine per qualche secondo. Questa formula venne poi replicata in
numerosi sister group locati in diverse citta del Giappone e perfino all’estero. Sul modello di ai ikeru
aidoru si basa il business moderno delle live idol, conosciute anche come chika idol e idol

underground.

1.3 Elementi caratteristici delle idol e dei gruppi J-pop

Nel 2025 il mercato musicale giapponese e il panorama idol ¢ piu vivo che mai, con all’incirca
2600 gruppi in attivita che competono per 1’attenzione del pubblico. Questa scena musicale vivace ha
portato alla creazione di numerosi concept originali e gruppi che scelgono la non convenzionalita per
emergere. E possibile, tuttavia, trovare dei punti cardine comuni alla maggior parte delle formazioni
idol di tutta la storia, che ci permettono di delineare una serie di elementi che caratterizzano la figura
dell’idol J-pop. Le idol devono apparire giovani e graziose, ma avere un’immagine approcciabile e
vicina ai fan. E importante notare perd che il mondo delle idol odierne ¢ pieno di varieta, ma ci sono

delle qualita che hanno mantenuto la loro importanza per idol passate e presente: seishun 7 7%,
giovinezza, adolescenza, yaruki <° % %, entusiasmo, voglia di fare e kawaii ] %\, ovvero I’essere

carine.

Seishun, come esplorato da Finan (2022), non rappresenta solo uno stato dell’essere, o un periodo
della vita con tutti 1 suoi richiami legati alla cultura locale, in letteratura ed arte, ma un ideale.

La gioventu viene idealizzata e fatta corrispondere a un periodo spensierato in cui non si ¢ ancora
avviluppati dalle aspettative della societa e dal peso della vita mondana, un periodo dove ¢ ancora

tutto possibile e ¢’¢ ancora tempo per realizzare 1 propri sogni. Seishun € associato a simboli come la
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seifuku I (la divisa scolastica), la primavera e il primo amore, ridere e piangere: una visione

dell’adolescenza come un periodo di assoluta liberta, che trascura volontariamente i problemi degli
adolescenti giapponesi che, come gli adulti, hanno forti pressioni sociali a conformarsi e ad avere un
buon rendimento scolastico per costruirsi un futuro. Ma I’entrata nel mondo del lavoro e nella societa,
diventare un vero adulto, tutto cio che & racchiuso nel termine shakaijin £1:23 A, non ¢ una prospettiva
entusiasmante, percio i media, ’animazione e le idol diventano una forma di escapismo.

La purezza, I’innocenza, la spontaneita e la bellezza naturale, caratteristiche delle idol dagli anni
Settanta in poi, sono associate alla gioventu e I’adolescenza, le idol quindi vendono una fantasia di

seishun ideale.

The societal preoccupation with being true to oneself beyond the mundane expectations of society was

realised in the figure of aidoru [...]."3

I fan vedono le idol come persone caparbie che inseguono la possibilita di realizzare i propri sogni
con entusiasmo e sacrificio, le idol piu giovani sono ancora “in divenire” e vivono la loro giovinezza
divertendosi mentre ancora la loro vita non ¢ definita, mentre nel caso delle idol gia adulte i fan
trovano ammirabile il coraggio di chi ha rifiutato la vita da shakaijin e per perseguire il suo sogno

combattendo nei livehouse.

[...] So, the ordinariness of depictions of seishun in Japanese aidoru music underlines how aidoru embody

a duality of the mundane and the extraordinary.'*

Le idol che amano il loro lavoro e si mostrano entusiaste sul palco, si impegnano a lungo nelle
prove o per dimagrire e raggiungere un peso ideale, condividono fieramente i loro progressi sono
elogiate dai fan che ne apprezzano lo yaruki.

Ci sono idol che riescono a bilanciare un lavoro ordinario con le loro attivita da idol e ne fanno il

loro tratto distintivo, come nel caso di Tsukino Mimi H &7 % del gruppo KiramekistUnforent

(Kirameki Anforento &> & ¥c7 . 7 4 L 2 ), che, dopo essere diventata una idol, ha continuato

la sua carriera da infermiera. Anche lei ¢ stata elogiata per la sua dedizione e i1 suoi post su X

'3 Dorothy FINAN, Struggle as Value: Exploring the Thematic Importance of Seishun in Japanese Idol Music, University
of Sheffield, 2022, cit., pp. 57.
4 Ibid. cit., p. 92
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riguardanti il bizzarro dualismo dei suoi due lavori raccolgono sempre molti mi piace e commenti

pieni di ammirazione.
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Screenshot dal profilo ufficiale di Tsukino Mimi, membro di Kirameki*Unforent. La didascalia legge: “La giornata di una
idol con due facce (a sinistra) 3 di notte (a destra) 3 di pomeriggio”. https://x.com/mimi_kirafore/status/1955195643825361398

Per quanto riguarda la performance, le idol cantano e ballano contemporaneamente dal vivo,
solitamente con nessuna linea vocale registrata di supporto. Cio che interessa i1 fan, infatti, non ¢
assistere a una performance perfetta, ma guardare un’idol che si diverte e si impegna, continuando a
cantare con il sorriso nonostante la fatica e gli eventuali errori: le idol sono artisti “work in progress”

e 1 fan desiderano osservare il loro progresso e seguirli nel loro percorso, come scrive Finan (2022):

Consumers are still able to watch performers literally struggle through their adolescent growth into fully

fledged members of society, as well as their growth as performers.'>

I’immagine delle idol come giovani e caparbie sognatrici non pud mancare di una punta di dolcezza,
per questo 1’estetica delle idol ¢ tradizionalmente legata a doppio filo al concetto di kawaii.
L’aggettivo kawaii, che puo essere tradotto come ‘“carino” e "adorabile", ¢ molto utilizzato per
descrivere oggetti graziosi, animaletti, bambini piccoli e ragazze carine, e riassume perfettamente
anche I’estetica visiva e musicale della maggior parte dei gruppi idol giapponesi.
Costumi di colori pastello con gonne vaporose in tulle, make-up per ingrandire gli occhi,
capigliature e accessori femminili: la maggior parte dei gruppi idol curano il loro appeal kawaii nei

minimi dettagli.

S FINAN, Exploring the Thematic Importance of seishun in Japanese Idol Music..., cit., p. 12.
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Dai risultati di tre sondaggi collegati realizzati fra il 2008 e il 2011 su un campione totale di 558
studenti universitari giapponesi, il termine kawaii viene anche associato ad altri termini che ne

raccontano ulteriori sfumature:

Kawaii is helpless, weak, small, loose, slow, lightweight, approachable and familiar.'¢

Questi aggettivi hanno tutti una qualita passiva, come se la percezione di kawaii sia solo negli occhi
di chi guarda e debba essere riconosciuta all’oggetto in questione da esterni; cio che € kawaii contiene
inoltre al suo interno la richiesta implicita di ricevere amore:

Il concetto di “kawaii” applicato alle idol del passato aveva un aspetto prettamente giapponese.

Rappresentava una docilita che suscitava il desiderio di protezione [nei confronti delle idol]. Questo tipo di

“kawaii”, con tutte queste sue nuance, aveva un fascino forte che poteva essere compreso solo all'interno

dell’ambiente chiuso della societa giapponese. '’

In passato, I’estetica kawaii era associata a un’immagine di femminilita mite, delicata, quasi fragile
costruita per piacere al pubblico maschile, tuttavia, tra le idol del periodo Reiwa (2019- presente), c’¢
stato un rinascimento di un kawaii piu consapevole e attivo. Le idol non aspettano di essere chiamate
kawaii dai fan, ma prendono possesso del termine riconoscendo da sole il loro essere kawaii, che
utilizzano come strumento per incantare e attirare il favore del pubblico.'®

Negli ultimi anni, canzoni “kawaii consapevoli”, sono diventate un trend, e Watashi no

ichiban kawaii tokoro >7- L D—F 0>\ & Z A (1l mio punto piu carino) delle Fruits Zipper

T N—" 23— e Kawaii dake ja dame desu ka? 7>\ >\ 721F U % 72% T3 2?7 (BEssere solo

kawaii non basta?) delle Cutie Street & =—7 4 — A b U — b sono forse le piu conosciute tra
questa tipologia di pezzi: i due gruppi, infatti, sono parte di KAWAII LAB., un progetto della etichetta
discografica Asobisystem, che ha l'obiettivo di portare nel mondo questa nuova visione di kawaii

chiamata “new kawaii”.

A partire da Onyanko Club nel 1986 c'¢ stato un graduale passaggio dall'epoca delle idol soliste a
quella dei gruppi. Ogni gruppo idol ha un concept unico e un sound di riferimento, che vengono decisi

dalla direzione artistica dell’agenzia che poi si occupa di trovare potenziali membri le cui

"®Hiroshi NITTONO, “The Two-Layer Model of ‘Kawaii’: A Behavioural Science Framework for Understanding Kawaii
and Cuteness”, East Asian Journal of Popular Culture, 2, 1, 2016, cit., p. 82.

7SnoicHi Ota, “Kawaii” modo ga fukkatsu, josei aidoru kai no ima (1l ritorno della modalita kawaii, il mondo delle idol
femminili attuale), in “Toyo Keizai Online”, 2024, cit., p.2, https://toyokeizai.net/articles/-/848532.

'8 Ibid.
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caratteristiche individuali si sposino bene con 1I’immagine che il gruppo vuole dare. Non sono i
membri a fare il gruppo ma ¢ il concept e la musica a stabilire la sua identita, per questo molti gruppi
hanno una grande longevita. Di conseguenza, i membri delle nuove generazioni di AKB48, nati fra il
2009 e il 2012, si esibiscono con canzoni che i membri passati del gruppo cantavano ancora prima
che loro nascessero. Kirameki¥Unforent, un gruppo chika idol, era stato sciolto nel 2023, ma, in
occasione del suo decimo anniversario, ha subito un revival. Anche se nessuno dei membri precedenti
fa parte della nuova formazione, i fan della prima ora, desiderosi di ascoltare di nuovo dal vivo le
loro canzoni preferite, sono tornati. Insomma, i gruppi idol sono delle personificazioni del paradosso
della nave di Teseo: sostituendo tutti i membri, il gruppo resta lo stesso? Nel mondo delle idol J-pop,

si puo dire che sia cosi.

I vantaggi di lavorare in gruppo sono molteplici, prima fra tutte la possibilita di creare esibizioni
piu coinvolgenti ed entusiasmanti grazie a un numero maggiore di membri che permette di eseguire
coreografie piu complesse. I solisti sono svantaggiati, in quanto controllare il fiato e la stabilita della
voce quando si canta mentre si esegue una coreografia richiede un grande sforzo e, per non rinunciare

alla qualita dell’esibizione, sono costretti a ridurre la coreografia a poche mosse chiave.

Il secondo vantaggio principale ¢ che un gruppo idol composto da pit membri attira naturalmente
piu pubblico. Nella fan culture dei gruppi idol J-pop, il proprio membro preferito all’interno di un
gruppo ¢ detto oshi £ L, dal verbo osu 3", supportare, sostenere. Scegliere un membro del gruppo
preferito in tutti 1 gruppi che si vedono € un processo naturale e viene facilitato da un marketing
efficace da parte dei direttori artistici dei gruppi, che nel J-pop preferiscono mettere all’interno
dell’ensemble persone dai tratti spiccatamente unici e diversi fra di loro, cosi da coprire il numero
maggiore di preferenze estetiche e caratteriali possibili. Se in passato 1’agenzia curava da zero
I’immagine dei propri idol al punto tale da arrivare a costruire una personalita creata ad hoc per
piacere al pubblico target, oggi 1 singoli idol sono responsabili della propria immagine e del proprio

personaggio, pratica che ¢ molto piu facile da sostenere nel tempo.

Le idol, in particolare quelle underground che basano la maggior parte della loro promozione sui
social, sono incoraggiate a fare leva sui loro tratti peculiari il piu possibile, come fa ad esempio
Mashima Tsumugi = /& ffi del gruppo Merkmal Mermal A /L 7 < — /L A )L~ — /L che
accompagna ogni fotografia postata su X con la didascalia “sono una idol alta 176 cm!” o Marie (44)
F U %.(44), idol che fa del contrasto fra la sua eta e il suo aspetto giovanile il suo punto forte: ha

debuttato nel 2009 e il numero contenuto nelle parentesi che aumenta ad ogni suo compleanno ¢
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proprio la sua eta. All'interno di un gruppo, quindi, convivono molti archetipi capaci di attirare fan

dalle diverse preferenze.

Per massimizzare il potenziale commerciale del gruppo tramite 1’individualita dei membri

vengono usati anche i member colour * 23— 717 —, ovvero i colori assegnati a ciascuno dei

componenti del gruppo che vengono chiamati “responsabili”, tanto 12, di un colore specifico.

I colori, applicati ai costumi e merchandise e usati dai fan nelle loro oshikatsu # L%, ', infatti,
rendono la differenziazione dei membri del gruppo piu efficiente e hanno la funzione pratica di
rendere riconoscibile un’idol anche se vista da lontano e consolidare la sua presenza nei media e nei
discorsi fra fan rendendo piu facile parlare di lei, naturalmente ¢ infatti piu semplice riconoscere una
idol grazie al suo colore tema piuttosto che ricordarsi il nome esatto, inoltre grazie ai member colour
i fan si riconoscono fra di loro e durante i live il pubblico si riempie dei colori dei membri del gruppo

scaturiti dalle penlight.?’

Le origini di questa pratica non sono conosciute con certezza, ma si puo affermare con certezza

che il gruppo Momoiro Clover Z % b \» 5 7 1 — N —7 gia stato pioniere dell’inserimento dei

member colours nell’estetica del gruppo. Gia dal loro debutto nel 2008, ispirandosi alla celebre serie

tokusatsu FFiR>" della Toei Super Sentai, i cui protagonisti sono un gruppo di ragazzi in grado di

trasformarsi in supereroi dalle coloratissime tute, ognuna di un colore diverso. Le convenzioni legate
ai colori assegnati ad ogni membro delle squadre di Super Sentai influenzano ancora oggi i ruoli e le
caratteristiche dei membri dei gruppi idol: ad esempio, il leader dei Super Sentai ha sempre la tuta

rossa, analogamente, anche nei gruppi idol il rosso ¢ spesso il colore del leader del gruppo.>?

Grazie alla ripetizione nei media degli stessi stereotipi legati a personaggi con lo stesso colore

tematico, unita a convenzioni storiche e culturali, i member colour hanno acquisito un codice non

19 Unione tra la parola oshi #f L (idol preferita) e katsudo {&®(attivitd), termine ombrello per indicare tutte le azioni
che un fan fa per supportare la propria oshi: queste comprendono, per esempio, andare ai live oppure scattare fotografie
con il merchandise dell’idol e caricarle sui social media.

Le penlight sono torce luminose a forma di bacchetta che i fan agitano per fare il tifo durante i concerti idol

2 Tokusatsu, letteralmente “effetti speciali” ¢ il termine ombrello usato per indicare tutte quelle serie live action
Giapponesi caratterizzate da un massiccio uso di effetti speciali. Le piu celebri sono quelle in cui eroi mascherati

combattono il male, come Kamen Rider, Super Sentai e Ultraman e quelle rappresentanti kaijii &%k enormi mostri come

Godzilla (1954).
22 “Sentai mono aidoru... gurupu ni okero iro to yakuwari no kankei” (Sentai, idol... relazione fra i gruppi e
I’assegnazione dei colori), “Nikkei”, 2011

https://web.archive.org/web/20210102210835/https:/www.nikkei.com/article/DGXNASFK3000U_Q1A131C1000000/ .
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scritto ma interiorizzato dal pubblico che associa tutte le idol a cui € assegnato un colore ad alcune
caratteristiche comportamentali ed estetiche che le accomunano: ad esempio una idol gialla sara
solare e piena di vitalita, mentre una idol viola avra tratti misteriosi e raffinati.

I member colour sono il rosa, il rosso, il blu, 1’azzurro, il giallo, il verde, il bianco, I’arancione, il
viola e le loro diverse sfumature in caso di gruppi numerosi; I'importante ¢ che siano colori contenuti
nelle opzioni selezionabili delle luci delle penlight (infatti nessun idol ha come colore tematico il nero

perché sarebbe molto difficile tifare per lei durante i live).

1.4 La carriera dell’idol

1.4.1 Le audizioni e il jimusho

La carriera di un’idol puo iniziare in due modi: per scouting o tramite un’audizione superata.
Nel panorama underground, dove molti gruppi partecipano agli stessi eventi, ¢ comune che i
produttori facciano scouting di artisti appartenenti ad altre agenzie e i loro fan.

L’audizione ¢ comunque di gran lunga la via piu comune per iniziare la propria carriera da idol: le
agenzie, conosciute come jimusho %1, ufficio, aprono le selezioni per nuovi candidati idol

quando pianificano di debuttare un nuovo gruppo o quando cercano nuovi membri da aggiungere a
un gruppo gia esistente, pratica comune specialmente nel caso delle idol underground, dove i gruppi
subiscono frequenti cambi di formazione. I gruppi che si basano su un sistema di generazioni come
gli affiliati a H!P, 48 group e Sakamichi Series®® invece tengono audizioni cadenzate una volta ogni
uno o due anni.

I dettagli dell’audizione vengono pubblicati sulle pagine social dell’agenzia, in particolare X
(precedentemente “Twitter”), esistono anche siti specializzati che contengono elenchi aggiornati di

tutte le audizioni aperte al momento.

23 Con “Sakamichi Series” (J%1E 3 U — X) si intende 1’insieme dei gruppi Nogizaka46 J)A3746, Sakurazaka46, 23K
46, Hinatazaka46 H [3%46 e Yoshimotozaka46 75 ANHx46. Il nome ¢ stato scelto perché il logo dei gruppi ricorda una
strada in pendenza.
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La homepage del sito web 4—7 « 3 a > 7 F A (Odishon purasu Audition Plus), che raccoglie dettagli delle
audizioni in vari campi dell’intrattenimento in tutto il territorio giapponese.

All’interno sono indicati i requisiti base per candidarsi, che generalmente includono: un range di eta
a discrezione della singola agenzia ma che generalmente si estende dalle scuole medie ai ventinove
anni, la possibilita di trasferirsi a Toky®d e iniziare le attivita ad audizione superata, non essere affiliati
contemporaneamente a nessun’altra agenzia, buona salute fisica e mentale, possibilita di dedicare
tempo a un numero indicato di lezioni settimanali e live, nonché descrizioni piu precise sul tipo di
gruppo per cui si fa I’audizione, servizi offerti dall’agenzia e 1 passi per sostenere I’audizione.

La prima fase di un'audizione si svolge online, tramite piattaforme come 1’app di messaggistica
LINE e si richiede ai candidati di inviare i propri dati personali, una foto del viso e una a corpo intero,
gli account sui social e il numero dei followers su ciascuno di essi € una breve presentazione scritta.

La seconda fase ¢ un colloquio conoscitivo in presenza o online in cui gli aspiranti idol discutono
con 1 manager e produttori del gruppo 1 loro obiettivi e le loro aspettative, il motivo per cui si sono
candidati per quello specifico gruppo e cosa possono offrire. Solo coloro che superano anche questa
selezione vengono testati nelle abilita performative.

Dato che il mestiere dell’idol non si limita solo alla performance sul palco ma include anche
I’interazione con il pubblico e i fan, € necessario che le idol siano persone carismatiche con tratti
caratteriali interessanti in grado di catturare 1’interesse di chi le guarda e mantenere questo interesse

creando un rapporto con lo spettatore che diventa fan.
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[...] pit che persone abili nel canto e nella danza, cerchiamo idol dalla personalita unica che siano pieni di

“fascino” ancor piu che “talento” [...].%*

Si legge nella homepage del sito dedicato alle audizioni di KAWAII LAB.: come celebrita
cross-media che devono creare un senso di vicinanza con il pubblico e diventare delle facce
note le idol devono curare come appaiono in tutti gli aspetti e contesti; percio, 1’essere carine e

interessanti sono qualitad che vengono accertate ancor prima del canto e della danza.

Idols are products of their jimusho, and the jimusho work to create idols who have the greatest economic

potential.”?

11 jimusho si occupa non solo della gestione, ma anche di creare la celebrity in toto.

Aoyagi descrive come nel panorama del mondo dell’intrattenimento giapponese degli anni Ottanta
il jimusho decidesse perfino il mestiere che I’artista sotto contratto avrebbe svolto, relegando ragazze
di bell’aspetto ma scarso potenziale al ruolo di modelle e spingendo altre, ritenute pit promettenti,
sotto i riflettori.

Le responsabilita del jimusho sono tante: trovare nuovi artisti, istruirli nel canto e nella danza e
altre competenze utili nel mondo dell’intrattenimento, organizzare la loro schedule giorno per giorno,
ottenere ingaggi nelle trasmissioni televisive e radio, negoziare contratti con le case discografiche,
gestire la presenza online degli artisti, organizzare le apparizioni live e tour, creare il merchandise e
organizzare eventi per potere incontrare 1 fan.

11 jimusho non si occupa invece della pubblicazione e distribuzione dei CD dei propri gruppi, per
cui deve collaborare con una etichetta discografica.

Diversamente dagli artisti di altre parti del mondo, le personalita sotto un jimusho sono salariate e
ricevono una paga mensile concordata, I'agenzia riceve dunque tutti i guadagni per le apparizioni
televisive, gli spettacoli dal vivo e le royalties per la musica.

Nonostante la loro influenza, molti di questi jimusho sono realta estremamente piccole, che si
occupano di un solo gruppo e al cui interno lavora un numero di dipendenti ridotto, in cui a volte il
produttore e il manager sono la stessa persona.

Gli artisti affiliati a questa tipologia di jimusho sono solitamente chika idol, e 1 loro guadagni
bastano giusto a ripagare le spese e permettere al proprio jimusho di continuare a esistere, in un ciclo

di autoalimentazione infinito.

24 KAWAII LAB. 2025 AUDITION, 2025, cit., https://kawaii-lab-audition.com/.
25 GALBRAITH, KARLIN, Idols and Celebrity in Japanese Media ..., cit., p. 37.
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Un numero non trascurabile di chika idol poi, non ¢ affiliato a nessuna agenzia e i membri si
occupano di tutto, dal cercare eventi in cui esibirsi alla promozione, e spesso la produttrice fa parte
del gruppo stesso. In questo caso si parla di indie idol, ma, sebbene I’autogestione permetta al gruppo
il pieno controllo creativo, la mole di lavoro € spesso troppa e questi gruppi finiscono per cercare un
produttore o un manager esterno.

Aoyagi (2005), nella sua ricerca effettuata nell’industria idol degli anni Ottanta riporta la presenza
di circa 1000 jimusho presenti a Tokyo, ed ¢ facile immaginare che oggi il numero possa essere piu

elevato dato 1'alto numero di gruppi idol in attivita.

1.4.2 Le idol hanno una data di scadenza

“Le idol hanno una data di scadenza, non potro fare questo per sempre” afferma la idol solista Hiiragi
Rio #£K ¥ ¥5 all’interno del documentario del 2017 “Tokyo Idols”, uno spaccato sulla scena idol
giapponese di quegli anni, che segue le vite quotidiane di alcune idol e dei loro fan.

In effetti Hiiragi, oggi trentenne, non svolge piu attivita come idol, e anche gli altri gruppi mostrati
all’interno del documentario: AmoreCarina 7 <& L- 7 J —7" ¢ P.IDL, si sono sciolti anni fa.

La carriera di una idol tradizionalmente non ¢ molto lunga, poiché le idol, a differenza dei colleghi
maschi, sono vittime di forte discriminazione sulla base dell’eta o ageism.

In un video pubblicato su YouTube, la leader del gruppo K-pop SAY MY NAME, Honda Hitomi,
ventiquattrenne con una prestigiosa carriera decennale all’interno di AKB48 e vincitrice del survival
show?® televisivo coreano “Produce 48”,viene intervistata dallo youtuber coreano Kian84, e, alla
domanda “In Giappone stai andando molto bene! Come mai sei venuta in Corea?” ha risposto
candidamente “Ho pensato che le idol abbiano una data di scadenza e quindi volevo fare la idol nel

periodo in cui sono pit carina.”*’ Le parole di Honda dimostrano quanto questa mentalita sia radicata

28 Vengono comunemente chiamati survival show i programmi televisivi in cui aspiranti idol si sfidano fra loro in una

serie di prove in cui devono dimostrare il loro talento e le loro qualita come idol, con un sistema di voto da parte di una
giuria e dal pubblico che decide il fato dei partecipanti, che rischiano di essere eliminati se perdono il favore degli
spettatori. Chi segue lo show da casa pero non giudica i partecipanti solo per il talento, ma anche per il loro comportamento
al di fuori del palco: infatti le telecamere sul set sono installate ovunque, a volte perfino nelle camere da letto e vengono
cosi ripresi senza veli la preparazione delle performance, il lavoro di squadra, le amicizie, i litigi e i pianti. Il fine ultimo
di ogni survival show ¢ la formazione di un gruppo composto dai partecipanti che ricevono piu voti e, anche se molti di
questi show sono stati al centro di numerose critiche a causa di aspetti controversi e accuse di favoritismo, corruzione,
xenofobia, i survival show e 1 gruppi da essi originati continuano a essere popolari.

27INSAENG 84 QM 84, ZIEL2 O/E7 A7} R (geolgeulub-eun eotteohge salkkayo Come vivono i girl group?)
YouTube, caricato il 12-08-2025 https://youtu.be/G0sOX1ZgCR0O?si=h6SFif7qxdpi3jIK.
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profondamente non solo nei piani alti dell’industria, fra le persone che si occupano del profitto, ma
anche nella mente degli artisti stessi.

In Morning Musume. e AKB48 vige una regola non scritta per cui le ragazze, una volta compiuti i 25
anni sono spronate ad annunciare la loro sotsugyo e ritirarsi dal gruppo.

Questi gruppi sono talmente famosi da essere un’istituzione in Giappone, per questo, a parte la
“data di scadenza”, le idol associate a una grande agenzia o a un gruppo famoso non vivono
I’incertezza e il timore dello scioglimento del gruppo, come invece accade per le idol underground.

I gruppi chika idol, infatti, sono una realta piuttosto effimera, con una durata stimata fra i due e i
tre anni consecutivi e numerosi cambi di formazione.

Labreve carriera delle chika idol ¢ oltretutto minacciata da altri fattori, quali infrazioni del contratto
che spesso causano I’immediato licenziamento e rimozione dal gruppo dell’idol incriminata, e
problemi di salute che rendono difficile continuare a seguire il rigido programma di attivita di un
gruppo idol.

Dai post dell’account X “Oshi Circle”, che si occupa di raccogliere e postare informazioni ufficiali
di tutti i gruppi idol attivi, si pud notare come annunci di sotsugyo e di cessate attivita siano all’ordine
del giorno, controbilanciate da nuovi debutti e aggiunte di membri supplementari a formazioni gia

esistenti.

3-Year Underground Lifespan Theory: Year 1: Just don’t know what to do and work hard; Year 2: Try to

pull all your focus and do your best; Year 3: Give up?®

Il senso di impermanenza e la repentinita di questi annunci aumenta il desiderio dei fan di
supportare la propria oshi finché ¢ possibile, e ’'urgenza diventa quasi una contorta mossa di
marketing. Nel mondo delle idol underground, infatti, le idol usano tutte dei nomi d’arte e 1 loro
account social sono legati alle loro attivita come gruppo, percio, a seguito della fine della loro carriera,
possono scomparire agli occhi del pubblico semplicemente cancellando i loro profili social e ritirarsi
dal mondo dello spettacolo.

Se non ci sono anomalie nel percorso, la carriera di una idol finisce con la sotsugyo. L’annuncio
avviene durante un concerto o sui social, e 1’idol ringrazia 1 fan per tutto il supporto ricevuto negli

anni e li invita a partecipare al suo ultimo live, un evento speciale in cui la idol che sta per lasciare il

28 Andre MAFFIOLETTI, Underground Cuties, Labour and Affect at the Margins of the Idol Industry in Japan, “Electronic
Journal of Contemporary Japanese Studies”, 19, 2, 2019, https://www.japanesestudies.org.uk/ejcjs/voll9/iss2/maffio-
letti.html.
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gruppo ¢ protagonista: i fan organizzano raccolte di fondi per acquistare mazzi di fiori e decorazioni
per la venue, viene prodotto merchandise speciale e la idol indossa un nuovo costume per 1I’occasione.
A seguito della sotsugyo alcune idol si ritirano a vita privata, decidono di sposarsi o continuare gli
studi, altre continuano a lavorare nel mondo dell’intrattenimento come attrici, doppiatrici o produttrici
di altri gruppi idol, ¢ anche molto comune che una idol dopo aver lasciato il gruppo precedente

continui la sua carriera come idol in un altro.

1.5 Know your idols!

In un periodo storico in cui il concetto di “idol” non corrisponde a “star”, ma descrive la figura
professionale di un artista che si esibisce cantando e ballando contemporaneamente e pone un’atten-
zione speciale nel rapporto interpersonale con i fan, sempre piu persone hanno cercato di trovare una
nicchia che accogliesse i1 loro sogni di esibirsi sul palco. Questo ha negli anni dato vita diverse tipo-

logie di idol che animano la scena musicale variegata di tutto I’arcipelago giapponese.

1.5.1 Chijo idol e chika idol: etimologia, caratteristiche e differenze

Le prime due macrocategorie di idol rappresentano i due lati della medaglia dell’industria e le due
diverse modalita in cui un’idol puo svolgere la sua carriera nel Paese del Sol levante.

Le idol che fanno del livehouse € le esibizioni dal vivo il fulcro delle loro attivita sono chiamate

“chika idol” chika aidoru, 1 7 4 F )L, ovvero idol undeground, o “live idol”; al contrario, le idol

che svolgono le loro attivita principalmente in televisione o su altri mass media sono conosciute come

“chijé idol”, chijé aidoru, i -7 4 F L, idol mainstream, oppure “media idol”.?’

Anche solo osservando 1 diversi nomi utilizzati per descrivere queste due tipologie di idol, tutti
contrapposti fra loro, si possono ottenere informazioni utili sui luoghi e gli spazi delle loro attivita: i
termini chika e chijo si traducono letteralmente con “sotto terra” e “sopra la terra” e non si tratta di
una metafora per indicare la popolarita maggiore di uno rispetto all’altro, ma a geo-localizzare il
luogo fisico dove le idol svolgono le loro attivita. Infatti, i /ivehouse, piccoli locali diffusi in tutte le
citta giapponesi, spesso consistenti in un’unica sala attrezzata per ospitare band, idol ed esibizioni dal

vivo in generale, si trovano fisicamente sottoterra, nei piani interrati dei palazzi, mentre i luoghi dove

2% Nobuhiko BABA, “Chika aidoru no genshogaku: ‘Jokydteki kiikan’ to shite no raibuhausu” (Considerazione fenome-
nologica dei live idol: la live house come “spazio situazionale ), Konanjoshidaigaku kenkyi kiyo I, 57,2021, p. 10.
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si esibiscono le idol mainstream, ovvero le stazioni televisive, i palazzetti e gli stadi non sono luoghi
defilati e si trovano sopra il livello del terreno.

Le live idol dedicano gran parte del loro tempo alle esibizioni dal vivo, che si svolgono solitamente
ogni fine settimana, ma che a seconda del gruppo possono comprendere anche giorni lavorativi infra-
settimanali e nei periodi piu intensi come le feste nazionali e 1 festival estivi possono arrivare a due
performance dal vivo al giorno. Hanno raramente occasione di apparire in televisione, ma si impe-
gnano ogni giorno nel postare sui social media e possono diventare figure famose sul web e influencer.
Un altro punto importante ¢ il contatto diretto con i fan che hanno occasione di incontrare le idol con
la stessa regolarita delle performance.

I media idol invece promuovono la loro musica in televisione, recitano nei drama, registrano pub-

blicita e sono ospiti dei variety show, imponendo la loro presenza nei media e diventando volti cono-
sciuti.
Anche se 1 chika idol faticano a raggiungere il livello dei loro colleghi appartenenti a jimusho influenti,
non significa che il nome underground corrisponda all’anonimita: alcuni live idol, infatti, riescono a
entrare in classifiche musicali importanti, esibirsi in grandi strutture e a firmare un contratto con
un’etichetta discografica importante, il che ¢ considerato un momento chiave nella vita di un gruppo
idol, che ne determinera il successo da quel momento in poi.

Ci sono inoltre gruppi nati come live idol ma diventati estremamente popolari tanto da lasciare

confusi 1 fan sulla loro categorizzazione, che vengono quindi chiamati “hanchika idol”, hanchika

aidoru ‘P~ 7 4 F L, ovvero idol semi-underground.

E difficile creare una distinzione netta fra underground idol e mainstream idol basandosi solo sul
successo commerciale, € piu semplice distinguere 1 due da come le loro attivita sono strutturate; tut-
tavia, ¢ interessante notare che il paradigma del chika idol (esibizioni regolari ogni settimana e con-

tatto diretto con i fan) sia stato creato e popolarizzato da AKB48, il gruppo considerato “gruppo idol

nazionale” (kokuminteki aidoru [E [T A F )30

Infatti, I’origine dei live idol risale al periodo che segui I’epoca d’oro delle idol degli anni Ottanta,
durante la quale, a seguito di eventi come la condotta amorosa di Matsuda Seiko, considerata scan-
dalosa per una idol, lo shock creatosi dal suicidio dell’idol Okada Yukiko [if] H 5 7§ (1967-1986),
uniti al collasso della bolla economica giapponese, che disgregarono I’immagine scintillante e pati-

nata del mondo delle idol e della celebrita, uno ad uno 1 programmi televisivi nati per ospitare le idol

30 Patrick W GALBRAITH, Jason G KARLIN, Idols and Celebrity in Japanese Media Culture, Basingstoke, Palgrave Mac-
millan, 2012, p. 1.
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vennero interrotti, lasciando le performer senza un luogo dove esprimersi. Questo periodo € cono-
sciuto come epoca dell’inverno delle idol, e con meno possibilita di apparire nei media mainstream,
le idol trovarono rifugio nei livehouse.

Il termine chika idol ¢ utilizzato per descrivere una scena idol al femminile, ma esiste un corrispet-

tivo per i gruppi maschili: menchika X ¥ . 3! L’estetica e la musica dei menchika spesso sono

il diretto corrispettivo della controparte femminile, la differenza principale ¢ che la stragrande mag-
gioranza dei loro fan sono ragazze. Di recente la polizia di Tokyd ha messo in luce il fenomeno
preoccupante di studentesse minorenni che si prestano a incontri a pagamento per guadagnare denaro
da spendere per i loro oshi, invitando a prestare attenzione.*?

E importante notare che, se all’interno del discorso accademico e online dei fan il termine chika idol
viene ampiamente usato per descrivere le realta sopra citate, € buona etichetta non utilizzarlo quando
si parla direttamente con un’idol appartenente alla categoria, in quanto molte hanno espresso disagio
con I’associazione della loro professione al mondo sotterraneo, sono spesso considerato come luoghi
loschi e puzzolenti, lontani dall’immagine luminosa dell’idol. Per questo, le idol underground prefe-

riscono riferirsi a sé stesse come “live idol” o semplicemente “idol”.*?

1.5.2 Non solo idol “ortodossi”: alt-idol, anti-idol e il rifiuto dello stereotipo

Nel paragrafo 1.3 ho descritto la figura di un’idol “standard”, ma il termine corretto per indicare
questo tipo € odo idol, idol ortodosso. Queste sono tutto quello che ci si pud aspettare da un’idol
nell’immaginario collettivo: sono ragazze giovani, carine ed energiche, indossano costumi e accessori
kawaii, cantano con voce dolce canzoni leggere e allegre il cui uno dei temi piu comuni ¢ I'amore.
Tuttavia, questo non ¢ l'unica tipologia esistente, specialmente nel mondo delle chika idol, dove la
grandissima competizione e il surplus di gruppi esistenti rispetto alla domanda hanno accresciuto la
creativita di producer e performer, dando vita a un panorama musicale ricchissimo di concept diversi
e unici. La ricerca di un'idea originale capace di fare emergere il proprio gruppo distinguendolo dalla

massa ha portato alla presenza nell'industria di gruppi e personaggi bizzarri che continuano a sfidare

31 Abbreviazione di mensu chika aidoru X ¥ AT T 4 N v, da Men’s chika idol.

32 Tokyo police create public service warning about kids obsessing over their favorite male idols, in “Soranews24”, 2022,
https://soranews24.com/2022/10/30/tokyo-police-create-public-service-warning-about-kids-obsessing-over-their-favor-
ite-male-idols/

33Nobuhiko BABA, “Chika aidoru no genshdgaku: ‘Jokydteki kiikan’ to shite no raibuhausu” (Considerazione fenomeno-
logica dei live idol: la live house come “spazio situazionale ”), Konanjoshidaigaku kenkyi kiyo 1, 57, 2021, p. 11.
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la nozione generale di idol facendo del contrasto fra il loro aspetto e il loro allineamento ai tropi delle

idol il loro punto di forza.

E il caso del gruppo PAPIPUPEPO wa Muzukashii ~¥ &* 7"~ 3 |3 % L >, il cui membro
responsabile del colore giallo, Don Guri F ¥ + 7'V | indossa una maschera da giraffa, senza alcun
apparente motivo o correlazione con ’estetica del gruppo, o Big Angel (Bikku Enjieru N> < Z A

U % %), un gruppo idol tradizionale composto interamente da ragazze sovrappeso il cui concept &

essere angeli caduti dal paradiso dopo aver preso peso, che per riuscire a tornarvici devono dimagrire
cantando e ballando”.

Oltre a queste divertenti interpretazioni dell’essere idol, esistono altre artiste che prendono una
strada diametralmente opposta a quella delle idol ortodosse, prediligendo generi musicali dal suono
piu potente, come il rock, il metal e la cui estetica piu cupa ¢ improntata su altre subculture come
punk, goth, gothic lolita, jirai kei,** visual kei.>> La community internazionale ha coniato per questi
gruppi il termine “alternative idol” o piu brevemente “alt-idol”. I loro testi trattano temi pesanti come
il suicidio, I’amore malato, le malattie mentali e la fatica di vivere all’interno della societa.

Nonostante le evidenti differenze delle alt-idol con le idol ortodosse, entrambe sono perfettamente
inserite nell’ambiente idol, non rivoluzionando la forma ma il contenuto.

Esiste una terza categoria, detta "anti-idol", idol alternativi che sfidano il sistema idol infrangendo
intenzionalmente le regole e gli stereotipi associati alla figura artistica dell’idol. Il nome ¢ stato

coniato da BiS (Brand new Idol Society), gruppo scandaloso e trasgressivo, e dell'agenzia creata dal

suo manager Watanabe Junnosuke ¥ .2 41 (1984), Wack, che fa della trasgressione e della

provocazione la sua missione. BiS aveva fatto scalpore nel video musicale di My Ixxx nel quale le
ragazze apparivano completamente nude, e 1 gruppt Wack continuano a provocare e sfidare le
fondamenta stesse della cultura idol a partire dai loro nomi contenenti allusioni sessuali e turpiloquio,

nonché le loro idee promozionali come spettacoli live lunghi 24 ore.

3 “Jirai kei” HiFE %, “stile mina terrestre” ¢ una subcultura del fashion giapponese, comunemente associata alla vita

notturna di Kabukichd, caratterizzata in origine dal contrasto tra make-up e abiti vezzosi e femminili, realizzati perd in
colori spenti come il rosa antico, il grigio e il nero, e la mente disturbata di chi lo indossa. In origine infatti “Jirai” era
inizialmente un termine dispregiativo usato per indicare ragazze che soffrivano di disturbi mentali e che per questo si
comportavano in maniera aggressiva e imprevedibile, ma oggi il jirai kei ¢ semplicemente una moda molto diffusa fra le
ragazze per la sua estetica graziosa.

3 «Visual kei” bijuaru kei ¥ = 7 /v %, & una subcultura musicale nata in Giappone negli anni Ottanta caratterizzato
dallo stile dei suoi performer, che utilizzano costumi di scena e make-up elaborati e appariscenti e portano i capelli LI-

Facconciati in maniera elaborate, spesso adottando un look androgino. La musica in sé subisce influenze di vari generi
musicali come il gothic rock, il glam metal, il progressive rock e molti altri.
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In mezzo a questo vivace e creativo panorama musicale abitato da produttori e idol con un budget
poco elevato e la volonta di prendere dei rischi nella speranza che la loro idea porti buoni frutti, non

mancano gruppi che hanno creato controversie e diviso I’opinione dei fan, come ad esempio

9jikan1500en 9KF[E 1500 e Dogenzaka69 18 ¥ 32 69.

9jikan1500en, letteralmente “nove ore per 1500 yen”, ¢ un gruppo idol associato a un maid cafe

diventato famoso per le loro cheki*® a stretto contatto ravvicinato (n6ké sesshoku cheki J=IS-z ik 5

= ¥) e le loro esibizioni in costume da bagno. Molti ofaku hanno mostrato interesse verso queste

idol, che si fanno abbracciare e prendere in braccio dai fan e si auto sessualizzano posando in modo
allusivo per le fotografie, mentre altri sono preoccupati che queste strategie di marketing rovinino la
reputazione di tutta la categoria delle chika idol e dei loro fan, rendendo la linea fra attivita idol e
prostituzione sempre meno evidente.

Sulla stessa linea, Dogenzaka69, conosciuto anche come DGZ69, il cui nome imita quelli di
AKB48 ¢ della Sakamichi series, ma con un’evidente allusione sessuale nel numero scelto, ¢ un

gruppo idol composto interamente da sex workers, il cui concept ¢: “idol con cui puoi avere un

rapporto sessuale domani” (ashita idakeru aidoru BFIH¥2\} % 7 4 F V), che scimmiotta il famoso

slogan ai ni ikeru aidoru. Si esibiscono con dei particolari costumi del tutto simili a quelli dei gruppi
ortodossi, ma senza il retro, cosi da mostrare I’intimo ad ogni giravolta.

Anche in questo caso il gruppo ¢ stato criticato per la sua natura esplicita e diametralmente opposta
alla purezza virginale attesa dalle idol. Ma in un’industria dove moltissime idol, appartenenti sia a
gruppi underground che mainstream, sono contemporaneamente modelle di gravure 7777 ©7 37 che
posano in costume o in intimo per riviste specializzate, qual ¢ la linea di confine fra lo scandalo e una
pratica che dagli anni Ottanta in poi ¢ stata diffusa nel mondo idol?

Questa parte dell’industria dell’intrattenimento che non rifiuta le sex worker che si vogliono
divertire facendo le idol, nonostante lo stigma associato alla loro professione, ¢ unica e encomiabile.
D’altronde il mondo dei live idol giapponesi si ¢ dimostrato, nonostante le controversie, un ambiente
inclusivo, comprendente idol con disabilita e idol che fanno dichiaratamente parte della comunita

LGBTQ+.

%8 La cheki & un’istantanea scattata con una macchina fotografica a pellicola, generalmente una instax mini, durante il
tokutenkai. Ritrae 1’idol da sola o in posa con I’otaku e durante il minuto che i due hanno a disposizione per parlare viene
firmata e dedicata dall’artista.

37 Le modelle gravure posano per le riviste indossando costumi da bagno o in intimo, & un’attivita che molte idol svolgono
parallelamente alla carriera di artiste musicali. Curiosamente, nonostante 1’ossessione per la purezza presente nell’indu-
stria idol, ¢ una pratica del tutto accettata al suo interno.
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Igari Tomoka ¥§%F & % %> del gruppo alt idol Kamen Joshi, ad esempio, ¢ una idol che, rimasta

paralizzata dal bacino in giu a seguito di un incidente, ha continuato lo stesso le sue attivita in sedia
a rotelle, ispirando fan nella sua stessa condizione, e non, grazie alla sua positivita e la sua forza
nell’affrontare le difficolta della vita.*®

All’interno di un’industria definita da regole e aspettative rigide, il mondo dei chika idol ¢ una
ventata di creativita, grazie alle personalita bizzarre che lo abitano che cercano costantemente di

sifdare i limiti imposti.
1.5.3 Local idol e la promozione del territorio
Le local idol (gotochi aidoru Z*4#17 4 ¥ V) sono idol che svolgono le loro attivita in citta e

prefetture lontane dai centri nevralgici del panorama idol, le grandi citta come Tokyo, Osaka e Na-
goya, e che con le loro attivita sono impegnati nella promozione del territorio.

Le local idol cercano di essere la personificazione della loro citta o regione, mettendone in mostra
le caratteristiche grazie ai costumi e alle loro catchphrases, e le loro attivita comprendono, oltre alle
esibizioni dal vivo, collaborazioni con gli enti locali e partecipazione a eventi come ambasciatrici
della propria zona.*

Infatti per rivitalizzare il turismo nelle zone meno celebri del Giappone gli enti locali hanno adot-
tato la strategia del contents tourism ovvero il turismo scaturito dalla cultura pop, in particolare
dall’apparizione del luogo in un media amato dal pubblico, che porta i fan a compiere veri e propri
pellegrinaggi nei luoghi dove hanno vissuto le loro celebrita o personaggi di finzione preferiti*’: & il
caso per esempio del villaggio di Gifu, visitato dai fan della serie anime e dei videogiochi di Higura-
shi When They Cry (Higurashi no naku koro ni O~<'% L D72 < BHIZ) per essere stata 1’ispirazione
dietro al villaggio di Hinamizawa dove vivono 1 protagonisti, 0 Washimiya, piccola citta popolariz-
zata dall’anime Lucky Star!, (Raki *Suta *> & Y<3772).

La strategia ¢ utilizzata per invitare il turismo interno e il boom delle local idol e il loro conseguente

utilizzo come fattori promozionali per il turismo ¢ iniziato grazie alla trasmissione televisiva del

drama domenicale Amachan & £ 5 <> /u. Amachan, ambientato in un piccolo villaggio di pescatori

%8 Meet Japan's Only Wheelchair Idol | EVERYDAY BOSSES #62, caricato sul canale Asian Boss il 2-2-2021,
https://youtu.be/9F24 69-8Po?si=Wph04IAAkBc_UhPU.

3 Yuki TAIMA, “Aidoru bunka o katsuyd shita chiiki shinkd ni kansuru ichikdsatsu: Gotdchi aidoru no pafomansu o jirei
ni” (Studio sull’utilizzo della cultura idol nella promozione del territorio: le performance degli idol locali), Shakai gagaku
= Social Science Review, 119, 2016, p.5.

4ONelson GRABURNA, Takayoshi YAMAMURA, “Contents Tourism: Background, Context, and Future”, Journal of
Tourism and Cultural Change, 2020, 18, 1, p. 1.
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chiamato Sodegahama nella prefettura di Iwate, narra la storia di Aki, una studentessa delle scuole
superiori che si trasferisce da Tokyo nella regione natale della madre e si innamora del luogo deci-

#!'una pescatrice di ricci di mare e poi una idol locale. Nel

dendo di rimanere e diventare una ama,
corso degli episodi, la idol Aki si trasferisce di nuovo a Tokyd per cercare successo per poi ritornare
infine in Tohdku per prestare aiuto a seguito del Grande terremoto del Tohoku (76hoku chiho Tai-
heiyo oki jishin AL KEFEHHIEE) dell’ 11 marzo 2011.

il Grande terremoto del Tohoku fu un triplice disastro causato da un maremoto dalla magnitudo
9.1, che genero uno tsunami che, abbattendosi sulla costa, colpi la centrale nucleare di Fukushima
Dai-ichi causando un terribile incidente nucleare. Come mostrato nel drama, la tragedia mise in luce
I’altra faccia dei local idol: ovvero il volontariato. Molti gruppi idol locali che erano gia attivi nella
prefettura di Fukushima e nelle altre zone colpite dal sisma, a seguito del disastro ripresero le loro
attivita con I’obiettivo di sostenere la comunita tramite esibizioni dal vivo per rallegrare la popola-
zione e raccolte fondi. E il caso di NYTS (Naitsu 7 *), gruppo idol di Namie nato per la promo-
zione dello yakisoba tradizionale della citta che, riunitosi dopo che i membri erano stati separati e
sfollati in altre zone del Giappone, hanno indirizzato il loro impegno verso la promozione della rico-
struzione della citta*?, o delle Iclegirls (Aikurugaruzu 74 < % 73—/ X), gruppo di Iwaki nato
dopo il grande terremoto per promuovere la ricostruzione della citta, la ripresa del turismo e il “genki
di Iwaki”, lo spirito positivo e I’energia di Iwaki, facendo sorridere le persone®’.

Amore per la propria terra, promozione del territorio e volontariato sono le caratteristiche principali
dei local idol.

Nonostante il termine local idol sia utilizzato principalmente per gruppi attivi fuori da Tokyd, anche
nella capitale esistono gruppi dedicati alla promozione di una specifica zona della citta, che si dedi-
cano alla cura della comunita e al volontariato: per esempio la Showa Women's University, universita
femminile situata a Sangenjaya annovera all'interno dei suoi club Encore, un gruppo idol universitari

che si occupa di volontariato nella zona di Setagaya.

4 Le “ama” 7L, sono pescatrici di perle e frutti di mare che tradizionalmente si immergono senza alcun tipo di ausilio
per la respirazione subacquea, lavorando in apnea. E una figura professionale tradizionale del Giappone.

42 Masaru SHIMIZU, Namie no gotoji aidoru, genpatsu jiko norikoete fukkatsu sutéji sutéji (Gruppo idol locale di Namie
torna sul palco dopo aver superato 1’incidente nucleare), in “Asahi Shinbun Digital”, 2011 https://www.asahi.com/spe-
¢cial/10005/TKY201108160157.html.

43 Ryuichi MASABAYASHI, Aikuru garuzu Iwaki no genki o zenkoku ni! Kanmin ichigan de shinsai fukko ato oshi (Iclegirls,
facciamo arrivare I’energia di Iwaki a tutto il paese! Governo e cittadini si impegnano nella ricostruzione dopo il disastro),
in “The Sankei Shinbun”, https://www.sankei.com/article/20160312-6RWJAROSKNLPVBJSUXWHBSAVM4/.
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Anche se lavorano con meno budget e spesso sono affiliati a enti turistici o private delle proprie
citta piuttosto che a un jimusho, il carattere amatoriale delle loro attivita non ha impedito ad alcuni
gruppi locali di entrare nel cuore dei fan delle idol di tutto il Giappone, calcando le scene di palchi

importanti come quello del Tokyo Idol Festival (TIF) di Tokyo.

1.5.4 Junior idol

Le junior idol ¥ = =7 7 4 FJV, conosciute in passato come chidol (unione fra le parole child e

idol), sono le idol che iniziano le loro attivita nel mondo dell’intrattenimento in eta scolare, in un
range che va approssimativamente dai 5 anni ai 15. Nonostante I’immagine dell’idol sia legata
all’adolescenza e moltissime idol inizino la loro carriera ancora minorenni, i junior idol rappresentano
una zona grigia dell’industria.

Le Junior idol, sotto gli occhi attenti dei genitori e dei manager, svolgono le loro attivita come tutti
gli altri gruppi, esibendosi nei /ivehouse e incontrando i fan, che sono per la maggior parte uomini
adulti, come succede nel resto dell’industria.

Nell’ambiente delle idol mainstream, molte idol famose ancora oggi sono state reclutate quando
ancora erano studentesse delle medie, come nel caso di BABYMETAL, Berryz Kobo ¢ Momoiro
Clover Z, questo ha contribuito a normalizzare la presenza di idol bambini nell’industria.

Supportare la crescita dell’idol € una delle passioni degli otaku, e in un paese che idolatra la seishun,
che gli otaku vogliano osservare da vicino la sua crescita non solo come artista ma anche come
persona di una piccola idol puo apparire sensato. Tuttavia alcuni ofaku perdono interesse nelle junior
idol dopo che raggiungono la tarda adolescenza, e in questo caso ¢ difficile non pensare che i fan
siano attratti dall’aspetto preadolescente delle junior idol. Tre otaku di gruppi mainstream come
AKB48 e Berryz Kobo intervistati nel 2016 affermano con forza che 1’eta migliore per una idol
corrisponde alla seconda media, in quanto periodo centrale e fuggevole della transizione fra bambina

e donna.

Elementary school students aren’t all that cute to the opposite sex. That appeal comes out during their
second year of high school. Then when they’re in high school, they’re pretty much adults. The legal age of
marriage is from 16 and above, and at that age there’s no legal obstacle to falling in love, so their rarity

value isn’t as high.*

4 Shinshi OKAIIMA, “The Junior High School Second Year Theory” What is the Prime Age for Idols?
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In Giappone, un uomo di 37 anni si sente al sicuro nel commentare apertamente sui motivi del suo

interesse pedofilo verso delle idol delle medie e, anche se non tutti i fan hanno queste motivazioni,
come suggerisce il sociologo Yamada Masahiro [1H & 754 (1957), che sostiene che la maggior parte
di questi uomini soli cerchino una famiglia virtuale e vedano nelle piccole idol le figlie che non hanno
mai avuto.® Inoltre sostiene che sia i manager, che i genitori che i fan in qualche modo vedono la
presenza sgradevole di fan lolicon © U 2 /%5 come quasi inevitabile.

Nel 2014, una fotografia ritraente un uomo adulto che solleva una bambina delle elementari,
membro di un gruppo junior idol, divenne virale scatenando 1’indignazione pubblica e vennero scritti
articoli sull’esistenza di “incontri degli abbracci” dakkokai ¥ > Z 4% organizzati fra junior idol e
uomini adulti. Nonostante il management avesse negato di avere organizzato dakkokai, affermando
che ’'uomo avesse agito al di fuori dei limiti consentiti e fosse per questo stato allontanato per sempre
dagli eventi del gruppo, e, dopo lo sdegno mediatico, I’esistenza stessa di questo tipo di eventi fosse

stata smentita come bufala, anche solo il fatto di mettere in una condizione di potenziale pericolo

bambine cosi piccole ¢ causa di tanta perplessita da parte dell’opinione pubblica.

1.5.5 Idol virtuali, idol 2.5, Net idol e V-idol

Non ¢ possibile non menzionare le espressioni piu tecnologiche della scena, idol nati dall'avvento di
internet ¢ dalla multimedialita tipica dei prodotti della cultura pop giapponese, ovvero net idol, idol
2.5D e idol virtuali. I “net idol” sono 1dol indipendenti che si auto promuovono e svolgono la maggior

parte delle loro attivita su internet, sono inoltre legati strettamente ad altre community del web legate

alle performance e alle cover musicali, come gli odorite i Y F e gli utaite #K\F-7.

Gli idol 2.5D sono artisti che fungono da ponte fra gli idol 2D, ovvero 1 personaggi di anime e video-

giochi sulle idol come Love Live! ¢ The Idolmaster 7 A K/L~ A % —_ e gli idol in carne ed ossa.

in “Tokyo Girls Update”, 2016, https:/tokyogirlsupdate.com/idols-prime-age-okajima-2-20160279225 .html.
4 UNREPORTED  WORLD, Japan’s  Schoolgirl  Pin-Ups,  YouTube, caricato il  09-08-2020,
https://youtu.be/0df7k  KEHw?si=ZkWXuKZyIBO8fyEV.
48 “Lolicon” unisce i termini “lolita e “complex” e indica I’attrazione nei confronti delle bambine preadolescenti e le
ragazzine appena entrate nel periodo della puberta e chi la prova.
47 Con odorite e utaite ci si riferisce rispettivamente ai ballerini e cantanti amatoriali che caricano le loro cover sulle
piattaforma Nico Nico Ddoga.
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Si tratta di formazioni spesso costituite dal cast di doppiatori originali del media di riferimento che si
esibiscono interpretando il personaggio a cui hanno prestato la voce.*® Grazie agli idol 2.5D i fan
possono creare una connessione piu profonda con le eroine che hanno gia conosciuto e avuto modo
di imparare a amare tramite le idol in carne ed ossa che le interpretano, che condividono un piano di
esistenza dove questi personaggi esistono dietro a uno schermo e contemporaneamente nel mondo
reale.*’ I fan non vedono il cast 2.5D come un rimpiazzo dei personaggi animati, ma lo apprezzano
in quanto gruppo idol a sé che crea una connessione fra le due dimensioni del media.

Esiste poi una categoria di idol completamente scevra dai limiti e dalla caducita dei corpi umani e
che quindi si contrappone alla natura effimera tipica della figura dell’idol: gli idol virtuali.
Gli idol virtuali sono personaggi animati, con proprie caratteristiche caratteriali e storie personali, che
compaiono in video musicali, vengono accreditati come artisti delle loro canzoni e fanno concerti in
spazi virtuali o dal vivo tramite schermi o ologrammi che ne riproducono I’immagine sul palco, € in
cui sono spesso accompagnati da una band dal vivo.

Hatsune Miku #JJ% =X 7, la piu famosa idol virtuale, ¢ nata come mascotte di un sintetizzatore
vocale sviluppato dalla Crypton Future Media nel 2007. Essenzialmente uno strumento musicale uti-
lizzabile da chiunque acquisti il software, la voce campionata del personaggio di Hatsune Miku puo
essere utilizzata per cantare canzoni originali. Il design della mascotte associata alla voicebank, una
ragazzina di circa 16 anni con due lunghi codini di capelli turchesi, un completo futuristico che ricorda
una seifuku e la scritta 01 tatuata sul braccio, ¢ diventata un fenomeno mondiale e uno dei simboli
dell’innovazione tecnologica giapponese: un cartellone raffigurante Miku su cui si legge “Welcome!
Tokyd where old meets new”, accoglie 1 visitatori all’aeroporto di Narita.

La nuova frontiera degli idol virtuali sono 1 Vidol, evoluzione naturale dei Vtuber, ovvero i virtual
youtuber, professionisti di YouTube e siti di streaming come Twitch che utilizzano un personaggio
animato, un modello 3D come avatar nei loro contenuti.

La popolarita raggiunta dai Vtuber dell’agenzia giapponese “Hololive” ha portato loro una vera e
propria carriera musicale, con brani originali, videoclip animati e concerti dal vivo realizzati grazie

alla motion capture. >

“BCRAZE JAPAN, Cos'é la cultura 2.5D? Come il Giappone fonde anime e performance dal vivo, in “J-Grab”, 2025
https://www.j-grab.com/it-fr/blogs/news/what-is-2-5d-culture-how-japan-blends-anime-and-live-stage-perfor-

mance?stsltid=AfmBOopCGPgbOOmMdPDxrNXYJEBWCILDzhEiUSGEls_aigTNJtX63FIIG.

YLEAP250, The Curious Case of Love Live! — u’s, and the interpellation of 2.5D idols, in “Leap250's Blog”, 2016,

https://leap250.blog/2016/06/04/the-curious-case-of-lovelive-%CE%BCs-and-the-interpellation-of-2-5d-idols/ .

0La motion capture ¢ una tecnologia impiegata nell’industria cinematografica e dei videogames che permette di “cattu-

rare” i movimenti di un attore che indossa una speciale tuta dotata di sfere luminose il cui movimento viene registrato da
diverse telecamere con un sistema fotometrico. Il movimento registrato viene poi utilizzato in post-produzione per rendere
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I vantaggi dell’utilizzo di un modello 3D raffigurante un personaggio carino per svolgere attivita

idol sono molteplici, ma il piu importante ¢ la potenziale immortalita del modello, che non risente
dell’invecchiamento, perdita o aumento del peso, vari inestetismi e problemi di salute che possono
insorgere nella vita di un essere umano e possono portare alla precoce conclusione di una carriera nel
mondo dell’intrattenimento.
Al contrario, diventare Vtuber e streamer ha aiutato a realizzare i sogni di individui affetti da disabilita
e malattie invalidanti, come nel caso di Ironmouse, che soffre di immunodeficenza comune variabile,
una condizione che le ha impedito di seguire il suo sogno di diventare una cantante lirica nella vita
reale, ma che, grazie alla sua identita da Vtuber, ¢ riuscita a intraprendere comunque una carriera
musicale che I’ha resa una star nel mondo del web.

I miglioramenti della tecnologia motion capture stanno gradualmente aprendo la possibilita per le
idol di non interrompere la loro carriera dopo qualche anno, ma di reincarnarsi in un'idol virtuale: la
famosa odorite Ashibuto Penta ha ora infatti una controparte virtuale chiamata Kiraboshi Penta che

le ha portato un nuovo pubblico.

1.5 J-pop, K-pop, C-pop e T-pop: caratteristiche e differenze degli idol di varie parti del

mondo

La figura professionale dell’idol si ¢ sviluppata non solo in Giappone ma anche in altri paesi
dell’Asia come Corea del Sud, Thailandia e Cina. In ciascuno di questi paesi la musica pop legata
alla figura dell’idol ha assunto il nome specifico di J-pop, T-pop, C-pop e K-pop. La cultura idol di
ciascuno di questi paesi non si € creata per ispirazione diretta e consequenziale a partire dalla cultura
idol giapponese (la prima a svilupparsi dal punto di vista temporale), ma tramite un’ibridazione di
generi musicali e influenze reciproche che hanno contribuito a creare gruppi con tutte le
caratteristiche che li rendono identificabili come idol, ma che hanno sviluppato caratteristiche uniche
legate alla cultura e all’industria musicale del luogo d’origine.

Tuttavia, parlare di “idol” come concetto generale, ignorando il contesto geografico, ¢ molto
complesso poiché la parola “idol” descrive realta professionali molto diverse fra loro, in particolare
modo le due concezioni di idol dei due colossi dell'intrattenimento dell'est asiatico: il Giappone e la

Corea del Sud.

piu naturali i movimenti dei personaggi costruiti in cgi. Nel caso dei Vtuber, la motion capture restituisce in tempo reale
i movimenti dell’attore al modello 3D.
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Si puo dire che esistano quindi due macro-modelli di idol, I'idol J-Pop e 1'idol K-pop, a cui si
ispirano tutti gli altri indipendentemente dalla provenienza.
Insomma, se esistesse uno spettro di “idolita” 1 due poli sarebbero 1'idol J-pop e I'idol K-pop,
e tutti 1 gruppi idol di qualsiasi paese dovrebbero inserirsi da qualche parte nella linea di questo.
Tuttavia, entrambi 1 modelli possono convivere nello stesso paese e nello stesso periodo storico,

ispirando interpretazioni diverse del concetto di idol all’interno dello stesso luogo.

1.5.1 Thailandia

La Thailandia, a partire dal debutto del trio Sao Sao Sao nel 1982, ¢ stata la patria di numerosi gir/
group.

Nei girl group thailandesi, anche in quelli in attivita negli stessi anni, si possono vedere influenze
diverse, segno di mode concorrenti; partendo dall’ispirazione originale della scena pop thailandese,
ovvero i girl group europei o statunitensi, per poi passare successivamente a influenze K-pop e J-pop.

Ci sono stati casi di collaborazioni internazionali molto originali, come quando una canzone del

duo thailandese Neko Jump, composto dalle gemelle Noey e Jam, fu scelta come sigla dell’anime

giapponese Animal Detective Kiruminzoo (Anyamaru Tantei Kiruminzuu &\ % % 598 L 3

¥3 ). Successivamente, gli album del gruppo furono distribuiti in Giappone dalla prestigiosa

etichetta discografica King’s Records. Nonostante i brani di Neko Jump fossero per questo stati
registrati anche in giapponese, curiosamente, la versione di Poo utilizzata per I’opening®’ di Animal
Detective Kiruminzoo ¢ quella in lingua thailandese, nonostante I’anime non abbia connessioni con
la Thailandia. Questa ¢ stata una scelta piuttosto unica, dato che le sigle degli anime originariamente
in una lingua diversa dal giapponese sono pochissime e sempre in inglese.

Nel caso della Thailandia, il passaggio da gir/ group a idol ¢ stato causato dal debutto nel 2017 del
gruppo idol BNK48, primo sister group di AKB48 in Thailandia. Il gruppo ¢ strutturato esattamente
come i 48 groups giapponesi, con molti membri che vengono sostituiti nel tempo da generazioni piu
giovani e il sistema senbatsu i3&$k,>> e anche le canzoni sono rifacimenti delle hit pit famose di
AKB48 in lingua thailandese. Per questo la decisione commerciale di creare un gruppo dal gusto e

background J-pop in un contesto sociale e musicale gia prolifico di gruppi dalla spiccata identita

5111 brano che funge da sigla dell’anime.
52 Sistema grazie al quale vengono scelti i membri del gruppo che parteciperanno alla registrazione di una nuova canzone
e il center tramite una votazione dei fan che possono esprimere un voto per ogni CD acquistato.
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thailandese puo essere considerata rischiosa, ma cio che ha reso 1’integrazione di questo nuovo modo
di concepire i girl group un successo ¢ il fatto che BNK48 non abbia mai perso occasione di mostrare
con orgoglio la propria identita thailandese. Ad esempio, nei videoclip dei singoli Kimi wa melody e
Jabaja i membri del gruppo indossano costumi dalla silhouette tipicamente idol, ma ispirati agli abiti
tradizionali thailandesi. In Jabaja le idol indossano costumi diversi a seconda della loro zona di
provenienza all’interno del paese, ciascuno di questi realizzato con i tessuti e 1 pattern tipici del posto,
mentre 1 costumi di Kimi wa melody sono stati definiti da BNK48 “siam lolita” ovvero uno stile nato
dall’incontro fra la moda alternativa giapponese lolita ¢ le tradizioni della Thailandia, riprendendo
’antico nome del paese, Siam.”

Dopo il debutto di BNK48 sono nati in Thailandia numerosi gruppi che si ispirano ai gruppi idol
J-pop nell’estetica, nelle sonorita e nel rapporto fra artista e fan, e ci sono agenzie come Siamdol
dedicate alla diffusione della cultura idol giapponese in Thailandia.

Un altro esempio di collaborazione musicale fra due paesi ¢ il gruppo Rose Quartz, che nella sua
formazione originale era composto da due membri thailandesi, Earn ed Eing, due membri del
Myanmar, Cindy e Naychi, € un membro coreano, Sungshin, e pubblicava i suoi brani sia in lingua
thailandese che in lingua birmana. Il Myanmar non ha una cultura idol e il gruppo era stato accolto
con entusiasmo.

In conclusione, attualmente in Thailandia convivono gruppi nati da influenze differenti e che
svolgono le loro attivita in modi diversi, ma tutti decisi a diffondere nel mondo il T-pop e la cultura

del proprio paese.

1.5.2 Cina

La cultura idol cinese invece, si ¢ sviluppata intorno agli anni Dieci del duemila dopo il debutto di
SNH48, un tempo anch’esso affiliato a AKB48, ma ad oggi indipendente. Essa ¢ soggetta ai capricci
della moda e le idol faticano a mantenere il successo a lungo, come rivela I’articolo di Yin Yijun per
Sixth Tone in cui una idol di CKG48, gruppo 1dol della citta Chonqing, racconta i suoi sogni ¢ le sue
preoccupazioni poco prima di salire sul palco dopo una pausa forzata di due mesi. Il gruppo, infatti,
secondo il modello AKB48, aveva debuttato nel suo teatro personale nel 2017, accolto da una folla

di fan entusiasti, e da allora vi si era esibito con regolarita 4 volte a settimana.

53 Thipa THANAPITI, “Thainess in ‘T — pop’: The Presentation of Thai Art and Culture in MVs by Thai Idol: Girl Groups
during 2011 — 20217, The Journal of the Thai Khadi Research Institute, 19, 2, 2022.
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Tuttavia, con il tempo, nel teatro costruito per ospitare 300 spettatori, il numero dei fan che
regolarmente si presentavano ai live si era cristallizzato a un deludente 30 o 40 e il management del
gruppo aveva preso la drastica decisione di sciogliere CKG48. Fortunatamente, dopo due mesi il
gruppo aveva ottenuto una seconda possibilita e da allora ¢ rimasto attivo.

Se il primo idol boom in Cina, che aveva portato al debutto di oltre 200 gruppi idol nel 2016, si era
presto esaurito, il secondo ido! boom del 2018 ¢ considerato dai fan della cultura pop cinese “il primo
anno dell’era idol”>*

La causa scatenante di questo secondo boom ¢ stato il programma televisivo Produce 101 China,
un survival show dal format importato dalla Corea del Sud.

Oggi, dunque, come visto prima nel caso della Thailandia, continuano ad essere presenti in Cina
gruppi idol che seguono piu da vicino il modello idol J-pop o quello K-pop, con la recente comparsa,
inoltre, di gruppi ispirati alla cultura underground dei chika idol giapponesi.>®

I fan cinesi sostengono con entusiasmo non solo gli idol attivi all’interno del paese, ma anche 1
membri cinesi all'interno dei gruppi K-pop, tramite raccolte fondi per acquistare in massa CD in modo
da far scalare le classifiche ai gruppi dei loro beniamini. Sono fansumer, termine coniato dal Seoul
National University's Consumer Trend Research Institute, consumatori che usano la loro influenza
come fan per controllare il comportamento e come si auto-promuovono gli oggetti del loro supporto,
che siano essi brand o pop star.>® Questi fan non supportano ciecamente e incondizionatamente i
propri beniamini, ma utilizzano il loro potere d’opinione sui social, unito al loro potere d’acquisto,
per controllare e dare una direzione morale a coloro che supportano: il supporto puo essere revocato
quando il comportamento delle celebrita delude i fan. Per sostenere i loro idol preferiti nel periodo
della pubblicazione di un nuovo album, 1 fandom cinesi dei gruppi K-pop si organizzano in Char
(Chinese bar) grandi raccolte di ordini organizzate sulla piattaforma Weibo a nome del loro bias®’:
Lo sforzo collettivo dei fan che preordinano gli album da una forte spinta alle vendite del primo
giorno e al conseguente inserimento nelle classifiche dell’album; in Cina, inoltre, il numero di unita

vendute tramite ogni Char viene pubblicato su Weibo, accrescendo il prestigio online degli idol e

54 Lianzhang WANG, The Broken Dreams of China’s Wannabe Pop Idols, “Sixth Tone”, 2020.
https://www.sixthtone.com/news/1006161.

3 1110, [Nekkyo] “Yume wa Tokyd domu de utau koto” Chiigoku de “nihonshiki” chika aidoru “sengoku jidai” kakuchi
de 300 cho no guripu katsudo honba e no risupekuto... nihongo orijinaru kyoku mo ([Incredibile] “Sogno di cantare al
Tokyd Dome” “I’era degli stati combattenti” delle idol underground cinesi in “stile giapponese™, 300 gruppi diffusi nel
paese, che rispettano 1’originale...e hanno anche canzoni originali in giapponese), in “FNN Prime Online”, 2025,

https://www.fnn.jp/articles/-/910271.

6 Yuna PARK, “Fansumers” Emerge as Social Media Power Brokers, in “The Korea Herald”, 2019,
https://www.koreaherald.com/article/2192709.

37 “Bias”, membro preferito di un gruppo K-pop, dal significato analogo a oshi per i gruppi idol giapponesi.
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mostrando la potenza del loro fandom. Quando le agenzie o gli idol stessi non si comportano in modo
soddisfacente per i fan, questi boicottano gli album in uscita non organizzando gli ordini cumulativi,
influendo sulle vendite e le classifiche.

Conoscendo il potere di acquisto dei fan, le agenzie K-pop spesso fanno tornare gli idol in
madrepatria, dove questi sfruttano la loro popolarita per diventare testimonial di vari prodotti e
partecipare a show televisivi come ospiti. Song Yuqi, membro del gruppo I-dle, ¢ molto popolare in
Corea per il suo humor, la sua voce profonda che contrasta con il volto dai lineamenti delicati spesso
paragonati a quelli di una bambola e la sua impressionante conoscenza della lingua coreana. Per
questo ¢ persino diventata conduttrice di uno show televisivo tutto suo, ma tutto cio ¢ incomparabile
alla sua popolarita in Cina, dove ¢ quasi impossibile sfuggire alla sua immagine proiettata su tutti gli

schermi pubblicitari, come si pud vedere in molti video pubblicati sui social.>®

1.5.3 Corea

Il K-pop e i suoi idol sono ora un fenomeno globale, e per globale si intende, come scrive Finan
(2020): il modo di vedere il mondo come un unico gigantesco mercato di cultura pop nel quale i tropi
che vi circolano sono dettati dai consumatori®® ¢ impossibile ignorare il successo di gruppi come BTS,
Blackpink, e Twice che, riuscendo a superare la barriera linguistica e culturale, hanno contestato
I’egemonia della musica in lingua inglese, scalando le classifiche musicali mondiali e girando Asia,
Europa e Stati Uniti in tour sold-out. 1l concerto sold-out del gruppo Stray Kids allo stadio Olimpico
di Roma del 30 luglio 2025, ultima tappa del loro tour mondiale “DominATE” e piu grande concerto
K-pop tenuto in Italia, sono indici di un rapido cambiamento e del successo stellare della cultura idol
coreana.

Ci0 che differenzia gli idol J-pop da quelli K-pop ¢ il loro successo e non la qualita del prodotto o
la diffusione a livello mondiale: i1 primi sono apprezzati da un pubblico ristretto di appassionati, 1
secondi hanno enorme popolarita, sulla scia del fenomeno hallyu (korean wave), ossia
I’apprezzamento e la diffusione della cultura pop coreana nel mondo.
Nel caso del Giappone invece, il soft power della cultura pop passa principalmente da anime, manga

e videogiochi, ma non dalla musica.

8 SONGKIMPARK12, Minnie:"Yugi's face is everywhere in China”, YouTube, caricato il 21-05-2025,
https://youtube.com/shorts/Sv_MGsEh204?si=PW8blsn-dwDLDqTC.

5 Dorothy FINAN, “Interrogating the Global Success of J-Pop And K-Pop Idols”, East Asian Journal of Popular
Culture, 2020, p.2.

35


https://youtube.com/shorts/5v_MGsEh2o4?si=PW8blsn-dwDLDqTC

Ci si chiede, dunque, perche gli idol J-pop, pionieri della cultura idol, non ottengano lo stesso successo
mondiale dei colleghi nel panorama K-pop.

Il primo motivo ¢ il superamento o meno della barriera culturale: il K-pop propone un genere
musicale ibridato con i1 generi piu in voga del momento, pur mantenendo una struttura dei brani subito
identificabile come K-pop, ovvero una parte del brano affidata al singolo artista che fa brillare il
proprio talento e specializzazione nella vocalita, nel rap o nella danza: note di difficile esecuzione,
strofe rappate e dance break nella parte strumentale della canzone. La ricerca del trend si puo notare
nel numero di brani K-pop ispirati ai generi africani afiobeats e amapiano®® come “Smarter” delle
Lesserafim, “Wait” di Hyolyn e “Like Jennie” di Jennie, pubblicati dopo il successo mondiale nel
2023 di “Water”, canzone dell’artista sudafricana Tyla.

I1J-pop, invece, non segue i trend musicali mondiali ma quelli del proprio mercato musicale interno,

che ¢ il secondo al mondo. Ne consegue che il Giappone ha rilevanza nell’industria musicale globale

solo grazie alla musica legata agli anime, le anison’’ 7 = V/, che ha reso popolari artisti come

Yonezu Kenshi KE#Z A, Ado 7 I, King Gnu ¥ ¥ 2" X —, LiSA, ma il modello idol giapponese

ancora non ha ricevuto la stessa attenzione.

Anzi, il pregiudizio orientalista e lo stereotipo di “weird Japan”, fa si che video musicali e i
personaggi diventati piu virali sono coloro che vengono considerati strani o assurdi e corrispondono
alla visione di “weird Japan” che il pubblico si aspetta di vedere. ®> Un esempio ¢ “Nice Peace”, brano
di An Honoka ZZFE¥7 75, un cantante giapponese, uomo di mezza eta, che si esibisce indossando una
divisa scolastica alla marinaretta. Il suo videoclip ¢ subito diventato un meme virale con titoli
indicativi: “Nice Peace Crazy Japanese Song” e “NICE PEACE by Honoka Ann: Japanese middle
age guy costuming as school girl”. Il video ¢ poi stato caricato sul canale YouTube, Creepy Japan e,
a conferma dello stereotipo, la descrizione: “A hand-picked selection of the strangest, creepiest, just
plain weirdest videos from Japan. Guaranteed to delight, confuse, and disturb”.

Anche il videoclip di “Pon pon pon”, della famosa cantante Kyari Pamyu Pamyu % % V) — X%
IX 4w, era diventato virale nel 2011 per le sue estetiche oniriche e coloratissime, definite dal

pubblico “troppo giapponesi”.

60 L’afrobeat & un genere musicale popolare in Ghana e in Nigeria, mentre I’amapiano ¢ un genere derivativo della musica
house originario del Sudafrica.

81 “4nison” & il termine ombrello che comprende tutti i brani musicali all’interno degli anime, principalmente le sigle. In
Giappone esistono cantanti ed etichette specializzati in anison.

62 Dorothy FINAN, “Interrogating the Global Success of J-Pop and K-Pop Idols”, East Asian Journal of Popular
Culture, 2020, pp. 10-12.
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Anche le scelte estetiche dei gruppi idol influiscono a una presentazione diversa di sé€ che influenza
la percezione del pubblico estero e generalista: 1 costumi di scena, i vestiti indossati nelle esibizioni
sia nel J-pop che nel K-pop, veicolano messaggi e modelli e al contempo permettono agli artisti di
essere immediatamente riconoscibili e individuabili dal pubblico, ma la scelta ¢ mossa da finalita
differenti.

Nel J-Pop l'abito di scena vuole mostrare e confermare l'unicita e originalita artistica del concept

del gruppo, per questo i costumi di scena devono essere unici e originali; quindi, commissionati a
sartorie specializzate e utilizzati per lunghi periodi in tutti i live.
Un costume idol femminile ¢ quindi un pezzo di sartoria unico, comodo per permettere la
performance, coloratissimo nel suo seguire il colore tema (diverso per ogni membro del gruppo),
prevede un top e una gonna, accessori per braccia e gambe, sottogonna per aumentare il volume della
gonna, accessori per capelli come fiocchi e cerchietti abbinati.

Nel K-pop Invece ¢ il marketing a farla da padrone: i1 costumi di scena degli idol K-pop sono capi
firmati prét-a-porter legati a brand di successo scelti da uno stilista, e cambiano ad ogni apparizione
pubblica degli artisti. Gli idol sono trendsetter e influencer, ¢ il potere di acquisto dei loro fan non ¢
passato inosservato alle case di moda che, in concomitanza con 1’espansione mondiale della hallyu,
hanno scelto sempre piu idol K-pop come brand ambassador, per esempio, all’interno del
famosissimo gruppo Blackpink, Jisoo ¢ ambassador di Dior, Jennie di Chanel, Ros¢ di Yves Saint
Laurent e Lisa di Celine.

Un altro elemento della popolarita del genere coreano ¢ stato la diffusione di un nuovo modello
femminile; infatti, parallelamente all’interesse del mercato statunitense verso il K-pop, dovuto
all'affermarsi dei BTS, € nato un nuovo concept, chiamato gir/ crush, che mostra le performer come
ragazze cool, forti e indipendenti, consce del proprio valore, soppiantando cosi il cute concept
diffusissimo in precedenza nei gir/ group K-pop.

E proprio il cute concept che permette di comprendere il sorpasso del K-pop sul J-pop. Infatti, lo
stile cute ¢ poco comprensibile culturalmente o mal tollerato dal pubblico internazionale, perché
considerato lezioso, creato per attirare un pubblico maschile e inadatto a donne adulte, mentre il
nuovo girl crush ¢ giudicato un modello di femminilita piu sano, femminista e al passo con i tempi.
Questo astio nei confronti delle idol che si atteggiano in modo carino sul palco giustifica, quindi, una

mancanza di interesse per le idol J-pop, tradizionalmente kawaii, e spiega anche il fatto che i gruppi
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J-pop piu famosi all’estero, Phantom Siita 7 7 > » A3 — %% BABYMETAL NtE— X X)L ¢

ATARASHII GAKKO! #T L \»“£#%!, abbiano tutti un concept alternativo.

L i i
Outfit indossati dalle Red Velvet nell’esibizione dal vivo all’interno del programma musicale Inkigayo del
19/11/2017. La coesione dell’estetica visiva del gruppo ¢ data dalle paillettes, dagli stivali alti e dalle righe
arcobaleno. https://x.com/picsofirene/status/960878235700617216

Costumi delle Fruits Zipper ispirati a delle torte, creati in occasione del loro terzo anniversario

https://x.com/FRUITS_ZIPPER/status/1921507202365567067

Nel K-pop la selezione da parte delle agenzie, che gestiscono 1'industria musicale coreana, si
basa sul talento e le capacita, quindi, alle audizioni partecipano quasi esclusivamente giovani gia
preparati e capaci di cantare e ballare. Gli aspiranti artisti, diventati trainee, vengono poi sottoposti a
una lunga e faticosa fase di preparazione all'esibizione, tanto imponente da creare un debito con

I’agenzia che poi permettera loro di lavorare. E da notare che il trainee system del K-pop ¢& stato

& Phantom Siita € un gruppo prodotto dalla popolarissima cantante Ado formato da quattro cantanti di talento e uno dei
primi gruppi alternativi a raggiungere il mainstream con il loro concept originale di “retro horror idol”.
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paradossalmente modellato su quello del colosso degli idol maschili giapponesi Johnny’s Associates.
Ci si prepara per anni in costante competizione con molti altri trainee, e le verifiche dei progressi
sono mensili: chi non raggiunge il livello richiesto viene scartato e questo sistema selettivo ¢ molto
efficiente nel creare gruppi di alta qualita.

Ne consegue che il livello artistico le performance del K-pop, basate su perfezione del canto e
sincronia del ballo, siano di alto livello e naturalmente apprezzate dal pubblico di tutto il mondo.

In Giappone, invece, i jimusho scelgono gli aspiranti idol in base al loro personale carisma, senza
curarsi troppo della preparazione, che verra poi. Inoltre, essere stati selezionati corrisponde a un
contratto lavorativo certo, che non stimola I'impegno e la competizione costante. Una performance
visivamente perfetta non ¢ importante quanto una performance coinvolgente e divertente per il

pubblico.
Contrary to Korea's perception that singers are their main jobs, idols are known as ‘idols = general
entertainers’ in Japan. The word, ‘Idol’ is commonly used in Japanese popular culture to express fanatic

phenomena of idolizing, especially among teenagers.®

Dalle differenze nella formazione degli idol si pud dedurre che gli idol K-pop e J-pop seguano due
modelli differenti di “idolita”, il primo basato sulla ricerca della perfezione, il secondo sulla
spontaneita e il carisma individuale.

Un ultimo aspetto da considerare ¢ la percezione, all’esterno del Giappone, che gli idol J-pop siano
meno talentuosi e preparati dei loro colleghi coreani. Questa idea si € diffusa in particolare a causa
del survival show coreano Produce 48, un programma in cui le concorrenti, appartenenti ad agenzie
d’intrattenimento coreane e membri dei vari sister groups di AKBA48, si sarebbero sfidate
contendendosi uno dei dodici posti all’interno di un gruppo idol che avrebbe svolto le sue attivita sia
in Giappone che in Corea del Sud. Le differenze fra idol K-pop e J-pop erano gia conosciute, ma nella
competizione vengono esacerbate, mettendo in crisi il modello giapponese: lo show si apre infatti con
una valutazione canora e coreutica individuale di tutte le 96 partecipanti, da parte di un gruppo di
giudici. Nessuno dei giudici, perod, apparteneva al mondo dell’intrattenimento giapponese e le ragazze
di AKB48 sono state dunque giudicate secondo 1 rigidi criteri di valutazione del K-pop, ottenendo
punteggi bassi. L’istruttrice di danza Bae Yoon-Jung, stupita dalla scarsa qualita della performance
di idol professioniste, comparata a quella di semplici trainee, incalza con domande come: “In Corea

¢ importante ballare bene ed essere coordinate, lo sapevate? In Giappone va bene anche se non € cosi?”

%Alice Jiye LEE, 4 Comparative Study of Japan and Korea’s Idol Industry: Focusing on the Production Process of
Major Agencies, Seoul National University, Seoul, 2023, p.6.
39



Alla domanda le ragazze rispondono, deluse e piangenti: “In Giappone ¢ pitu importante mostrare il
proprio charm, rispetto alla bravura nel ballo!”, facendo capire anche all’insegnante le grandi
differenze culturali fra i due modi di essere idol. Ma, anche se negli episodi successivi le partecipanti
giapponesi avevano mostrato un rapido miglioramento e incantato il pubblico con la loro capacita e
professionalita di fronte alle telecamere e nell’interpretare le canzoni assegnate, 1’impatto negativo
creato dal primo episodio, i cui tagli ed editing mettevano in luce ogni errore delle ragazze di AKB48,
aveva gia dequalificato 1’industria idol J-pop.

Lo sforzo verso il raggiungimento del mercato musicale globale ha portato le agenzie
dell’intrattenimento coreane a puntare sulla digitalizzazione dei contenuti, e alla loro accessibilita:
Tutte le performance degli idol negli show musicali televisivi vengono ricaricate su YouTube, cosi
come i programmi di varieta e i programmi radiofonici in cui gli idol sono ospiti.

Inoltre, se la consolidata presenza di servizi di streaming musicale locali come Melon, Flo e Genie
music faceva pensare a una difficile integrazione delle app di streaming piu diffuse nel resto del
mondo come Spotify e YouTube Music, nell’ultimo anno ¢ stata osservata una crescita esponenziale

della popolarita di quest’ultime. Si legge su un articolo di The Chosun Daily:

According to app tracker WiseApp-Retail on May 13, the combined number of users for YouTube Music
and Spotify reached 13.08 million last month, surpassing the 10.37 million users of local services Melon,

Genie Music, and Flo. This marks the first time foreign platforms have taken a majority share, with 56

percent of users now on overseas services.%

11 J-Pop, al contrario, utilizza il supporto analogico per la propria diffusione e il mercato di CD e
DVD in Giappone ¢ fiorente e redditizio. In una tendenza contraria a quella degli altri paesi del mondo,
1 profitti dati dalle vendite fisiche dei CD superano nettamente 1 proventi dello streaming, con una
percentuale del 66% contro in 34%, secondo un calcolo del 2022.°¢. Questo rende difficile la fruizione
dei contenuti all’estero. Anche 1'uso prevalente della lingua giapponese scoraggia i fan non giapponesi,
¢ faticoso, infatti, rintracciare un brano o un gruppo idol su internet perché occorre ricercare in lingua.

Certo, esistono streaming e piattaforme online per seguire eventi e acquistare CD, DVD o

85 SANG-HYUN, Ahn, SEO-YOUNG, Kim, YouTube Music, Spotify Overtake Local Streaming Platforms in S. Korea, in
“The Chosun Daily”, 2025, https://www.chosun.com/english/industry-
en/2025/05/13/5DJLEE763BBBFCYTSFLWTFJDEY/.

% “Official Website of the International Trade Administration, JAPAN MUSIC MARKET”, 2023
https://www.trade.gov/market-intelligence/japan-music-
market#:~:text=Peculiarities%200f%20Japanese%20Music%20Market: &text=According%20t0%20the%20Recording
%20Industry,19%20pandemic%20and%20related%20lockdowns.
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merchandise, ma ancora una volta la barriera linguistica o la richiesta di carte di credito o numeri
telefonici giapponesi rende arduo l'accesso ai fan o potenziali fan.

Cosi, lo stesso governo giapponese sta promuovendo azioni strategiche destinate a diffondere la
cultura giapponese nel mondo, per la crescita del soft power della nazione. Nel documento ufficiale
New cool Japan strategy, del 4 giugno 2024, tra i numerosi punti su cui intervenire, spicca una sezione
dedicata alla musica, dove si individuano le criticita date dall’attaccamento dell’industria musicale

giapponese all’analogico e la necessita di rendere piu accessibili le performance dal vivo.

Common challenges associated with digitization (1) Industrial structures and business practices that have

not adapted to digitalization.

The content industry in Japan has been dominated by business models based on the domestic market and
has been slow in digitization and DX initiatives, making it difficult to create new services, low

productivity, and other issues related to industrial structure and business practices.®®

[...] While streaming distribution has become the mainstream in the global market, Japan lags behind in

streaming support.®

Live music performances are not only a place to listen to music, but also a place to experience the great
value of being united with the artist and the fans who support the same artist; thus, efforts to build a global

fandom of Japanese music through live performances overseas are also required”

La difficile fruizione dovuta a un disinteresse verso 1’espansione globale, un concept non compreso
€ poco apprezzato, e la natura intrinseca di sub cultura della cultura idol hanno reso la popolarita del

J-pop e dei suoi idol stagnante e ancora un work in progress.

1.6 L'otaku e il rapporto con I'idol

Quando si parla di idol, ¢ impossibile trascurare la figura dell’otaku, ovvero il fan affezionato che
dedica gran parte del suo tempo e delle sue risorse al supporto delle attivita della propria oshi.
La struttura stessa della carriera dell’idol si basa sulla presenza di otaku dediti al sostegno dell’idol

prediletta e la mancanza di un buon numero di questi fan puo causare il fallimento dell’artista.

7 DX sta per “Digital Transformation”.

%8 New Cool Japan Strategy, 2024, cit., p.24, https://www.cao.go.jp/cool _japan/english/index-e.html.
9 New Cool Japan Strategy, 2024, cit., p.29, https://www.cao.go.jp/cool japan/english/index-e.html.
70 Tbid.
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A differenza di altri tipi di musicisti e performer di ogni genere, che riescono a continuare le loro
attivita incontrando il favore di un pubblico composto solo in parte da hardcore fans, ma costituito
per la maggior parte da casual listeners, ovvero un pubblico generalista, la target audience delle idol
sono fan che si affezionano tanto da partecipare attivamente a ogni evento, apparizione mediatica,
pubblicazione e performance dal vivo dell’idol.

Questa necessita si acuisce ancora di piu nel mondo dei live idol, la cui musica non viene trasmessa
in radio e in molti casi non ¢ resa disponibile per lo streaming online, impedendo I’afflusso dei casual
listeners. In questo ambiente, la creazione di rapporti parasociali fra idol e otaku viene incoraggiata

e la loro codipendenza diventa parte essenziale del modello commerciale dell’idol.

il termine otaku, scritto in katakana 7 X 7 o hiragana 37z <, deriva originariamente da ofaku ¥

“¢, onorifico utilizzato per indicare la casa dell’interlocutore che, per estensione, pud essere usato

come pronome personale similmente al “lei” in italiano. Nel 1983 il giornalista Nakamori Akio H 7

i} & utilizza il termine in un articolo apparso sulla rivista Manga burikko (1218 7"V » ) intolato

Otaku no kenkyii ( [ 3572 < | DHFSE inchiesta sugli otaku) in cui descrive una particolare categoria

di individui fanatici di manga, anime, treni e robotica che si ritrovavano nel quartiere di Akihabara e

si chiamavano 1’un l’altro “otaku’.

Pagina originale di Manga Burikko contentente 1’articolo di Nakamori Akio https://g.co/arts/L.n35qYtL6ToK8Ybq9

Da allora la parola otaku indica coloro che sviluppano un interesse sfrenato e monotematico, piu
profondo di una normale passione, per un tema specifico a cui dedicano la maggior parte del loro
tempo, denaro ed energie. Il termine aveva inizialmente connotazioni negative, data la comune diffi-
colta a socializzare e lo scarso interesse dimostrato dagli ofaku nei confronti di cose che esulano dal

loro hobby, e le congruenze fra la figura dell'otaku collezionista che spende la maggior parte del
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tempo in casa e quella dell'hikikomori 5/ & % V7! e del neet’?, il che categorizzava l'otaku come un

outsider.

Lo stereotipo visivo che vede 1’otaku come un inquietante uomo grassoccio e sudato con gli oc-
chiali ¢ molto comune negli anime e nei manga, ¢ anche la visione inquietante del maniaco disadattato
e pericoloso. Uno degli antagonisti principali del thriller animato Perfect Blue ¢ appunto un otaku
dall’aspetto mostruoso e quasi deforme che, sentendosi tradito dalla sua idol preferita, tenta di ucci-
derla.

Nonostante I’iniziale connotazione negativa, negli ultimi anni, essere otaku ¢ considerato non solo
accettabile, ma anche trendy. A Tokyo, la cultura pop legata alla figura dell’otaku non ¢ piu solo
circoscritta al quartiere di Akihabara, ma si estende in tutti i quartieri piu frequentati dai giovani, con

vari negozi e cafe pop-up dedicati alle oshikatsu.

All’interno di questo panorama si inserisce 1’idol otaku, detto pit comunemente wota 7 X o ota 7

Z , una figura spesso mistificata e problematizzata anche all’interno del fandom stesso, specialmente

nei media esteri, poiché ¢ ancora largamente diffuso lo stereotipo del wota come uomo di mezza eta
ossessionato dalle idol che vede come oggetto del suo desiderio sessuale.

E importante notare che la figura del fan, specialmente di un artista musicale, inteso come indivi-
duo facente parte di un fandom, ¢ stata inquadrata dall’opinione pubblica e all’interno di numerosi
studi accademici come una presenza incontrollabile e potenzialmente distruttiva che cerca una rela-
zione surrogata, parasociale con una celebrita per riempire una mancanza.”

Dalla beatlemania negli anni Sessanta alle Directioner, fan degli One Direction, fino alle ARMY,
il fandom dei BTS, in anni piu recenti, 1 fan e in particolare le fan sono percepiti come una massa
caotica e istintiva, a causa di una visione elitista e sessista che vede i fandom composti per la maggior
parte di donne come frivoli e che meritano di essere ridicolizzati. Una visione, questa, talmente radi-

cata che anche gli stessi artisti che prosperano grazie agli sforzi e all’amore di un fandom principal-

mente femminile cercano di distaccarsi da esso e di trovare una nuova audience, possibilmente

"1 “Hikikomori” definisce il fenomeno sociale che porta giovani giapponesi a ritirarsi completamente dalla societa arri-
vando a chiudersi nella propria camera e smettere di comunicare con 1’esterno. Le cause possono essere individuati nella
forte pressione esterna per il successo personale, molto sentita nella societa giapponese. Il termine indica anche i prota-
gonisti del fenomeno.
211 “neet” ¢ un individuo che, terminate le scuole dell’obbligo, non ha continuato un percorso di istruzione né si € trovato
un impiego, il termine viene dall’acronimo inglese “Not in Education, Employment or Training”.
73HORTON e WOHL, citati in Joli JENSEN, Fandom as Pathology: The Consequences of Characterization, in The Adoring
Audience, LEWIS Lisa A (a cura di), London, Routledge, 1992, p.16.

43



maschile, come dimostra la tristemente famosa intervista alla band 5 Seconds of Summer per Rol-

lingStone del 2016, in cui i membri della band dichiarano:

11 75% della nostra vita ¢ dedicata a dimostrare che siamo una vera band. Stiamo diventando bravi. Non

vogliamo essere solo un gruppo per ragazzine, vogliamo suonare per tutti.”*

11 sessismo si ripercuote nell’ambito degli idol ofaku nel diffusissimo pensiero che gli uomini che
compongono la maggior parte del fandom desiderino in realta qualcosa di piu dalla relazione con le
proprie oshi. Questo porta a pensare alla presenza anche nell’ambito della ricerca accademica nel
campo degli idol studies di un pericoloso sottotono misogino che implica che sia impossibile per degli
uomini avere un genuino interesse per le attivita musicali di un’artista donna che prescinde da un
desiderio o un appagamento sessuale.

Un altro aspetto problematico di questa visione ¢ la completa rimozione dal discorso dell’ otaku

donna all’interno del panorama idol femminile.
In un sondaggio di Nikkei Entertainment che mostra le percentuali dei fan maschi e femmine dei
gruppi K-pop e J-pop piu in voga in Giappone, si legge chiaramente che, se nei gruppi prodotti da
Akimoto Atsushi (AKB48 groups e Sakamichi Series) la percentuale di fan uomini ¢ nettamente su-
periore rispetto a quella femminile, la tendenza si inverte per i gruppi prodotti da Sashihara Rino 5
JE#775 (1993) (=LOVE) e da KAWAII LAB. (Fruits Zipper).

Questo risultato ¢ probabilmente frutto di scelte di marketing e autoriali dei produttori dei gruppi.
Akimoto, che ha firmato tutte le maggiori hit dei suoi gruppi, ha dato ai suoi testi visione dell’amore,
delle relazioni e dell’essere una giovane ragazza filtrata da uno sguardo maschile, mentre nella pro-
duzione dei gruppi di Sashihara e di KAWAII LAB. la moda e il kawaii sono molto importanti e 1
testi delle canzoni prestano attenzione a temi come I’autodeterminazione e la fiducia in se stessi.

E possibile osservare come un self branding attiri un pubblico pitt maschile o femminile all’interno
dei gruppi idol stessi. Nel 2023, partecipando alle live del gruppo chika Yakousei Amuse (Yakdsei
amyiizu & JEMET X = — X)), mi accorsi durante il fokutenkai di un fenomeno interessante: nono-

stante il pubblico presente al live fosse misto e bilanciato nel rapporto fra donne e uomini, le file di

74PATRICK, Doyle, Boyband a chi? L intervista di Rolling Stone ai 5 Seconds of Summer, in “RollingStone Italia”, 2016,

https://www.rollingstone.it/musica/interviste-musica/boyband-a-chi-lintervista-di-rolling-stone-ai-5-seconds-of-sum-

mer/313658/.
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alcuni dei membri erano interamente composte da fan di un unico genere. I fan in coda per interagire
con Hiiragi Kiki # & ¥, membro verde del gruppo, che prima del debutto e durante le sue attivita
come idol era stata modella di gravure, erano tutti uomini mentre la fila per Kagura Hinako 450
74 Z, membro rosa del gruppo dall’estetica iper-femminile e proprietaria di un brand di moda, era
del tutto composta da ragazze.

Anche le idol dalla bellezza androgina sono molto popolari tra le ragazze, e questa predilezione ¢
una tendenza del tutto simile al fanatismo per le otokoyaku’ all’interno della Takarazuka Revue.

Un articolo del 2016, che tratta I’aumento del fenomeno delle otaku donne prendendo come cam-
pione le partecipanti a un akushukai delle Nogizaka46,’® nota che le code per stringere la mano a
Nishino Nanase 74 %f -G e Shiraishi Mai 11 #£4X sono quelle con il maggior numero di ragazze
in fila; motivando il fatto con la nozione che le due idol sono anche modelle che compaiono spesso
nelle riviste di moda. Una fan intervistata afferma di cogliere I’occasione dell’ akushukai per chiedere
loro consigli di bellezza. Le fan ammirano le idol perché sono belle e kawaii e le considerano sia dei
role model che delle persone a cui sono affezionate.

Le otaku creano la stessa relazione parasociale con le proprie oshi, entrano nei fan club ufficiali e
investono tanto denaro quanto le loro controparti maschili nell’acquisto di merchandise, cheki ¢ bi-
glietti per 1 concerti. Anche se la maggior parte di loro tende a godersi il concerto in maniera piu
tranquilla senza partecipare a mix’’, lift,"*salti e altre attivita di tifo che gli otaku svolgono contem-
poraneamente alla performance delle idol sul palco, svolgono oshikatsu in maniera piu vistosa, deco-
rando a mano penlight, ventagli con il volto della propria oshi e custodie fatte apposta per appendere
le cheki scattate con le idol alla propria borsa o zainetto. Un altro fenomeno riscontrabile quasi esclu-
sivamente nelle fan ¢ I’imitazione della propria oshi, spesso vissuta quasi come una metamorfosi
graduale: le otaku tingono e tagliano i capelli come la loro preferita, cominciano a utilizzare gli stessi
prodotti per il make-up e lo stesso profumo, incorporano nel proprio vestiario di tutti i giorni il suo

colore tema.

75 Le otokoyaku sono le attrici appartenenti alla troupe della Takarazuka Revue, compagnia teatrale giapponese, fondata
nel 1914 il cui cast ¢ interamente femminile, specializzate in ruoli maschili: portano i capelli tagliati corti e si riferiscono
a sé stesse al maschile.

76 Watashitachi ga josei aidoru ni hamaru riyi kyiizo suru “onna ota” tachi (Perché amiamo le idol, il rapido aumento
delle wota donna), in “Withnews”, 2016, https://withnews.jp/arti-
cle/f0160827002gq000000000000000W02t10501gq000013900A..

771 “mix” sono cori intonati dagli otaku durante i live per mostrare sostegno ai loro gruppi preferiti: ne esistono diverse
varieta e si inseriscono nei momenti strumentali della canzone, come 1’introduzione e la fine del brano.

78 Si dice “Lift "quando un otaku viene sollevato da terra da altri fan vicini, spesso durante il momento in cui la sua oshi
canta da sola, per avvicinarlo a lei e fare in modo che lei lo noti. Una pratica comune durante i live.
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E sbagliato ignorare la presenza femminile all’interno del fandom delle idol J-pop anche perché la
stragrande maggioranza delle idol attive in questi anni sono state ispirate nella decisione di intrapren-
dere questa carriera da altre idol che ammiravano, il che implica che esse stesse siano state in primis,
otaku.

Le idol e 1 loro otaku sono esistenze devote 1’una all’altra.

Gli otaku ammirano le idol che si impegnano ogni giorno per raggiungere i propri sogni venendo
ispirati da loro nel fare del proprio meglio tutti i giorni.

Inoltre, come se fosse dotato di una proprieta transitiva, gli ofaku vivono i sogni della propria idol
come propri ¢ dando loro sostegno e incoraggiamento nel cammino verso vette sempre piu alte si
sentono partecipi di qualcosa di piu grande di loro.

Draltro canto, I’idol prova un forte senso di gratitudine nei confronti dei propri fan e questo la sprona
ad impegnarsi sempre di piu, e la strada verso il successo viene percepita da entrambi come una meta
condivisa, raggiungibile solo tramite il lavoro di squadra.

Inoue e Ueda (2023) sostengono che gli otaku provino un senso di proprieta psicologica nei con-

fronti dell'idol che supportano, il che porta a un senso di benessere e un maggiore slancio nelle oshi-
katsu, come nel mondo del lavoro la percezione della proprieta psicologica della propria scrivania o
del brand per cui si lavora aumenta la produttivita.”
Gli otaku non solo sentono che la loro oshi appartiene a loro, ma si pongono nella condizione di
appartenere loro stessi a lei e lo dimostrano concretamente presentandosi fedelmente ai live, soste-
nendole economicamente acquistando cheki e merchandise, inserendo il suo nome nella bio e
nell'handle dei social media e facendo presente alle altre idol con cui interagiscono che la numero
uno nel loro cuore sara sempre quella ragazza.

[ wota sono fansumer che hanno la possibilita di un contatto molto piu ravvicinato rispetto ai fan
di qualunque altro tipo di artista e il contributo di ogni singolo fan, specialmente alla carriera di un'idol
underground, ¢ molto importante. Questo fa si che le idol siano osservate molto piu da vicino e ogni
piccolo errore possa essere fonte di scandalo e di immediate scuse da parte del management. Poiché
1 fan sono estremamente dediti al tifo della loro idol preferita, si aspettano in cambio la stessa serieta
e impegno da parte dell’idol nel suo lavoro, pena 1’oshihen, ovvero cambiare oshi.

Questo ¢ uno dei motivi dietro alla regola piu controversa e dibattuta del mondo idol, ovvero il divieto

di frequentare uomini e di intraprendere una relazione amorosa mentre si lavora come idol. La

9 INOUE Atsuko, UEDA Yutaka, “Aidoru ni taisuru fan no shinriteki shoyiikan to sono eikyd ni tsuite: Hoka no fan e no
ishiki to uerubiingu e no koka” (L’appartenenza psicologica degli idol da parte dei fan e la sua influenza: effetti sulla
percezione degli altri fan e il benessere), Marketing Journal, 43, 1, 2023, pp. 22-23.
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maggior parte del discorso su questa regola associa 1I’abbandono dell’idol scoperta ad avere appunta-
menti clandestini da parte dei fan a un danneggiamento irreparabile dell’immagine virginale e della
seishun dell’idol, che la rende pura e speciale rispetto alle altre donne. Ma ¢ ragionevole pensare in
molti casi che il motivo della delusione dei fan sia dovuto in egual parte alla “mancanza di professio-
nalita” dimostrata da una idol che perde il suo tempo con relazioni amorose invece di dedicarsi total-
mente alle prove e ai propri fan.

Nonostante il desiderio di tutti i wota di essere riconosciuti come fan n.1 della propria oshi diven-
tando il loro top wota (TO)*’ e l'esistenza dei gachikoi, ovvero fan che sviluppano sentimenti pseudo
romantici all'interno della loro relazione con 1'idol e spesso guardano con fastidio gli altri fan, I'obiet-
tivo comune ¢ sempre la promozione e il sostegno dell’idol per aiutarla a crescere e realizzare i suoi
sogni e la competizione viene messa da parte in favore della collaborazione per il raggiungimento di
un obiettivo comune: ¢’¢ un sentimento di orgoglio e gioia quando la propria oshi ottiene un ingaggio
prestigioso o si esibisce per la prima volta in una venue famosa e i fan si sentono parte di questi
traguardi a cui sentono di aver contribuito concretamente.

Se ¢ comune immaginare I’otaku che si dedica a media come manga, anime e videogiochi godersi
1 suoi interessi da solo e nella quiete della propria casa, il wota ¢ una figura estremamente sociale che
partecipa agli eventi e gioisce della compagnia di altri wota dello stesso gruppo e della stessa idol: il
sentirsi parte di qualcosa aumenta il divertimento e il senso di soddisfazione e fratellanza tra i fan che
spesso si organizzano in vere e proprie squadre dedicate al supporto pratico delle attivita della propria
oshi.

Tuttavia, questo modello relazionale e di business capitalistico e consumistico puo intaccare il

virtuoso rapporto di mutuo soccorso fra idol e fan e diventare un peso mentale sia per 1 fan che per le
idol: Suenaga Kano K7K# /4, idol e doppiatrice, scrive nel suo blog personale nel 2024:

Quando ero ancora una teenager 1’istruttore di danza mi disse una cosa: “Dato che devi fare del romantici-
smo un business dovresti essere piti ammiccante e impegnarti nelle relazioni pseudo-amorose.” Sentendo
quel suggerimento io allora lasciai correre: “No, non sono mica quel tipo di persona io ahahah!” Ma la me
adolescente rimase profondamente ferita, perché non avevo iniziato questa cosa dell’idol con questo pen-
siero...[...] Scrivo anche che tipo di attivita vorrei fare: voglio cantare. Godermi la musica. Voglio raggiun-
gere il massimo del “kawaii”. Spiegare che lavoro sia ¢ difficile, non mi importa di essere chiamata idol

piuttosto che artista. Solo, non voglio fare del romanticismo un business. [...] Per questo ultimamente mi

definisco segretamente una “artista kawaii©” lol. *'

8011 “¢op wota” (TO) ¢ il fan numero uno di un’idol, colui che spende piu soldi € partecipa a pil eventi.

81 KANO Suenaga, Aidoru to atisuto, in “Note”, 2024, https:/note.com/kano_0427/n/nd58663b91af1?sub_rt=share sb.
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In “Tokyo Idols™, vengono intervistati molti wota e fra loro spiccano 1 “Rio Brothers™ i fan di Hiiragi
Rio, una squadra organizzata che, pur mantenendo le distanze previste tra idol e fan, si occupa di
assicurare che Rio percepisca sempre il massimo del supporto in tutto il suo percorso artistico.
Il documentario mostra il panorama idol di Tokyd di circa nove anni fa con tono critico sollevando
varie problematiche legate ai wota che rinunciano a una vita stabile, alle relazioni amorose, al crearsi
una una famiglia, avere dei risparmi da parte, dedicando denaro e tempo unicamente alle idol.

Partecipando alla scena idol giapponese pero, ¢ facile rendersi conto che, nonostante la presenza
all’interno dell’ambiente di otaku che portano la loro passione a un livello patologico sia innegabile,
come ¢ riscontrabile d’altronde all’interno della maggior parte dei fandom, il desiderio di connessione
interpersonale e leggerezza che gli ofaku esaudiscono tramite oshikatsu e andare ai concerti dal vivo
¢ una risposta del tutto comprensibile alla instabilita del periodo storico in cui viviamo. Gli otaku,
insoddisfatti di una vita mediocre, una carriera insoddisfacente senza prospettive di crescita in un
Giappone dall'economia stagnante, ammirano le idol che hanno ancora desiderio di impegnarsi per
realizzare i1 loro sogni e sostenendole nel percorso verso la celebrita si sentono parte di quel sogno e
di contribuire a qualcosa di piu grande.

Gli otaku intervistati nel documentario non avevano ancora vissuto la pandemia mondiale del 2020
e le piu recenti instabilita dell’assetto geopolitico mondiale, che hanno causato nei giovani un cre-
scente pessimismo nei confronti del futuro. I piu anziani nati della generazione Z, affacciatisi nel
mondo del lavoro da pochi anni, sono disincantati e desiderano piu che fare carriera un lavoro che
permetta loro di avere tempo e risorse da spendere nelle proprie passioni, e godersi la vita finché si
puo ¢ il pensiero di molti. Sony Life conduce da sei anni un sondaggio fra gli studenti delle scuole
medie e superiori giapponesi sulla loro percezione del futuro e dal sondaggio del 2025 emerge il
profilo di una generazione sempre piu incerta che valuta la stabilita piu dell’ambizione. Alla domanda
“Qual ¢ la tua ragione di vita?” la risposta piu gettonata sia dalle ragazze delle scuole medie che delle
superiori ¢ stata “oshikatsu”.%*

Insomma, le idol forniscono una forma di escapismo e una visione della vita piu leggera e lineare,
restituendo I’immagine di un mondo dove “se ti impegni al massimo puoi farcela!” e la tendenza degli
otaku a prioritizzarli rispetto ad altri aspetti della vita non ¢ la causa, ma il sintomo dei problemi della

societa giapponese odierna, rendendo gli otaku quasi un metro del benessere della societa.

82Chitkosei ga omoiegaku shorai ni tsuite no ishiki chésa 2025 (sondaggio del 2025 sulle prospettive per il futuro degli

studenti delle scuole medie e superiori), in “Sony Life”, 2025. https://www.sonylife.co.jp/com-
pany/news/2025/nr_250731.html.
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1.7 Condizioni di lavoro dei chika idol

Il mondo dell’intrattenimento ¢ una realta insidiosa, con molte zone grigie, e I’enorme industria idol
giapponese, anche nelle sue declinazioni piu virtuose e gruppi piu celebri, non ¢ un’eccezione.

Le condizioni di lavoro delle chika idol sono motivo di preoccupazione: in un ambiente competitivo,
in cui chiunque pud conquistare la sua piccola nicchia, ma in cui ’offerta supera la domanda, il
modello di marketing dell’idol underground lascia le idol in una condizione di instabilita economica
che puo creare ansia e sofferenza psicologica nelle giovani performer.

Non ci sono molti documenti che attestino i guadagni e i salari percepiti da queste idol, ma ¢
risaputo che la cifra dipende in gran parte dal numero di fan che 1’idol riesce ad attirare. In un blog
personale una idol in anonimato spiega che il suo salario mensile inizialmente era di soli 3000 yen
pil i proventi del merchandise venduto, di cui I’agenzia tratteneva il 20%.%’

Esistono molti jimusho poco seri gestiti da persone che non hanno esperienza nel management, che
intrappolano le aspiranti idol con contratti rigidi e condizioni molto svantaggiose, altri impediscono
per contratto alle idol di svolgere qualsiasi tipo di lavoro o part-time collaterale, in altri casi invece,
gli orari e 1 giorni di lavoro renderebbero comunque impossibile per le idol frequentare I’universita o
lavorare.

Nel 2018 il suicidio di una giovane idol locale di Ehime divenne un caso mediatico: secondo le
dichiarazioni dei genitori, la sedicenne era costretta a lavorare tredici ore al giorno per un salario
molto basso, i ritardi e le assenze venivano sanzionati, ed era stata minacciata di dover restituire 100
milioni di yen nel caso si fosse voluta ritirare.3

Molti idol non sono protetti dalle leggi del lavoro giapponesi anche se il lavoro che svolgono
rientrerebbe nei parametri poiché non ¢ chiaro se il loro contratto da performer sia un contratto
lavorativo, > non hanno un salario minimo e non sono tutelati, inoltre il management puo inserire nei
contratti clausole che secondo molti ledono la dignita umana, come ad esempio il famoso “/love ban”

che impedisce da contratto alle idol di frequentare persone dell’altro sesso, pena 1’esclusione dal

gruppo.

8K, Aidoru ni rodo kijun-hé wa tekiyo sa reru no ka (Il Labor Standard Act si applica agli idol?), in “Note”, 2019,
https://note.com/whomor2020/n/n8e677be0b45a.

MASAKI Kubota, 16 sai no aidoru o jisatsu ni oikomu, “‘yume o kuu ojisan” no tsumi (Una idol di 16 anni spinta al suicidio,
le colpe dei “vecchi mangiatori di sogni”), in “ITmedia business”, 2018, https://www.itmedia.co.jp/business/arti-
cles/1810/16/news049 2.html.

$RIKA Kuwahara, Idols who can’t quit, in “Nippon.com”, 2019 https://www.nippon.com/en/japan-topics/c06002/idols-
who-can%E2%80%99t-quit.html.
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Nonostante le ingiustizie, le idol, spesso giovani, inesperte e intimorite dalle pressioni dell’agenzia e

le penalita inserite nel contratto, faticano a denunciare, e la denuncia puo significare difficolta a

continuare a lavorare nel mondo dell’intrattenimento, per questo, 1’avvocato Kasai Kunitaka 77| P53
fifll, dopo aver assistito i membri del gruppo Niji-iro Fanfare #[.f& fan %~ % — #L in tribunale, ha deciso

di creare un gruppo idol chiamato Revival:I Y »X A4 >3V 7 4 con due degli ex membri di Niji-iro

Fanfare che in seguito al processo non riuscivano a trovare un jimusho che le accettasse, con lo scopo
di promuovere un management trasparente e fare sensibilizzazione sul tema.3¢

Nonostante le condizioni difficili e 1 sacrifici che devono affrontare, il numero di idol nell’industria
rimane stabile mentre il numero di ragazze che partecipano alle audizioni cresce di anno in anno.

Nei discorsi online da parte di persone che non sono partecipi della scena idol emerge spesso una
narrativa che vuole le idol come vittime costrette a interagire con fan inquietanti che sicuramente
odiano, ma la maggior parte delle idol sono o sono state loro stesse otaku prima di debuttare e
capiscono e rispettano la passione dei propri wota.

Se agli albori del panorama idol giapponese il lavoro dell’idol era solo uno step necessario per

attirare il favore del pubblico per le aspiranti attrici, cantanti e figure del mondo dello spettacolo in

generale, cio che muove le idol moderne ¢ proprio 1’amore per la cultura idol.

1.8 Chika 1dol nei media

E virtualmente impossibile non notare le immagini delle idol in Giappone: i loro volti appaiono in
televisione, nei banner pubblicitari, nelle riviste di moda e attualita e 1 fan acquistano perfino spazi
pubblicitari all’interno delle stazioni della metropolitana per augurare al proprio idol un felice com-
pleanno con cartelloni celebrativi. In una societa permeata dalla presenza di questi artisti ¢ naturale
che la figura dell'idol sia divenuta un elemento comune in film, serie TV, anime e manga.

Le prime apparizioni di idol negli anime risalgono alla golden era delle idol degli anni Ottanta, con

I’apparizione dell’idol Lyn Minmay nell’anime mecha e futuristico Super Dimension Fortress Ma-

cross del 1982 e della magica idol Creamy Mami in Mahé no tenshi Kurimi Mami (J&i5 D RKfFE 2 V)

4 I — % %) conosciuto in Italia con il titolo L incantevole Creamy del 1984.

% Ibid.
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Diventato un genere a s¢é stante, ’anime con idol come protagoniste racconta la storia verso il suc-
cesso di un gruppo eterogeneo di ragazze che decidono di diventare idol: in ciascun episodio viene
approfondito il rapporto fra i membri del cast e come insieme riescono a superare le incomprensioni
e le difficolta lungo il percorso, inoltre la componente musicale ¢ molto importante per il genere e
all’interno della serie le protagoniste si esibiscono con canzoni e coreografie originali.

Come le idol del mondo reale sono celebrita cross-media, gli anime a tema idol sono spesso parte di
franchise e progetti multimediali piu grandi, con Love Live! che rappresenta I’esempio piu famoso.
Esistono molti anime che rappresentano con fedelta e amore il panorama idol, e in particolare quello
chika, raccontandone le caratteristiche e alleviando lo stigma su di esso.

Esempi di questo sono Wake up Girls € Drop Out Idol Fruit Tart che, diversamente dall’approccio
fantasioso e poco realistico al mestiere dell’idol presente in “Love Live!”, mostrano con ironia le

difficolta di piccoli gruppi idol locali che cercano di emergere.

La commedia Oshi ga Budokan® Ittekuretara Shinu (e L 23 EERE > T N7z HFE¥A Se la

mia idol preferita arrivasse al Budokan, morirei) conosciuta pitu semplicemente come Oshibudo, ¢ il

drama televisivo Dakara watashi wa oshimashita (722> HFAIHE L ¥ L 7z per questo io ti ho sup-

portato) sono una descrizione fedele e accurata della scena idol underground e local e dei suoi abitanti
vissute dal punto di vista dei fan: in entrambe le serie vediamo una protagonista donna diventare la
top wota di un’idol molto impacciata,e nel corso della storia viene mostrato uno spaccato di vita di
fan e idol.

1 tre wota protagonisti di Oshibudo rappresentano diverse tipologie di fan: oltre alla protagonista
Eripyo, fan sfegatata che spende tutto il suo denaro per la sua oshi, ci sono Kumasa, fan di Igarashi
Reo, la leader del gruppo, da prima del suo debutto nelle Cham Jam e wota modello che durante la
storia istruisce Eripyo (e I'audience) sui termini usati dagli otaku e vari aspetti della cultura idol, e
Motoi, un fan piu giovane rappresentante della categoria gachikoi: ha dei veri sentimenti amorosi nei
confronti della sua oshi Sorane e sogna di sposarla un giorno.

Gli anime sono per molti il primo incontro con la cultura giapponese, per questo 1’esistenza di queste
serie, in particolare Oshibudo con il suo approccio leggero e didattico, € importante perché permette

a chi abita all’estero di scoprire il mondo nascosto e poco accessibile delle chika idol.

811 “Nippon buddkan”, chiamato comunemente Buddkan, ¢ stato costruito nel 1964 in occasione delle Olimpiadi di
Tokyd come un palazzetto sportivo con 14000 posti a sedere specializzato per i tornei di arti marziali. Da subito utilizzato
anche per concerti musicali, ha ospitato nel 1966 i Beatles e poi altri artisti internazionali famosi come Bob Dylan e i
Deep Purple.

51


https://en.wikipedia.org/wiki/Bud%C5%8Dkan

Ma, se da un lato ci sono opere che celebrano la cultura delle chika idol, dall’altro la curiosita
verso un mondo percepito come estraneo ¢ terreno fertile per reportage e inchieste a cui i reporter,
provenienti dall’estero, si approcciano con pregiudizio evidente.

In un video creato dall’emittente televisiva francese France 24, le idol vengono descritte come
“sexy-looking female starlets, who are getting younger and younger” con particolare enfasi sulla loro
formula del successo, a detta del giornalista “sexy outfits combined with a child like charm”. Questo
viene detto mentre a schermo passano immagini di due diversi gruppi idol che indossano una divisa
scolastica e un tradizionale costume da idol, un vestiario che difficilmente si potrebbe definire sexy,
se non per motivi di feticizzazione.

Un altro video dal canale Unreported World, che affronta il fenomeno serio delle idol delle scuole
elementari, porta perd il titolo Japan ’s Schoolgirl Pin-Ups,*® estremamente fuori luogo per descrivere
delle bambine.

Il mondo degli idol offre numerosissimi spunti di ricerca, tuttavia questi media decidono di
concentrarsi principalmente sulla sessualizzazione delle idol la presunta perversione del loro pubblico,
approcciandosi al tema con malizia e sessualizzandolo per primi nel processo.

Questo puo affondare le sue radici in un discorso orientalista che ipersessualizza il Giappone e ricade
ancora una volta nello stereotipo di “weird Japan”, secondo il quale anche la sessualita in Giappone
non puo che essere deviata e perversa: maid cafe ¢ gruppi idol sono realta la cui complessita viene
ridotta a un luogo di gratificazione sessuale per uomini soli, nonostante in Giappone chi cerca questo
tipo di intrattenimento abbia una grande varieta di scelta a prezzi competitivi. E chiaro che il tipo di
connessione emotiva che i wota cercano con le idol e 1 motivi che li spingono a frequentare ogni

settimana 1 /ivehouse non possono ricadere in questa visione semplicistica.

8 FRANCE 24, Japan's 'idols': Young female singers, devoted fans and big money, YouTube, caricato il 30-09-2020,
https://yvoutu.be/cXdHIY96QNE?si=FhBRFKu63Y6wKR1i.
8  UNREPORTED  WORLD, Japan’s  Schoolgirl  Pin-Ups,  YouTube, caricato il  09-08-2020,
https://youtu.be/0df7k  KEHw?si=ZkWXuKZyIBO8fyEV.
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CAPITOLO 2

Il live

2.1 Partecipare a un live idol

Controllo piu volte l'indirizzo del locale su Google Maps: nonostante abbia seguito le indicazioni
non riesco a trovare il luogo dove mi sto recando. Dopo un po’ di giri a vuoto trovo 1'insegna del
locale sotto altre quattro insegne presenti nello stesso palazzo, eccomi arrivata alla live house. Scendo
le scale strette e arrivo in un pianerottolo dove un membro dello staff ¢ seduto a un tavolino: “Chi sei

venuto a vedere?”, mi chiede mentre scannerizza il QR code presente sul mio biglietto digitale: “Oi-

randochu” {ELEH, rispondo con il nome di uno dei miei gruppi idol preferiti. “Me o aketemiru
adeyakana yume” (H % [il\J T %4 5 8i° > 72 2. Un sogno affascinante che puoi vedere ad occhi
aperti) ¢ la catchphrase di questo gruppo dal concept ispirato alle oiran {ERL, le cortigiane di alto

rango che vivevano nei quartieri di piacere durante il periodo Edo 7./, conosciute per i loro abiti e

accessori lussuosissimi e appariscenti.

Le avevo scoperte su YouTube e 1 costumi elaborati e le coreografie che comprendono 1’uso di ven-
tagli mi avevano subito attirato: arrivata in Giappone ero andata subito a vederle dal vivo.

La persona davanti a me fa un segno con la penna su un quaderno e mi porge una carta collezionabile
con la foto di uno dei membri del gruppo, il vantaggio speciale di oggi. Ho gia in mano i 600 yen per
il drink obbligatorio e lo staff mi porge un foken per ritirarlo.

A fatica spingo la maniglia del pesante portone insonorizzato ed entro nella sala buia dove la musica
mi avvolge. All'interno ¢ caldo e il pubblico riempie la piccola sala quadrata. L'evento ¢ iniziato gia
da un'ora e un altro gruppo si sta esibendo mentre i suoi ofaku sono impegnati ad agitare le penlight
e a urlare cori sottopalco. Il pubblico sul retro guarda distratto lo spettacolo senza dare troppa impor-
tanza alle ragazze che ballano e cantano e fra 1 volti di chi aspetta riconosco gli habitué sempre pre-
senti alle live delle Oirandochu.

Mi avvicino al bancone del bar e chiedo un bicchiere di Ginger Ale.

11 gruppo precedente ha finito il suo set dopo ci sara il tokutenkai: “Le persone che ci hanno viste per
la prima volta oggi possono avere una cheki gratis, quindi venite assolutamente a trovarci!” dice una

delle ragazze prima di scendere dal palco. Mentre una canzone pop generica fa da sottofondo, gli
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otaku delle prime file raccolgono le loro cose e si scambiano di posto con chi era nelle retrovie. Mi
avvicino anch’io al palco, tiro fuori dalla borsa due penlight ¢ imposto il colore della mia oshi Moai
Rizu 5F#% ¥ -3: il verde. In quel momento la musica si abbassa per lasciare spazio all'introduzione
musicale delle Oirandochu che stanno salendo sul palco in quel momento. Fra le urla esultanti del
pubblico sei ragazze compaiono da dietro le quinte. Inizia il live.

Tokyd ¢ una capitale che brulica di eventi, e la sua scena musicale ¢ vivacissima: ogni giorno i
cittadini affollano le strade vivendo la loro vita di tutti i giorni, mentre sotto di loro centinaia di band
e gruppi idol danno il loro tutto esibendosi nei livehouse, locali sotterranei che costellano la citta.

Il Giappone, infatti, ¢ culla di generi e subculture musicali originali, come quella degli idol e del
visual kei, tutte con le proprie regole, fashion e fan culture che affascinano nicchie di appassionati in

tutto il mondo.

2.2 Taiban, one man : I’evento

Gli idol si esibiscono con cadenza regolare ogni settimana, il sabato e la domenica possono parte-

cipare a piu eventi nello stesso giorno, il nome generico per definire tutte le esibizioni idol & raibu 7

A4 7', live. In particolare, i live si dividono in taiban (%}/32") o one man (7 >~ > wanman) Ia

taiban, battaglia delle band, ¢ il formato piu comune per le live idol e non solo; infatti, viene adottato
anche per band con strumenti e voce. Anche se il nome puo suggerire che 1’evento sia una competi-
zione, in realta la kermesse non si conclude mai con voti e una premiazione. In una taiban si esibi-
scono in successione numerosi gruppi idol, ciascuno con un tempo a disposizione che oscilla fra 1 15
e 120 minuti, alternati da pochi minuti di pausa ’'uno dall’altro. In 15 minuti le idol eseguono attorno
ai cinque brani senza pause, presentano il gruppo e a fine esibizione danno ai fan avvisi relativi alle

prossime live in programma.
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Schedule del mese di giugno del gruppo idol Yakousei Amuse https://timetreeapp.com/public_calendars/yoruami

il taiban ¢ la tipologia di evento con il migliore rapporto fra rischio e guadagno: grazie alla presenza
di molti gruppi nello stesso evento anche artisti, che da soli non riuscirebbero a vendere abbastanza
biglietti per coprire il costo dell’affitto del live house, possono esibirsi spesso in buoni locali, e gua-
dagnare nuovi fan attirando ’attenzione di otaku di altri gruppi presenti all’evento.

La popolarita del gruppo ¢ direttamente proporzionale al numero di persone che riesce a portare ad
un evento dal vivo, ed ¢ il caso di dire che ogni persona conta. Molti eventi pagano una piccola
percentuale agli artisti per ogni fan che ha pagato il biglietto per venire a sostenere proprio loro.
Spesso ¢’¢ anche un cutoff minimo di fan presenti da raggiungere, pena il pagamento da parte dell’ar-

tista stesso di una penale. Come ho raccontato all’inizio del capitolo, prima di accedere al live, un

membro dello staff chiedera sempre al cliente il suo omeate 35 H 24 T, ovvero quale artista sia venuto

a vedere, e per assicurarsi che un fan indeciso scelga proprio loro gli idol propongono spesso dei
vantaggi speciali per chi fa di loro il proprio omeate, per esempio, le gia citate Oirandochu regalano
un cartoncino stampato rappresentante uno dei membri del gruppo, che i1 fan scambiano fra di loro
per ottenere le loro oshi. Per questo motivo, si sono create naturalmente delle diverse leghe o circuiti
di gruppi e solisti con un livello simile di popolarita che finiscono per esibirsi abitualmente negli
stessi eventi e negli stessi locali: i gruppi di successo si esibiscono regolarmente nei /ivehouse di
Shibuya e Shinjuku, 1 quartieri del divertimento e della vita notturna di Tokyo, mentre i meno popolari
si esibiscono in quartieri piu defilati come Ueno, Asakusa e Gotanda oppure in locali molto piccoli.
All’interno del microcosmo della scena dei chika idol, quindi, si vanno a formare ulteriori microcosmi
attorno a ogni singolo circuito e non solo gli idol, ma anche i loro ofaku, vivono una scena idol ristretta
e familiarizzano con idol diversi dal loro gruppo preferito. Nella comunita, che cosi si crea, € comune

che perfino idol di altri gruppi imparino a riconoscere gli otaku fan dei loro colleghi.
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Un utente di nome Neita descrive nel suo blog la confusione da lui provata dopo essere andato ad
assistere a un live di un’idol di cui era fan, che aveva di recente debuttato nuovamente in un altro
gruppo. L’otaku descrive il sentimento di non familiarita e quasi disagio nell’approcciarsi per la prima
volta a un locale e ad una scena nuova, in particolare, dopo aver controllato i profili social dei nuovi
gruppi visti al live, si stupisce nel vedere come questi abbiano un elevato numero di followers, seb-
bene né ’autore né nessuno dei suoi conoscenti otaku li segua, e conclude affermando che la scena
idol & “un mondo a piu strati” (taso sekai % &t 5t) .2

gli one man sono 1 live in cui un gruppo o un solista si esibisce da solo e generalmente sono per-
formance piu lunghe legate ad occasioni particolari come I’anniversario di debutto o il raggiungi-
mento di un traguardo importante. Sono live particolarmente eccitanti per i fan che possono godersi
il loro gruppo preferito per un’ora intera: il palco dei livehouse, solitamente uno spazio spoglio e
versatile, viene decorato riprendendo il concept delle idol, inoltre un oneman live € un’occasione
usata sovente per fare ascoltare per la prima volta una canzone nuova o esibirsi con nuovi costumi.

Una variante del one man live & il two man (* —~ > A 7 tsiiman) live, che, come si pud intuire,
include due gruppi (spesso facenti parte della stessa agenzia) che condividono il palco. Altri eventi
tipici del panorama idol underground sono i seitansai -3t %%, i live di compleanno degli idol, in cui
la festeggiata diventa direttrice artistica: sceglie il titolo, il tema e le decorazioni del live e invita gli
ospiti, il che spesso porta a toccanti reunion di ex compagne di gruppo nel camaleontico € imperma-
nente mondo dei live idol. La festeggiata, che indossa un costume su misura ed ¢ la protagonista
assoluta del live, e si esibisce in una speciale performance solista; poi viene raggiunta dalle proprie
compagne di gruppo che a loro volta indossano costumi abbinati o qualche accessorio che la ricordi.

Agli otaku ¢ richiesto di accendere le penlight del colore dell’idol festeggiata anche se la propria oshi

¢ sul palco. Per I’occasione viene prodotto del merchandise come magliette e akusuta 7 7 A X °!

mentre il TO, fop wota dell’idol € responsabile per 1 fiori e per organizzare con gli altri fan un regalo

o0 una raccolta di biglietti di auguri.

SONEITA, Hajimete no kaiwai no aidoru no taiban ni ittemita (Ho provato ad andare per la prima volta a un taiban del
quartiere), in “Note”, 2025, https://note.com/neyta6/n/ncb408bfba23 1.
9 “Akusuta” & 1’abbreviazione akuriru stando (7 7 ) VA X/ V) ovvero un acrylic standee, una fotografia a figura

intera dell’idol stampata su un supporto acrilico trasparente sorretto da un piedistallo, ¢ un tipo oggetto venduto comune-
mente dalle idol.
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Locandina del seifansai 2025 della idol Suenaga Kano, intitolata “Love pink senshi Kanonon SS Shining
Sweetness”. A lato ¢ possibile vedere gli artisti invitati e la scaletta delle esibizioni.
https://x.com/kano_suenaga/status/1921087751748833441

I'live idol sono concerti dal vivo economici dall’ottimo rapporto qualita prezzo: per un biglietto
dal costo compreso fra1 500 e 1 3000 yen a seconda dei gruppi presenti, il luogo e I’organizzazione,
¢ possibile assistere a ore di musica dal vivo, i taiban che si tengono durante le festivita e i fine
settimana, ad esempio, spesso iniziano alle dieci del mattino per terminare circa alle otto di sera.

Ovviamente non ¢ necessario assistere a tutte le performance di un taiban, il sistema ¢ ottimiz-
zato per permettere ai fan di frequentare i /ivehouse e 1 concerti dal vivo ogni settimana e piu volte
a settimana, mantenendo una parte del budget per 1 tokutenkai e 1’acquisto di CD o guzzu.

Al fine di attirare piu pubblico molti eventi live offrono forti sconti per alcune categorie, come

le donne e gli studenti, mentre in altri I’entrata ¢ completamente gratuita.

Oltre ai biglietti comuni ippan chiketto —f%F 7 v I, esistono altri ticket con varie fasce di
prezzo: 1 fan piu accaniti possono acquistare un biglietto vip o S, che permette 1’accesso alla zona
subito sotto il palco, divisa da transenne da quella occupata da chi possiede un biglietto standard,
altri tipi di biglietto includono il biglietto per la zona fotografi, ai cui acquirenti ¢ permesso foto-
grafare e filmare ’esibizione, e i biglietti speciali dei seitansai che offrono merchandise e van-

taggi esclusivi a chi li acquista, come gli esclusivi biglietti SS, che devono essere vinti in una

lotteria e possono arrivare a costare piu di 10000 yen.
Nei concerti pitl importanti dei gruppi chika idol viene integrato un sistema di inviti, shotai {115,

grazie al quale 1 fan che riescono a invitare una certa quota di persone al live possono ricevere
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premi speciali che possono includere un video personalizzato o una lettera scritta a mano da parte

della propria idol preferita, fino ad arrivare a concerti privati.

2.3 Autopromozione, fidelizzazione e comunicazione con i fan

Con una tale offerta di eventi ¢ naturale che la competizione fra idol sia altissima: conquistare i
cuori di nuovi fan e, soprattutto, trovare otaku che vogliano sostenere economicamente una nuova
oshi non ¢ semplice e le idol devono migliorare le proprie skill comunicative in modo da apparire
accattivanti dal primo sorriso: come scrive Ichiban Sensei, wofa veterano con 17 anni di esperienza

come idol otaku, in un post di X :

LLINNT3

In passato, fattori come “cantare bene”, “un’incredibile abilita nella danza” e “avere un viso carino” erano

gli elementi centrali della popolarita. Tuttavia, nell'epoca Reiwa, queste qualita superficiali non bastano piu.

Oggi, quello che viene ricercato ¢ “l'umanita”.??

Le idol nel corso dei decenni hanno dovuto affinare sempre piu abilita per mantenere e oggi sempre
piu skill sono considerate parte del bagaglio base di una idol: una idol, infatti, dovra saper cantare e
ballare, curare la propria estetica truccandosi e acconciandosi 1 capelli, gestire la propria immagine
online, creare contenuti social ogni giorno, interagire con i fan sia online che offline e ricordarsi i loro
nomi. Essere idol € diventato un lavoro che non finisce quando 1 riflettori si spengono, ma il continuo
engagement emotivo di idol e fan continua anche tornati a casa dai /ive.

“Grazie mille per essere venuti oggi! Mi impegnero ancora di piu per regalarvi un bellissimo spet-

tacolo!
Il prossimo live sara il OOQO presso OO, vi aspetto!” Scrive 1’idol su X dopo una giornata di
lavoro, e il post viene subito commentato dai fan “otsukaresama! (¥ % #1EE), ottimo lavoro oggi!”

Nell’era digitale, le idol sono sempre piu delle “compagne di vita” per 1 loro fan, come le definisce

Ichiban Sensei, jinsei no bansosha N*EDHEET, e non ¢ solo il loro pensiero ad accompagnare la

vita dell’otaku, ma 1 giornalieri post e interazioni sui social media.

92 Post dell’utente @left 01 (Ichiban Sensei) del 1-09-2025 https://x.com/left 01/status/1962353501641539730.
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L’idol saluta 1 suoi fan ogni giorno con un post di buongiorno e di buonanotte, e anche nei giorni
senza attivita in programma, pubblicano fotografie o fanno una /ivestream per interagire con i fan e
dar loro una percezione di vicinanza.

La parte online del lavoro dell’idol ha da un lato facilitato la connessione con il pubblico e la
possibilita di raggiungere fan all’estero e otaku appartenenti a circuiti di idol differenti. D’altro canto,
perd, la continua necessita di creare contenuti per mantenere alta I’attenzione di un pubblico conteso
con tantissime altre professioniste nel settore ¢ emotivamente stancante e rende il mestiere dell’idol
ancora piu impegnativo, costringendo le artiste a lavorare per autopromuoversi oltre agli orari lavo-
rativi stabiliti, anche perché il management e la cultura generale dell’idol, incentrata sull’impegno,
colpevolizza le idol che non riescono ad ottenere popolarita con 1’idea di “se non sei stata in grado di
farlo ¢ perché non ti sei impegnata abbastanza”.

Il metodo analogico piu utilizzato dalle idol per farsi conoscere e attirare nuovi fan invece, ¢ il
volantinaggio (chirashi kubari 7 7 ~ L D).

Uscendo dalla stazione di Shibuya, principalmente nel fine settimana ¢ probabile ritrovare in mezzo
alla folla che aspetta di attraversare il famoso incrocio Scramble Crossing ragazze e ragazzi vestiti
con costumi vistosi che distribuiscono volantini:

Che sia inverno o che sia estate, le idol passano ore davanti alle stazioni di Shibuya, Akihabara o
altri luoghi chiave a distribuire volantini autografati e a invitare 1 passanti ai loro concerti e a seguirle
sui social, e spesso approfittano per 1’occasione per incontrare i fan, a cui segnalano la loro presenza
in un preciso luogo con un post su X. Come mossa di marketing per promuovere 1 one man live, le
idol ideano strategie promozionali come campagne di vendita a mano dei biglietti, con la possibilita
di scattare una foto con lo smartphone insieme, ma ci sono tanti altri tipi di eventi speciali ideati per

mantenere il contatto con i fan piu fedeli al di fuori dei live: sessioni fotografiche a pagamento in cui
le idol posano come modelle e offkai (ofitkai # 7 %%), unione dell’inglese “off” e il giapponese “kai
(£2)”, incontro, ovvero occasione di poter incontrare le idol e passare un po’ di tempo con loro in un

contesto informale, come in un karaoke o in giro per i mercatini di natale, sotto I’occhio attento dei
manager, sempre a pagamento o come premio extra per aver acquistato un biglietto SS o per avere

accumulato molti punti.
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Un otaku di nome Yasuo descrive nel suo blog personale la sua esperienza in eventi offkai con il
suo gruppo preferito, durante uno dei quali aveva passato del tempo a tu per tu con la sua oshi.”?

Yasuo commenta:

Abbiamo parlato per due ore filate nella stanza del karaoke

Sono state solo chiacchiere in realta

Il tempo che ho accumulato insieme alla mia oshi ¢ diverso

Dato che avevamo gia parlato il tempo equivalente a 250 cheki

Penso che, se questo non avesse contribuito a creare un rapporto di fiducia mi potrei preoccupare

Per questo queste due ore sono volate.”

Data 1I’esclusivita degli eventi offkai, che hanno un prezzo elevato o condizioni di accesso
specifiche che solo i piu devoti wota riuscirebbero a soddisfare, le idol non rischiano di trovarsi in
situazioni sgradevoli o pericolose con persone sconosciute, ma cid che permette a un gruppo di
organizzare eventi simili in sicurezza risiede nella struttura stessa dei gruppi underground, che
riescono a prosperare grazie a un numero ridotto di fan fedelissimi sempre presenti ad ogni spettacolo,
in cui si crea attorno a un gruppo idol un microcosmo formato dai membri del gruppo, i fan e lo staff

in culi tutti si conoscono.

2.4 1 luoghi delle idol

In un’industria basata sulle performance dal vivo, il luogo dove si svolge la performance ¢ un ele-
mento centrale,

I1 Giappone, e in particolare la sua capitale Toky0, ospita un vivace panorama musicale e ha una
cultura sviluppata di musica dal vivo formata da idol, cantanti di anison, band rock, metal, visual ke,
musicisti di ogni genere, indie o associati a un jimusho, che, mentre lottano ogni giorno per raggiun-
gere la fama, si esibiscono regolarmente nei locali di musica dal vivo che costellano il paese. Questi
locali, centro nevralgico della parte dell’industria musicale e dell’intrattenimento underground, pren-
dono il nome di livehouse.Come gia spiegato, I’appellativo “chika”, underground, assegnato ai live
idol, non indica tanto il genere musicale e il livello di popolarita di questi artisti, quanto il luogo fisico

in cui svolgono le attivita. Poiché i live idol sono originati dai gruppi indie che si esibivano nell’area

9 Y ASUO (OTAKU), Chika aidoru otaku katsudo repoto 8 — ofukai hen- (Reportage delle attivita di un otaku di chika idol
8, edizione offkai), in “Note”, 2024, https://note.com/yasuo_otaku/n/n37fe2459d46b -.

94 Y ASUO (OTAKU), Chika aidoru otaku katsudo repoto 8 — ofukai hen- (Reportage delle attivita di un otaku di chika idol
8, edizione offkai), in “Note”, 2024, cit., https:/note.com/vasuo_otaku/n/n37fe2459d46b -.
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pedonale di Akihabara, il quartiere dell’elettronica di Tokyd, conosciuto come “la Mecca degli otaku™,
come canta Hiiragi Rio in “Tokyd Idols”, ¢ ancora largamente diffusa 1’idea errata che Akihabara sia
il quartiere delle idol.

Se il quartiere mantiene tracce di una storia passata legata ai piu popolari gruppi idol dei primi anni
duemila, oggi la scena idol si ¢ spostata nei quartieri della moda, del divertimento notturno e della
movida di Tokyd: Shinjuku e Shibuya.

A Shibuya, ad esempio, i /ivehouse sono circa 120, dalla capacita variabile che va da meno di 100
posti in piedi a 1000 o piu come lo Shibuya Womb, nonché il piano interrato e il rooftop del famoso
negozio di dischi Tower Records, dove i gruppi idol si esibiscono per promuovere 1’uscita di un nuovo
album: ¢ stimato che solo a Shibuya si tenga il 20% degli spettacoli dal vivo totali di tutto il Giap-
pone.”

Il livehouse ¢ un locale dall’ambiente asettico, puramente funzionale, che spesso si compone

solamente di un’unica stanza insonorizzata, buia, con le pareti dipinte di nero e priva di ogni

decorazione, e per questo motivo viene chiamato in gergo dai frequentatori hako #, scatola.

Nel livehouse gli elementi decorativi sono superflui: le pareti sono rivestite con pannelli fonoassorbenti
mentre il palco e il soffitto sono di cemento a vista, ai lati del palco ci sono enormi casse altoparlanti

montate su robuste strutture di metallo, dal soffitto pende una palla da discoteca e le luci a led sono montate

su delle sbarre di metallo verniciate di nero.”®

Il palco di un livehouse ¢ basso ed ¢ separato dalla parte adibita a platea da un semplice gradino,
una balaustra o dalle casse spia, qualora ci siano. Infatti, I’acquisto di un biglietto vip per ’area
anteriore del parterre ¢ particolarmente appetibile e permette di vedere gli artisti a una distanza

estremamente ravvicinata, quasi come se si potessero toccare (il che ¢ perd severamente vietato) e

assicura di essere guardati negli occhi e di ricevere resu L A, abbreviazione di “response”, ovvero

uno sguardo, un sorriso, o un saluto con la mano indirizzato specificamente verso di loro, nel caso di
un’idol. La postazione del tecnico del suono ¢ situata in fondo alla sala. Nel locale non ci sono sedie
ed ¢ necessario stare in piedi per tutta la durata dello spettacolo; 1 /ivehouse piu grandi hanno degli

armadietti a gettoni dover depositare bagagli ingombranti e scarpe troppo alte e scomode, dato che

SMAISHILO, Chika aidoru, dorekurai no “chika” de katsudé shite iru no ka? Kaisii-goto no rankingu o happyo (quanto
“underground” svolgono le loro attivita gli idol underground? Spiegazione della classifica per piani), in “Excite news”,
2019 https://www.excite.co.jp/news/article/E1558078078793/

% Nobuhiko BABA, “Chika aidoru no genshogaku: ‘Jokyoteki kiikan’ to shite no raibuhausu” (Considerazione fenome-
nologica dei live idol: la live house come “spazio situazionale ”), Konanjoshidaigaku kenkyi kiyo I, 57,2021, cit., p. 13
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specialmente nel caso degli spettacoli infrasettimanali, 1 fan arrivano spesso al live direttamente dal
posto di lavoro.

Per accedere al livehouse, ¢ necessario localizzare le scale che portano ai piani inferiori di un
edificio anonimo, spesso in vie secondarie del quartiere. In Giappone, spesso, nello stesso edificio si
trovano su piani differenti diversi esercizi di ristorazione le cui insegne sono indicate su un pannello.
In fondo a tutte queste, compare il nome del /ivehouse, che contrariamente a teatri e locali da ballo
che hanno insegne vistose e riconoscibili, ¢ molto anonimo dall’esterno. Tutto questo amplifica la
divisione fra “esterno” e “interno” creato dall’ambiente del /ivehouse: entrare in un /ivehouse dopo
aver sceso le scale strette e avere aperto la pesante porta insonorizzata catapulta i fan in un ambiente
immersivo dove esistono solo loro e gli artisti: ¢ un’esperienza di isolamento dove i suoni avvolgenti,
le luci dei fari sul palco e delle penlight che brillano nel buio, il calore degli altri membri dell’audience
che ballano, saltano e urlano cori organizzati stando in piedi uno accanto all’altro, e la performance
galvanizzante coinvolgono 1 partecipanti in un’esperienza multisensoriale che fa dimenticare degli
eventi esterni. I fan chiamano in gergo il luogo dove si svolge ’attivita del giorno delle idol genba

715 luogo specifico nel presente e Baba (2021), definisce il livehouse uno “spazio situazionale”
Jjokyateki kitkan KINHIZE[H, ovvero un luogo che si accende e si trasforma in spazio vivo e assume

significato solo durante il live, a cui partecipano idol e fan che sinergicamente collaborano per creare

la performance.

Piuttosto che riferirsi alla live house come a uno “spazio fisico”, puo essere piu accurato definirla uno

“spazio situazionale”. Non ¢ un “luogo” ma uno “spazio”, ¢ una “scena” del divertimento, fluida e

istantanea, che nasce e si spegne con la musica, che si crea con la situazione.”’

Si puo affermare che I’inaccessibilita dei live idol dall’estero di cui ¢ quindi una conseguenza
negativa inevitabile per mantenere cio che ¢ uno dei punti piu affascinanti delle performance dei live
idol, ovvero il coinvolgimento e la collaborazione di idol e pubblico.

I livehouse non sono locali tutti uguali: alcuni, come il Shinjuku Cat’s Hole sono piccolissimi e
preceduti da un’anticamera cosi stretta da dover camminare rasenti alle pareti in fila indiana per
raggiungere la porta; altri sono, al contrario, grandi hall da concerto, come il Zepp Diver City a

Odaiba.. Le idol chiamano il luogo dove si esibiscono e la platea ghermita di fan paesaggio (keshiki

9 Nobuhiko BABA, “Chika aidoru no genshogaku: ‘Jokyoteki kilkan’ to shite no raibuhausu” (Considerazione fenome-
nologica dei live idol: la live house come “spazio situazionale ), Kénanjoshidaigaku kenkyi kiyo I, 57,2021, p.14.
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S th) e nei loro discorsi ai fan si sentono spesso frasi che fanno trasparire le loro ambizioni e i loro

sogni come “Voglio vedere un paesaggio piu bello con tutti voi”.

Per I’aura quasi sacrale che circonda 1’ex palazzetto sportivo olimpico, nonostante 1’acustica
dell’edificio, non progettato per ospitare concerti, non sia eccellente, esibirsi al Budokan ¢ diventato
uno status symbol per gli artisti giapponesi e, anche se ci sono stadi piu capienti come il Tokyd Dome,

il prestigio di esibirsi al Budokan, soprannominato “il luogo santo della musica” (ongaku no seichi

48 o BEHl), rappresenta il sogno di molti cantanti, band e idol,

1127 agosto del 2025, il gruppo iLife! ha coronato il suo sogno, certificando la sua crescita e forse
un cambiamento dal suo stato di hanchika idol. Ci ¢ riuscito anche Nippon Wachacha, gruppo idol

"’

comico nato nel 2020 la cui catchphrase ¢ “un gruppo in cui nulla ¢ vietato!”, conosciuto oltre che
per le canzoni divertenti e coinvolgenti, per il buffo comportamento fuori dagli schemi dei suoi
membri. Questo bizzarro gruppo ha fatto una scommessa audace: il 9 novembre 2023 infatti Nippon
Wachacha aveva annunciato il suo oneman live al Budokan, indebitandosi per affittare la venue, e
nell’anno che li separava dal fatidico concerto, tenutosi il 31 marzo 2025, tutti i membri hanno dato
il massimo per promuovere 1’evento: si potevano trovare volantini promozionali in tutti i /ivehouse
di Tokyo. I Nippon Wachacha si sono esibiti al Budokan quasi del tutto sold-out e con tanti colleghi
idol venuti ad assistere, un momento toccante in cui la narrativa cardine dell’industria idol,
I’impegnarsi con tutto cio che si ha per realizzare i propri sogni, ha avuto un lieto fine.

Le idol si esibiscono anche, nei centri commerciali, specialmente nel periodo di promozione di un
nuovo CD, collaborando con 1 negozi di dischi presenti in loco.

In Giappone, seguendo il modello commerciale di Aristide Boucicaut, fondatore e primo
proprietario di Le Bon Marché, il primo grande magazzino della Francia, 1 grandi magazzini e i centri
commerciali sono luoghi che non ospitano solo negozi, ristoranti ed esercizi commerciali, ma anche
eventi culturali accessibili a persone di qualunque ceto sociale, rendendo gli stessi centri luoghi di
cultura.”®

Le idol portano ovunque si esibiscano i loro fedeli otaku che portano profitto al centro commerciale,
mentre loro guadagnano ’esposizione a un pubblico diverso dal loro solito target. I palchi e gli spazi
adibiti alla performance delle idol nei centri commerciali sono aperti e inseriti nella passeggiata
interna alla riproduzione di una citta in miniatura. I1 Fountain Plaza, palco all’interno di Ikebukuro

Sunshine City, per esempio, si trova al piano terra ma ¢ visibile anche dai piani superiori, e durante

9 Kan’ichi ABE, “Aidoru wa shoppingumdru o mezasu!? — Shohi kilkan to aidoru bunka ”(Le idol puntano ai centri
commerciali!? Lo spazio consumistico e la cultura idol), Seijodaigaku keizai kenkyi pp. 4-5.
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una performance, si pud assistere affacciandosi alle balaustre, cosi 1’esposizione al pubblico
occasionale aumenta esponenzialmente.

Le esibizioni nei centri commerciali e in altri luoghi particolari, come il teatro all’aperto del parco
di Ueno, sono occasioni preziose per rimuovere i limiti architettonici dati dai /ivehouse e mostrarsi a
un pubblico piu ampio. D’estate, in particolare, si tengono ogni anno dei festival in cui un grande
numero di idol si esibisce contemporaneamente su numerosi palchi disseminati per 1’area dell’evento.
Il piu famoso ¢ il TIF, abbreviazione di Tokyd Idol Festival, che quest’anno ha festeggiato il
quindicesimo anniversario. Il TIF si tiene ogni agosto a Odaiba raggiungendo nel XXXX il record di
214 gruppi partecipanti nei tre giorni di durata.”” I partecipanti sono sia idol chika che chijo,e local
idol popolari come LinQ di Fukuoka e Negicco di Niigata. I vari eventi del festival includono
collaborazioni fra gruppi diversi ed esibizioni di ospiti speciali come I’ex membro di Morning
Musume. Gotd Maki 7% % E. 4 in onore del suo venticinquesimo anniversario di debutto.

Il TIF e 1 festival estivi sono un momento gioioso di celebrazione della cultura idol di tutte le

generazioni.

2.5 Penlight, call, mix, wotagei e furikopi: come i fan diventano parte integrante

della performance

Nel live idol i fan diventano parte integrante e imprescindibile della performance. Il tifo dei wota
¢ infatti una pratica organizzata con regole ben precise, € appare come una contro-performance in

perfetta sinergia con cio che accade sul palco.

I vari elementi artistici della cultura otaku, call @ — v, mix X v 7 A, wotagei 7 X Z=,, si sono

sviluppati autonomamente e ad oggi sono tollerati e celebrati come componenti della performance
dal vivo: esistono canzoni di gruppi idol come Idol Life Starter Pack di iLife! che sono una
descrizione accurata, quasi un manuale di istruzioni, di cid che accade nel pubblico mentre le idol
cantano e ballano.

Imparare a tifare correttamente ¢ parte del divertimento tanto quanto lo € osservare le idol cantare

e ballare. Ma, poiché contrasta con la visione degli ofaku come dei pervertiti che tramite le idol

% MELODY, 214 idol groups unite for record-breaking 15th anniversary festival, in “Bonjour Idol”, 2025,
https://www.bonjouridol.com/articles/20250800-tokyo-idol-festival-2025.
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sublimano le loro pulsioni sessuali, non viene particolarmente considerata se non come una
espressione del loro fanatismo.

In primo luogo, I’utilizzo delle penlight colorate, ¢ I’immagine del panorama del concerto idol: i
fan selezionano il colore assegnato alla loro oshi per sostenerla e farsi notare per ricevere resu, e
agitano la penlight a tempo di musica, puntandola verso il palco estendendo completamente il braccio
nel momento in cui ’oshi canta da sola o in un punto piu emozionante della canzone, come, ad
esempio, il bridge.

Il movimento in cui il fan estende le braccia verso 1’idol in un gesto quasi di adorazione religiosa

viene chiamato kecak (kecha 77 7~ %), nome che deriva dall’omonima danza tradizionale balinese,

che ne ricorda i movimenti, e ha molte variabili: puo essere eseguito con o senza penlight in mano,

in ginocchio o in piedi. Esiste persino il reverse kecak (haimen kecha T8 F- %), in cui il wota si

inginocchia a terra dando le spalle al palco per poi inarcare la schiena fino a guardare il palco a testa
in giu e alternare il battito di mani al puntare le mani o la penlight verso 1’idol preferita.!%
L’estendere gli arti fino allo spasimo con grande sforzo di questa mossa serve a rispecchiare il

grande sforzo che I’idol sta impiegando per cantare al meglio delle sue possibilita sul palco.

L’idol Hisui Momona A Z2 k3% esegue un reverse kecak durante 1’esibizione di una collega.
https://x.com/marie_0627/status/1926592189531930701

Poi ci sono le espressioni vocali di sostegno: 1 cori che gli otaku intonano per accompagnare la

canzone, che si dividono in call, piu brevi e mix, composizioni piu complesse. I cori sono una

00 YuMl, (Wotagei no kisa) “kecha” to wa ( [I fondamenti del wotagei] il “keckak”), in ‘“Rag Music”, 2024,
https://www.ragnet.co.jp/kecak?disp=more.
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caratteristica della cultura idol sia in Giappone che in Corea del Sud, ma ci sono delle differenze: i

fanchant'"!

dei gruppi K-pop alternano momenti in cui i fan cantano all’unisono con gli idol a
momenti in cui invece rispondono alla frase della canzone; inoltre, durante il momento strumentale
iniziale della canzone, vengono elencati i nomi di tutti i membri del gruppo, a partire dal leader per
proseguire in ordine d’eta. I fanchant eseguiti dai fan del K-pop quindi sono strettamente legati alla
canzone a cui si riferiscono e per questo quando gli artisti pubblicano un nuovo pezzo questo viene
accompagnato da un video guida per 1’esecuzione del coro.

Le call e 1 mix utilizzati dai wota di idol J-pop, invece, sono standardizzati e ciascuno ha indicazioni
precise sulla tempistica e posizione di utilizzo all’interno della canzone. Percio, oltre a poter essere
utilizzati per le canzoni di tutti i gruppi, un wota esperto ¢ potenzialmente in grado di mixare anche
su canzoni mai sentite prima. Le call piut comuni comprendono: ooeing, ovvero alternare “ooh” e un
battito di mani oppure “hey!”, che si trova solitamente tra fine della strofa e 1’apertura del ritornello,
con struttura; “oooh” (battito di mani) “oooh” (battito di mani); una combinazione di “yoo fu fu!” a
seguito della prima /ine del ritornello seguito da “fuwa fuwa!”, spesso collegato con “hai se-no ha-i
hai hai hai hai hai”; “Urya 0i”, ripetuto piu volte, usato come introduzione dei mix. Altre call sono

servono a incoraggiare il membro del gruppo che sta cantando in quel momento, ad esempio: “omae

ga ichiban, Kano chan” BRI —%&& )1 H % A (sei lamigliore, Kano), “ore no Kano chan” g

DE )% % A (la mia Kano) o semplicemente chiamare il nome dell’idol a tempo.

I mix sono sequenze di parole piu complesse, la maggior parte senza un senso logico, e si inseri-
scono nelle parti strumentali del brano, inserite all’inizio, dopo il primo ritornello e nel finale. I mix
sono diventati una parte integrante della resa dal vivo delle canzoni idol, tanto che le parti strumentali
sono volontariamente scritte per durare almeno sedici battute ciascuna, in modo da accomodare la
presenza dei mix. I tre pit comuni sono lo standard mix, il Japanese mix e |’ Ainu mix, posizionati

rispettivamente all’inizio, a meta e alla fine del brano.!%?

Standard mix Japanese mix Ainu mix

9 Vengono chiamati “fanchant” i cori cantati dai fan durante le esibizioni degli idol K-pop.

192 Idol 101: How to Do Idol Calls and Mixes, in "Yestiger”, 2018, https://yestiger.wordpress.com/2018/03/07/idol-101-
how-to-do-idol-calls-and-mixes/.
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Ah, sha ikuzo!

Tiger (Taiga)! Tora! Chape!

Fire (Faiya)! Hi! Ape!

Cyber (Saiba)! Jinzo! Kara!

Fiber (Faiba)! Seni! Kina!

Diver (Daiba)! Amal! Rara!

Viber (Baiba)! Shindo! Tusuke!

Jyajya! Kasen! Myohontusuke!

Tutte le parole che compongono questi mix hanno lo stesso significato, e ne esistono versioni in

tante altre lingue, seppur poco diffuse, compreso lo spagnolo e I’italiano.

Andiamo!
Tigre!
Fuoco!
Replicante!
Fibra!
Palombaro!
Tecnovolare!

Astiazione!

Italian mix'®

Un altro mix molto diffuso ¢ il gachikoi kojo, il “discorso dell’amore vero”, una dichiarazione
d’amore per la propria oshi che inizia con uno scambio fra i fan che gridano: “C’¢ una cosa che vorrei
dire!”, e le idol che rispondono, incalzando: “Cosa, cosa?”.!%

Nella relazione virtuale condivisa da idol e fan, I’ofaku non fatica a esprimere sentimenti forti e
gridare cose melense come “Ti amo!”, perché la natura giocosa del rapporto si puo definire un “finto
romanticismo”. Questo non implica che i1 sentimenti di idol e fan I’uno per I’altro non siano genuini,

ma che entrambi riconoscano che sia parte di un gioco, un gioco in cui si impegnano al massimo.'%

193 Gengo mikkusu ichiran aidorukoru (Lista dei mix in lingua, call idol), in “Onshitsu-ha no burogu” (blog degli appas-
sionati della qualita del suono), 2023, https://xn--nzwp98desh.com/post/2023/02/08/8013/.

104 Idol 101: How to Do Idol Calls and Mixes, in “Yestiger”, 2018, https://yestiger.wordpress.com/2018/03/07/idol-101-
how-to-do-idol-calls-and-mixes/.

195Taishin IKEDA, “Ippoteki da kedo, hitorijanai: ‘Oshi to watashi’ no ‘ningen kankei’” (¢ unilaterale, ma non sono solo:
“la relazione umana” della “mia oshi e me”), Joshigaku kenkyii/ Konanjoshidaigaku joshigaku kenkyiikaihen, 2022, pp.
4-5.
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gachikoi kojo

Iitai koto ga, arun da yo! (Nani nani?)
Yappari (nome idol) wa, kawaii yo! (Nani
nani?)
Suki suki daisuki, yappa suki! (Nani nani?)
Yatto mitsuketa, ohimesama (Nani nani?)
Ore ga umarete, kita riyli (Nani nani?)
Sore wa omae ni, deau tame (Nani nani?)
Ore to issho ni, jinsei ayumo (Nani nani?)
Sekai de ichiban, aishiteru!

A, 1, shi, te, ru!

Discorso dell’amore vero
C’¢ una cosa che vorrei dire! (cosa, cosa?)
(nome idol) € proprio carina! (cosa, cosa?)

Mi piaci mi piaci mi piaci un sacco! (cosa,

cosa?)

Finalmente ho trovato la mia principessa

(cosa, cosa?)

La ragione per cui io sono nato (cosa, cosa?)
E stata incontrare te (cosa, cosa?)
Vivi la vita insieme a me (cosa, cosa?)

Sei la persona che amo piu al mondo

T, 1,a, m, o!

Con tanti mix diversi, molte variazioni a seconda della metrica della canzone o altri fattori, imparare

N . . . R . . . . .
la gestualita e I’'immancabile voce roca damigoe X < =, la corretta esecuzione durante il live richiede

pratica e studio. Si puo dire che mixare sia una forma d’arte e che venga vissuta dagli otaku quasi
come uno sport di squadra: durante i live i fan impegnati nell’intonare i mix formano cerchi dando
perfino le spalle al palco, e alcuni affermano di essersi interessati a certi gruppi dopo aver saputo che
nei loro live venivano utilizzati mix complicati o interessanti e i loro wota erano abili nella loro
esecuzione. L’origine dei mix in realta ¢ ben lontana dalla scena idol di Tokyd. Infatti, si puo far
risalire alla scena rock e metal dell’Hokkaido, all’interno del quale, negli anni Novanta, un gruppo di
cinque ballerini chiamato EVEL comincio a intonare cori durante gli assoli della band di cui erano
fan, per creare un picco di energia nella transizione fra la parte strumentale e il ritorno della voce del
cantante. Qualche tempo dopo i1 componenti di EVEL cominciarono a frequentare concerti di idol
locali, portando con loro i1 mix che avevano inventato. Cosi, 1 mix si sono sempre piu diffusi nella
scena idol e 1 membri originali di EVEL hanno passato il testimone alla seconda generazione di mixer,
che ha sua volta I’ha tramandato a una terza e poi una quarta generazione, il cui esponente ¢ Left,
conosciuto anche come Ichiban Sensei, che oltre a diffondere la cultura dei mix si occupa anche di
wotagei.

Oltre alle call e a1 mix, la creativita artistica degli idol ofaku ha dato origine alla wotagei. 1l termine

wotagei 7 X 7% ¢ composto da wota 7 X | otaku, e gei z=, arte, e indica una danza nata fra gli anni

Settanta e Ottanta all’interno del panorama idol per supportare gli artisti durante le esibizioni. Questa
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danza fu nizialmente battezzata otagei negli anni duemila dagli otaku di Hello!Project, che

6

opolarizzarono le prime mosse,'% 0 waza $%: “romance”, “mawari”, “PPH”, “rozarium” ¢ OAD
9 b 9 9

(Over Action Dolphin),'?” utilizzandole nei concerti. In particolare, si fa coincidere la diffusione di

questa nuova forma di danza all’uscita nel 2002 di Romantic Ukare Mode (R~ 27 A > 7 ¥ iU
“&— K Modalita romantica festosa) di Fujimoto Miki A € & (1985), soprannominata Mikitty dai

fan, la cui coreografia ofagei divenne subito famosa fra gli otaku. Fra il 2007 e i1 2008 vengono create
le prime sabi waza, ovvero waza da utilizzare durante i ritornelli delle canzoni, che includono
“thundersnake” e “muramasa”. Nel 2009 un uomo conosciuto come Backhorn forma il primo team
wotagei, i Ginyu Tokusentai % = = ~¥F§&k [ (conosciuti successivamente come GinyuforcE) € crea
“amaterasu”, la prima waza eseguita con 1 bastoncini luminosi cyalume, e il team GinyuforcE adatta
tutte le waza create fino a quel momento, affinché potessero essere eseguite tenendo in mano i
cyalume. Nella sua forma attuale, la wotagei viene ballata in luoghi bui con I'utilizzo di bastoncini

luminosi che formano suggestivi archi di luce grazie alla veloce esecuzione delle mosse.

I singoli movimenti non sono chiamati passi ma uchi (¥ %), colpi, e il ballerino viene chiamato,

di conseguenza, uchishi 1 % fili. Un uchishi non muove le braccia colpendo a piacimento, ma esegue

delle waza. Le waza, sono, all’interno della wotagei, tecniche: non singoli uchi, ma unita composte
da combinazioni di movimenti posti in sequenza entro un certo numero di battute, che hanno un
utilizzo specifico all’interno della canzone: “thundersnake”, per esempio, ¢ una sabi waza della durata
di 32 battute. Una coreografia di wotagei si compone di diverse waza in successione.

L’abilita dell’uchishi sta nell’eseguire le waza con potenza e precisione, nonché imparare ad
eseguirne di piu intricate e difficili, !° ma ogni uchishi dopo aver raggiunto una conoscenza
approfondita della danza ¢ incoraggiato a creare waza originali, mettendo in gioco non solo le sue
abilita performative, ma anche la sua creativita.

I bastoncini luminosi del wotagei sono differenti dalle penlight che gli otaku utilizzano durante 1

concerti. Quest’ultime, troppo fragili e poco luminose, vengono sostituite dai bastoncini monouso

18TORABE, Wotagei to wa? Rekishi ya bunka, waza o tettei kaisetsu! (cos’é la wotagei? Una spiegazione dettagliata della
sua storia e della sua cultura), in “Wotageitimes”, 2018, https://wotageitimes.com/wotageitoha/#co-index-2.

107 Wotagei moves instructions subbed, caricato sul canale YouTube MrThonkz il 18-08-2009,
https://youtu.be/oK961leXv-ko?si=VKE-pOpODbc2cnA9.

18 JUN, Get started with wotagei: a guide, in “Taiga kara Faiya”, 2024, hitps:/taigakarafaiya.word-
press.com/2024/02/07/get-started-with-wotagei-a-guide/.
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cyalume che si illuminano grazie a una reazione chimica che si attiva con la forza d’urto (molti uchishi
iniziano la loro performance battendo a terra con forza i cyalume per accenderli).

La posizione base dell’uchishi durante 1’esecuzione di una coreografia ¢ frontale con le gambe
divaricate e un cyalume nelle due mani. La parte inferiore del corpo rimane per lo piu statica, tranne
quando le ginocchia vengono lievemente piegate per accompagnare il movimento della parte
superiore che svolge la maggior parte del movimento. Nella wotagei il movimento delle braccia ¢ il
focus principale e comprende rotazioni ed estensioni delle braccia in tutte le direzioni, il movimento
si estende poi al busto che si inarca di lato ad accompagnare le braccia, le penlight creano scie e cerchi
luminosi al buio.

Negli anni questa forma di wotagei, pero, si € separata dalle sue origini legate ai live, e, per ragioni
di spazio e sicurezza molti locali ’hanno vietata. Di conseguenza, si ¢ sviluppata una cultura
autonoma: gli uchishi di tutto il mondo si raggruppano in team e ballano sulle note delle anison e
canzoni idol del momento, si sono create diverse scuole che prediligono tipi di movimento diversi e
nuove waza vengono sviluppate e diffuse. Inoltre, nel 2016 ¢ stato creato il “Tokyd Romance Park”,
il primo evento dal vivo dedicato solo alla wotagei e nel 2018 si svolge il “WORLD ROMANCE”,
competizione wotagei indetta per trovare 1’uchishi numero 1 al mondo.'” E molto raro oggi vedere
uchishi con le cyalume ballare durante 1 live, ma diversamente dal wotagei, alcune sue forme sono
rimaste nelle attivita di tifo dei fan durante 1 live: molte waza sono condivise con la wotagei, ma
vengono eseguite a mani vuote e per fare distinzione, questa variazione, piu legata alle origini viene

chiamata “otagei” o “chikagei”.

Come nel caso dei mix e delle call, wotagei e chikagei sono espressioni della creativita artistica
degli otaku e di come la cultura otaku si sia sviluppata autonomamente, a volte persino trascendendo

lo scopo iniziale e decentrando 1’idol dal suo essere punto focale della performance.

Altre forme di divertimento durante i live includono: Furikopi (Iik Y = £°) composto da furitsuke

IR T, coreografia, e copy, e significa letteralmente copiare la coreografia che le idol stanno ballando:

¢ divertente e ti puo fare notare dalla tua oshi.
Molte canzoni hanno alcune parti in cui la coreografia ¢ pensata proprio affinché i fan facciano

furikopi e le idol guidano I’audience mostrando 1 gesti da fare.

19 JuN, Wotagei, From Then To Now... (1970s-Present), “Taiga kara Faiya” 2024, hitps:/taigakarafaiya.word-
press.com/2024/07/07/wotagei-from-then-to-now-1970s-present/.
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Fan fanno furikopi della coreografia di Genei Galactica (Gen’ei gyarakutika $15555¥ v 2 7 7 4 71 Illusione

Galattica) durante ’esibizione di Star¥Shi u 'ne!!! all’ #HNG Sonic 2025 di febbraio.

Masai: 1l nome viene dalla danza tradizionale dell’omonima tribu africana, salti sul posto eseguiti
a ritmo di musica dagli ofaku che, cercando un’elevazione sempre maggiore, spesso saltano
appoggiandosi a una transenna o alla spalla del vicino.

Anche 1 /ift sono una pratica molto comune e sono particolarmente efficaci per ricevere resu.

Per motivi di sicurezza, locali e management possono decidere di proibire alcuni di questi
comportamenti se lo ritengono necessario. Quindi, il tipo di pubblico che si crea attorno ogni gruppo
idol ¢ unico. La fama di alcuni gruppi viene anche dai comportamenti sregolati dei loro fan e il tipo
di pubblico presente agli spettacoli € uno dei criteri di valutazione che 1 wota utilizzano per scegliere
se andare ai live di un gruppo o meno.

Partecipare a un live idol come ofaku ¢ quindi un’esperienza multisensoriale di condivisione del
tempo e dello spazio con artisti e altri fan, nonché momento in cui entrambe le parti collaborano nel
creare una performance divertente e irripetibile. Percio, quando ci si interroga su quali siano 1 punti
di fascino delle idol che spingono gli ofaku a partecipare ai live con costanza, ¢ importante considerare
I’aspetto ludico e artistico del tifo, componente imprescindibile della scena musicale degli idol dal

Vvivo.

2.6 La performance idol

Le idol ballano e cantano contemporaneamente, caratteristica imprescindibile del tipo di artista che
¢ I’1dol nel panorama musicale giapponese, tanto che la presenza o meno di una coreografia all’interno
della performance ¢ un criterio di discrimine fra aidoru e atisuto. Le idol J-pop si esibiscono spesso

dal vivo: per le idol underground questo rappresenta il fulcro del loro lavoro, ma anche le idol
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mainstream si esibiscono spesso in TV, in festival ed eventi prestigiosi, € nei periodi di promozione
di un nuovo album.

Fra le tipologie di artisti musicali, gli idol sono uno di quelle in cui ’esecuzione, e quindi la
componente visiva ha un peso maggiore rispetto a quello della musica registrata: il brano ¢ pensato
per essere vissuto con la coreografia e, nel caso dei chika idol I’esistenza stessa del brano puo essere
in funzione della performance dal vivo e in alcuni casi non viene neanche mai registrato ufficialmente

0 inserito in un album musicale.

2.6.1 La musica

In linea generale, ogni canzone eseguita da un gruppo idol ¢ una canzone idol. Esistono tanti gruppi
idol e altrettanti concept, e per questo moltissimi generi musicali sono stati esplorati dai produttori
per cercare di fare emergere il proprio gruppo dalla massa e portare qualcosa di nuovo: i gruppi
ortodossi avranno un repertorio piu pop, mentre i gruppi alternativi includono spesso sonorita rock e
metal nelle loro canzoni. Ciononostante, ¢ possibile trovare un filo conduttore che collega le musiche
di tutti i gruppi idol al di 1a del sound nella struttura del brano, che permette di far pensare, all’ascolto,
“questa canzone sembra proprio una canzone idol J-pop!”.

I brani si aprono e chiudono con una parte strumentale, che a volte segue una breve introduzione
vocale, di almeno 16 battute in cui vengono inseriti i mix, lo strumentale ¢ di solito lo stesso del
ritornello. Segue una strofa in cui ciascun membro del gruppo canta una piccola parte solista, la
melodia cambia per I’introduzione al ritornello, il ritornello viene cantato all’unisono da tutti i membri
del gruppo; spesso il ritornello € seguito da un’altra parte strumentale. Questa struttura si ripete due
volte e dopo il secondo ritornello viene un bridge che lancia I’ultimo ritornello.

Anche nell’arrangiamento ¢ possibile trovare delle caratteristiche peculiari della musica J-pop
come I’utilizzo di archi, strumenti d’orchestra e chitarra elettrica, nonché suoni di campanelle che
danno un tocco fatato alle canzoni idol piu classiche. E comune che le idol cantino con una baby voice
kawaii e acuta e nasale, ma nei gruppi idol alternativi alcune cantanti utilizzano timbri piu graffianti
e perfino tecniche vocali estreme come il growl e lo scream originate nella scena metal e punk,
contrastando le voci dolci delle colleghe all’interno dello stesso gruppo.

Le idol raramente prendono parte al processo creativo della scrittura e composizione della propria
musica e si esibiscono con cio che viene loro assegnato dai produttori. La componente artistica delle

idol sta infatti nell’interpretazione dei brani, come percepiscono le emozioni della musica e dei testi
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€ In come riescono a trasmettere questi sentimenti ai fan. Si puo dire che il brano sia un canvas che

idol e fan dipingono, come scrive il produttore di canzoni idol Cheebow:

[...] Cosa c’¢ di cosi divertente? Per dire una cosa, quando le idol cantano un tuo brano, ti permettono di
vedere una nuova prospettiva.

Le idol, esprimendo loro stesse tramite la canzone, trasmettono ai fan emozione, entusiasmo, sorrisi e
tristezza. I fan poi, rispondono, dando il massimo, alla performance. “Quindi ¢ cosi che lo esprimi! E cosi
che lo percepisci!”

Ascoltando le mie canzoni dal vivo, mi si aprono orizzonti nuovi che non avrei mai potuto immaginare
quando le ho scritte in una stanza di casa mia. Se io avessi cantato anche la stessa canzone, sicuramente
non avrei visto queste cose. Per vedere queste nuove prospettive, continuo a recarmi incessantemente agli

spettacoli dal vivo.!!°

2.6.2 Le coreografie

Ogni coreografo che si occupa di idol si ispira e implementa diversi stili di danza che spaziano dal
jazz all’hip-hop, dalla danza contemporanea alle danze tradizionali giapponesi, ispirandosi
all’atmosfera della canzone, al concept ¢ ai componenti del gruppo, nonché ovviamente al
background del coreografo.

Takenaka Natsumi, coreografa dal 2009 di gruppi idol popolari come PASSPO, si interroga nel suo
libro IDOL DANCE!!! Utatte odoru kawaii onnanoko ga iru kagiri, sekai wa tanoshi (2012)
sull’esistenza o meno di un genere specifico chiamato “danza idol”, poiché qualsiasi coreografia
ballata da un gruppo idol viene percepita come “danza idol”, in quanto eseguita da idol, ma nel
discorso coreutico, I’ispirazione delle mosse ¢ sempre proveniente da un altro genere di danza. Ad
esempio si parla di: “coreografia idol ispirata al flamenco”, oppure “coreografia idol con elementi di
danza classica. Per questo, Takenaka conclude che, anche se la danza idol non ¢ riconosciuta come
genere autonomo, non bisogna trascurare il fatto che abbia sviluppato delle caratteristiche uniche.!'!!

Secondo Takenaka, le due caratteristiche principali delle coreografie idol sono il collegamento fra

testo e passi di danza e la tendenza a ispirare furikopi. Nelle coreografie idol, i movimenti delle

110 CHEEBOW, Rensai “aidoru songu no tsukurikata ~ HOW TO MAKE “IDOLSONG” by CHEEBOW ~ dai ikkai:

”

Aidoru songu no miryoku”, (serie “come realizzare una canzone idol” di CHEEBOW~ parte 1: i punti di forza delle
canzoni idol), in “ICON”, 2016, https://icon.jp/archives/13235.

""" Natsumi TAKENAKA, IDOL DANCE!!! Utatte odoru kawai onnanoko ga iru kagiri, sekai wa tanoshi IDOL DANCE!!!
Finche ci saranno ragazze carine che ballano cantando, il mondo sara un posto divertente), Tokyd, Potto shuppan, 2012.
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braccia e 1 gesti delle mani creano uno storytelling del testo della canzone: il pubblico che assiste a
uno spettacolo dal vivo, non si concentra sul testo della canzone quanto alla melodia e alla
componente visiva della danza e dei costumi, ma la coreografia guida I’attenzione sul testo grazie ai
gesti che recitano la scena raccontata. Takenaka paragona questo tipo di storytelling tramite 1 gesti
alla danza hula, specificando pero che nel caso della hula ogni gesto ha un significato codificato e

specifico, mentre i gesti delle coreografie idol sono intuitivi e a discrezione del coreografo. Per
esempio, le canzoni 8888 del duo PiKi £’ ¥, Ai¥Scream di AiScReam 7 4 A 7 Y — A una collab
unit fra tre membri di diverse generazioni di Love Live! e Take a picture di NiziU =<’ = —, hanno

tutte nel testo un conteggio numerico, ma tutte le coreografie eseguono i numeri in modo creativo ¢

differente.

Q 3 5
I numero 8 nella coreografia di 88888888 di Piki Le NiziU tracciano con la mano il numero 3 davanti al loro corpo

https://youtube.com/shorts/7fmzKMz 7Sg?si=xn0VCz82pXmMpS{fC in Take a Picture

https://youtu.be/F_d8CyDSAAk?si=wX3h4UZkdSDbt4yr

Un altro esempio ¢ la coreografia di Kimi to xxxx shitai dake delle Phantom Siita, dove nella parte

del ritornello che dice: “Anone chii chii chii chii shitai dake” (H DR F 2V F 2V F 2T F a2y

L 7227217 senti, vorrei solo baciarti), i cinque membri del gruppo uniscono il dito medio, I’anulare

e il pollice di entrambe le mani per poi farle toccare fra loro durante chii chii chii chii, ad imitare il
gesto di un bacio, mentre gli indici si toccano mentre cantano shitai dake come a dimostrare una certa

timidezza da parte di una ragazza che ammette di volere essere baciata. Nella seconda parte,

decisamente pit cupa, Anata no chi chi chi chi ga mitai (H7%7-D F v F v F v MHBER»
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voglio vedere il tuo sangue) la mano destra, dritta e rigida come se fosse un coltello, colpisce quattro
volte il braccio sinistro posto davanti al corpo a mo’ di tagliere, e durante “mitai” le ragazze portano
le mani con I’indice e il pollice chiusi a cerchio verso gli occhi, gesto spesso associato agli occhiali o
alla vista in generale. Il cambio repentino fra i movimenti fluidi della prima parte della coreografia e
la rigidita dei movimenti quando il testo parla di sangue, unite alle espressioni folli delle idol,
contribuisce al trasmettere 1’atmosfera horror del brano.

Con la diffusione di piattaforme social come TikTok che stanno diventando sempre piu popolari
fra gli idol, 1 punti chiave della coreografia vengono resi ancora piu essenziali in modo che si crei una
challenge'!” e la canzone diventi virale.

Una delle chiavi del successo dei gruppi di KAWAII LAB. ¢ proprio la diffusione martellante delle
loro canzoni sui social: ad ogni nuova uscita, tutti i video pubblicati sui profili ufficiali delle idol
avranno di sottofondo quel brano e ritrarranno i membri del gruppo ballare la coreografia in
qualunque luogo e contesto.

Anche in IDOL DANCE!!! Utatte odoru kawai onnanoko ga iru kagiri, sekai wa tanoshi, scritto
prima della diffusione di TikTok e dei Reel di Instagram, Takenaka menziona la moda di registrarsi
mentre si ballano le coreografie dei gruppi del momento e pubblicare i video su YouTube o Nico
Nico Doga, una tendenza creatasi grazie alle coreografie un po’ piu complesse, che richiedevano
studio a casa per essere eseguite correttamente al genba.

Anche se Takenaka nel 2012 non vedeva un riconoscimento come genere a s¢ stante per la danza
idol, ¢ da segnalare che oggi diverse scuole di danza in Giappone offrono corsi specifici di “danza
idol”, in cui non solo vengono insegnate le coreografie idol piu popolari, ma anche come esprimere
la propria individualita tramite le espressioni facciali e lo storytelling attraverso la gestualita.

L’evoluzione delle coreografie delle idol non ha seguito solo le mode, ma anche lo sviluppo
tecnologico: essendo le idol ballerine e cantanti il tipo di microfono a loro disposizione ha sempre
influito ne modo in cui ballavano e si muovevano sul palco.

I microfoni cablati sono stati ’unica opzione fino alla meta degli anni Ottanta, limitando la
possibilita di movimento e spostamento sul palco. Quando 1 microfoni radio entrarono in uso vennero
implementati cambi di formazione e coreografie piu complesse, sempre costruite per essere ballate
con una sola mano (la destra, per convenzione), e cosi ¢ rimasto fino ad oggi. Negli anni Novanta

artisti come Amuro Namie utilizzavano microfoni ad archetto per poter ballare piu liberamente, e

"2 Una TikTok challenge € una tendenza creata attorno a una canzone o “suono” su TikTok. Nel caso di challenge legate
alla musica, ’artista per primo pubblica un video mentre balla la sua canzone e i fan lo imitano imparando la coreografia
e registrando un proprio video.
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ancora oggi questi vengono utilizzati principalmente dai gruppi che fanno della danza il fulcro della
loro performance.'!?
Alcuni gruppi implementano nelle coreografie strumenti di scena come ventagli, penlight o pom

pom, e anche i costumi non servono solo ad attirare 1’attenzione ma le gonne voluminose accentuano

i movimenti delle idol che saltano e girano su sé stesse, in canzoni come “Mob-no-derella” & 7"/
7L 7 di#ME / v b =27 ) I —, leidol agitano la gonna voluminosa in contemporanea con il
testo che dice “shitto de yureta sukato ni wa 6ji wa kizuitenai no yo wakatteru #ifh CHeiL 7z A 71

— M EFIEXRT W TR WD X 2> T3 (lo so che il principe non si accorge della gonna

che ho agitato con gelosia), rendendo il proprio costume uno strumento di scena.

Negli anni ¢ stato negato il valore artistico delle performance degli idol ed ¢ stata sminuita la
competenza delle idol come artiste, in quanto permane un’idea di idol legata al passato, alle
personalita costruite a tavolino e alle ragazze senza particolare talento spinte dai jimusho nei
programmi canori per acquisire la fama necessaria per dedicarsi poi ad altri ruoli all’interno del
mondo dell’intrattenimento.

Inoltre, i produttori dei grandi gruppi del passato, come Tsunku e Akimoto, hanno sempre cercato
idol che potessero essere vicine ai fan, anche nella mediocrita, le cui scarse abilitd rendessero
appassionante seguire il loro graduale progresso, e questo ha consolidato I’immagine dell’idol come

performer poco talentuoso.

He (Tsunku) prefers girls who are not naturally beautiful or talented.
His rationale is as follows: on the one hand, the less beautiful and talented girl tries harder and is easier for
fans to approach and get behind; on the other hand, she has more room to grow and does not resist being

produced. It is this potential for an “image change” that most captivates Tsunku.''*

Ma nel competitivo mondo delle chika idol di oggi, le qualita ricercate dai fan sono numerose:
talento, unicita, bellezza, eloquenza, e che il gruppo ospiti una community accogliente e divertente.

I1 fatto di essere underground ¢ solo sinonimo di un surplus di idol attivi, non un sinonimo di qualita
inferiore delle performance: i gruppi idol generalmente offrono spettacoli piu scenografici e

coinvolgenti rispetto a quelli dei loro corrispettivi boy e girl groups diffusi in Europa e negli Stati

13 Natsumi TAKENAKA, Aidoru hokentaiiku (salute e educazione fisica dell’idol), Tokyd, CDJournal, 2021, pp. 96-

103.
114 GALBRAITH, KARLIN, Idols and Celebrity in Japanese Media ..., cit., p. 192.
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Uniti, e il loro impatto ¢ visibile nella nascita del fenomeno dei kaigai idol che, a fronte di numerose

tipologie di artista, scelgono come ispirazione proprio gli idol J-pop.

2.7 Tokutenkai I’evento post live

Quando un gruppo idol finisce la sua esibizione, con la faiban ancora in corso si prepara il
tokutenkai FFHLZ3 ) 1’evento speciale post concerto, chiamato anche buppan ¥, termine che si
riferisce principalmente al momento della vendita o chekikai, termine con focus sulle cheki: i membri
dello staff portano le valigie piene di merchandise e preparano i tavoli adibiti all’uso fuori dalla stanza
principale del livehouse, i wota si ritirano dalla platea lasciando i posti davanti ai fan del gruppo
successivo e si mettono in fila per acquistare guzzu e chekiken 7 = % 7%, ovvero biglietti utilizzabili
per scattare una instantanea instax assieme alla propria oshi. Ogni chekiken ha un prezzo che varia
dai 1000 ai 3000 yen a seconda della popolarita dell’idol e molti gruppi offrono diverse tipologie di
cheki per fasce di prezzo.

Tutti i gruppi Heroines, come iLife!, Yakousei Amuse ¢ Ill (iru { /V), ad esempio, offrono per
1000 yen una cheki sain nashi %1 > 73 L, senza scritte o dediche, una cheki sain ari %1 > &V,
ovvero firmata dall’idol per 2000 yen e una cheki comento ari = A > k& ¥, con una dedica
personalizzata al costo di 3000 yen. Ogni ofaku puo scegliere di scattare una cheki insieme all’idol
(tsii shotto > — 3= > 1) o solo dell’idol (wan shotto V >3 = > ), e se € gia in confidenza
proporre una posa. Dal momento in cui la foto scattata viene data dallo staff all’idol per la dedica
parte il timer di circa un minuto in cui i fan possono parlare con la loro oshi. Questo momento intimo
fra fan e artista ¢ un’esperienza di vicinanza esclusiva al mondo dei live idol e infrange il rapporto
unilaterale di celebrita e fan, fra colui che viene guardato e colui che guarda.'!® Il culmine di questa
reciprocita di sguardi risiede appunto nel momento in cui i due scattano una cheki e hanno una
conversazione e, dal primo incontro, in cui I’idol probabilmente iniziera la conversazione con “Sono
cosi felice! Grazie per essere venuto, qual ¢ il tuo nome?”, il rapporto diventa bilaterale e sia idol che

fan diventano contemporaneamente osservatore e osservato.

1% Taishin IKEDA, “‘Shisen no sdgo-sei’ o motomete: Raibu aidoru taiken no ‘kankaku no shakai-gakuteki’ rikai” (Ri-
cercare “I’incontro degli sguardi”: comprendere 1’esperienza del live idol tramite la “sociologia dei sensi”),
Konanjoshidaigaku kenkyd kiyo 1 | 57,2020, p. 164.
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Nel normale rapporto fra celebrita e fan, infatti, 1’artista ¢ il focus dell’attenzione, ma nel mondo
dei live idol la situazione inverte, poiché 1’idol conosce i suoi fan quanto i fan conoscono lei, quindi
il loro rapporto si pud definire bilaterale. Le idol, infatti, guardano gli otaku non solo durante il
tokutenkai, ma anche mentre sono sul palco e, nell’era dei social, anche online. L’otaku, quindi, vive
la sua vita non solo con il pensiero: “La mia oshi sta dando il massimo, quindi, anche io devo dare il
massimo”’, ma anche con quello di: “Devo dare il massimo perché la mia oshi mi sta guardando”.

Gli eventi speciali come gli akushukai dei gruppi media idol si tengono in un momento separato
rispetto ai concerti, mentre quelli dei live idol si tengono nella stessa genba subito dopo il live, per
questo la resu ricevuta pud diventare subito argomento di discussione e la cheki funge da supporto
fisico per cristallizzare il momento e gli eventi della giornata. Anche i commenti scritti sulla
fotografia con il pennarello dalle idol fanno riferimento agli argomenti della chiacchierata, e rileggerli

aiuta a ricordare le conversazioni di quel giorno.

La collezione personale dell’autore di cheki scattate con la sua oshi Kano Suenaga

In un sondaggio a risposta multipla realizzato da Kamioka (2021), 91 partecipanti hanno espresso
il motivo per cui scattano cheki ogni volta che partecipano a un live dei loro idol preferiti, le risposte
piu frequenti sono state: “Per poter parlare con la persona che supporto”; “Per avere un ricordo fisico”;

“Per poter dimostrare il mio supporto”.!'®

11 Mana KAMIOKA, “Aidoru bunka ni okeru ‘cheki’: Satsuei ni yoru kankei sei no kyoka to kajika”, Tetsugaku Sanda

Tetsugaku hui Hen (“Cheki” nella cultura idol: visualizzazione e rafforzamento delle relazioni tramite la fotografia),
Tetsugaku Mita Tetsu gakkai hen, 147, 2021, pp. 145-146.
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I1 supporto dimostrato dai fan tramite 1’acquisto di una cheki ¢ sia morale che economico, in quanto
¢ il modo piu diretto per far guadagnare le idol, che non percepiscono royalties o pagamenti per le
singole esibizioni ma ricevono una percentuale dalla quantita di cheki che vendono.

Dal punto di vista commerciale, la cheki € un merchandise estremamente conveniente: i produttori
dei gruppi idol hanno bisogno costante di nuovi prodotti per far si che 1 fan vengano a piu live al mese,
e la cheki ¢ il prodotto perfetto in quanto si tratta ogni volta di uno scatto originale e irriproducibile
legato a un’attivita divertente, per questo, da quando la macchina fotografica istantanea instax mini
10 & entrata in commercio nel 1998 la cheki ¢ diventata parte della cultura idol, e un simbolo di essa.!!”
Un pacchetto contenente 10 pellicole per la instax mini costa circa 800 yen, e le cheki meno costose
sul mercato costano 1000 yen ciascuna, quindi rispetto a prodotti come CD e magliette, la cheki ha
pochissimi rischi economici.

Data la frequenza degli eventi, i fan acquistano mediamente da uno a tre chekiken per live, ma il
management per lucrare sul senso di urgenza e esclusivita delle offerte a tempo limitato, molto
comuni nel Giappone iper-consumistico, dove i ristoranti e i caffé¢ hanno menu stagionali e specialita
offerte solo nelle festivita, fa indossare costumi speciali alle idol: “Solo in occasione di San Valentino,
tutto il gruppo indossera dei carinissimi vestiti da cameriera!”.

E molto facile spendere molti soldi al mese in concerti ¢ cheki, e questo pud causare burnout e
ansia per 1’otaku che, per il senso di responsabilita che prova nei confronti della propria oshi, non
riesce a prendersi una pausa da tutto ci0. Fortunatamente, le idol capiscono queste storture del sistema
che possono rendere un hobby divertente una dipendenza, e spesso prendono I’iniziativa fermando i

propri fan dall’acquisto eccessivo.

2.1 Oshikatsu

L’otaku vive il suo essere otaku non solo all’interno del /ivehouse, ma anche nel suo quotidiano

mostrando il suo supporto tramite piccole azioni fatte pensando a lei chiamate oshikatsu £ L 7.
Le oshikatsu possono essere tante, e I’esempio pitl comune & 1’oshimeshi HE L filx, ovvero il

simbolico “mangiare insieme alla oshi” del fan che appoggia una cheki, un akusuta 7 7 A X 0 un

17 Mana KAMIOKA, in IDOL STUDIES Kenkyii no tame no shiten, toi, hoho (IDOL STUDIES: prospettive di ricerca,
domande e metodi), Tokyd Akashi Shoten, 2022, pp 164-165.
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akuki 7 2 F —"18 vicino al suo piatto o al suo drink, e scatta una foto e la posta sui social taggando
I’idol.
L’oshikatsu ¢ anche indossare le magliette e il merchandise del gruppo, andare in un ristorante

consigliato dall’idol, cantare le sue canzoni al karaoke, decorare ventagli, penlight e altri oggetti usati

per il tifo, appendere una cheki alla borsa tramite appositi cheki holder, insomma, attivita divertenti

e quotidiane, fatte per mostrare all’idol che si pensa a lei. L’oshikatsu viene anche chiamata oshigoto

£ L 95, gioco di parole che unisce la parola oshi alla parola shigoto {1:, lavoro, forse per 1’aspetto

totalizzante che il supporto della propria oshi ha nella vita di un otaku.
Si fa risalire I’inizio della pratica dell’ oshikatsu agli anni 2010-2011, in occasione dei senbatsu di
AKB48, ma oggi si ¢ espansa ai fandom di anime, videogiochi, attori, sportivi, diventando un’attivita

cool e popolare, tanto da essere rappresentato ampiamente nei media, comparendo per esempio in

due segmenti dedicati di “Asa’ichi”® X A4 F il programma mattutino dell’emittente televisiva NHK

nel 2020 e del 2021, esponendolo come un fenomeno positivo.!!” La passione dei giapponesi per

1’oshikatsu ha portato molti brand a creare linee di prodotti oshiiro #ff L & fatte apposta, ad esempio

abiti di tutti i colori usati dagli idol per abbinare il proprio vestiario a quello del proprio beniamino,
e alcuni locali offrono perfino bevande colorate per fare oshikatsu ancora piu belle da vedere.
L’oshikatsu non ¢ solo un’attivita da fare in solitaria, anzi, € comunissimo uscire con gli amici apposta
ed ¢ comune per 1 wota farlo subito dopo la fine del live. L oshikatsu ¢ anche uno dei pochi modi

concreti con cui 1 fan all’estero riescono a connettersi con le proprie oshi.

2.2 Idol e COVID-19: come mantenere il contatto durante la pandemia mondiale

Nel 2020, a causa della pandemia mondiale causata dal COVID-19, il mondo si ¢ fermato, € con
lui, naturalmente, le attivita degli idol. Fra febbraio e marzo 2020 infatti, a seguito dell’ordinanza del
governo giapponese del 26 febbraio 2020 di interrompere tutte le manifestazioni sportive e gli eventi
culturali, tutti 1 gruppi interrompono le attivita dal vivo, per poi riprenderle il prima possibile con
nuove misure di sicurezza. La pandemia ha avuto un impatto disastroso sugli artisti e il mondo

dell’intrattenimento e i live idol piu di chiunque altro ne hanno subito le conseguenze, essendo il loro

U8 L akukt”, similmente all’akusuta, é una fotografia a figura intera dell’idol stampata su un supporto acrilico traspa-
rente, ma in formato portachiavi.

19 Yuki TAIIMA, “Media ga kaita “oshikatsu”: media hodo to hydsho no bunseki kara” (come viene disegnata 1’“oshikatsu”
dai media: un’analisi sulla copertura e la rappresentazione mediatica), Teikyo shakai-gaku, 35, 2022, p.88.
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lavoro a stretto contatto con il pubblico, la loro fonte di guadagno eventi a distanza ravvicinata come
akushukai e chekikai e 1 luoghi dove svolgono le attivita piccoli locali affollati dove facilmente
potrebbe scatenarsi un focolaio di contagi.

In questo periodo di incertezza molti gruppi non hanno resistito e si sono sciolti ¢ molti idol hanno
lasciato il mondo dell’intrattenimento; i superstiti, invece, hanno dovuto trovare nuovi modi per
continuare le attivita adattandosi alla situazione. Le agenzie hanno organizzato eventi di
videochiamate private, a pagamento durante le quali i fan potevano prenotare uno slot orario per
comunicare a tu per tu con tramite piattaforme come zoom, cercando di replicare 1’esperienza dei
tokutenkai e degli akushukai, ma senza il contatto fisico. Alcuni gruppi affiancavano alla
videochiamata I’acquisto di un CD o un bromide 7 7~ A1 F,'20 autografato dall’idol e poi spedito
direttamente a casa dell’acquirente.

Alcuni fan hanno riconosciuto i pregi di questa pratica, come ad esempio il non dovere aspettare in
fila in piedi per ore il proprio turno, potendo scegliere un orario preciso per la videochiamata, altri
hanno lamentato le difficolta tecniche come problemi di connessione e di compatibilita dei propri
dispositivi con i programmi utilizzati, ma la maggior parte dei fan ha espresso la volonta di tornare al
piu presto agli eventi dal vivo, considerando questi eventi online come niente di piu di una misura
temporanea e d’emergenza.'!

Anche il TIF 2020 si ¢ tenuto online, tramite streaming collegati di gruppi idol che si esibivano
tutti su palchi diversi fra loro e, per la situazione speciale, anche alcuni Vidol sono stati invitati.

Tornati ai /ivehouse, non tutto ¢ tornato immediatamente come prima: i locali avevano dimezzato
la capienza e per le norme anticontagio era necessario che tutti indossassero le mascherine e i mix
erano stati vietati. Inoltre, il management aveva implementato barriere trasparenti poste fra idol e fan
durante il fokutenkai. Nonostante le precauzioni, molti eventi venivano annullati senza poco
preavviso a causa di contagi all’interno del gruppo e alcuni idol hanno mollato perché tutto cio li
demotivava. Nonostante tutto, il surplus di offerta di gruppi idol € rimasto invariato tra il 2019 e il
2021, ma il numero dei fan ¢ diminuito durante il periodo di chiusura dei /ivehouse: poiché 1 servizi

di ristorazione non erano stati interrotti da un’ordinanza statale e avevano continuato il business, molti

120 11 bromide & un ritratto fotografico stampato in formato grande, ed € una tipologia di merchandise molto diffusa tra gli
idol.
2! Hiromu YAKURA, “No More Handshaking: How Have COVID-19 Pushed the Expansion of Computer-Mediated
Communication in Japanese Idol Culture?”, CHI '21: CHI Conference on Human Factors in Computing Systems (CHI
21), ACM, 2021, pp. 6-7.
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otaku avevano riempito il vuoto cominciando a frequentare i concafe 2 ¥ 71 7 x,'?? dove le loro

oshi si erano trasferite a lavorare per le stesse circostanze.'?

Il periodo faticoso affrontato dagli idol durante la pandemia ha portato benefici ai fan internazionali,
prima quasi completamente tagliati fuori dalla community per la mancanza di contenuti fruibili
facilmente.

Oltre agli streaming e alle videochiamate, che hanno permesso ai wota di tutto il mondo di
incontrare per la prima volta i propri idol preferiti, I’incremento dell’impegno degli idol nella
presenza sui social media, in particolare TikTok, ha avuto un effetto positivo nella diffusione del J-
pop all’estero, e le etichette discografiche hanno cominciato a rendere disponibili piu canzoni, video
e contenuti su YouTube, creando un trend di crescita della popolarita degli artisti giapponesi positivo,

contemporaneo con il boom degli anime nato durante la pandemia.

CAPITOLO 3

I kaigai idol

3.1 Chi sono i kaigai idol?

Esiste un’ultima tipologia di idol: i kaigai idol {57 A K /L, ovvero gli idol d'oltremare.
I kaigai idol, conosciuti anche come overseas idols, sono idol che svolgono le proprie attivita con
modalita simili agli idol J-pop, ma in un paese diverso dal Giappone.
I kaigai idol'** sono una realta in rapida espansione e, nel 2025, le community pit grandi sono quella
statunitense, quella australiana e quella canadese, ma la presenza ¢ diffusa anche negli stati dell’

America Latina e in Europa.

122 Unione delle parole “concept” € “café”, un locale che segue un concept € in cui le cameriere indossano cosplay legati
al mondo di fantasia a cui appartiene il cafe: 1 famosi maid café possono essere considerati un concafe a tema cameriere.
23 BON Kumono, Korona ga aidoru ni ataeta eikyo o gakujutsuteki o chosa shita aidoru. Ketsuron wa “korona ga kankei-
naijan!” (Una idol ha fatto una ricerca accademica sull’effetto del corona virus sugli idol. La risposta: “il COVID-19 non
c’entra niente!”), in “Glass Girl”, 2022, https://glassgirl.info/article/post-7237/4/.

24 In questo capitolo, utilizzero il genere maschile per parlare di idol, in quanto la community dei kaigai idol & formata
da persone di ogni identita di genere.
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La definizione “kaigai idol” non ¢ utilizzata in Giappone per descrivere questo fenomeno, ma ¢ stata
coniata nel 2017 dalla idol statunitense PAiDA!%. L’utilizzo si ¢ diffuso all’interno delle community
di chi gia svolgeva attivita simili, e oggi ¢ accettato globalmente come termine che descrive tutta la
categoria.

I kaigai idol sono mossi da una grande passione per la musica J-pop e iniziano il loro percorso spinti
dal desiderio di emulare i propri artisti preferiti, cercando o creando occasioni per esibirsi all’interno
della societa in cui vivono per diffondere la cultura idol. Salvo pochissime eccezioni, Sono autodidatti
e autoprodotti, svolgono le loro attivita da idol come hobby che difficilmente si evolvera mai in un
lavoro a tempo pieno. Cio che muove questi idol € quindi la passione e non una ricerca di celebrita.
Dunque, dato che i kaigai idol rappresentano una nicchia all’interno del mondo dell’intrattenimento,
e non sono idol di professione come i chijo idol e i chika idol giapponesi, cosa permette loro di defi-
nirsi idol?

“Kaigai idol” ¢ un’etichetta autoimposta: i kaigai idol, quindi, sono tali in quanto decidono di assu-
mere questa identita, per questo si puo dire che il criterio che permette loro di definirsi idol & proprio
I’autodefinizione.

Per ottenere informazioni dai membri della community ho condotto un sondaggio attraverso Goo-
gle Forms composto da 36 domande a tema kaigai idol, a cui hanno partecipato 144 performer inter-
nazionali ispirati ad artisti e idol J-pop.

Il sondaggio ¢ stato somministrato ai partecipanti tramite il server di Discord “INTERNATIONAL
IDOL NETWORK” (IIN), le pagine di Instagram di “Idol Stage”'?° per la community italiana e “Idol

para Morras™!?’

per quella latino-americana. Le risposte raccolte provengono da Argentina, Australia,
Canada, Cile, Francia, Germania, Inghilterra, Irlanda, Italia, Messico, Nuova Zelanda, Paesi Bassi,
Peru, Polonia, Spagna e Stati Uniti.

Alla domanda: “Do you identify with the term ‘kaigai idol’?” Sono state date le seguenti risposte:

il 62,5% (90 risposte) ha risposto: “Yes, it describes the type of artist [ am”;

i1 20,1% (29 risposte): “I prefer calling myself just ‘idol’ ;

25 What is a Kaigai Idol?, in “Net Idol wiki”,

Https://Net-Idols.Fan-

dom.Com/Wiki/What _Is A Kaigai Idol%3F#:~:Text=Kaigai%20Idols%%20(JP%3A%20%E6%B5%B7%E5%A4%96
%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB,Culture%2C%20based%200outside%200f%20Japan

126 Pagina  Instagram di Idol Stage  https://www.instagram.com/idolstage?utm_source=ig_web_but-
ton_share_sheet&igsh=ZDNIZDcOMzIxNw==

27 Pagina Instagram di Idol para Morras https://www.instagram.com/idolparamorras?utm_source=ig_web but-

ton_share_sheet&igsh=ZDNIZDcOMzIxNw==
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i1 9,7% (14 risposte): “I am a J-pop and idol inspired artist, but I don’t identify as an idol or a kaigai
idol”;

il restante 7,7% ha utilizzato la funzione di risposta libera per descrivere con piu precisione la sua
identita artistica e perché non si ritrovasse nelle risposte precedenti.

Nessuno ha risposto “I have never heard this term before”, un risultato atteso, avendo diffuso il son-
daggio tramite piattaforme di community dedicate.

Da queste risposte ¢ possibile ipotizzare che il termine kaigai idol abbia risposto a una necessita di
identificazione e di appartenenza a una community, nonché legittimazione di una categoria di perfor-
mer dalle specificita molto lontane alla cultura del Paese d’origine.

In realta cio non differisce enormemente dai parametri utilizzati in Giappone, dove nonostante vi
siano regole e convenzioni per distinguere chi puo essere considerato idol e chi no, 1’ultima parola
sulla propria identita artistica 1’ha I’artista stesso: per esempio, i famosi gruppi J-pop Perfume /3~
= —2 e ATARASHII GAKKO! #7 L\ V54%, nonostante siano team di canto e ballo, non si rico-

noscono nella definizione di idol.
Lo stesso ragionamento vale all’interno della frammentata community di artisti ispirati da idol e artisti
J-pop all’estero.

Secondo queste premesse, il termine kaigai idol descrive anche gli idol K-pop, C-pop e T-pop?
La risposta ¢ no, perché ciascuna di queste tipologie di idol si ¢ evoluta autonomamente creando un
genere musicale e una cultura originali inseriti nel contesto del Paese d’origine, mentre 1 kaigai
idol seguono 1’estetica, il sound e lo stile di esibizione tipici degli idol J-pop senza che vi sia una
industria dietro.

A dire il vero, anche in Corea del Sud, Cina, Taiwan e Thailandia esiste una scena idol del tutto
separata dal genere mainstream presente in questi paesi incentrata sugli spettacoli dal vivo e ispirata
ai chika 1dol giapponesi, che potrebbe invece essere classificata come kaigai idol, e rende piu sem-
plice visualizzare quali siano le differenze, per esempio, fra un’idol K-pop e un’idol coreana che si
ispira alle idol giapponesi.

In Corea, Cina e Taiwan, il termine utilizzato per identificare questa tipologia di idol deriva diretta-
mente da “chika idol”, in quanto sia “jihadol” X|5}& che “dixia ouxiang” Hi T {814, significano
letteralmente “idol underground”.

Questi gruppi, data la vicinanza geografica e culturale con il Giappone, svolgono le attivita in maniera

quasi analoga alle live idol giapponesi: nonostante si tratti di un genere di nicchia, attorno a queste
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idol si & formata una community vivace e partecipativa. '?® Inoltre, non mancano i contatti con idol e
produttori J-pop. solitamente iniziano le loro attivita cantando cover di gruppi giapponesi in lingua
giapponese per poi creare musica originale nella propria lingua, e si esibiscono in locali di musica dal
vivo simili ai livehouse, a parte 1 gruppi thailandesi che tengono le loro performance principalmente
nelle hall all’interno dei centri commerciali.

I loro eventi sono strutturati in maniera analoga ai faiban in Giappone, svolgono tokutenkai dopo i
live dove vendono cheki e 1 loro otaku urlano gli stessi mix che utilizzano gli otaku in Giappone.

Si puo quasi dire che queste scene idol riproducano fedelmente quelle dei live idol giapponesi,
ancor piu, per la vicinanza geografica e del genere, negli anni ci sono stati molti contatti fra idol di
questi paesi e i loro corrispettivi giapponesi appartenenti al modello che li ha ispirati.

Ad esempio, il gruppo idol di Shanghai StarWinK R Z—17 t 7 ha aperto il concerto di anniver-
sario delle Oirandochu il 17 dicembre 2024, e ha poi partecipato al TIF di quest’anno.

L’agenzia di idol thailandese Siamdol organizza a Toky0 un evento chiamato MaiPenRai Idol Fes!
in cui intervengono idol thailandesi, giapponesi e taiwanesi, arrivato ormai alla trentaduesima edi-

zione.

Inoltre, il jimusho giapponese Toypla I 4 7" 7, produttore di Kirameki¥cUnforent e Star Ship'ne!!!,

ha creato due sister group dei suoi artisti in Thailandia e Taiwan, chiamati rispettivamente Stella-

grima* e Luna<®Crescente H <O 7 L ¥ = ¥ 7, che condividono il repertorio dei due gruppi giap-

ponesi, ma con le canzoni tradotte in lingua thailandese e cinese, il che dimostra un interesse dei
produttori in questi mercati emergenti.

Si puo osservare un fenomeno simile nei gruppi idol giapponesi ispirati al modello K-pop: la po-
polarita del K-pop in Giappone ¢ grande e questo ha portato al debutto di gruppi come Magicour, le
cui canzoni possono essere definite come K-pop in lingua giapponese.

Alcuni di questi, come NiziU, sono stati creati da produttori coreani. La famosa agenzia K-pop JYP
Entertainment, la stessa delle Twice , il gruppo K-pop piu popolare in Giappone, ha infatti formato il
gruppo secondo 1 metodi di training tipici degli idol K-pop.

E da notare che per la quasi totalita dei kaigai idol Dattivita di idol non costituisce che un hobby
che difficilmente potra evolversi e diventare un lavoro a tempo pieno. Questo vale anche per idol

appartenenti a paesi in cui ¢’¢ familiarita con la figura dell’idol e una infrastruttura in grado di

122MAYA Kaneko, Japanese Underground Idol Culture Booming in China, in “Japan Wire by Kyodo” News, https://im-
mersive.kyodonews.net/japanese-underground-idol-culture-booming-in-china/index.html
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supportare le loro attivita, le dixia idol cinesi;'?’ cid che muove questi idol & quindi la passione e non

una ricerca di celebrita.

11 gruppo jihadol YUBIKIiRi 11 gruppo K-Pop UNIS
https://x.com/YUBIKiRi_idol/status/188605198895119 https://kpopping.com/kpics/UNIS-2nd-Mini-Album-
818 SWICY-Concept-Photos

Comparazione visiva del gruppo jihadol YUBIKiRIi e il gruppo K-pop UNIS, conosciuto per il suo concept cute.

Si possono immediatamente osservare le influenze di varie subculture giapponesi nel make-up e nel taglio dei capelli dei
membri di YUBIKiRi, nonché nei costumi e nel design dello sfondo della fotografia, realizzati nello stile tipico dei chika
idol. Anche le firme dei due membri del gruppo sono scritte in katakana.

3.2 La presenza di idol stranieri nell’industria J-Pop

I1 desiderio di seguire uno stile performativo che non esiste nel proprio paese per passione non ¢
una novita, basti pensare ad esempio a quanti ragazzi e ragazzi cinesi, giapponesi e thailandesi si
siano trasferiti in Corea del Sud per diventare idol K-pop: oggi la presenza di idol stranieri all'interno
del panorama K-pop ¢ talmente diffusa che non esiste pit nessun gruppo in cui i membri siano tutti

coreani.

12%Maya KANEKO, Japanese Underground Idol Culture Booming in China, “Japan Wire by Kyodo” News, https://im-

mersive.kyodonews.net/japanese-underground-idol-culture-booming-in-china/index.html.
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Similmente, all’interno dell’industria J-pop ¢’¢ sempre stata una piccola presenza di artiste di ori-
gine straniera e in particolare non asiatica. Si tratta di casi sporadici, ma dalla grande risonanza me-
diatica all’interno delle community online di coloro che sognano di diventare idol in Giappone. Tra i
primi esempi si possono citare Danielle Delaunay, dal 1999 membro del gruppo di H!P Coconuts

Musume (Kokonattsu musume = =~ > Vi, ),'3% e Beckii Cruel, quattordicenne dell’isola di Man

diventata un’idol in Giappone nel 2009, dopo aver attirato 1’attenzione di un jimusho per le sue dance
cover caricate su YouTube e diventate virali, a cui la BBC aveva dedicato un documentario.'3!

Queste persone non dovrebbero essere considerate kaigai idol, in quanto non ¢ il fatto di essere
stranieri a rendere una idol automaticamente kaigai, ma il luogo in cui essa svolge le sue attivita; se
cosi non fosse, il termine kaigai idol assumerebbe una connotazione discriminatoria.

Le aspiranti idol straniere devono affrontare molte difficolta, come venire rifiutate alle audizioni

con la motivazione di non cadere all’interno dei canoni estetici giapponesi: Yuriko Tiger = U =2 %
A 77—, content creator italiana che lavora da piu di dieci anni in Giappone come farento, cosplayer,
DJ ed ex membro del gruppo alt-idol Zessei no Imperial Doll (Zessei no inperiaru doru #atttd A >
~ U 7L R—/V)racconta di essere stata rifiutata molte volte per avere lineamenti “troppo stranieri”

che avrebbero attirato 1’attenzione su di lei all’interno del gruppo, e di essersi sentita dire “Se fossi

stata hafu ~~— 7 "o se fossi un po’ piu simile a una ragazza giapponese sarebbe stato ok.” '*

Oltre all’aspetto fisico, per diventare un idol in Giappone € necessario avere una buona conoscenza
della lingua per interagire con 1 fan e, ovviamente, 1 fondi necessari a mantenersi: una volta soddisfatti
tutti questi requisiti, 1’aspirante idol potrebbe gia essere oltre 1’eta massima per partecipare le audi-
zioni. Inoltre, i contratti manageriali stipulati con un jimusho non permettono nella maggior parte dei
casi di ottenere un visto lavorativo. Tutto cio rende I’idea di debuttare come idol in Giappone un
progetto difficilmente realizzabile.

Potrebbe dunque venire naturale chiedersi se i1 kaigai idol sognino di seguire le orme di idol stra-
nieri che hanno trovato impiego in un jimusho in Giappone. Osservando 1 risultati del sondaggio,
delle risposte alla domanda: “Would you like to pursue your idol career professionally?”,

solo il 6,2% (9 risposte) ¢ stato: “Yes, my goal is to move to Japan and become an idol there”,

130 Hello!Project Wiki, https:/helloproject.fandom.com/wiki/CoconutsMusume.
131 «“Beckii: Schoolgirl Superstar at 14”, prodotto da BBC3.

32 “Hafu” dall’inglese “half” € un termine utilizzato per descrivere i figli di coppie miste in cui uno dei genitori € giap-
ponese.

133 UNPACKING JAPAN, Professional cosplayers in Japan need to be PERFECT ft. @ YURIKOTIGERjp, YouTube, caricato
il 23-08-2025, https://youtu.be/qPsmh83CaQg?si=9T5AL1UWS5hYTrgjp.
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contro il 19,4% (28 risposte) di: “Yes, my goal is to become a professional idol in my country”.
La percentuale piu grande, del 35,4% (51 risposte) ¢ stata invece: “No, it is my passion and my hobby”’;
il 15,3% (22 risposte): “No, I think it would be impossible for me”;
il 3,5% (5 risposte): “Yes, it is already my main job”.!3
Infine, il restante 20,2% ha utilizzato la funzione di risposta libera, ma ci sono state ugualmente oc-
correnze che esprimevano lo stesso concetto, per esempio il desiderio di diventare un idol professio-
nista ma con un altro lavoro parallelo per guadagnarsi da vivere (6 occorrenze), oppure che non vi ¢
un tentativo o desiderio di diventare professionisti, ma che avrebbero colto I’occasione se fosse capi-
tata (4 occorrenze), ¢ ancora il desiderio di lavorare come performer ma non necessariamente come
idol (3 occorrenze).

Si deduce che debuttare in Giappone come idol non sia il sogno di tutti i kaigai idol; al contrario,

la maggioranza appare soddisfatta della propria situazione e posizionamento geografico.

3.3 Influenze e peculiarita della scena idol internazionale

I kaigai idol sono generalmente considerati otaku, termine inteso con il significato che ha assunto
nel contesto anglo-europeo, ovvero: “appassionato di anime e manga” e, per estensione, della cultura
giapponese.

La maggior parte dei kaigai idol nasce come fruitore di tali prodotti culturali prima di appassionarsi
al J-pop e alle idol, di conseguenza ¢ comune che un kaigai idol partecipi collateralmente ad altre
subculture e community, come i fandom di: Vocaloid, Vtuber, rythm games, anime sulle idol, e le

135 & odorite, venendone influenzato.

community cosplay, utaite/youtaite
E impossibile trascurare nello sviluppo della community I’impatto di Love Live!, divenuto incredi-

bilmente popolare a livello globale grazie all’anime e al videogame per smartphone Love Live! School

Idol Festival distribuito in tutto il mondo nel 2014.

I cosplayer che interpretavano le carinissime protagoniste della serie cominciarono a formare gruppi

per fare cover delle canzoni tratte dalla serie, creando cosi il fenomeno dei cosplay idol, una delle

branche della community kaigai idol. I cosplay idol si esibiscono vestendo i panni di un personaggio

di un media esistente, solitamente un anime o un videogioco con idol come protagoniste, come il gia

citato Love Live!, che abbia canzoni e coreografie originali da interpretare. Sono solitamente

134 Dalle informazioni disponibili sulle 5 persone che hanno risposto di essere gia idol professionisti, 3 di queste svolgono
collateralmente attivita come Vidol.

135 “Youtaite” ¢ un termine che unisce “YouTube” a “utaite” e indica i cantanti che pubblicano cover di canzoni gia
esistenti su YouTube.
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organizzati in gruppi fissi e reclutano membri tramite audizioni per completare il cast dei protagonisti
del fenomeno di referenza.

Love Live! ¢ stato il primo contatto con la cultura idol di molti e ha sicuramente consolidato una
specifica immagine di tali gruppi nelle community straniere, dando vita a delle caratteristiche parti-
colari della scena idol kaigai non riscontrabili in quella giapponese.

Per esempio, molti kaigai idol, specialmente negli Stati Uniti, hanno incorporato nella loro presenta-
zione un segmento chiamato “call and response”, ovvero una catchphrase originale che presuppone
la risposta dal pubblico.

La call and response di PAiDA, ad esempio, ¢:

PAiIDA: “What’s an alien’s favorite dessert?”

Pubblico: “It’s Pie, duh!”!3¢

Nomi influenti nella community come PAiDA, hanno avuto un ruolo nella diffusione delle call and
response, ma queste sono probabilmente originate da Love Live!.

In Giappone, infatti, call e resu indicano un diverso tipo di interazione tra fan e idol: le call sono
cori standardizzati, mentre la resu ¢ la reazione dell’idol nel notare un fan nel pubblico.

In piu, le idol in Giappone si presentano usando la formula standard: “Sono o del gruppo o, il mio

colore ¢ il o, piacere di conoscervi!” (hai! © noo iro tanto desu! Yoroshiku onegaishimasu! 13X\ ! o
Doy, oTT ! LALSBFEWLET !)acuii fan rispondono chiamando a gran voce il

nome dell’idol.

Le seiyii 75 {8, doppiatrici, di Love Live!, che formano il cast dei gruppi 2.5D affiliati al franchise,
invece, utilizzano nei concerti call and response unici per ciascun personaggio della serie, e questo ¢
stato probabilmente ripreso dai kaigai idol, diventando una prassi diffusa.

Data I’intersecazione fra community idol e cosplay, si € creata la tendenza fra gli idol all’estero di
utilizzare nelle proprie attivita una “idolsona”,'*” ovvero interpretare un personaggio originale nelle
proprie performance. Molti kaigai 1dol indossano parrucche e lenti colorate come parte del loro co-
stume di scena, e assumono un’identita completamente diversa durante le performance. Inoltre, se in
Giappone il concept del gruppo € come un contenitore che influenza genere musicale e costumi, ma

all’interno del quale ogni membro mantiene le sue peculiarita, nel mondo dei kaigai idol la coerenza

con il concept e i1l comportamento sul palco ¢ molto pitu importante.

136 «¢ 1%°

Qual ¢ il dessert preferito di un alieno? E la torta, ovvio
suona come il nome dell’idol.

137 Combinazione di “idol” e “persona”, si tratta di un personaggio originale inventato che rappresenta 1’identita da idol
di chi lo ha creato. Nell’ambito dei kaigai idol, avere unidolsona implica esibirsi vestendo i panni di quel personaggio.
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as an idol, who do you perform as?
144 risposte

@ | perform under a stage name, but as
myself

@ | have an idolsona/ an idol oc i perform
as
| am a cosplay idol, so i perform
cosplaying an existing character (ex.
Kotori Minami from Love Live!)

Nel grafico, si pud osservare che, anche se la maggior parte dei partecipanti al questionario (88
occorrenze) si esibisce senza interpretare un personaggio diverso da sé, le percentuali di idol che
utilizzano un’idolsona (34 occorrenze) e di cosplay idol (22 occorrenze) non sono trascurabili.

Alla luce di questo, si pud ancora affermare che i1 kaigai idol sono ispirati alle idol J-pop? Ho
chiesto ai partecipanti del sondaggio quali fossero state le loro ispirazioni nell’iniziare questo per-
corso. Per questa domanda era possibile selezionare piu risposte e aggiungere risposte personalizzate,
il risultato ¢ stato il seguente.

“Who/what inspired you into becoming an idol in the first place?”

“2.5D idols/ idols from videogames/manga/anime franchises (ex. Love Live!, The Idolmaster)”
(100 occorrenze).

“J-pop idols” (99 occorrenze).

“Other Kaigai idols” (87 occorrenze).

“Vocaloids” (69 occorrenze).

“K-Pop idols” (35 occorrenze).

“Vtubers and Vidols” (25 occorrenze).

Sono inoltre stati menzionati: artisti visual kei, utaite, odorite, drag queen e essere stati influenzati
da amici.

Da questi dati € possibile osservare che 1’ispirazione principale sono effettivamente le idol J-pop,
in particolare la loro controparte animata e videoludica, a dimostrazione del fatto che i kaigai idol

iniziano il loro percorso come fan di anime e manga.

3.4 Controversie

I kaigai 1dol sono una realta estremamente di nicchia al di fuori del continente asiatico: derivano

dalle idol J-pop, una tipologia di artista incompresa e vista con sospetto e pregiudizio, e appartengono
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a diverse sottoculture. Al di fuori dello spazio sicuro della community e delle fiere del fumetto, dove
svolgono la maggior parte delle loro attivita, diventano facilmente bersagli di bullismo.

I1 piu triste esempio di cio ¢ quello che ¢ accaduto al trio americano Sorb3t il 25 maggio 2023,
diventato un caso mediatico che ha portato alla nascita di riflessioni sui danni causati dalle critiche e
della violenza verbale spesso commessa in nome della “giustizia sociale” sui social media, e le diffe-
renze culturali fra J-pop e K-pop. Tutto nacque da un video postato su TikTok in cui Berry, leader

del gruppo, insegnava la sua call and response in giapponese: A h @Y — | 7 jL—_Y — | Jx
NIEDOHWT A FiE XU —5 %A ZWEWRY — T | Sutoroberi! Buriiberi! Minna

no amai aidoru wa... Beri-chan! Hai hai Beri desu! (Strawberry! Blueberry! Chi ¢ 1’idol dolce di

tutti?...Berry-chan! Proprio cosi sono Berry!) . Il video diventd immediatamente virale per essere

cringe,’® in poco tempo gli haters si moltiplicarono e inizid una vera e propria gogna mediatica a
danno delle tre ragazze, e il bullismo si spinse tanto oltre che i loro dati personali vennero divulg,
mettendole possibilmente in pericolo. Ma non era la qualita cringe del video a giustificare tutta questa

aggressivita, ma 1’accusa a Berry di aver “pronunciato parole inglesi con un accento giapponese” e

per questo essere stata offensiva e razzista. In realtd Berry aveva utilizzato dei gairaigo #VKiE,

139quindi parole utilizzate comunemente in Giappone, ma questo non ha risolto le accuse di appro-
priazione culturale, che sono continuate. La maggior parte delle critiche negative proveniva da fan
del K-pop senza alcuna familiarita con il J-pop, che non conoscendo I’ambiente artistico e la sua
apertura verso artisti stranieri ha reagito passando giudizio secondo parametri di una sottocultura
differente: gli idol K-pop non asiatici sono molto pochi e ricevono molte critiche da alcuni gruppi di
fan internazionali, che sostengono che il K-pop sia solo per i coreani, nonostante la presenza di artisti
non coreani affermati. Nel 2020, il gruppo K-pop britannico KAACHI aveva fatto il suo debutto e,
come nel caso delle Sorb3t, era stato messo in ridicolo e i membri avevano subito bullismo e minacce.

Le kaigai idol invece vengono considerate idol qualunque in Giappone, molte si sono esibite nei

livehouse e 1’idol colombiana Lulu Bitto ha persino collaborato con Priciere 5~ 9 L 2 — %, un

gruppo idol di Osaka. In questo caso, la denominazione kaigai serve anche come scudo per questo

tipo di critiche, poiché legittima la categoria.

38 11 termine “Cringe” deriva dal verbo inglese “To cringe”, rannicchiarsi, contrarre i muscoli e ritirarsi per il disgusto,
ed ¢ utilizzato su internet e nel linguaggio colloquiale per indicare cose tanto patetiche da creare imbarazzo in chi le
guarda. In questo stesso significato, ¢ anche un insulto.

139 [ “gqiraigo” sono parole prestito da altre lingue ed entrate in uso nella lingua giapponese.
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3.4 La scena dei kaigai idol di diverse parti del mondo

Le community idol dei vari Paesi del mondo esistono da prima dell’invenzione del termine kaigai
idol. Le piu datate infatti hanno avuto origine tra il Duemila e i primi anni Dieci del Duemila.

Ognuna di esse si € quindi inserita nel contesto spaziale e culturale del proprio stato, portando a
risultati unici in termini di gestione delle attivita e sviluppo di caratteristiche peculiari di ciascuna di
esse. Poiché la cultura idol ¢ una delle facce dell’eclettica cultura otaku d’oltreoceano, i kaigai idol

si esibiscono principalmente nelle fiere del fumetto !4

, ma si possono osservare tendenze diverse nel
mondo.

Per rispondere alla domanda: “Which kind of events do you perform in more often?”” del sondaggio
(che consentiva risposte multiple), come previsto, 138 persone hanno selezionato “Comic/anime
conventions”; di quelle che non I’hanno fatto, 5 hanno affermato di essersi esibiti solo in showcase
online.!*! Fra le opzioni selezionabili ¢c’era anche “Idol only events”, eventi simili ai taiban per lo piu
organizzati privatamente da idol stessi, ed & interessante notare come negli stati europei'** questi non
sembrano essere diffusi, eccezion fatta per i Paesi Bassi, in cui 9 su 10 dei partecipanti ivi provenienti
hanno affermato di esibirsi in “Comic/anime conventions” e “Idol only events”. Un’intervista fatta
da me a Cocoa, kaigai idol olandese, ha confermato questa tendenza, aggiungendo che la scena idol
¢ recente e generata da un’improvvisa trasformazione di gruppi cosplay idol famosi nella zona in
gruppi idol dal concept originale. Cocoa racconta che anche se le fiere del fumetto piu grandi non
hanno ancora mostrato interesse per il fenomeno kaigai idol, altre hanno cominciato di recente a
mettere a disposizione un palco per le esibizioni di artisti indipendenti e amatoriali, in alcuni casi con
focus proprio sui performer J-pop.

Dai dati appare che all’interno delle fiere del fumetto in Argentina, Germania, Irlanda, Italia,
Messico, Peru e Inghilterra non ci sono eventi dedicati alle esibizioni di idol J-pop, € quindi i kaigai
idol devono competere per uno slot nelle scalette dei palchi con tutti gli altri tip1 di artisti e ospiti. In
Australia, Canada, Cile, Paesi Bassi, Spagna e Stati Uniti, invece, la maggior parte delle fiere ospita
showcases dedicati. In alcuni casi, come in quello degli USA, il voto non ¢ unanime, ma si pud
ipotizzare che in un paese formato da piu stati I’esperienza in ciascuno di essi possa essere differente.

Lo conferma anche I’intervista fatta all’idol statunitense Neon, che racconta un panorama idol diviso

140 Con “fiere del fumetto” indichero tutti gli eventi fieristici dedicati alla cultura pop, ove non diversamente specificato.
141 Lo showcase online & un evento organizzato da una community idol sul web, solitamente a tema, consistente in una
diretta streaming su YouTube in cui vengono trasmessi in sequenza i video creati ad hoc dai partecipanti.

142 In questo studio: Germania, Inghilterra, Irlanda, Italia, Paesi Bassi, Spagna, Polonia.
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per zone: Sudest, East Coast/Nordest, Midwest, West Coast. Florida e Texas hanno cosi tanti idol ed
eventi da essere considerati a sé. Neon afferma che ciascuna di queste realta opera in modo autonomo
e isolato; percio, ¢ difficile per gli idol di una zona farsi conoscere in zone diverse dalla propria.

Anche in Canada la distanza geografica ha creato microclimi diversi, il wota canadese Kida, per
esempio, afferma che la scena idol di Toronto, rispetto a quella di Vancouver, ha sviluppato
convenzioni e abitudini che I’hanno resa piu simile al panorama artistico giapponese. Lo stesso
discorso si applica per 1’ Australia.

Questo ¢ causato dall’emulazione reciproca all’interno di una community che prende ispirazione

diretta dai suoi stessi membri. Nel sondaggio, infatti, alla domanda “Who is your biggest inspiration
in your idol career at the moment?”” molti idol hanno menzionato altri colleghi della loro zona. Per
questo, si sono sviluppate mode e tendenze uniche in ognuna di queste scene.
In una domanda rivolta ai partecipanti che hanno avuto esperienza di esibizioni in paesi diversi dal
proprio, ho chiesto di indicare eventuali differenze riscontrate nel tipo di performance e dei fan del
luogo. Dalle risposte emergono differenze principalmente nell’operato dei wota, come riportato in
questi esempi.

Our scene in NZ is very small and made up almost only of other idols - so performing in Sydney, Australia

was an extremely different experience.

The wota there (also referred to as the Pit) are very high energy, they do both the standard mix as well as a

few local variants. They also have silly song-specific moves, such as leap frog and running in a big circle.

Even across states in Australia, the Wota have developed their own calls. Sydney and Melbourne sound

very different.

Faeble's'*Ose! mix takes inspiration from the "Aussie Aussie Aussie! Oi Oi Oi!" call from sporting events

here.

The post-show buppan/tokutenkai was a big culture shock the first time too, my only prior experience with
cheki was pre-taken. No-one in our local scene does any merch besides stickers or penlight inserts, but Aus

had a large variety of cds, tshirts, acrylic standees, muffler towels etc.

143 “Faeble” & un gruppo idol di Sydney che ha debuttato nel 2021. 11 loro concept ¢ quello di essere guardiani del tempo
e dello spazio.
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When I visited Vancouver, CA to see Non Sweet'* live, the crowd was very engaged and there were a lot
more idol otaku than in my local scene. Locally, not a lot of people know mix and mostly just basic "hai"

chants, so the energy was really amazing.

Questi esempi mostrano in particolare come le scene idol canadesi e australiane si siano
sviluppate in modo speculare al modello delle chika idol giapponesi, ma al loro interno si siano
creati aspetti unici come call e mix speciali per alcuni gruppi e altri che riprendono elementi
della cultura del posto.

Anche nella community latino-americana e spagnola 1’aderenza al concept di idol giapponese
¢ molto importante e lo si nota dai costumi che seguono la moda dei gruppi idol del momento
e dal sound della loro musica originale, inoltre negli stati dell’ America Latina sono attivi cover
group di specifici gruppi idol come Babymetal e Phantom Siita, riscontrabili in maniera minore
in altri Paesi.

La scena idol statunitense ha un’immagine molto variegata e originale, con contaminazioni
da varie tipologie di performer e generi musicali che nel tempo stanno creando una nuova
cultura idol con convenzioni che si distanziano dall’ispirazione originale, non solo per la
sovrapposizione di spazi ¢ community cosplay e idol, ma anche perché sempre piu idol sono
influenzati da kaigai idol influenti come PAiDA, Berry e Phoebe.

Nei capitoli precedenti ¢ stata definita una lista di caratteristiche tipiche della figura dell’idol,
ma quali di queste sono importanti per la definizione di “idol” per la community kaigai?

Nelle risposte alla domanda: “Do you think performers need to follow some requirements to
consider themselves kaigai idols? If yes, what are these requirements?”’, con possibilita di scelta
multipla, la maggioranza dei voti (66 occorrenze) ¢ stata ricevuta da: “No, anyone can consider
themself an idol, regardless of the genre they perform, their aesthetic and the language they sing
n.”

Al contrario, 44 persone hanno scelto 1’opzione: “Their sound, costumes and aesthetic have
to be inspired by J-idols”.

Emerge che cantare in lingua giapponese non sia importante (solo 8 occorrenze per: “They
have to sing in Japanese), € questo ¢ un fatto appurato, dato che molti kaigai idol decidono di

scrivere le proprie canzoni nella loro lingua madre, mantenendo un sound ispirato a quello della

144 «“Non Sweet” & un gruppo idol di Vancouver formatosi nel 2020 e uno dei nomi piu famosi della scena kaigai idol
mondiale. Collaborano con un produttore giapponese per la loro musica originale e sono molto vicine agli stilemi delle
live idol J-pop.
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musica idol giapponese. 47 partecipanti affermano che: “They have to sing and dance live as
Japanese idols do”.
E interessante notare come la caratteristica che in Giappone & considerata un requisito base per
le idol abbia ricevuto un numero di voti cosi ridotto. Molti kaigai idol, infatti, si esibiscono
ballando senza cantare; tuttavia, non si considerano odorite o gruppi dedicati alle dance cover,
ma idol.
Seguono le risposte: “They have to form a close relationship with their fans and actively engage
with them” (37 occorrenze); “They have to be an idol otaku and be immersed in the culture”
(25 occorrenze); e, infine, solo 3 occorrenze per “They have to have fans”.

Nello spazio per la risposta libera, molti hanno espresso le loro perplessita su che cosa
definisca un idol e se questo sia differente da un kaigai idol, sono emerse anche opinioni

contrastanti, che possono essere osservate in queste quattro risposte campione:

For me personally, I believe that if you are going to call yourself a "kaigai idol" you must perform original works,

rather than cosplaying and performing things from already existing franchises.
They need to have a certain professionalism that most hobbyist kaigai idols don't even try to have

I think kaigai and cosplay idols are so intertwined that I feel it's hard to have "requirements" to be called an idol.

To me kaigai idol is different from idol. I feel like idol has requirements but not kaigai idol

Appare dunque che 1 kaigai idol abbiano adottato molti aspetti della cultura idol underground,
come scattare cheki, fare tokutenkai e la tipologia di merchandise venduto, nonché 1’utilizzo da
parte dei fan di penlight, call, mix e wotagei, ma non 1 suoi principi, che vengono vissuti in
maniera piu permissiva e aperta dalla maggior parte della community. Come affermato in
precedenza pero, I’unico vero criterio utilizzabile per la categorizzazione di un kaigai idol come
tale ¢ il suo autoidentificarsi nella categoria, poiché, non esistendo vere e proprie regole, sia le
community di diversi luoghi sia i singoli kaigai idol hanno sviluppato idee personali sul tema.

Infine, alla domanda: “Do you think that kaigai idol have become a subculture of their own,
drifting away from the original inspirations?” il 70,8% delle risposte ¢ stata affermativa, contro
il 10,5% di: “No, we are just idols doing activities in another country”, e il 13,9% di: “I am not

sure”.

3.5 Essere kaigai idol in Italia
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La storia delle kaigai idol italiane, o semplicemente idol italiane, ¢ lunga piu di un decennio;
tuttavia, la scena italiana non ha vissuto la rapida crescita ed espansione di altri paesi, rimanendo
sempre una nicchia con poco seguito.

Le idol italiane si esibiscono nelle fiere del fumetto, che non hanno showcase dedicati al J-Pop,
completamente soppiantato dai dance contest di K-pop, ma partecipano come artiste autonome.
Poiché la maggior parte delle idol ¢ attiva nelle varie regioni italiane in cui si trova anche il loro
piccolo seguito, e quindi non c’¢ una scena idol centralizzata nelle grandi citta, ¢ difficile organizzare
showcase privati in locali di musica dal vivo o discoteche. Inoltre, la cultura wota & pressoché
inesistente, e 1 fan delle idol italiane sono principalmente fan di anime e manga; quindi, durante i live
in Italia, non vengono usati call e mix, il tifo del pubblico, quindi, passa attraverso semplici “Hey!”,
urla e battiti di mani.

Per ricostruire la storia e capire le motivazioni dello stato attuale del panorama idol italiano, ho
intervistato Sissi Procura, membro fondatore del primo gruppo idol in Italia, Shiki Project. Shiki
Project (da qui in poi Shiki) era un quartetto in attivita tra il 2011 e il 2015 formato da Fuyu (Procura),
Haru, Natsu e Aki. Le Shiki sono nate a Bari per la necessita di animare i primi eventi locali dedicati
al cosplay, in mancanza di budget per invitare altri artisti. Il gruppo cantava e ballava principalmente
sigle degli anime sia in giapponese che in italiano, per incontrare i gusti del pubblico formato
principalmente da cosplayer. Questa tendenza si ¢ mantenuta negli anni, infatti, a parte gruppi come
le Primula Ichiban, che portano musica di gruppi chika idol giapponesi, € Nemo, unico idol maschio
in Italia, che interpreta cantautorato e folk giapponese, le altre idol italiane hanno un repertorio
composto per lo piu da anison.

Riflettendo sul suo passato come pioniera della cultura idol in Italia, Procura racconta:

Noi in quel periodo siamo sempre state ciniche e con i piedi per terra, nel senso: “il concetto di idol in Italia
non funzionerebbe mai sarebbe inutile fare le cose da idol” e non le abbiamo mai fatte, ma presentandoci
dicevamo di essere un gruppo idol. Non abbiamo mai venduto niente, né abbiamo mai pensato che la gente

potesse essere interessata. Abbiamo ricevuto molto hate.

L’hate ricevuto dalle Shiki si estendeva da invasioni di palco durante i concerti a pagine di
Facebook contro di loro, ma non mancarono nel corso degli anni fan e persone che, emulandole,
crearono il proprio gruppo. Procura racconta che le Shiki erano composte da due cosplayer e due
mangaka, percio, nel creare un gruppo ispirato alle quattro stagioni, era sembrato loro naturale creare
dei personaggi da interpretare, con le loro storie e caratteristiche, letteralmente cio che viene chiamato

oggi idolsona; percio, si esibivano con parrucche colorate. E interessante notare che 1 primi gruppi
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ispirati alle Shiki, Wings of Harmony e Shidaigenso seguirono questo concept creato dalle Shiki, non
ispirandosi quindi alle idol giapponesi ma a idol locali. All’incirca nello stesso periodo in Liguria si
era formata I’unit Tiger x Tokyo, il gruppo odorite di Yuriko Tiger.

Nel 2015, a seguito del boom di popolarita di Love Live! nacquero diverse realta idol in Italia, come
Italian Idol Project, ovvero un collettivo creato con 1’ambizioso 1’obiettivo di avere un gruppo idol
presente in ogni regione d’Italia per diffonderne il genere e la cultura.

Purtroppo, la mancanza dello staff necessario per supportare un progetto cosi imponente, nonché
il fatto che tutti gli artisti fossero appassionati con un livello di abilita nel canto e nella danza molto
amatoriale, fecero in modo che il progetto si concludesse senza essere riuscito a creare una cultura
idol in Italia estesa oltre ai suoi stessi partecipanti. Nel 2015 debuttarono le Honey Hime: trio formato
da Doki, Kanako e Puchiko, determinate a diffondere la cultura idol in Italia e che affrontaro il loro
percorso artistico in maniera strutturata e professionale. Nonostante fossero autoprodotte, le Honey
Hime riuscirono a produrre due album musicali in lingua giapponese collaborando anche con Bratt
Sinclaire, un importante produttore del genere eurobeat.!*> Le Honey Hime parteciparono anche a
programmi radio e televisivi come 1’edizione del 2020 di X Factor dove, nonostante la loro innegabile
abilita nel ballo e nel canto, furono guardate con diffidenza, come dimostra il commento del giudice
Manuel Agnelli: “Voi dite che fare questo genere musicale ¢ una sfida, ma anche ascoltarlo ¢ una
grande sfida.” L’apertura del pubblico generale alla musica J-pop e alle idol appare quindi ancora
lontana.

Oggi il collettivo “Idol Stage”, che quest’anno celebra il suo decimo anniversario, si occupa di
raccogliere e gestire idol italiani, aiutandoli nella comunicazione con gli eventi, con I’obiettivo ancora
una volta di diffondere la cultura idol in Italia. Il mio gruppo idol Primula Ichiban ¢ entrato a far parte
di questo collettivo nel gennaio 2024, dopo aver passato un’audizione, e da allora ci siamo esibite in
sei concerti fra il Veneto e I’Emilia-Romagna. Dopo un periodo di stasi post pandemia, infatti, sono
arrivate a Idol Stage nuove audizioni che hanno portato nel 2023 al debutto di Kira Kira Miiuu,
Primula Ichiban e C-Ro nel 2024 e Layla nel 2025. In seguito al nostro debutto, Primula Ichiban era
I’unico gruppo idol italiano in attivita, ma da allora ¢ stato possibile riscontrare sui social la
formazione di nuovi gruppi idol italiani, che fa sperare finalmente in un trend positivo per la
diffusione del J-pop e della cultura dell’idol in Italia.

Trovare eventi in cui esibirsi non ¢ semplice, poiché gli organizzatori di molte fiere non conoscono

il J-pop, né¢ la figura dell’idol; inoltre, gli spostamenti per arrivare nel luogo dell’evento sono quasi

4% Denise SCARAMUZZINO, Le Idol in Giappone tra spettacolo, regole e contraddizioni, Bologna, Alma Mater Stu-
diorum - Universita' di Bologna, 2018, pp. 42-45.
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sempre a carico nostro. Tuttavia, anche in questo caso ¢ stato possibile notare in un anno una maggiore
disponibilita per quanto riguarda gli eventi e la partecipazione del pubblico. Il Veneto ¢ una regione
vivacissima dal punto di vista dell’organizzazione di eventi culturali e questo riguarda anche gli
eventi dedicati al mondo del cosplay e della cultura giapponese, che non si limitano alle fiere del
fumetto ma si estendono a showcase nei centri commerciali e eventi originali come “Ice Skates
Cosplay” che si svolge in inverno sulla pista di pattinaggio di Marghera. Layla, Miiuu e Primula
Ichiban sono tutte attive in questa regione e, con la possibilita di esibirci in eventi piu ravvicinati nel
tempo, il fandom sta lentamente crescendo e, in occasione di Abano Comix 2025, Miiuu e Primula
Ichiban hanno tenuto con successo il loro primo tokutenkai vendendo cheki ai fan.

Al di fuori del microclima creatosi in Veneto, le fiere piu importanti a cui gli idol di Idol Stage
hanno partecipato sono state il Napoli Comicon e il Rimini Comix. In occasione delle tre edizioni di
Rimini Comix in cui si sono esibiti come ospiti, gli idol di Idol Stage hanno organizzato uno
spettacolo di un’ora chiamato festival, ogni anno con un tema e una storia differente, in cui idol da
tutte le parti di Italia collaborano. Io e il mio gruppo abbiamo partecipato a due edizioni di questo
spettacolo, che nonostante fosse stato organizzato in un pomeriggio di luglio, ha attirato molto

pubblico.

o
. .

Fotografie con il pubblico dei festival di Idol Stage “Summer Dreams Idol Natsu Matsuri” (202 a sinistra) e
“Summer Gakuen, Idol School Festival” (2025, a destra).

Sono quindi davvero cosi impopolari gli idol in Italia? Innanzitutto, bisogna considerare il luogo
fisico della fiera del fumetto e dei suoi palchi: diversamente da un /ivehouse, un ambiente nascosto
sottoterra e insonorizzato, 1 palchi delle fiere del fumetto si trovano in grandi spazi aperti e, nel caso
del Rimini Comix, I’amplificazione propaga il suono in tutta la fiera. Questo rende il palco della fiera
il luogo perfetto per attirare pubblico incuriosito, e in questo caso coreografie e costumi sono davvero

efficaci nell’attirare 1’attenzione sulle idol che si stanno esibendo. La possibilita di attirare pubblico
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esterno ¢ un grande vantaggio, anche non conoscendo in partenza cosa sia un idol, lo spettatore puo
godersi uno spettacolo nuovo e ascoltare le spiegazioni di chi ¢ sul palco, che non perde occasione,
fra una canzone e I’altra, di fare divulgazione sulla cultura idol.

Sissi Procura ¢ ora la direttrice artistica dei festival di Idol Stage, il cui repertorio ¢ per il 90%
composto da anison. Interrogata sulle motivazioni dietro a questa scelta, spiega che in Italia gli anime
sono stati trasmessi in televisione sin dagli anni Settanta, percio, storicamente, molti italiani fanno
coincidere la musica giapponese alle sigle originali delle serie di animazione. Una scaletta formata
da anison sarebbe dunque il giusto compromesso fra la diffusione della musica J-pop, anche se non
propriamente musica da idol, e intrattenere il pubblico con canzoni che conosce e apprezza.

I1 genere pud non essere compreso ¢ 1’estetica kawaii non apprezzata in un paese come I’Italia in
cui essere carina non ¢ un qualcosa a cui le donne aspirano, e questi fattori probabilmente impediranno
alle idol di diventare mai qualcosa di piu che artiste di nicchia per un piccolo pubblico di appassionati,
ma i recenti sviluppi fanno sperare in un’evoluzione della scena idol italiana che, trovando la sua
dimensione originale fra anison e musica idol, diventera forse parte integrante della cultura ofaku

italiana e su tutti i palchi delle fiere del fumetto.
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Conclusioni

In questo lavoro di tesi ho voluto esplorare il panorama idol giapponese attuale, evidenziandone le
caratteristiche, ma dando particolare risalto al mondo delle chika idol, ancora non troppo rappresen-
tato negli scritti accademici legati agli idol studies al di fuori dell’ambito di ricerca giapponese.

All’interno della cultura ofaku delle idol, si sono sviluppati un lessico specifico e forme d’arte

originali come la wotagei e 1 mix, che si esprimono nei live delle idol underground.
Questa affascinante cultura ha influenzato artisti stranieri desiderosi di prenderne parte, che hanno
creato nel loro paese d’origine una subcultura simile, raggruppandosi in una community internazio-
nale sotto il termine ombrello di kaigai idol, che, come ho potuto constatare dalla mia esperienza
personale e dal sondaggio che ho creato, ha diverse sfaccettature e espressioni.

La definizione “kaigai idol” € giovane e non rimanda a regole specifiche, come puo accadere nel
caso di altre subculture piu strutturate, ma questo ha contribuito allo sviluppo di community originali
in diversi paesi del mondo, che stanno negli anni creando le proprie tradizioni e convenzioni.

Dal mio studio penso di poter affermare che si, non solo 1 diversi modelli di idol che esistono nel
mondo con un genere separato dal J-pop, come il K-pop in Corea del Sud, si sono separati dalla
matrice originale creando la loro cultura, ma questo sta accadendo anche nel caso dei kaigai idol.

Pur volendo mantenere come matrice di ispirazione le idol J-pop in tutte le loro forme, e avendo
adottato tradizioni legate alle chika idol, infatti, 1 kaigai idol di ogni paese del mondo stanno inevita-

bilmente creando una loro scena musicale originale.

100



Bibliografia giapponese

ABE Kan’ichi, “Aidoru wa shoppingumoru o mezasu!? — Shohi kiikan to aidoru bunka ” (Le idol puntano ai centri com-

merciali!? Lo spazio consumistico e la cultura idol), Seijodaigaku keizai kenkyii, 243, 2024, pp. 1-55.

Iy — [ 74 Frvidvay ey Z7e— A2 BIE31?2 — HBEZER L 74 AUl —) o RS #EF L.
243 5, 2024 4, pp. 1-55.

BABA Nobuhiko, “Hikaku imégji to shite no aidoru-ron: ‘Miru koto’ ni yotte yobidasareru shiigoteki kioku” (Idol come

immagine visiva: memorie collettive rievocate dal “vedere”), Kénanjoshidaigaku kenkyi kiyo I, 56, 2020, pp. 46-56.
BEGHE, [HEAA-VELTOTA NG : TR228] KXo TR EIh2EAWEE] . FrK

FRAWIEACEL, 56 5. 2020 4. pp. 46-56.

BABA Nobuhiko, “Chika aidoru no genshogaku: ‘Jokyoteki kitkan’ to shite no raibuhausu” (Considerazione fenomeno-

logica dei live idol: la live house come “spazio situazionale ), Konanjoshidaigaku kenkyi kiyo I, 57, 2021, pp 7-14.
BGE. THT 74 FAroBRY: . MREWZER] L LToI4 77 2] | L TFRENTRILE. 1,
57 5. 2021 4, pp. 7-14.

IKEDA Taishin, “‘Oshi’ no yurai to sono hirogari ni yoru ‘otaku’ im&ji no hen'yd: Masumedia no shiryd o chiishin ni”
(L’origine di “oshi” e il cambiamento dell’immagine dell’“ofaku” tramite la sua diffusione: focus sui mass media),

Konanjoshidaigaku kenkyi kiyo I, 61, 2025, pp. 63-77.
MWEKE, [ ML) olke 2R3 0IcEs [F227]) A A=V OEF—<A AT 4 7T OB PO |

LT REMERRE L 615, 20254, pp. 63-77.

IKEDA Taishin, “Aidentiti to fan katsudo: Fan to wa dare ka?” (Identita e attivita da fan: chi ¢ il fan?) Konanjoshidaigaku

kenkyi kiyo. Ningen kagaku-hen, 50,2014, pp. 73-81.
WHARE, [TAT7 7474877 viE#: 77y e ddfis2) o WELTFRANFELE. ARBRAR,. 505,

2014 4 pp 73-81.

101



2999

IKEDA Taishin, “Ippo-tekidakedo, hitorijanai: ‘Oshi to watashi’ no ‘ningen kankei’” (¢ unilaterale, ma non sono solo: “la
relazione umana” della “mia oshi e me”), Joshi-gaku kenkyii/ Konanjoshidaigaku joshi-gaku kenkyiikai-hen, 2022, pp. 2-
12.

M KRR, [—77f720 8, —AU e "L &R0 TARBRL | . KA/ BRAFRERT

TS MR 2022 4B, pp. 2-12.

IKEDA Taishin, “Seien (den) no shakai-gaku: Yobi-tekina kosatsu™ (sociologia del “tifo”: uno studio preliminare) Joshi-
gaku kenkyii/ Konanjoshidaigaku joshigaku kenkyitkai-hen, 8, 2018, pp.7-18.

M KRR, [THE (58) othey: ~ PR ARER~] , KA PRAFRYARF AR, 8 5.

2018, pp.7-18.

”

IKEDA Taishin, “‘Shisen no sdogo-sei’ 0 motomete: Raibu aidoru taiken no ‘kankaku no shakai-gakuteki’ rikai” (Ricercare

“I’incontro degli sguardi”: comprendere 1’esperienza del live idol tramite la “sociologia dei sensi”),

Konanjoshidaigaku kenkyi kiyo I, 57,2020, pp.163-170.
WH KE, [ THBROMEAENE] 2b 0T 74 774 FViREio NERE oA ] W] . B TR

EWFFACEE T, 5. 2020 . pp.163-170.

INOUE Atsuko, UEDA Yutaka, “Aidoru ni taisuru fan no shinriteki shoytkan to sono eikyd ni tsuite: Hoka no fan e no
ishiki to uerubiingu e no koka” (L’appartenenza psicologica degli idol da parte dei fan e la sua influenza: effetti sulla

percezione degli altri fan e il benessere), Marketing journal, 43, 1,2023, pp. 18-28
FLEF. EHE (74 Fricdd 27 7 v o 0BNFAKRE 20 BICOWT— o7 7 v ~DE#L
TINE =AYV ITNDRNR] v =T T4 v Y v —F I, 434, 15,2023 4E pp. 18-28.

KAMIOKA Mana, “Aidoru bunka ni okeru ‘cheki’: Satsuei ni yoru kankei sei no kyoka to kajika”, Tetsugaku Sanda Tetsu-
gaku hui Hen (“Cheki” nella cultura idol: visualizzazione e rafforzamento delle relazioni tramite la fotografia), Tetsugaku

Mita Tetsu gakkai hen, 147, 2021, pp. 135-159.
R R 74 Aadbics T s 19 = %] gic X 28R E0mL & Al « M =HETEE [H].

147 5. 2021 4, pp. 135-159.

KIKUCHI Satoshi, “Otaku stereotype to shakaiteki skill ni kansuru bunseki” (studio sullo stereotipo dell’otaku e le com-

petenze sociali), Jinmonkagaku ronshii (Ningen joho gakka-hen), 34, 2000, pp 63-78.
s, [ [H7-K] A7 VvA 24 TR F BT 2000  ASCREARRSE (NEIERERHR) .
34, 2000 %, pp. 63-78.

MARUTA Koji, “Kenkyt noto: Otaku-teki komyunikéshon: ‘Futsiippoi’ aidoru to mittsu no kyori” (quaderno di ricerca:

la comunicazione degli otaku: idol dall’aspetto odinario e le tre distanze), Sociology, 43, 2, 1998, pp. 67-79.
BIH &=, 8/ — b A L2703 ia=r—vay [HEITV] T4 FALEZ0DEEE, VAo,

43 & 25, 1998 4. pp. 67-79.

102



NOBORU Saijou, “Aidoru ga seisoku suru ‘genjitsu kiikkan’ to ‘kasd kiikan’ no nijukozo: Kyarakuta' to ‘glizd’ no gatchi to
kairi” (La duplice struttura dello “spazio reale” e dello “spazio virtuale” in cui vivono gli idoli: la conformita e la separa-

zione tra “personaggi” e “idoli”), Edogawa daigaku kiyo, 26, 2016, pp. 199-258.
vage 5. 7 A FAEET 5 TBIgZER] & MRAZER] o —EE~ (v 7272—] & [#R] o
AE L] . TR 265 . 2016 4. pp. 199-258.

OTA Kenji, “Posutokorona no ongaku benyii: Kdgai no naka shokibo raibuhausu ni taisuru chosa o jirei ni” (I locali di
musica dal vivo dopo il COVID-19, un sondaggio sui /ivehouse medio.piccoli della periferia)”, ShiTennoji daigaku kiyo,
71, 2023, pp. 69-89.

KHE=, [FRAParFoEER=2— U OF/NIBLT 4 7y 23 28E 2 F=HIC | . WRE
FARAHE 71 5. 2023 4E, pp. 69-89.

TAIIMA Yuki, “Aidoru bunka o katsuyd shita chiiki shinkd ni kansuru ichikodsatsu: Gotdchi aidoru no pafémansu o jirei
ni” (Studio sull’utilizzo della cultura idol nella promozione del territorio: le performance degli idol locali), Shakai gagaku

= Social Science Review, 119, 2016, pp.19-40.
HE &k, 74 P SUbARER L2 SIRELNCEI S 2 —F% . [ZUMT 4 Fr] o743 —< Vv R %

HHlic, FFam - th2FHE = Social science review, 119 5. 2016 4. pp.19-40.

TAJIMA Yuki, “Aidoru bunka” to toshi: “gotochi aidoru” o meguru Tokyo to no kankei (la cultura idol e la citta: il rapporto
fra gli “idol locali” attorno a Tokyo e la cittd)”, Teikyodaigaku bungakubu shakai gakka, 32,2019, pp. 117-133. HE &
ko [7A4 F] e L Eii— TZTH7 4 Pl 20 <20 L OBAfR, WiRURFECAtE 2R 32 &,
2019 4, pp. 117-133.

TAJIMA Yuki, “’Aidoru’ imgji no sai no hydshd: Nikkan gdodd ddishon bangumi “PRODUCE 48 o jirei ni” (Rappresen-
tazione delle differenze di immagini delle idol: uno studio sul programma congiunto di audizioni nippo-coreano “PRO-

DUCE 48”), Teikyo shakai-gaku, 33,2020, pp. 89-108.
HE &k, [7A M) A XAV OREROKRR- HEEFRA —7 4 2 v #FHAM [PRODUCE48] % Fflic,
HOL R COEE AR, 2 33, 2020 4F, pp. 89-108.

TAJIMA Yuki, “Media ga kaita “oshikatsu”: media hodo to hyosho no bunseki kara” (come viene disegnata 1’““oshikatsu”

dai media: un’analisi sulla copertura e la rappresentazione mediatica), Teikyo shakai-gaku, 35,2022, pp. 87-115.
HE &k, TAT4 73 THELIE) - AT 4 THELRRODH AL ] . faithays, 355, 2022 4F,

pp- 87-115.
TAJIMA Yuki, KAMIOKA Mana, ISHII Junya, KATSUKI Takashi, AOTA Mami, SEKINE Sadayoshi, OBI Yuko, CHEN Yizhen,
MATSUMOTO Tomoya, NAKAMURA Kasumi, /DOL STUDIES Kenkyii no tame no shiten, toi, hoho (IDOL STUDIES:

prospettive di ricerca, domande e metodi), Tokyd, Akashi Shoten, 2022.
M ok, bR ER, AR MEk, &H #5L, FH R BIR E5. REE T BIAHE, AR Kb, Pl

FE. [ TAFNL - 22T 4 —X—Wgen -0 A, Bv, Hikl . 1R, HAEEZE., 2022 4,
103



KATSUKI Takashi, Aidoru no yomikata: Konran suru “katari” o tou (Come leggere gli “idol” interroghiamo la “narra-

tiva” che crea confusione), Tokyo, Seikyiisha, 2014.
FHFESE, [7A4AFV] ofiaf BELT 2 580 1 205, #E, H51, 2014 4.

TAKENAKA Natsumi, IDOL DANCE!!! Utatte odoru kawat onnanoko ga iru kagiri, sekai wa tanoshi (IDOL DANCE!!!

Finche¢ ci saranno ragazze carine che ballano cantando, il mondo sara un posto divertente), Tokyd, Potto shuppan, 2012.

i E i, IDOL DANCEMNE > CTHiZ A7 A A LD FWER Y HFIIE L v, WE, Ky R, 2012

.

TAKENAKA Natsumi, Aidoru hokentaiiku (Salute e educazione fisica dell’idol), Tokyd, CDJournal, 2021.

rEE. (74 FABREARE] . BR, =T 4 =Y ¥ —F L, 2021 4.

TANI Matsurika, “Why Do People Copy-Dance? Video analysis and interview research on “Love Live!” fans”,

Tokyodaigaku daigakuin johogakkan, 2021, pp. 115-130.
7w RFE, (NI av—X v 22200 ? . (777471 ] 77 vojEs 4 v 22 —HfHEd

5 . HERFERZEBER AR, 2021 4, pp. 115-130.

UEDA Yasutaka, “Aidoru entateinmento gaisetsu (1) ‘dejitaru disurapushon’ ga semaru aidoru séteni”, Edogawadaigaku

kiya, 29,2019, pp. 79-107.
MEHEEZE, [7A PV v 274 v AV bE (1) ~ [TV T4 R TV av ]| BEEZTA NV

MEERS | TP IRSAACEE, 29 5, 2019 4E. pp. 79-107.

Bibliografia

AOYAGL, Hiroshi, Islands of Eight Million Smiles, Cambridge, Harvard University Press, 2005.

CENTONZE, Katja “Ankoku buto: una politica di danza del cambiamento”, Atti del XXVII Convegno di Studi sul Giappone,
Venezia, Cartotecnica Veneziana Editrice, 2004, pp. 61-76.

CENTONZE, Katja , “Finis terrae: buto e tarantismo Salentino. Due culture coreutiche a confronto nell’era intermediale”,
Atti del XXX Convegno di Studi sul Giappone, Galatina (Lecce), Congedo Editore, 2008, pp. 121-137.

CENTONZE, Katja, “La Danza Contemporanea giapponese: 11 Corpo tra Tecnologia e Natura” In: RUPERTI Bonaventura
(ed.), Mutamenti dei linguaggi nella scena contemporanea in Giappone, Venezia, Libreria Editrice Cafoscarina. 2014,
pp. 314-348.

DE BRUIN, Jooz, SWAAN, Koos, Adapting Idols: Authenticity, Identity and Performance in a Global Television Format,
Londra, Routledge, 2016.

DUFFET Mark, Understanding Fandom: An Introduction to the Study of Media Fan Culture, New York, Bloomsbury,
2013.

FINAN, Dorothy, “Interrogating the global success of J-pop and K-pop idols”, East Asian Journal of Popular Culture, 6,
2,2020, pp. 159-175.

FINAN, Dorothy, Struggle as Value: Exploring the Thematic Importance of seishun in Japanese Idol Music, Sheffield,
White Rose eTheses Online, 2022.

104


https://www.cmoa.jp/search/author/146758/

FINAN, Dorothy, “Idols you can make: The player as auteur in Japan’s media mix”, New Media and Society, 25, 5, 2021,
pp. 881-897.
GALBRAITH, W Patrick, “Moe: Exploring Virtual Potential in Post-Millennial Japan ”, Electronic Journal of Contempo-

rary Japanese Studies, 2009. https://www.japanesestudies.org.uk/articles/2009/Galbraith.html, 14-09-2025.

GALBRAITH, W Patrick, and KARLIN, G Jason, Idols and Celebrity in Japanese Media Culture, Basingstoke, Palgrave
Macmillan, 2012.

GRABURNA, Nelson, YAMAMURA, Takayoshi, “Contents Tourism: Background, Context, and Future”, Journal of Tourism
and Cultural Change, 18, 1, 2020, pp. 1-11.

JENSEN, Joli, Fandom as Pathology: The Consequences of Characterization, in The Adoring Audience a cura di LEWIS
Lisa A., London, Routledge, 1992.

JIN, Dal Yong, “Comparative Discourse on J-pop and K-pop: Hybridity in Contemporary Local Music”, Korea Journal,
vol. 60, 2020.

KELLY, William W (a cura di), Fanning the Flames: Fans and Consumer Culture in Contemporary Japan, New York,
State University of New York Press, 2004.

KoicHI, Iwabuchi, Recentering Globalization Popular Culture and Japanese Transnationalism, Durham, Duke Univer-
sity Press, 2007.

LEE, Alice Jiye, A Comparative Study of Japan and Korea’s Idol Industry: Focusing on the production process of major
agencies, Seoul, Seoul National University, 2023.

LOPEZ DEL VALLE, Nathalie, Lights, Camera, Action! Defining the Idol in Contemporary Asia, San Francisco, University
of San Francisco Scholarship Repository Master's Projects and Capstones, 2021.

MAFFIOLETTI Andre, “Underground Cuties, Labour and Affect at the Margins of the Idol Industry in Japan”, Electronic

Journal of Contemporary Japanese Studies, 19, 2, 2019, https://www.japanesestudies.org.uk/ejcjs/voll9/iss2/maffio-

letti.html, 22-09-2025.

NITTONO, Hiroshi, “The Two-Layer Model of ‘Kawaii’: A Behavioural Science Framework for Understanding Kawaii
and Cuteness”, East Asian Journal of Popular Culture, 2, 1, 2016, pp. 79-95.

NYE, Joseph S., Soft power: The Means to Success in World Politics, New York, Public Affairs, 2004.

SCARAMUZZINO, Denise, Le Idol in Giappone tra Spettacolo, Regole e Contraddizioni, Bologna, Alma Mater Studiorum
- Universita' di Bologna scuola di lettere e beni culturali, 2018.

STEVENS, Carolyn, Japanese Popular Music Culture, Authenticity and Power, Londra, Routledge, 2008.

THANAPITI, Thipa, “Thainess in ‘T — pop’: The Presentation of Thai Art and Culture in MVs by Thai Idol / Girl Groups
during 2011-2021”, The Journal of the Thai Khadi Research Institute, 19, 2, 2022.

UEDA Yutaka, “Image Strategy of Nogizaka46: How Do Young People Perceive 1t?”, Bulletin of Seikei University, 49-5,
2016, p.2

VAN HAECKE, Pieter-Jan, “Female Idols in Japan: Desiring Desire, Fantasmatic Consumption and Drive Satisfaction”,
East Asian Journal of Popular Culture, 6, 2020 pp. 77-92.

YAKURA, Hiromu, “No More Handshaking: How Have COVID-19 Pushed the Expansion of Computer-Mediated Com-
munication in Japanese Idol Culture?”, CHI '21: CHI Conference on Human Factors in Computing Systems (CHI '21),
645, 2021, pp. 6-7

Y AMAMOTO, Shiho, Japanese Female Aidoru Identities, Tucson, The University of Arizona, 2019.

105


https://www.japanesestudies.org.uk/articles/2009/Galbraith.html
https://www.japanesestudies.org.uk/ejcjs/vol19/iss2/maffioletti.html
https://www.japanesestudies.org.uk/ejcjs/vol19/iss2/maffioletti.html
https://intellectdiscover.com/content/journals/eapc
https://intellectdiscover.com/content/journals/eapc/2/1

Filmografia

CTRP TV, CiTRus Plus Short Documentary [New Challengers], YouTube, caricato il 23-04-2022,
https://youtu.be/3ztXnZbzeoM?si=WZORCpFnLZ1InhEG.

DEDRASENSEIL, J-Idol Interview with PAiDA || Dedra Sensei 7 + F Z, YouTube, caricato il 13-04-2024,

https://youtu.be/pFq-ib-hzWk?si=yUfBg4 XT1EB4jBVe.

FRANCE 24, Japan's 'idols'": Young female singers, devoted fans and big money, YouTube, caricato il 30-09-2020,
https://youtu.be/cXdHIY960QNE?si=FhBRFKu63Y6wKR1i.

INSAENG 84 Q1M 84, ZIEZL2 O/E7 A 7fR (geolgeulub-eun eotteohge salkkayo Come vivono i girl group?)

YouTube, caricato il 12-08-2025 https://youtu.be/G0sOX1ZgCR0?si=h6SFif7qxdpj3jlK.
LIPOFAGO Esther, Questo Gruppo ¢ davvero CRINGE? Ve lo spiega una fan del JPOP. , YouTube, caricato il 24-01-

2025, https://youtu.be/-GZ8U_[AztM?si=Nf x8Vi68Lq45RXa.

LULU BITTO, ;Cémo logré debutar como idol? @ @ Mi historia como idol sin agencia, YouTube, caricato il 4-01-
2025, https://youtu.be/cIK62dXMrtc?si=6heOcbG1Jqy-qt6P.

MELODY PARADE, meet the melbourne kaigai jpop idol community!~, YouTube, caricato il 10-12-2023,
https://youtu.be/oiEx16Elisw?si=RxsQrnBR65¢cJa0oi.

METICHANNEL, 7 4 F /v meets FUKUSHIMA, YouTube, caricato il 16-10-2018 https:/youtu.be/kaplG-

spSL587si=6Ai5_Qb-ON__UYGD.

MIYAKE Kyoko, Tokyo Idols, 02-09-2017
PEOPLE ARE DEEP, Life as a Japanese Child Star: Beckii Cruel | DEEP, YouTube, caricato il 22-02-2025
https://youtu.be/dguSyaHVGVk?si=5yqHzdplBvqtOQTG.

PIGGS IDOL, PIGGS #fAX >N —F—F 1 > 5> FF =2 X > %Y —2023 [Hi#F], YouTube, caricato il 26-07-2023,

https://youtu.be/IKrGf 5qnI8?si=60-5m8I1_JTr he7.

PINKU Alex, What are 'Overseas Idols'? [ And so what??, YouTube, caricato il 19-07-2021

https://youtu.be/jjirx DXHtTEo0?si=2Ey1tQ-Z7wai7qwi.

PINKU Alex: > What are kaigai idols? 2025 Edition! -'©'- /IDOLpedia, Youtube, caricato il 3-02-2025,

https://youtu.be/19ccImTRW1U?si=E756RRRO_8ryUBWd.

SAIDOL, LATINOS IN JPOP | history & examples [ SAidol ] , Youtube, caricato il 28-07-2024,

https://youtu.be/zAUO6k6d7p8?si=b-bL._o3n_ygwSp5V.
SHONAN TIA, How I Became a REAL J-pop 1dol in Japan!, YouTube, caricato il 1-02-2024, https://youtu.be/aU-lcnf-
111?si=Coq_uqOblO_QhW7z.

SONGKIMPARK 12, Minnie: “Yuqi's face is everywhere in China”, YouTube, caricato il 21-05-2025,
https://youtube.com/shorts/Sv_MGsEh204?si=PW8blsn-dwDLDqTC.

UNPACKING JAPAN, What life is like as a foreigner in a Japanese idol group, YouTube, caricato il 02-11-2024
https://youtu.be/eL muFZg08Zs?si=kshvYzctOtql AlJi.

106


https://youtu.be/3ztXnZbzeoM?si=WZ0RCpFnLZ1InhEG
https://youtu.be/pFq-ib-hzWk?si=yUfBg4XT1EB4jBVg
https://youtu.be/cXdHlY96QNE?si=FhBRFKu63Y6wKR1i
https://youtu.be/G0sOX1ZgCR0?si=h6SFif7qxdpj3jIK
https://youtu.be/-GZ8U_lAztM?si=Nf_x8Vi68Lq45RXa
https://youtu.be/cIK62dXMrtc?si=6heOcbG1Jqy-qt6P
https://youtu.be/oiEx16Elisw?si=RxsQrnBR65cJa0oi
https://youtu.be/kaplGspSL58?si=6Ai5_Qb-0N__UYGD
https://youtu.be/kaplGspSL58?si=6Ai5_Qb-0N__UYGD
https://youtu.be/dgu5yaHVGVk?si=5yqHzdplBvqt9QTG
https://youtu.be/lKrGf_5qnI8?si=6o-5m8I1_JTr_he7
https://youtu.be/jjrxDXHtTEo?si=2Ey1tQ-Z7wai7qwi
https://youtu.be/19ccImTRW1U?si=E756RRRO_8ryUBWd
https://youtu.be/zAUO6k6d7p8?si=b-bL_o3n_ygw5p5V
https://youtu.be/aU-lcnf-l1I?si=Coq_uqObIO_QhW7z
https://youtu.be/aU-lcnf-l1I?si=Coq_uqObIO_QhW7z
https://youtube.com/shorts/5v_MGsEh2o4?si=PW8blsn-dwDLDqTC
https://youtu.be/gLmuFZq08Zs?si=kshvYzctOtq1AIJi

UNPACKING JAPAN, Professional cosplayers in Japan need to be PERFECT ft. @ YURIKOTIGERjp, YouTube, caricato il
23-08-2025, https://youtu.be/qPsmh83CaQg?si=9T5AL1UWS5hYTrgjp.
UNREPORTED WORLD, Japan'’s Schoolgirl Pin-Ups, YouTube, caricato il 09-08-2020,

https://youtu.be/0df7k  KEHw?si=ZkW XuKZyIBOSfyEV.

VASCONI Derek, The Flowers of Passion: Stories from the Underground Japanese Idol Scene, episodi 1-5, IU Entertain-
ment, 2021

Vivi GIAPPONE, Fenomeno 1dol? Parliamone con le COS-MIX! - Vivi Giappone, YouTube, caricato il 27-02-2021,
https://youtu.be/LzZXov2CyQI?si=s7faAYAJtFKS apH.

YCOSCHANNEL, TIGER x TOKYO: "HARAJUKU GIRLS", festival di Sanremo 2012, YouTube, caricato il 10-03-2012,
https://youtu.be/E6-EUyBYLCQ?si=yUnYd-aQH29ak6Ec.

2V agx A H—, HEAMLIEF & FTFiC T4 Forzr— 7"TihEigeo F L&, YouTube, caricato il 24-11-

2024, https://youtu.be/cagV7jJFs58?si=DKCFWFw8bBe_0xUgq.

YURIKO TIGER, IDOL in ITALIA? La STORIA delle TIGER x TOKYO! | Yuriko Tiger, YouTube, caricato il 14-11-2021
https://youtu.be/e83A5j1Z2Eo0?si=ghvYwnLJK gJZ2WP.

WILKINS Jake,"Busy Bee" - A Phoebe Chan Documentary Short, Youtube, caricato il 13-01-2025, https://youtu.be/K7UI-
UkYDS2g?si=vYPkHbLmM8Q84nnMQ.

Documenti tratti dalla rete e sitografia

Aidoru raibu no kihon koru o shokai! MIX ya kojo, wota gei o rikai shiyou! — Tokushii: aidoru garuzupoppu& rokku

senmon joho saito "Galpo!'. (N. D. ). (introducendo le call base delle live idol! Impariamo Mix, kojo e wotagei! Edizione

speciale: “Galpo” Sito di notizie specializzato in idol, girlspop e rock). https://galpo.info/feature/list/1741, ultimo accesso

3-3-2025.
TAFVIATORERI =V ERAMIX PO L, 7XEZHBLII-FE | TA L - A=A XKy 7&

oy ZHEERY A b (ALK (nd). T4 K H—A XKy 7&uy ZEHFYPERF A + [HAE] ]

https://galpo.info/feature/list/1741 3-3-2025. 3-3-2025.

AMINA, Green, The History of Kaigai Idols, in “bimbollectual”, 2023, https://bimbollectual.com/p/the-history-of-kaigai-
idols , 04-06-2025.

ARIN, creating Idol: a Winning Strategy For Cultivating a Loyal Customer Learned from Japanese Markets, “Medium”,
2023, https://yourpm.medium.com/creating-idols-a-winning-strategy-for-cultivating-loyal-consumers-in-japanese-mar-
kets-3a261415182¢ ultimo accesso 25-06-2025.

ARUNPREECHAWAT Pattanun, MONGKOL Chatchai, Idols in Thailand: Business models, objectifications and their political

stances, ‘“Prachatai English”, 2020, https://prachataienglish.com/node/8688, ultimo accesso 04-06-2025.

ASUMLI. Aidoru-suki ga erabu aidoru dansu no miryoku 5-sen (5 charming points dei balli idol scelti da chi ama le idol),

“Plus Fantasy”, 2022, https://www.danceto-
kyotama.com/post/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%ES5%AS5%BD%E3%81%8D%E3%81%8

107


https://youtu.be/qPsmh83CaQg?si=9T5AL1UW5hYTrgjp
https://youtu.be/0df7k__KEHw?si=ZkWXuKZyIB08fyEV
https://youtu.be/LzZXov2CyQI?si=s7faAYAJtFKS_apH
https://youtu.be/E6-EUyByLCQ?si=yUnYd-aQH29ak6Ec
https://youtu.be/cagV7jJFs58?si=DKCFWFw8bBe_0xUq
https://youtu.be/e83A5j1Z2Eo?si=qhvYwnLJK_gJZ2WP
https://youtu.be/K7UIUkYDS2g?si=vYPkHbLm8Q84nnMQ
https://youtu.be/K7UIUkYDS2g?si=vYPkHbLm8Q84nnMQ
https://galpo.info/feature/list/1741,%20ultimo%20accesso%203-3-2025
https://galpo.info/feature/list/1741,%20ultimo%20accesso%203-3-2025
https://galpo.info/feature/list/1741%20%203-3-2025
https://bimbollectual.com/p/the-history-of-kaigai-idols
https://bimbollectual.com/p/the-history-of-kaigai-idols
https://yourpm.medium.com/creating-idols-a-winning-strategy-for-cultivating-loyal-consumers-in-japanese-markets-3a26f415182c
https://yourpm.medium.com/creating-idols-a-winning-strategy-for-cultivating-loyal-consumers-in-japanese-markets-3a26f415182c
https://prachataienglish.com/node/8688
https://www.dancetokyotama.com/post/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E5%A5%BD%E3%81%8D%E3%81%8C%E9%81%B8%E3%81%B6%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%83%80%E3%83%B3%E3%82%B9%E3%81%AE%E9%AD%85%E5%8A%9B%EF%BC%95%E9%81%B8
https://www.dancetokyotama.com/post/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E5%A5%BD%E3%81%8D%E3%81%8C%E9%81%B8%E3%81%B6%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%83%80%E3%83%B3%E3%82%B9%E3%81%AE%E9%AD%85%E5%8A%9B%EF%BC%95%E9%81%B8

C%E9%81%B8%E3%81%B6%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%83%80%E3%83%B3%
E3%82%B9%E3%81%AE%EI%AD%85%ES5%8A%9B%EFY%BC%95%E9%81%B8 ultimo accesso 04-05-2025.

ASUMIL, [T A FAAFEDEST A P X v 20%kJ) 553 | | “Plus Fantasy”. 2022 .  https://www.dance-

to-
kyotama.com/post/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E5%A5%BDY%E3%81%8D%E3%81%8
C%E9%81%B8%E3%81%B6%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%83%80%E3%83%B3%
E3%82%B9%E3%81%AE%E9%ADY%85%E5%8A%9B%EF%BC%95%E9%81%B8 04-05-2025.

BON Kumono, Korona ga aidoru ni ataeta eikyd o gakujutsu-teki o chosa shita aidoru. Ketsuron wa “korona ga kankei-
naijan! (Una idol ha fatto una ricerca accademica sull’effetto del corona virus sugli idol. La risposta: “il COVID-19 non

c’entra niente!”), in “Glass Girl”, 2022 https://glassgirl.info/article/post-7237/4/ ultimo accesso 18-09-2025.

EWIEA, 20 FBTA PVICEZZE L EMNZRAEL T4 P, il TanF 233 Ran e

AV T ARHF =, 2022 5., https://elassgirl.info/article/post-7237/4/. 18-09-2025.

CHEEBOW, Rensai “aidoru songu no tsukurikata ~ HOW TO MAKE “IDOLSONG” by CHEEBOW ~ dai ikkai: Aidoru

songu no miryoku (serie “come realizzare una canzone idol”’di CHEEBOW ~ parte 1: i punti di forza delle canzoni idol),

“ICON™, 2016, https://icon.jp/archives/13235 ultimo accesso 04-06-2025.

CHEEBOW, [##k 74 Py v 27 ofEY 5 ~ HOW TO MAKE “IDOLSONG”] by CHEEBOW ~ #f 1 [1] :

TA ALYy 7D . "ICON”, 2016 5. https://icon.jp/archives/13235. 04-06-2025.

CHEEBOW, Rensai “aidoru songu no tsukurikata ~HOW TO MAKE “IDOLSONG” ” by CHEEBOW ~ dai nikai: raibu

aidoru to iu sonzai (serie “come realizzare una canzone idol” di CHEEBOW ~ parte 2: i live idol), “ICON”, 2016,

https://icon.jp/archives/13301, ultimo accesso 04-06-2025.

CHEEBOW., [## [7 4 Fy v ZDfEY 57 ~ HOW TO MAKE “IDOLSONG”] by CHEEBOW ~ % 2 [f] :

FATT A FLEWSHELE] . "ICON”, 2016 4E, https:/icon.jp/archives/13301, 04-06-2025.

CHIKA AIDORU SENSEN, chika aidoru no raibu o 120% tanoshimu! penraito den bunka to sono miryoku [chika aidoru
nyimon gaido](godiamoci le live dei chika idol al 120%! Il bello della cultura del tifo con le penlight [guida per i novizi
del mondo delle idol underground]), 2024, https://liveidol.blog/20241123 penlight/, ultimo accesso 10-06-2025

WTFT7A4 FAER, THTFT7A4 FAI4 7% 1208 L | v o4 bMoExfbe 2o [MTF74 Fr

AFIH A F)Y o 2024 4E. https:/liveidol.blog/20241123 penlight/. 10-06-2025.

CHIKA AIDORU SENSEN, Chika aidoru * gurabia tokushii! Sono miryoku to chiumoku no sonzai to wa!? [Chika aidoru

nyimon gaido] (speciale chika idol x gravure! Quali sono i punti di fascino e cio a cui prestare attenzione? [guida per i

novizi del mondo delle idol underground]), “Chika aidoru sensen”, 2025, https://liveidol.blog/20241122 photocollection/,

ultimo accesso 10-04-2025.

108


https://www.dancetokyotama.com/post/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E5%A5%BD%E3%81%8D%E3%81%8C%E9%81%B8%E3%81%B6%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%83%80%E3%83%B3%E3%82%B9%E3%81%AE%E9%AD%85%E5%8A%9B%EF%BC%95%E9%81%B8
https://www.dancetokyotama.com/post/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E5%A5%BD%E3%81%8D%E3%81%8C%E9%81%B8%E3%81%B6%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%83%80%E3%83%B3%E3%82%B9%E3%81%AE%E9%AD%85%E5%8A%9B%EF%BC%95%E9%81%B8
https://www.dancetokyotama.com/post/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E5%A5%BD%E3%81%8D%E3%81%8C%E9%81%B8%E3%81%B6%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%83%80%E3%83%B3%E3%82%B9%E3%81%AE%E9%AD%85%E5%8A%9B%EF%BC%95%E9%81%B8
https://www.dancetokyotama.com/post/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E5%A5%BD%E3%81%8D%E3%81%8C%E9%81%B8%E3%81%B6%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%83%80%E3%83%B3%E3%82%B9%E3%81%AE%E9%AD%85%E5%8A%9B%EF%BC%95%E9%81%B8
https://www.dancetokyotama.com/post/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E5%A5%BD%E3%81%8D%E3%81%8C%E9%81%B8%E3%81%B6%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%83%80%E3%83%B3%E3%82%B9%E3%81%AE%E9%AD%85%E5%8A%9B%EF%BC%95%E9%81%B8
https://www.dancetokyotama.com/post/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E5%A5%BD%E3%81%8D%E3%81%8C%E9%81%B8%E3%81%B6%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%83%80%E3%83%B3%E3%82%B9%E3%81%AE%E9%AD%85%E5%8A%9B%EF%BC%95%E9%81%B8
https://www.dancetokyotama.com/post/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E5%A5%BD%E3%81%8D%E3%81%8C%E9%81%B8%E3%81%B6%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%83%80%E3%83%B3%E3%82%B9%E3%81%AE%E9%AD%85%E5%8A%9B%EF%BC%95%E9%81%B8
https://glassgirl.info/article/post-7237/4/
https://glassgirl.info/article/post-7237/4/
https://icon.jp/archives/13235
https://icon.jp/archives/13235、04-06-2025
https://icon.jp/archives/13301
https://icon.jp/archives/13301
https://liveidol.blog/20241123_penlight/
https://liveidol.blog/20241123_penlight/
https://liveidol.blog/20241122_photocollection/

WTFT7A4 FPLVERR, T 7A FAXZIeTHE ! 2ol FHOFEEL X! ? [MTF 74 FAVAMY

AFY . HE T A4 FOVERER”. 2025 4. https:/liveidol.blog/20241122 photocollection/,10-04-2025.

CHIKA AIDORU SENSEN, chika aidoru no “yabai” episodo matome raibu genba no riaruna miryoku to uragawa (episodi
“vabai” dei chika idol: il vero fascino della scena dal vivo e i dietro le quinte), 2025, https://liveidol.blog/yabai/, ultimo
accesso 10-04-2025.

WTFT7 A4 PR, HTF7A Py Wby —FEed | 54 7HE0 ) 7 Al & Bl

2025 4F. https:/liveidol.blog/yabai/ . 10-04-2025.

CRAZE JAPAN, Cos'e la cultura 2.5D? Come il Giappone fonde anime e performance dal vivo, in “J-Grab”, 2025
https://www.j-grab.com/it-fr/blogs/news/what-is-2-5d-culture-how-japan-blends-anime-and-live-stage-perfor-
mance?srsltid=AfmBOopCGPgbOOmdPDxrNXYdEBWCILDzhEiUSGEIs_aigTNJtX63F9IG , ultimo accessol4-09-
2025.

Chitkosei ga omoiegaku shorai ni tsuite no ishiki chosa 2025 (sondaggio del 2025 sulle prospettive per il futuro degli
studenti delle scuole medie e superiori), in “Sony Life” 2025, https://www.sonylife.co.jp/com-

pany/news/2025/nr_250731.html ultimo accesso 14-09-2025.

A BV RO W T o E#EGHE 2025] . Sony Life. 2025 4. https:/www.sonylife.co.jp/com-

pany/news/2025/nr_250731.html 14-09-2025.

DAVID W, MARX , The Jimusho System: Part One, “Néojaponisme”, 2010, https://neojaponisme.com/2010/04/05/the-

jimusho-system-part-one/, ultimo accesso 05-06-20205.

FUMIE Mizuno, Aidoru no menbakara no keiko wa? Daihyaotekina kara o tettei késatsu (quali sono le tendenze nei colori

assegnati membri dei gruppi? Uno studio approfondito sui colori rappresentativi), “Edimag”, 2019, https://edimart.jp/edi-

mag/ichiran/p853/, ultimo accesso 01-06-2025.

FUMIEMizuno, [7 4 FA DX v o—7 7 —ofand ? REW LD 7 —%HUKEL | . ”Edimag”, 2019 4,

https://edimart.jp/edimag/ichiran/p853/. 01-06-2025.

“Furitsuke-shi” Takenaka Natsumi-san: supotsu to onajiyoni aidoru mo yakuwari buntan ga iméji to shite kyoyi sa rete
iru (La coreografa Natsumi Takenaka afferma: proprio come negli sport, anche gli idol condividono questa immagine di
divisione dei ruoli), in “SOCCERKING”, 2012, https://www.soccer-king.jp/bijotoshukyu/article/86273.html ultimo ac-
cesso 04-06-2025.

IRATER T EEIA [ AR—VLRLCES5ETA FAb&EEpHEHBIA XAV L TcHEIRTVWS] |

SOCCERKING”. 2012 4E. https://www.soccer-king.ip/bijotoshukyu/article/86273.html 04-06-2025.

HIROKI Ochiai, Rainen ni tsunagu “TOKYO IDOL FESTIVAL onrain 2020 ga taiseiko (3) (grande successo del “TO-
KYO IDOL FESTIVAL online 2020 in vista del prossimo anno), in “tokushi kiji! Produced by Tokyo data navi”, 2020,

https://www.date-navi.com/future/20201007/index3.html, ultimo accesso 04-06-2025.

HE L TR < ITOKYO IDOL FESTIVAL #+ v 7 4 v 2020) 25KKE) (3) | . H¥#EEC5 | produ-

ced by (T — & &', 2020 4E. https://www.date-navi.com/future/20201007/index3.html 04-06-2025.

109


https://liveidol.blog/20241122_photocollection/
https://liveidol.blog/yabai/
https://liveidol.blog/yabai/
https://www.j-grab.com/it-fr/blogs/news/what-is-2-5d-culture-how-japan-blends-anime-and-live-stage-performance?srsltid=AfmBOopCGPgbOOmdPDxrNXYdEBWC9LDzhEiU8GEls_aigTNJtX63F9lG
https://www.j-grab.com/it-fr/blogs/news/what-is-2-5d-culture-how-japan-blends-anime-and-live-stage-performance?srsltid=AfmBOopCGPgbOOmdPDxrNXYdEBWC9LDzhEiU8GEls_aigTNJtX63F9lG
https://www.sonylife.co.jp/company/news/2025/nr_250731.html
https://www.sonylife.co.jp/company/news/2025/nr_250731.html
https://www.sonylife.co.jp/company/news/2025/nr_250731.html
https://www.sonylife.co.jp/company/news/2025/nr_250731.html
https://neojaponisme.com/2010/04/05/the-jimusho-system-part-one/
https://neojaponisme.com/2010/04/05/the-jimusho-system-part-one/
https://edimart.jp/edimag/ichiran/p853/
https://edimart.jp/edimag/ichiran/p853/
https://edimart.jp/edimag/ichiran/p853/
https://www.soccer-king.jp/bijotoshukyu/article/86273.html
https://www.soccer-king.jp/bijotoshukyu/article/86273.html
https://www.date-navi.com/future/20201007/index3.html
https://www.date-navi.com/future/20201007/index3.html

IDOLGROUND, The Impact of COVID-19 on Japanese 1dol Group Performances, “Idolground”, 2023, https://idol-

ground.com/articles/the-impact-of-covid-19-on-japanese-idol-group-performances/, ultimo accesso 04-06-2025.

IDOLGROUND, Unpacking the Role of Fan Chants in the Success of Japanese ldol Groups, “Idolground”, 2023,
https://idolground.com/articles/unpacking-the-role-of-fan-chants-in-the-success-of-japanese-idol-groups/, ultimo ac-

cesso 04-06-2025.

IDOLGROUND, The Cultural Significance of “Live Houses” in Japanese 1dol Group Music and Dance Performances,

“Idolground”, 2023, https://idolground.com/articles/the-cultural-significance-of-live-houses-in-japanese-idol-group-mu-

sic-and-dance-performances/ , ultimo accesso 04-06-2025.

IDOLGROUND, Captivating Moves: Exploring the Art of Choreography in Japanese 1dol Group Performances, “Idol-

ground”, 2023, https://idolground.com/articles/captivating-moves-exploring-the-art-of-choreography-in-japanese-idol-

group-performances/ , ultimo accesso 04-06-2025.

IDOLGROUND, Idol Festivals and Japanese 1dol Groups: A Cultural Phenomenon, https://idolground.com/articles/idol-

festivals-and-japanese-idol-groups-a-cultural-phenomenon/ , “Idolground”, ultimo accesso 04-06-2025

ITTO, [Nekkyo] “Yume wa Tokyo domu de utau koto” Chiigoku de “nihonshiki” chika aidoru “sengoku jidai' kakuchi de
300-ché no guriipu katsudo honba e no risupekuto... nihongo orijinaru kyoku mo (“sogno di cantare al Tokyd Dome”
“I’era degli stati combattenti” delle idol underground cinesi in “stile giapponese”, 300 gruppi diffusi nel paese, che
rispettano I’originale. ..e hanno anche canzoni originali in giapponese), in “FNN Prime Online”, 2025

https://www.fnn.jp/articles/-/910271 14-09-2025.
4w by [BUE] TZREEF—2CHlS 2 & | PETHAKX T T A4 P TEREFRM ) ¢ 300 B0

TN — TiEE) RKGFA~DY 2T b HARGEFY CF AL, FNN 774 L v T4 v 2025 4,

https://www.fnn.jp/articles/-/910271 14-09-2025.
Jihadols, in “Kpop Wiki” https://kpop.fandom.com/wiki/Category:Jihadols ultimo accesso 05-06-2025

“Joshigaku Kenkytikai”, http://www.joshigaku.net/publications/teikikankoubutu.html ultimo accesso 01-06-2025
JUN, Idol otaku terms for the everyday wota., “TAIGAKARAFAYA”, 2025, https://taigakarafaiya.substack.com/p/idol-

otaku-terms-for-the-everyday ultimo accesso 04-06-2025.

JUN, MIX, Its origins and its future within 1dol culture, in “TAIGAKARAFAYA”, 2025 https://taigakarafaiya.sub-

stack.com/p/mix-its-origins-and-its-future-within, ultimo accesso 04-06-2025.

JUN, MIX Around the World: The New Frontier, in “TAIGAKARAFAYA?”, 2025 https://taigakarafaiya.substack.com/ar-

chive?sort=top, ultimo accesso 04-06-2025.

K (pseudonimo), Aidoru ni rodo kijun-ho wa tekiyo sa reru no ka (11 Labor Standard Act si applica agli idol?) , “Note”,
2019, https://note.com/whomor2020/n/n8e677be0b45a, ultimo accesso 25-09-2025.
KAl Okudara, The Rule Against Love — Part 1: Why it’s Important to Be the Girl Next Door, in Tokyo Girls Update, 2016,

https://tokyogirlsupdate.com/rule-against-love-part-1-20160381848.html ultimo accesso 09-06-2025.

KANO Suenaga, Aidoru to atisuto (Idol e artista), in “Note”, 2024,
https://note.com/kano_0427/n/nd58663b91afl?sub_rt=share sb ultimo accesso 14-09-2025

x Kk F . r> 4 Fr v & 7 — 5 4 2 ~ A4 . Note . 2024 ##

https://note.com/kano_0427/n/nd58663b91afl?sub_rt=share sb 14-09-2025.

110


https://idolground.com/articles/the-impact-of-covid-19-on-japanese-idol-group-performances/
https://idolground.com/articles/the-impact-of-covid-19-on-japanese-idol-group-performances/
https://idolground.com/articles/unpacking-the-role-of-fan-chants-in-the-success-of-japanese-idol-groups/
https://idolground.com/articles/the-cultural-significance-of-live-houses-in-japanese-idol-group-music-and-dance-performances/
https://idolground.com/articles/the-cultural-significance-of-live-houses-in-japanese-idol-group-music-and-dance-performances/
https://idolground.com/articles/captivating-moves-exploring-the-art-of-choreography-in-japanese-idol-group-performances/
https://idolground.com/articles/captivating-moves-exploring-the-art-of-choreography-in-japanese-idol-group-performances/
https://idolground.com/articles/idol-festivals-and-japanese-idol-groups-a-cultural-phenomenon/
https://idolground.com/articles/idol-festivals-and-japanese-idol-groups-a-cultural-phenomenon/
https://www.fnn.jp/articles/-/910271
https://www.fnn.jp/articles/-/910271
https://kpop.fandom.com/wiki/Category:Jihadols
http://www.joshigaku.net/publications/teikikankoubutu.html
https://taigakarafaiya.substack.com/p/idol-otaku-terms-for-the-everyday
https://taigakarafaiya.substack.com/p/idol-otaku-terms-for-the-everyday
https://taigakarafaiya.substack.com/p/mix-its-origins-and-its-future-within%20ultimo%20accesso%2004-06-2025
https://taigakarafaiya.substack.com/p/mix-its-origins-and-its-future-within%20ultimo%20accesso%2004-06-2025
https://taigakarafaiya.substack.com/archive?sort=top
https://taigakarafaiya.substack.com/archive?sort=top
https://note.com/whomor2020/n/n8e677be0b45a
https://tokyogirlsupdate.com/rule-against-love-part-1-20160381848.html
https://note.com/kano_0427/n/nd58663b91af1?sub_rt=share_sb
https://note.com/kano_0427/n/nd58663b91af1?sub_rt=share_sb

KASAHARA Yuri, NOGUCHI Yuka, /1980's- 2010' s aidoru no rekishi itsunojidaimo totoi... heameiku ya isho no chigai o
toron, (storia delle idol dagli anni 80 al 2010, sempre preziose, discussione sulle differenze nei costumi, trucco e capelli)

“arweb”, 2021, https://ar-mag.jp/articles/-/10952?display=full, ultimo accesso 30-05-2025.

HAY%E, BEE. T [1980s~2010s 74 FADEH] WODEHR L B ~T7 X 4 7 0oKEDE LG

il . arweb. 2021 4. https://ar-mag.ip/articles/-/109522display=full, 30-05-2025.

K-Pop Versus J-Pop, in “The Diplomat”, 2011, https://thediplomat.com/2011/03/k-pop-versus-j-pop/ ultimo accesso 29-
05-2025.

KUBOTA Masaki, 16 sai no aidoru o jisatsu ni oikomu, “yume o kuu ojisan” no tsumi (Una idol di 16 anni spinta al

suicidio, le colpe dei “vecchi mangiatori di sogni”), “ITmedia business”, 2018, https://www.itmedia.co.jp/business/arti-

cles/1810/16/news049 2.html, ultimo accesso 14-09-2025.

ZHIEA, 16O T7 4 FArzEZRIGEVIADL, [E2B5BL XA DI . ITmediabusiness. 2018 7.

https://www.itmedia.co.jp/business/articles/1810/16/news049 2.html. 14-09-2025.

LEAP250, The Curious Case of Love Live! — u’s, and the interpellation of 2.5D idols, “Leap250's Blog”, 2016,
https://leap250.blog/2016/06/04/the-curious-case-of-lovelive-%CE%BCs-and-the-interpellation-of-2-5d-idols/,  ultimo

accesso 14-09-2025.

LIANZHANG, Wang, The Broken Dreams of China’s Wannabe Pop Idols, “Sixth Tone”, 2020.

https://www.sixthtone.com/news/1006161 ultimo accesso 22-08-2025.
Lucy Dayman, Here Are 11 Reasons Why K-Pop Is Better Than J-Pop, “culture trip”, 2018 https://thec-

ulturetrip.com/asia/japan/articles/here-are-11-reasons-why-k-pop-is-better-than-j-pop. ultimo accesso 04-06-2025

MAISHILO, Chika aidoru, dorekurai no “chika” de katsudo shite iru no ka? Kaisii-goto no rankingu o happyo (quanto

“underground” svolgono le loro attivita gli idol underground? Spiegazione della classifica per piani) , in “Excite”, 2019,

https://www.excite.co.jp/news/article/E1558078078793/, ultimo accesso 10-06-2025.

FWLA, HHTFTT7A P, ENLLVOWTF"THEHLTWIor? BRIt vF v I %%k

<. “Excite”. 2019, https://www.excite.co.jp/news/article/E1558078078793/, 10-06-2025.

MAKI Shimizu, oshigoto to wa? Imi ya katsudorei wo shokai (oshigoto, di cosa si tratta? Significato ed esempi), in “My-

navi woman”, 2022, https://woman.mynavi.jp/article/211223-24/, ultimo accesso 06-06-2025.
MAKI Shimizu. [#ELZHE (BL &) &iE? ERLEHHZEN] . ATy —~< v, 2022 4,

https://woman.mynavi.jp/article/211223-24/, 06-06-2025.

’

MANA Kamioka, “Aidoru to raibu” COVID-19 (shingata koronauirusukansenshd) to raibu ni kansuru chosa ni tsuite

(“Idol e la live” un sondaggio sul COVID-19 (nuovo coronavirus) e le esibizioni dal vivo), 2020, https://covid19.ja-

spm.jp/archives/421 ultimo accesso 01-06-25.

E R, T“7A e T4 77 COVID-19 (FiflanF 74N REYHE) & 74 7T 3/ EICO»

TJ . 2020 4F. https://covid19.jaspm.jp/archives/421. 01-06-25.

111


https://ar-mag.jp/articles/-/10952?display=full
https://ar-mag.jp/articles/-/10952?display=full
https://thediplomat.com/2011/03/k-pop-versus-j-pop/
https://www.itmedia.co.jp/business/articles/1810/16/news049_2.html
https://www.itmedia.co.jp/business/articles/1810/16/news049_2.html
https://www.itmedia.co.jp/business/articles/1810/16/news049_2.html
https://univeit-my.sharepoint.com/personal/878648_stud_unive_it/Documents/Leap250's%20Blog
https://leap250.blog/2016/06/04/the-curious-case-of-lovelive-%CE%BCs-and-the-interpellation-of-2-5d-idols/
https://www.sixthtone.com/users/21155/wang-lianzhang?source=normal_article
https://www.sixthtone.com/users/21155/wang-lianzhang?source=normal_article
https://theculturetrip.com/asia/japan/articles/here-are-11-reasons-why-k-pop-is-better-than-j-pop%20ultimo%20accesso%2004-06-2025
https://theculturetrip.com/asia/japan/articles/here-are-11-reasons-why-k-pop-is-better-than-j-pop%20ultimo%20accesso%2004-06-2025
https://www.excite.co.jp/news/article/E1558078078793/
https://www.excite.co.jp/news/article/E1558078078793/
https://woman.mynavi.jp/article/211223-24/
https://woman.mynavi.jp/article/211223-24/
https://covid19.jaspm.jp/archives/421
https://covid19.jaspm.jp/archives/421
https://covid19.jaspm.jp/archives/421

MANA Kamioka, Tokyo aidoru raibuhausu mappu ( 5-ban) ichi genba wa Akihabara na no ka? (mappa delle livehouse

di Tokyo (versione beta), la location principale ¢ Akihabara?), in “Note” 2020, https:/note.com/kamioka-
mana/n/n085bfYdc212¢ ultimo accesso 01-06-2025

LR . THERTA FAIATAT 22y 7 (BRR) —B5E [RER] 205 ? ] . in "Note” 2020,

https://note.com/kamiokamana/n/n085bf9dc212¢. 01-06-2025.

MASARU Shimizu, Namie no gotoji aidoru, genpatsu jiko norikoete fukkatsu sutéji (Gruppo idol locale di Namie torna sul

palco dopo aver superato l’incidente nucleare), in “Asahi Shinbun Digital”, 2011, https://www.asahi.com/spe-

cial/10005/TKY201108160157.html , ultimo accesso14-09-2025.

HARE, HRILO ZTYHT A Fv, FIEFHCRD X TEIEAT — V) ® A# M Digital, 2011 4,
https://www.asahi.com/special/10005/TKY201108160157.html 14-09-2025.

MELODY, 214 Idol Groups Unite for Record-Breaking 15th Anniversary Festival, in “Bonjour Idol”, 2025,

https://www.bonjouridol.com/articles/20250800-tokyo-idol-festival-2025, ultimo accesso 10-09-2025.

MURAKAWA, Aidoru songu ni hitsuyonamono ni tsuite kangaete mita kudan (riflessione sugli elementi necessari nelle

canzoni idol) , in “TOKYO DTM CONNECTION”, 2014 N https://tokyo-

dtm.com/blog/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%82%BD%E3%83%B3%E3%82%B0%E
3%81%AB%ES5%BF%85%E8%A6%81%E3%81%AA%E3%82%82%E3%81%AE%E3%81%AB%E3%81%A4%E3

%81%84%E3%81%A6%E8%80%83%E3%81%88%E3%81%A6%E3%81%BF%E3%81%9F.html, ultimo accesso 05-

06-2025.
MNAT, TAFEAVY V7B ELRDDICOWTE 2 THZMH, "TOKYO DTM CONNECTION”, 2014,

https://tokyo-
dtm.com/blog/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%82%BD%E3%83%B3%E3%82%B0%E

3%81%AB%ES%BEF%85%E8%A6%81%E3%81%AA%E3%82%82%E3%81%AE%E3%81%AB%E3%81%A4%E3

%81%84%E3%81%A6%E8%80%83%E3%81%88%E3%81%A6%E3%81%BF%E3%81%9F.html, 05-06-2025.

Inside The World Of Japanese Idols With & ¥ 7, in “Tokyo Podcast”, 2020, https://tokyo-podcast.com/inside-the-world-

of-japanese-idols/, ultimo accesso 04-06-2025.

NATSUMI Takenaka, Moto aidoruga “atarashi shokuba de mikudasareru” genjo. “Tsukaisute” no gyokai ni naranai tame
ni dekiru koto (le ex idol vengono guardate dall’alto verso il basso nei nuovi posti di lavoro, cosa si puo fare per non farle

diventare un business usa e getta?), in “Quick Japan Web”, 2022, https://qjweb.jp/journal/68773/ ultimo accesso 15-09-

2025.
TrpEE. [E74 FAt THLOCBG TR T s ] Bk, “HefB o icnohnwictE sl

& | . Quick Japan Web, 2022 4F, https://qjweb.jp/journal/68773/ 15-09-2025.

NATSUMI Takenaka, [Oshi no ko] no aidoru bydosha wa doko made riaruna no ka? Hoshino ai “migi maiku” no iwakan

to, geinodkai e no kikikan (Quanto ¢ realistica la rappresentazione degli idol in “Oshi no ko”? Il microfono nella mano

112


https://note.com/kamiokamana/n/n085bf9dc212c
https://note.com/kamiokamana/n/n085bf9dc212c
https://note.com/kamiokamana/n/n085bf9dc212c
https://www.asahi.com/special/10005/TKY201108160157.html
https://www.asahi.com/special/10005/TKY201108160157.html
https://www.asahi.com/special/10005/TKY201108160157.html
https://www.bonjouridol.com/articles/20250800-tokyo-idol-festival-2025
https://tokyo-dtm.com/blog/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%82%BD%E3%83%B3%E3%82%B0%E3%81%AB%E5%BF%85%E8%A6%81%E3%81%AA%E3%82%82%E3%81%AE%E3%81%AB%E3%81%A4%E3%81%84%E3%81%A6%E8%80%83%E3%81%88%E3%81%A6%E3%81%BF%E3%81%9F.html
https://tokyo-dtm.com/blog/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%82%BD%E3%83%B3%E3%82%B0%E3%81%AB%E5%BF%85%E8%A6%81%E3%81%AA%E3%82%82%E3%81%AE%E3%81%AB%E3%81%A4%E3%81%84%E3%81%A6%E8%80%83%E3%81%88%E3%81%A6%E3%81%BF%E3%81%9F.html
https://tokyo-dtm.com/blog/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%82%BD%E3%83%B3%E3%82%B0%E3%81%AB%E5%BF%85%E8%A6%81%E3%81%AA%E3%82%82%E3%81%AE%E3%81%AB%E3%81%A4%E3%81%84%E3%81%A6%E8%80%83%E3%81%88%E3%81%A6%E3%81%BF%E3%81%9F.html
https://tokyo-dtm.com/blog/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%82%BD%E3%83%B3%E3%82%B0%E3%81%AB%E5%BF%85%E8%A6%81%E3%81%AA%E3%82%82%E3%81%AE%E3%81%AB%E3%81%A4%E3%81%84%E3%81%A6%E8%80%83%E3%81%88%E3%81%A6%E3%81%BF%E3%81%9F.html
https://tokyo-dtm.com/blog/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%82%BD%E3%83%B3%E3%82%B0%E3%81%AB%E5%BF%85%E8%A6%81%E3%81%AA%E3%82%82%E3%81%AE%E3%81%AB%E3%81%A4%E3%81%84%E3%81%A6%E8%80%83%E3%81%88%E3%81%A6%E3%81%BF%E3%81%9F.html
https://tokyo-dtm.com/blog/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%82%BD%E3%83%B3%E3%82%B0%E3%81%AB%E5%BF%85%E8%A6%81%E3%81%AA%E3%82%82%E3%81%AE%E3%81%AB%E3%81%A4%E3%81%84%E3%81%A6%E8%80%83%E3%81%88%E3%81%A6%E3%81%BF%E3%81%9F.html
https://tokyo-dtm.com/blog/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%82%BD%E3%83%B3%E3%82%B0%E3%81%AB%E5%BF%85%E8%A6%81%E3%81%AA%E3%82%82%E3%81%AE%E3%81%AB%E3%81%A4%E3%81%84%E3%81%A6%E8%80%83%E3%81%88%E3%81%A6%E3%81%BF%E3%81%9F.html
https://tokyo-dtm.com/blog/%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB%E3%82%BD%E3%83%B3%E3%82%B0%E3%81%AB%E5%BF%85%E8%A6%81%E3%81%AA%E3%82%82%E3%81%AE%E3%81%AB%E3%81%A4%E3%81%84%E3%81%A6%E8%80%83%E3%81%88%E3%81%A6%E3%81%BF%E3%81%9F.html
https://tokyo-podcast.com/inside-the-world-of-japanese-idols/
https://tokyo-podcast.com/inside-the-world-of-japanese-idols/
https://qjweb.jp/journal/68773/
https://qjweb.jp/journal/68773/

destra fuori posto di Ai Hoshino e le preoccupazioni verso il mondo dello spettacolo), in “Quick Japan Web”, 2023,

https://qjweb.jp/regular/88723/, ultimo accesso 14-09-2025.
hEE, [ [HELOT)] OT7TA FAMBERECETITALRDOL? BT AH~A4 77 OEMNKE ., 356

R~DfEtER] . Quick Japan Web, 2023 4F, | https:/qjweb.jp/regular/88723/, 14-09-2025.

NEITA, Hajimete no kaiwai no aidoru no taiban ni ittemita (Ho provato ad andare per la prima volta a un faiban del

quartiere), “Note”, 2025, https://note.com/neyta6/n/ncb408bfba231 ultimo accesso 25-08-2025.
v, [ ToRBOT A F AL NV ITIT> THEZ] L “Note”. 2025 4

https://note.com/neyta6/n/ncb408bfba23 1 ultimo accesso 25-08-2025.

What is a kaigai idol?, In “Net Idol Wiki”,
https://net-idols.fandom.com/wiki/What _is a_Kaigai Idol%3F#:~:text=Kai-

221%201dols%20(JP%3 A%20%E6%B5%B7%E5%A4%96%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB.c
ulture%2C%20based%200utside%200f%20Japan, ultimo accesso 3-3-2025.

“New Cool Japan Strategy”, 2024, https://www.cao.go.jp/cool_japan/english/index-e.html, ultimo accesso 24-09-2025.

Sentai mono, aidoru..., guripu ni okeru iro to yakuwari no kankei (Sentai, idol... relazione fra i gruppi e I’assegnazione
dei colori), in “Nikkei Entertainment!”, 2011, https://web.archive.org/web/20210102210835/https:/www.nikkei.com/ar-
ticle/ DGXNASFK3000U_QI1A131C1000000/ ultimo accesso 04-06-2025.

Hgzv 25420, [EBE/ ., 740, A= 1CBIT50EEEAOEKZ] . HRZ V275

A v s v k ! . 2011 i .

https://web.archive.org/web/20210102210835/https:/www.nikkei.com/article/DGXNASFK3000U_Q1A131C1000000/ .

04-06-2025.

“Official Website Of The International Trade Administration”, 2023 https://www.trade.gov/market-intelligence/japan-music-
market#:~:text=Peculiarities%200f%20Japanese%20Music%20Market: &text=According%20t0%20the%20Record-
ing%?20Industry,19%20pandemic%20and%20related%20lockdowns ultimo accesso 09-09-2025.

SHINSHI, Okajima, “The Junior High School Second Year Theory” —What is the Prime Age for Idols? (Partl), in “Tokyo
Girls Update”, 2016, https://tokyogirlsupdate.com/idols-prime-age-okajima-20160278437.html ultimo accesso 09-06-
2025.

SHINSHI, Okajima, “The Junior High School Second Year Theory” —What is the Prime Age for Idols? (Part2), in “Tokyo
Girls Update”, 2016, https://tokyogirlsupdate.com/idols-prime-age-okajima-2-20160279225.html, ultimo accesso 09-06-
2025.

PATRICK, Doyle, Boyband a chi? L’intervista di Rolling Stone ai 5 Seconds of Summer, “RollingStone Italia”, 2016,

https://www.rollingstone.it/musica/interviste-musica/boyband-a-chi-lintervista-di-rolling-stone-ai-5-seconds-of-sum-

mer/313658/, ultimo accesso14-09-2025.

RIKA, Kuwahara, Idols who can’t quit, “Nippon.com”, 2019, https://www.nippon.com/en/japan-topics/c06002/idols-
who-can%E2%80%99t-quit.html, ultimo accesso 14-09-2025.

RISARISAS88S, Cafe-meguri to raibu sansen nikki, “Ameblo”, 2018 https://ameblo.jp/lunalunal-2-3/entry-

12409656054 .html ultimo accesso 17-09-2025.

113


https://qjweb.jp/regular/88723/
https://qjweb.jp/regular/88723/
https://note.com/neyta6/n/ncb408bfba231
https://note.com/neyta6/n/ncb408bfba231
https://net-idols.fandom.com/wiki/What_is_a_Kaigai_Idol%3F#:~:text=Kaigai%20Idols%20(JP%3A%20%E6%B5%B7%E5%A4%96%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB,culture%2C%20based%20outside%20of%20Japan
https://net-idols.fandom.com/wiki/What_is_a_Kaigai_Idol%3F#:~:text=Kaigai%20Idols%20(JP%3A%20%E6%B5%B7%E5%A4%96%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB,culture%2C%20based%20outside%20of%20Japan
https://net-idols.fandom.com/wiki/What_is_a_Kaigai_Idol%3F#:~:text=Kaigai%20Idols%20(JP%3A%20%E6%B5%B7%E5%A4%96%E3%82%A2%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%AB,culture%2C%20based%20outside%20of%20Japan
https://www.cao.go.jp/cool_japan/english/index-e.html
https://web.archive.org/web/20210102210835/https:/www.nikkei.com/article/DGXNASFK3000U_Q1A131C1000000/
https://web.archive.org/web/20210102210835/https:/www.nikkei.com/article/DGXNASFK3000U_Q1A131C1000000/
https://web.archive.org/web/20210102210835/https:/www.nikkei.com/article/DGXNASFK3000U_Q1A131C1000000/
https://www.trade.gov/market-intelligence/japan-music-market#:~:text=Peculiarities%20of%20Japanese%20Music%20Market:&text=According%20to%20the%20Recording%20Industry,19%20pandemic%20and%20related%20lockdowns
https://www.trade.gov/market-intelligence/japan-music-market#:~:text=Peculiarities%20of%20Japanese%20Music%20Market:&text=According%20to%20the%20Recording%20Industry,19%20pandemic%20and%20related%20lockdowns
https://www.trade.gov/market-intelligence/japan-music-market#:~:text=Peculiarities%20of%20Japanese%20Music%20Market:&text=According%20to%20the%20Recording%20Industry,19%20pandemic%20and%20related%20lockdowns
https://tokyogirlsupdate.com/idols-prime-age-okajima-20160278437.html
https://tokyogirlsupdate.com/idols-prime-age-okajima-2-20160279225.html
https://www.rollingstone.it/musica/interviste-musica/boyband-a-chi-lintervista-di-rolling-stone-ai-5-seconds-of-summer/313658/
https://www.rollingstone.it/musica/interviste-musica/boyband-a-chi-lintervista-di-rolling-stone-ai-5-seconds-of-summer/313658/
https://www.nippon.com/en/japan-topics/c06002/idols-who-can%E2%80%99t-quit.html
https://www.nippon.com/en/japan-topics/c06002/idols-who-can%E2%80%99t-quit.html
https://ameblo.jp/lunaluna1-2-3/entry-12409656054.html%20ultimo%20accesso%2017-09-2025
https://ameblo.jp/lunaluna1-2-3/entry-12409656054.html%20ultimo%20accesso%2017-09-2025

D X risa888. [ A 7=V &I 4 78 H ] . 2018 & . https://ameblo.jp/lunalunal-2-3/entry-

12409656054.html . 17-09-2025.

RYUICHI Masabayashi, Aikuru garuzu Iwaki no genki o zenkoku ni! Kanmin ichigan de shinsai fukko ato oshi (Iclegirls,

facciamo arrivare I’energia di Iwaki a tutto il paese! Governo e cittadini si impegnano nella ricostruzione dopo il disastro),

in “The Sankei Shinbun”, 2016, https://www.sankei.com/article/20160312-6RWJAROS5SKNLPVBJSUXWHBSAVM4/,

ultimo accesso 14-09-2025.
ERFGE—. [TAL2H =X (L) wbhbEorvEireEic! BER-ACESEREMHL | | ERHHE.

2016 £, https://www.sankei.com/article/20160312-6RWJAROSKNLPVBJSUXWHBSAVM4/, 14-09-2025.

SA Yaguchi, Aidoru no kosei o sayii suru furitsukeshi to iu shigoto (il lavoro del coreografo ¢ determinare la personalita
dell’idol), in “NIKKEI STYLE!”, 2013, https://www.nikkei.com/article/DGXNASFK0701F X00C13A5000000/ ultimo
accesso 05-06-2025

KO, 74 Frofir:s s 2646 & v 453 ] . "NIKKEI STYLE!”, 2013, https://www.nik-

kei.com/article/DGXNASFKO0701F X00C13A5000000/ 05-06-2025.
SAMANTHA, Low, Captivating a Global Audience: The World of Kaigai Idols, in “Tokyo Weekender”, 2023,

https.://www.tokyoweekender.com/entertainment/kaigai-idols/, ultimo accesso 04-06-2025.

SANG-HYUN, Ahn, SEO-YOUNG, Kim, YouTube Music, Spotify overtake local streaming platforms in S. Korea, “The Cho-
sun Daily”, 2025, https://www.chosun.com/english/industry-en/2025/05/13/SDJLEE763BBBFCYTSFLWTFJDEY/, ul-
timo accesso 14-09-2025.

S**T KINGZ Shoji. GANMI Sota, K-POP to J-POP no furitsuke no meikakuna chigai wa? (quali sono le piu grandi

caratteristiche fra le coreografie K-POP e J-POP?), in “Music Natalie”, 2022, https://natalie.mu/music/co-
lumn/479097/page/2, ultimo accesso 04-06-2025.

S**T KINGZ Shoji. GANMI Sota, [K-POP & J-POP DR Y ff F DBHMEZRENIZ? ] . ” HFEA XY —> |

2022 £E. https://natalie.mu/music/column/479097/page/2. 04-06-2025.

SHOICHI Ota, “Kawaii” médo ga fukkatsu, josei aidoru-kai no ima (il ritorno della modalita kawaii, il mondo delle idol

femminili di oggi), in “Toy06 Keizai Online”, 2024, https:/toyokeizai.net/articles/-/848532 ultimo accesso 14-09-

2025.
KHEE—. b= FREE . LAETA FAROWE, JERFEA Y 74 v, 20244,

https://toyokeizai.net/articles/-/848532 ultimo accesso 14-09-2025.

Tokyo police create public service warning about kids obsessing over their favorite male idols, in “Soranews24”, 2022,

https://soranews24.com/2022/10/30/tokyo-police-create-public-service-warning-about-kids-obsessing-over-their-favor-

ite-male-idols/ ultimo accesso 06-04-2025.
TOARU CHIKA AIDORUGURUPU, [Masumi] chika aidoru to SNS no un'yo ni tsuite kangaete miru ([Masumi] Ho riflettuto
sulle idol underground e 1’uso dei social media), in “Note”, 2024 https://note.com/senobe/n/n7780e9683445, ultimo ac-
cesso 17-09-2025
LHZMTTA YA IA=T [ [£FH] HWTFTA Fre SNSOERICOWTEZTHS] | Note,

114



https://ameblo.jp/lunaluna1-2-3/entry-12409656054.html%20、17-09-2025
https://ameblo.jp/lunaluna1-2-3/entry-12409656054.html%20、17-09-2025
https://www.sankei.com/article/20160312-6RWJARO5KNLPVBJ5UXWHBSAVM4/
https://www.sankei.com/article/20160312-6RWJARO5KNLPVBJ5UXWHBSAVM4/
https://www.nikkei.com/article/DGXNASFK0701F_X00C13A5000000/
https://www.nikkei.com/article/DGXNASFK0701F_X00C13A5000000/
https://www.nikkei.com/article/DGXNASFK0701F_X00C13A5000000/
https://www.tokyoweekender.com/entertainment/kaigai-idols/
https://www.chosun.com/english/people/ahn-sanghyun/
https://www.chosun.com/english/industry-en/2025/05/13/5DJLEE763BBBFCYT5FLWTFJDEY/
https://natalie.mu/music/column/479097/page/2
https://natalie.mu/music/column/479097/page/2
https://natalie.mu/music/column/479097/page/2
https://toyokeizai.net/articles/-/848532　ultimo%20accesso%2014-09-2025
https://toyokeizai.net/articles/-/848532　ultimo%20accesso%2014-09-2025
https://toyokeizai.net/articles/-/848532　ultimo%20accesso%2014-09-2025
https://soranews24.com/2022/10/30/tokyo-police-create-public-service-warning-about-kids-obsessing-over-their-favorite-male-idols/
https://soranews24.com/2022/10/30/tokyo-police-create-public-service-warning-about-kids-obsessing-over-their-favorite-male-idols/
https://note.com/senobe/n/n7780e9683445

2024 £, https://note.com/senobe/n/n7780e9683445, 17-09-2025.

TOMOYA a.k.a. nagasode uwagi, kyoku de sukininaru aidoru ~ aidoru gakkyoku to seisei Al to kimeisei ni tsuite (innamo-
rarsi degli idol tramite le canzoni: la composizione della musica idol e le IA generative, e la nominalita), in “Note”, 2025,

https://note.com/ntd95/n/nb587a241cc33, ultimo accesso, 05-06-2025.
Ly aka EfibE. [HTHFxICh3T7A4 FAa~T4 Fasphe AL &84 IO WT] . ”Note”.

2025 £, https:/note.com/ntd95/n/nb587a241cc33. 05-06-2025.

ToMOYA a.k.a. nagasode uwagi, Josei aidoru guripu o (muriyari) chiiki de ruikeika shite mita (ho provato a catego-

rizzare (in modo forzato) i gruppi idol femminili dividendoli a seconda della zona), in “Note”, 2025,

https://note.com/ntd95/n/n3d1dda4e539b, ultimo accesso 05-06-2025
&b aka EMiEE, [T A A v—7% (EHE D) Hg oAb L CTH7Z] | "Note”, 2025 4F,

https://note.com/ntd95/n/n3d1dda4e539b , 05-06-2025.

TORABE, Wotagei to wa? Rekishi ya bunka, waza o tettei kaisetsu! (cos’¢ la wotagei? Una spiegazione dettagliata della
sua storia e della sua cultura), in “Wotagei times”, 2018, https://wotageitimes.com/wotageitoha/#co-index-2, ultimo ac-

cesso 25-09-2025.
bR FrELRF?ERLX., BEEREMS ! 7 2 EX AL L X7 2018 F | hitps://wotageiti-

mes.com/wotageitoha/#co-index-2. 25-09-2025.

TOSHIRO, Arai, Not Just a Trend, but Culture: The Idea That “Idols = Live Performances” Planted and Keep Continuing
Since the 90s, in “Tokyo Girls Update”, 2015 https://tokyogirlsupdate.com/idol-trend-to-culture-20151062463.html 27-
01-2025.

Underground idol, in “Na-

muwiki”,  https:/en.namu.wiki/w/%EC%A7%80%ED%95%98%20%EC%95%84%EC%9D%B4%EB%8F%8C ,ul-
timo accesso 06-06-2025.

Y ASUO (O14KU), Chika aidoru otaku katsudo repoto 8 — ofukai hen- (Diario delle attivita di un otaku di chika idol 8 —
edizione offkai-) , in “Note”, 2024 https://note.com/yasuo_otaku/n/n37fe2459d46b , ultimo accesso 17-09-2025

T B(AE 7). [MWTEFTAFPALAF X Z7EHL KR -8 —F 7 & —1 . 2024 4

https://note.com/yasuo_otaku/n/n37fe2459d46b. 17-09-2025.

Idol 101: How to Do Idol Calls and Mixes, in “Yes Tiger!” https://yestiger.wordpress.com/2018/03/07/idol-101-how-to-

do-idol-calls-and-mixes/ ultimo accesso 12-03-2025.

JONGYEON, Yeo, Guide to Korean Music Show Wins: How the Scores are Calculated, in “Creatrip”, 2024, https://crea-

trip.com/en/blog/14391. 14-09-2025.

YUKO Hasada, Sakamichi, anjurumu, mo mo kuro, BiSH...... aidoru ni totte no “isho” to wa? Guriipu no tokucho o
kosatsu (Sakamichi, Angerme, Momoclo, BiSH... cos’é un “costume” da idol? Considerazioni sulle caratteristiche dei

gruppi), 2021, in “real sound”, https://realsound.jp/2019/08/post-399407.html, ultimo accesso 01-06-2025.

115


https://note.com/senobe/n/n7780e9683445
https://note.com/ntd95/n/nb587a241cc33
https://note.com/ntd95/n/nb587a241cc33
https://note.com/ntd95/n/n3d1dda4e539b
https://note.com/ntd95/n/n3d1dda4e539b
https://wotageitimes.com/wotageitoha/#co-index-2
https://wotageitimes.com/wotageitoha/#co-index-2
https://wotageitimes.com/wotageitoha/#co-index-2
https://tokyogirlsupdate.com/idol-trend-to-culture-20151062463.html
https://en.namu.wiki/w/%EC%A7%80%ED%95%98%20%EC%95%84%EC%9D%B4%EB%8F%8C
https://note.com/yasuo_otaku/n/n37fe2459d46b
https://yestiger.wordpress.com/2018/03/07/idol-101-how-to-do-idol-calls-and-mixes/
https://yestiger.wordpress.com/2018/03/07/idol-101-how-to-do-idol-calls-and-mixes/
https://creatrip.com/en/blog/14391
https://creatrip.com/en/blog/14391
https://realsound.jp/2019/08/post-399407.html

PUEHETY. [RE. 7vyair s, b7 a, BiSH - TAFRLICE o TORELIZ? I —Tok;

W Aa#%] | 2021 4. “real sound”. hitps://realsound.ip/2019/08/post-399407.html, 01-06-2025.

YuwMl, (Wotagei no kisd) “kecha” to wa ( [1 fondamenti del wotagei] il “keckak”), in “Rag Music”, 2024, https://www.ra-

gnet.co.jp/kecak?disp=more ultimo accesso 17-09-2025.

wah, [ [72Z0RBE] [7F %] Lix] . RagMusic, 2024 4, https://www.ragnet.co.jp/kecak?disp=more.

17-09-2025.
YUNA, Park, “Fansumers” emerge as social media power brokers, in “The Korea Herald”, 2019,

https://www.koreaherald.com/article/2192709, ultimo accesso 14-09-2025.

What the hell is an idol?, in “Homicidols”, 2016, https://www.homicidols.com/fags/#more-700, ultimo accesso 05-06-

2025.
WITHNEWS, Watashitachi ga josei aidoru ni hamaru riyii kyiizo suru “onna otatachi” (Perché amiamo le idol, il rapido
aumento delle wota donna), in “Withnews”, 2016, https://withnews.jp/arti-

cle/f0160827002gg000000000000000W02t10501gg000013900A, ultimo accesso 14-09-2025.
WITHNEWS, [FA72 bR LW T 4 Fric~28dE Ald 2 [+ %] 725 ] . Withnews., 2016 4E,

https://withnews.jp/article/f0160827002qq000000000000000W02t10501gq000013900A, 14-09-2025.

116


https://realsound.jp/2019/08/post-399407.html
https://www.ragnet.co.jp/kecak?disp=more
https://www.ragnet.co.jp/kecak?disp=more
https://www.ragnet.co.jp/kecak?disp=more
https://www.koreaherald.com/article/2192709
https://www.homicidols.com/faqs/#more-700
https://withnews.jp/article/f0160827002qq000000000000000W02t10501qq000013900A
https://withnews.jp/article/f0160827002qq000000000000000W02t10501qq000013900A
https://withnews.jp/article/f0160827002qq000000000000000W02t10501qq000013900A

