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Capitolo 1: Lo ukiyoee il suo contesto

1.1 La decontestualizzazione delle stamkigoe

dalla tradizione giapponese all dapp

Le stampaikiyoe (immagini del mondo fluttuante) rappresentano una delle espressioni
artistiche piu emblematiche e riconoscibili della cultura giapponese. Tra le opere piu celebri di
guesta tradizione spicdéanagawa okinami ura (La grande onda al largo di
Kanagawa18301831ca) di Katsushika Hokusai (176061 849) , di venut a
non solo nella sua forma originale, ma anche attraverso le innumerevoli interpretazioni, parodie

e omaggi che ha ispirato rteimpo(Fig. 1).

Fig. 1 Katsushika Hokusal,a grande onda di KanagawdallaserieTrentasei
vedute del Monte Fyjil83031 ca.

Lébapprezzament o i ntukiyoana lzaifagontald diffugmoeeral difusridelt a mp e

Giappone, rendendole protagoniste di collezioni private, mostre ed esposizioni in tutto il

mondo, dove sono state valorizzate come oper
spesso | 6 u neranmiradecdal @ig:i operesbitep cornici o protette da teche, in
spazi museal. accessibildi previo pagamento d

Sebbene tali accorgimenti siano indispensabili per garantirne la conservazione, introducono

una distanza non solo fisica, ma anche conce



|l a percezione. I n assenza di undadeguata co
rischio & quello di ridurre queste stampe a semplici esempi di bellé datiapprezzare

esclusivamente sul piano estetico.

In assenza di una contestualizzazione storica, culturale e sociale, il rischio é ridurre queste
xilografie a semplici esempi di belle arti, apprezzabili esclusivamente sul piano estetico. Un
simile approccimenega la funzione originaria e il profondo legaine | g e mkeyoeeond e | | 6
la quotidianita del periodo Edo  (16031868), limitando una comprensione piu articolata

del loro valore storico e culturale.

Questa distanza non e generata unicamente dalla decontestualizzazione fisica delle opere, ma

e il risultato di una prospettiva critica consolidata gia nei primi contatti tra le stakiymee

il mondo occidentale nel corso dell 60ttocent
classificazione dellekiyoecome belle arti ha favorito un approccio prevalentemente formale,
spesso condotto senza unb6badeguata conoscenza
tipo di analisi, caratterizzatta un certo distacco metodologiédia progressivamente isolato

|l e stampe dal l oro contesto originarieo, Lo

oscurando la comprensione del loro significato e della loro funzione sociale ed economica.

Una visione di questo tipo venne inizialmente promossa dal movimentdagehismé e
successivamente sostenuta da studiosi come Arthur Davison Fickel@88B8e Jack Hillier
(19121995),% il cui contributo influenzd profondamente la percezione e la diffusione dell
xilografieukiyoei n Occi dente, ponendo | e basi per gr a

L1l concetto di belle arti a cui si fa riferimento in questo contesto & di origine relativamente recente, delineato da
studiosi quali Paul Oskar Kristeller, Larry Shiner, Pierre Bourdieu, Terry Eagleton e Paul Mattick. Risalente al

Settecento, questo coicé o0 °= strettamente | egato ai mut ament i ec
intrattiene una relazione di reciproca interdipender
condividessero unbdessenza fpeercmd idir eprcchceu Zieo nde sc u Intgurea
e | dintratteni mento popol are. Contestual ment e, S i S Vi
volto a consolidare tale distinzione, definito da Kristeller come moderno sistemadieleda Bourdieu come

campo dell éarte. Tra gli el ement i fondant i di qguest ¢
creativo e autonomo, | 6attribuzione di un valore intr
pragmat@ e | a relativa autonomia dell destetica rispetto

basata sulla contemplazione disinteress@avid CLOWNEY,i Def i ni ti ons of Art and Fi
Originsd , Thie dournal of Aesthetics and Art Criticiswol. 69,n0. 3, 2011, p. 309)

2 Arthur Davison FICKEChats on Japanese PrintSrederick A. Stokes Company, New York, 1915, pp225

3 Jack HILLIER,Japanese Colour Printsn Great Artists Collectionvol. 7, Encyclopaedia Britannica, Laragd

1971, p. 3.

41l termineJaponisme coni ato dal critico doédarte francese Philj
che | 6arte, | 6estetica e |l a cultura giapponese eserci
in particolare in Francia, a partire dafleconda meta del XIX secolo.

5 (segue nota)ack Ronald Hillier (191:4995), eminente studioso britannico di arte giapporfesaitore di testi

fondamentali per lo studio e la diffusione delle starakigoei n Occi dent e. Ol teude al | 6att
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C ipotizzabil e c lestampedkiyopegama Belleaarie se tda un daw |hé
facilitato | a | oro accettazione e valorizza
riesca a cogliere appieno le peculiarita di questo genere. A differenza della pittura, che richiede
tempi di realizzazione pilinghi e solitamente si lega al lavoro di un singolo artista, le stampe
ukiyoesonoil risultato di un processo produttivo collettivo, regolato da dinamiche artigianali

e commerciali. Il loro valore non risiede esclusivamente nell'aspetto estetico, meanatia

loro funzione pratica, in quanto oggetti pensati per rispondere alle esigenze comunicative della
societa del periodo Edo. Questi aspetti si pongono in netto contrasto con la concezione

occidentale di belle arti.

Superando l a Vvisione i mitata del | 6apprezz
reinserire le xilografieikiyoenel loro contesto storico, culturale e sociale originario. Ignorare
guestdbackgroundsignifica semplificare il ruolo culturale e comunicativo di queste opere, che
rivelano la loro potenza di strumento mediatico solo se collocate nel contesto della societa del

periodo Edo.

Nei paragrafi successigj prendeannoin esame alcuni esempi concreti per dimostrare come
la decontestualizzazione abbia ostacolato una comprensione piu profonda e sfumata delle
stampeukiyoee I mpedendo di coglierne appieno il si

tempa

12Dal | 6opalt & 0 oqu@iskanaE o

riscoprire il contesto delle stampkiyoe

Un modo per evidenziare la discrepanza tra la contestualizzazione odierna e quella originaria
delle stampekiyoeemerge dalle xilografie stesse, le quali forniscono preziosi indizi sulla loro
fruizione e funzione nel periodo Edo. Attrayv
come il fenomeno della decontestualizzazione abbia trasformato la percezjoastd stampe,
separandole dal loro contesto storico e sociale e riducendole prevalentemente a oggetti di valore

estetico ed espositivo.

catal@oimportanti collezioni, tra cui quella di Henri Vever, e per venticinque anni € stato il catalogatore ufficiale

dell e stampe giapponesi presso | a c adHakusdi:bPaistings, Sot het
Drawings and Woodcutsondra 1955);The Japanese Print: A New Approdtiondra 1960);Utamaro: Colour

Prints and PaintinggLondra 1961);The Art of Hokusai in Book lllustratiofiondra 1980).

~7~



La prima immagine presa in analisi € una tadoldtagawa Hiroshige (17971858),
tra i piu celebri e influenti artistikiyoeal pari di Katsushika Hokusai. Questishiki e
(stampa broccato) appartiene alla sdvieisho Edo hyakkei (Cento vedute
famosedi Edo) e raffigura un paesaggio intitolafamagawaatsumi no hana —

(Ciliegi in fiore sulle rive del fiume Tamagajvérig. 2).

Pubblicata tra il 1856 e il 1859, la serie ottenne un
successo straordinario, venendo ristampata piu volte.
Dopo la scomparsa di Hiroshige nel 1858, il suo allievo

Utagawa Hiroshige I (18261869)

porto a termine il progetto, contribuendo alla

diffusione e alla longevita di questa raccolta,

considerata una delle testimonianze piu iconiche della

topografia e dell 6eftetica d

Questa stampa e celebre per la sua rappresentazione
della straordinaria bellezza naturale di Edo, offrendo
uno scorcio suggestivo della citta e incentivando i

viaggiatori a visitae. L6i mmagine raffig

T " del flume Tamagawa adornato dai ciliegi in fiore
Fig. 2 Utagawa HiroshigeCiliegi in fiore
sulle rive del fiume Tamagavealla serie - durante la stagione delllanami , la tradizionale
Cento vedute famose di EA®56

usanza giapponese di contemplare la fioritura di questi
alberi. Il ciliegio, simbolo della caducita e della bellezza effimera della vita, aggiunge un
ulteriore livello dis i gni f i ¢ a tcliamandd ud tema pradondamente radicato nella

cultura giapponese.

Ancoraoggi, esemplardi questa stampsono conservain musei e mostre specializzassa
compare sullo sfondo a sinistreella fotografialfig.3) che documenta | 6al |
mostra del Brooklyn Museuh New Yorkdedicataalla serie di HiroshigéL 6 e sposi zi one

distingue per una disposizione lineare delle opere, capace di creare un insieme armonico che

5 Lorenz BICHLER;Melanie TREDE Hiroshige: Meisho Edo hyakkei = One Hundred Famous Views of Edo
Taschen, Coloia, 2015, p. 15.

"lbid., p. 263.

8lo6esposi zi o mHieshtgesm@odanmus ¥iews of Edo (f@akashi Murakami)tenutasi al Brooklyn
Museum di New York, Bprile - 4 agosto 2024.
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mette in risalto al tempo stesso la maestria compositiva di Utagawa Hiroshige e la raffinatezza

del suo stile. Ne risulta una particolare enfasi sulla dimensione esteticataeilfee.

Fig. 3 Brooklyn MuseumHi r oshi gedés 100 Famous Views of
New York, 5aprile - 4 agosto 2024

Nondimeno, il significato e la percezione di una stampa mutano radicalmente quando essa
viene analizzata all éinterno del propri o col

come filo conduttor e, iuntriood StaghwaKwnisapdaa s sar e al

(17861865), noto anche come Toyokuni 11l

Quese tavoleappartengonallaserid may @ mi t at e s Ei n @k dRatodia
attualedelle quattro classsociali: guerrieri, contadini, artigiani e mercantrig. 4), che
rielabora in maniera moderna e satirica la tradiziomg@earchia socialeeoconfuciana
shing@k@shd

9 La societa giapponese del periodo Edo (16888) era strutturata secondo il sistesna i n @k s h @
una rigida gerarchia di origine neoconfuciana che collocava al vertice i sashirai)( seguiti dai contadini( @
), dagli artigiani K @ ) e, allultimo posto, dai mercants (h @). Sebbene questi ultimi occupassero

formal mente il l'ivello pi%% basso della piramide soc!i
crebbero in modo significativo nel corso del periodo, contribuendo in maniera decisiva allo sviluppo dacea vi
culturaurbanad h @ni n bun)kai ncentrata sui centri di Edo, @&saksa
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Lbattenzione  focalizzat a sritelinledo accbl@oschee me r ¢
operavano nel campo delle xilografie, settore in forte espansione durante il Jeriodawa

! trittico offre uno spaccato dell a vivace

un negozio di stampez @s hi y a.

Fig. 4 Utagawa Kunisaddylercanti, dalla serieParodia attuale delle quattro classi sociali:
guerrieri, contadini, artigiani e mercantil857

Donne el egantemente vestite sono colte nel/l

mercanzia, riflettendte dinamiced e | commer ci 0o dNellastavadamsipigtra del | 6

del trittico sono visibili, nell'angolo a sinistra, la stampa di Hiroshige gia menzidrigta2)

e il titolo della serieMeisho Edo hyakkei (Fig. 5): un dettaglio che testimonia
la diffusione e dapprezzamento dei lavod i Hi roshige all depoca, r
| 6ambiente in cui tali stampe venivano espos

Léanal i si di una stampa di Hi r c
guello museale contemporaneo e quello di un negozio
speci al i z z arappresehta luh puatp dicpartenza
significativo per mettere in discussione i preconcetti che

spesso condizionano la percezione di queste operéd fine

di questo elaborato, &€ propedeutico sottolineare come le
xilografie ukiyoe non fossero destinate esclusivamente alle

élite nobiliari o alla classe samurai, ma costituissero, al

contrario, un elemento essenziale della vita quotidiana delle

Fig. 5 Utagawa Kunisada, classi mediebasse.
dettagliodaFig. 4

~10~



La corretta contestualizzazioné fondamentale perfii!

cogliere il ruolo centrale delle stampleyoenella cultura
popolare del periodo Edo, evidenziandone la funzion
ogget ti dﬁintratteniment
simile approccio consen

ancora diffusa, che le riduce a mere opere di belle art

Proseguendo | 6anal i Kunisada
(Fig. 4), emergono ulteriori elementi a sostegno di que
idea. Nellatavolacentrale(Fig. 6), una giovane ragazz:
tiene tra le mani ufoglio raffigurante un attore diabuki

, Svagopopolae e uno dei temi piu celebri gener
delo ukiyoe Gli spettatori di kabuki acquistavano

frequentemente stampe che ritraevano i loro atiu:

Fig. 6 Utagawa Kunisada,
preferiti nelle vesti dei personaggi, colti nelle scene dettaglp da Fig.4

iconichedelle rappresentazioni.

Nel |l 6ul ti ma t av oHiga7),sordraffigurateduie donre jnterde adaeetsarea  (
con in braccio dei bambini. Il bambino a sinistra stringe un foglio arrotolato, verosimilmente

una xilografia, particolare che ne sottolinea la popolarital 6 accessi bilit”™ eco
spalle si staglia umoren ( ), la tenda tradizionale giapponese che, oltre alla funzione
decorativa, assolve scopo praticali segnalare il nome déittivita e la tipologia di merce in

vendita.In questo caso, la tenda blu reca la publdlidél grossisteed editore dixilografie

Sakanag Eikichi (attivo 18551866.ca),'° con i grandikanji centrali che indicano
azuma nishikie (stampafbroccat® orientald,'! la merce trattata dal negozio
10 (segue notapakanaya (anche Uoya) Eikichi fu un editore attivo per un periodo relativamente breve,

tra il 1855 e il 1866. Non si conoscono molti dettagli biografici sulla sua vita, ma le sue prime pubblicazioni
comprendono sia stampe serializzate sia opere autonome di Kunisada, che divenhefpi@estot i st a princip

sua produzione. Grazie all déelevata qualit?® di st amp a
rapi damente ad attirare una clientela raffinata ed e
pubbi car e i pri mi fascicoli dMelisHo &dolHyakkeia gr an(@entoser i e d

famose vedute di EdojAndreas MARKS,Japanese Woodblock Prints: Artists, Publishers and Masterworks
16803:190Q Tuttle Publishing, North Clarendon, 2010, p.302)

1] termini azuma nishike ( ) 0 Edo nishikie ( ), rispettivamente abbreviate &mumae ( )e
Edo e( ), derivano il loro nome dal fatto che le stampe a colori policronmhiki e ) erano
originariamente una speci al i}equirdliautsdueenifvorttotdai visitatoriEdo (| 6

provenienti dalle province.
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L6inserimento di guesto dett a
ma costituisce una precisa strategia miarketing
orchestrata dal |ISékeandg Eilochie del
stesso. Cid che oggi potrebbe essere scambiato per una
semplice decorazione e, in realtd, un esempio

embl ematico dell e pratiche pu
abitanti di Edo, osservando la stampa, potevano
riconoscere il riferimento al negozia#a sua merce e, se

interessati, recarvisi per i loexquisti.

Léutilizzo delle xilografie

rappresenta wundulteriore prowv

occidentale di belle arti risulti limitante se applicata al

Fig. 7 Utagawa Kunisada,
detiglio da Fig. 4 genereukiyoe Considerate nel loro contesto originaté,

stampeerano caratterizzate da un uso pragmatico e destinate a un pubblicapoipalitre,
il loro processo produttivo non era frutto del lavoro di un singolo artista, ma il risultato di una
collaborazione tra piu figurspecializzateconfigurandosi come urzatena di produzione di

massavolta a massimizzare i guadagni.

Tuttavia, la rinuncia di considerare le xilografie esclusivamente come opere di belle arti non
deve tradursi in una svalutazione dell dinter
per il loro valore estetico. Al contrario, tale interesseatiato un ruolo determinante nella
diffusione e nella notorieta internazionale di queste opere. Parallelamente, si €&
progressivamente consolidata la consapevolezza della necessita di analizzare tali manufatti
all 6interno del | o resociale al fine di restituiraet unarconmprensione u | t u
piu articolata e aderente al loro significatiaginario.

1.3 Osservare una stampa:

il ruolo del contesto culturale nella percezione visiva

Nella sezione precedente si € mostrato come la comprensione dellegtaropgossa variare

in funzione del contesto espositivo. Il n ques
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del | 6osservatore <che, attr av e pwaeontibliscepim opr i o

maniera inconsapevole alla decontestualizzazione di tali opere.

Per comodita argomentativa, e forse per consuetuidic@nscia | 6anal i si del
Utagawa KunisadaF{g. 4) e stata condotta seguendo un ordine di lettura da sinistra verso
destra, corrispondente alla naturale direzione dello sguardo di un lettore occidentale. Per un
abitante del Giappone del periodo Edo, tuttavia, la sequenza avrebbe assunto un andamento

diverso: il sistema di scrittura tradizionale giapponese prevede infatti la lettura da destra verso

sinistra e dallodalto verso il basso.

Questa osservazione solleva un interrogativo
condiziona | a percezione di una stampa? Segu
del |l 6osservatore si s amednteentdilmome dehnegoaonpere c o n

poi spostarsi sulla merce esposta. Una simile sequenza risulta particolarmente funzionale alla

finalit”™ promozionale dell 6i mmagine, poich®
stato i nome da@alel 0 esaéforzaodaoc ommes 3 | 6ef f i
pubblicitario.

Ne consegue <che il nostro modo di osservar
costituiscono un processo neutrale, ma il risultato di una costruzione culturale.
Lé6interpretazione visiva  infatticidproms mat a

modo significativo sulla percezione e sulla sensibilita estetica. Questa variabilita interpretativa,
determinata ddbackgrouncc ul t ur al e del |l 6osservatore, si a |
esempiaindicativo é La grande onda di Kanagawdi Hokusai, gi 7 richianm

giapponese piu riconosciuta a livello globdkey( 1).

Spesso annoverata tra le immagini piu dinamiche ed evocative del periodo Edo, la notorieta
attual e di guest éopera il risultato di un
sottolinea Guth (2015) nel suo studio sulla diffusione globala d&impa. Pur riconoscendo

la straordinaria maestria di Hokusai, la popolarita_degrande ondanon rappresenta una
gualit?” i ntrinseca dell 6oper a, ma | 6esito d

sviluppatosi nel tempo. Attraverso molteplieppropriazioni culturali e rielaborazioni,
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| 6i mmagine ha acquisito un valore simbolico

originario, trasformandosi in un emblema globéle.

Un primo aspetto che testimonia il processo di decontestualizzazione riguarda il titolo stesso
della stampa. Sebbene oggi sia universalmente notalcagrande onda di Kanagawa, piu
semplicementéa grandeonds il titolo originario eraKanagawa oki namira

(Sotto | 6onda al | argo di KanBggwhk), sian] bopk|
(Trentasei vedute del Monte Fuji8261823.

Fin dall a sua concezione, Sotto | 6onda al | &

autonoma, ma come parte di un piu ampio progetto dedicato al Monte Fuji. Oggi, invece,

|l 6opera ~ general mente percepitaesosanaéd un s oc
La sua trasformazione in icona globale ha fa
val ore aut onomo, mentre in Giappone | a gerar

seguito logiche diverse

La grande onda di Kanagawaon € la stampa piu apprezzata della serie in Giappone; al
contrario, altre vedute del Monte Fuiji, in particolare la cosidddtaFuji (Fuji rosso

(Fig. 8), godono di una popolarita ben maggiore presso il pubbljgmonica*

La fortuna della Grande onda i
Occidente € legata alla sua capacita
suscitare emozioni intense, ma

backgroundculturale dello spettatore ni
orienta in maniera decisiva il significatc
Seguendo il modello di lettura occidenta
da sinistra a destra, lo sguardo percorre ..
cresta del |l 6onda, .

vortice delle acque e si posa infine Srig. 8 Katsushka HokusaiVento leggero, mattinata sere,

" . . dalla serielTrentasei vedute del Monte Fu}i830-32 ca.
Monte Fuji, enfatizzando il contrasto tre.

2 Christine M. E. GUTHHo kusai 6 s Great Wave: ,Bilongrvaephsyi togf od Glaoh
Honolulu, 2015, p. 21.

13 Julie Nelson DAVISPicturing the Floating World: Ukiy@ in Context Uni ver sity of Hawai 6i
2021, p. 4.

YGUTH,Ho k u s a i Wave..Qit.,.3858.
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|l a potenza della natura e |l a stabilit”™ del

Acaval caredo | 6onda, in un processo di i mmede

La direzione sinistraestra non era del tutto ignota come convenzione pittorica, ma poteva
risultare meno naturale per un osservatore giapponese, abituato alla sequenza@mpdesta.

|l ettura tradizionale giapponese, da destr a
del |l 6onda e | a minaccia che incombe sull e in

movimento al suo imminente impatto.

Queste differenze percettive mostrano come |
convenzioni culturali di chi ossecGaafliUkaco®r
(Vento leggero, mattinata serena, 18832 ca.)nota anck comeAka Fuji (Fig.

8), permette di approfondire ulteriormente le sfumature della ricezione delle opere di Hokusai.

La stampa raffigura i/ Monte Fuji all'"al ba,
netto contrasto con la dinamicita de La grande onda, Hokusai propone qui una rappresentazione
essenziale e priva di f i gur eadedalteaqumetastabititéo mi nat

della montagna.

Léequilibrio compositivo non ~ imposto da wu
partecipazione dell osservatore, chiamato a
integrare le assenze percettive. Questa dinamica riflette un principicestetdamentale

dell 6arte giappones¢fin cuilla tensioheo gemerata dal Yudtms i mme
dall 6i ncompl etezza formale viene risolta dal
il non-raffigurato acquista un potere evocativo pari, se hon superiore, a cio che é esplicitamente
rappresentato. L'ossa&tore diviene cosieor eat or e del |l doper a, part e

piacere estetico che nasce dalla risoluzione della tensione.Visiva

BChristine MokEsaGOWEH,Grieat -Camuwyeapanese Vidial Cutdrds €he Arh

Bulletin, vol. 93,n0. 4, 2011, p.473.

18| principio estetico delldukinsei (asimmetria) celebrditegolarita come fondamento di una bellezza
equilibrata e armoniosa, in sintonia con la sensibilita Zen e le forme imperfette del mondo naturale.
Contrariamente alla simmetria rigida spesatmrizzata in Occidente, fokinseidimostra come il vero equilibrio

possa emergere da composizioni intenzionalmente irregolari. Questa imperfezione controllata invita lo sguardo a
compl etare mental mente ci, che =~ assente, renmendo |0
in un partecipante attivo dell édesperienza estetica.

17 Muneshige NARAZAKI,Hokusai: 36 Views of Mt. FyjKodansha International, @ k, 1988, pp. 2&7.

~15~



Proprio questo principio estetico, profondamente radicato nella cultura giapponese, spiega le
differenze di percezione tra Oriente e Occidente riguardo alle opere di Hokusai. In Giappone,

Fuji rosso evocava un forte legame identitario con la montagna sacra, richiamando una
sensibilita orientata alla contemplazione e alla completezza immaginativa. Al contrario, in
OccidenteLa grande ondaha assunto connotati epici e drammatici, rispecchiando una
predilezione per il dinamismo e la spettacolarizzazione deflat u r a . La preferen:
| 6altra stampa, cos?3 come | a Il oro elevazio

significativamente in funzione dei contesti culturali e delle strategie di ricezione sviluppatesi

nel tempo.
Questo fenomeno mostra chiaramente corbadkgroundc ul t ur al e del |l 6osser
influenzi | a fruizione delle opere, ma ne co

determinando quali immagini diventino emblematiche e quali rimangano in secondo piano.

1.4 Arte, consumo e comunicaziore:ukiyoenella societa Edo

Léintroduzione al t ema del | akyake dasitateepsrt ual i :
comprendere appieno i molteplici usi pragmatici di queste immagini, con particolare attenzione

al loro ruolo come strumenti mediatici e pubblicitari nel Giappone del periodo Edo. Sebbene

la funzione promozionale rappresenti uno degli aspittevidenti, come nel caso dektico

di Utagawa Kunisada che pubblicizza un negozidildgrafie(Fig. 4 , | 6i mpi ego del
a fini di marketingera in realta molto piu ampio e articolato, sempre strettamente connesso alle

trasformazionistorite e soci ali del |l 6epoca.

Appare quindi inadeguato applicare alkiyoegli stessi criteri di valutazione riservati ad altre
tradizioni artistiche, in particolare a quella occidentale. Non a caso, il concbtjotsii

(belle arti) fu introdotto in Giappone solo a seguito dei primi contatti@mndpa edAmerica,
affermandosi in modo sistematico durante la Restaurazione Meij{18681912) come parte

di un processo di modernizzazione culturale volto ad allinearsi agli standard estetici e

istituzionali occidentalt® Nella cultura giapponese premoderna, invece, il termine pil vicino

BD@Fshin BAdre, 6Art and | dentity: For Whom, For,What?56
trad. di Sarah Allen, iReview of Japanese Culture and Sogiety. 26, 2014, p. 346.

~16~



al |l 6i de a gdijutsufi a,rcheednprendeva una gamma di pratiche molto pit ampia,

senza | a netta distinzione tra arte naltao e

Le stampeukiyoefurono prima di tutto strumenti visivi al servizio dei bisogni di una societa
prospera, incarnando | 6estetica effimera e |
undepoca <caratterizzata da | unga shitwibii | it
consumistiche e | 6espansione del mer cato de
commerciale. Queste xilografie non nacquero
Apuroo, come spesso llaatvwcceantali, maecdme pradotbculralid el | e
profondamente radicati nelle dinamiche economiche e sociali del loro tempo. Gli artisti e gli
editori di maggiore successo furono quelli in grado di intercettare i gusti di un pubblico ampio

e di soddisfarée esigenze dei committenti, assecondando le logiche di un mercato in continua

evoluzione.

Fig. 9 Utagawa Kunisaddrtigiani, dalla seridParodia attuale delle quattro classi sociali:
guerrieri, contadini, artigiani e mercantil857
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Capitolo 2: Tra critica e mercata

la legittimazione delloukiyoe

2.1 Studio e categorizzazione del genak@&yoenel periodo Edo

Fin dalla sua diffusione, il genenk&iyoefu accompagnato da riflessioni critiche che forniscono

0ggi preziose testimonianze sulla sua percezione in epoca Edo. Gli scritti dei critici del tempo
si rivelano fondamentali per comprendere le dinamiche economiche sottese al genere e per
analizzare com tali fattori ne influenzassero i processi di canonizzazione, favorendo alcuni
artisti a discapito di altri. La fama di un artistlyoe infatti, non scaturiva dal solo merito
estetico, ma era profondamente legata al successo commerciale e al fapaldlileb.

In questajuadrg assumono particolare interesseteri di valutazione adottati dai primi critici
giapponesiTra questi, spicca lafigurad &t a Na n p(b/491823)il cuiruolo pw

essere paragonato, in un certo senso, a quel@iatgio Vasart nella tradizione artistica
occidentale, poiché contribui in modo determinante alla sistematizzazione e alla riflessione
teorica sulle opere degli artisti del suo tempo. Approfondire il suo punto di vista permette non
solo di comprendere meglio la percamalelloukiyoein Giappone, ma anche di illuminare le

dinamiche culturali @conomichehe ne hanno guidato lo sviluppo.

22t a Nanpo e déeicanord @b ukiyoe zi one

Lo studio delb ukiyoesi sviluppo parallelamente alla sua diffusione ed evoluzione, grazie al
contributo di studi osi e a p pda sategoozzaaet € c he
sistematizzare il genere artistiod tal proposito, sono pervenuti fino a noi saggi e commenti

critici che offrono testimonianze preziose sulla percezione coeuttelbee dellesue figure

di spicco, rivelando come il fenomeno fosse oggetto di riflessione fin dalle sue origini.

l1GiorgioVasari (15111 574) fu un pittore, architetto, storico de
sua operd.e vite de' piu eccellenti pittori, scultori e architett@riconsiderata il fondamento della storiografia

artistica occidentale e rappresenta ancora oggi un punto di riferimento imprescindibile per lo studio degli artisti
rinascimentali italiani.
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Tra | e figure di maggiore rilievo in questo
punto di riferimento per la scena artistica dell'epoca. Nato a Edo in una famiglia di samurai di
ceto inferiore, presto servizio alkmin diverse funzioni amministrative. Nonostante le umili

origini, la sua erudizione e le sue capacita gli valsero progressive promozioni, conquistando la

stima dei contemporanei.

Nanpo collabord con numerosi artisti, tra cui Katsushika Hokusai (1760:1849),
Ch@bunsai Ei s(h7661829), Teisai Hokuba (17711844) e Sakai
HJi t su (1761:1828), contribuendo alla realizzazione di opere che combinavano
i mmagi ni e testi poetici . Mol t i di pinti del |
contributo si estese anche alla produzione di stasypgnono (cosa stampatagdehon

(libri illustrati). Sebbene rari, i dipinti da lui realizzati costituiscono un ulteriore aspetto

della sua poliedrica produzione artistica.

@&t a Nanpo redasseoUkaypei mai k(&aripensien sliki@l |

4nel 1790. L'opera, concepita come una raccolta di commenti e biografie di artisti, fu oggetto

di numerose aggiunte e revisioni nel corso del tempo. Sebbene non stat@aubblicata
ufficialmente durante il periodo Edo, circold ampiamente in forma manoscritta, subendo
continui aggiornamenti da parte di diversi autori. Col tempb, koi y o edivanneiurkp@nto

di riferimento imprescindibile per studiosi e appassionati, contribuendo in modo decisivo alla
definizione di un canone stori@tistico per d ukiyoe Cido che Nanpo non poteva prevedere,

tuttavia, era che i suoi stydiati come semplici osservazioni empiriclsarebbero stati in

seguito considerati dati oggd i v i acqui sendo undautorevol

profondamente le narrazioni successive sul genere.

211 surimono , |l etteral mente ficosa stampatao, era una part
qualita, realizzata in tirature limitate e destinata a occasioni speciali, come le celebrazioni di Capodanno, le
raccolte poetiche o eventi privati. A differendelle stampe commercialkiyoe i surimono si distinguevano per

il formato ridott o, l 6uso di cart gropargegpeatl @,i mpd @mgm! id
tecniche di stampa estremamente raffinate

3Yoshi o KATé&feta Nanpo ga keahitdchbs ume¥assukv yo

(Gli artistiukiyoeannot at i diaUk#beaeijiNsan p o) ,,vol. 126, 1998, p. 3.

4 Un dizionario biografico fondamentale per la ricerca sukiyoe che raccoglie biografie, lignaggi, stili e opere

rappresentative degli artisti. Or i (@74%1823)i fa meseytite c o mp i
ampliato da altri artisti e scrittori attivi nel con
(1761-1816), Sasaya Kuninori (date sconosciute), Shikitei Sanba (17761822), Keisai Eisen

(17901 848) e Sai t @ (18@8839). Tuttavia, nessuna di queste versioni fu pubblicata
al momento della stesura, ma fu tramandata manoscritta, dando origine a numerose varianti. L'edizione del 1802,
arricchita dagli aggiornamenti di a Sappresditald prighd eopia Sas a
esistente del testo ed & stata pubblicata con il fildtoi y 0o e k @s h @Gtudio delb ukiyoe).
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Davis (2008; 2021) cita questodéopera non con
strumento analitico per comprendere la percezione culturaleud@loenel periodo EdoLe

inserzioni biografiche, sebbene apparentemente promozionali, testimoniano infatti il
riconoscimento del genere come forma artistica legittima. La diffusione del testo e i continui
contributi di di ver si autori @ niergssatozla eun o | 6

domanda giustificava una sistemazione critica funzionatecatato

Come altre tradizioni artistiche popolari,uiyoenon emerse in maniera indipendente, ma si
sviluppo attraverso una complessa interazione tra cultura, pratica artistica e dinamiche di
mer cat o. Nel |l 6epoca Edo, cos3® come in altre
economia di beni e servizia Iclassificazione delle opere in base a generi, materie e qualita

ri sultava fondamentale per consolidarne | 6ap

economico.

E dunque possibile ipotizzare che il canone delineato da Nanpo rispecchiasse non solo gli
standard estetici del suo tempo, ma anche le pressioni di un sistema in cui il successo
commerciale e il riconoscimento critico si influenzavano reciprocamente.tdricdi

valutazione da lui adottati, frutto di un processo di legittimazione progressiva, furono definiti

per massimizzare | 6i mpatto sul pubblico e s
considerati meritevoli di attenzione o strategicamentempovibili, contribuendo a
consolidare una gerarchia di val ore che rif]l
di distinzione commerciale. Il suo elenco, pertanto, non &€ una rappresentazione oggettiva della
storia delloukiyog ma il riflesso di un meccanismo culturale in cui alcuni artisti divennero

"vincitori" di una selezione dettata da fattori tanto critici quanto econémici

Il nol tr e, va considerato che critici come &t
indiretti nel promuovere e valorizzare quegli artisti con i quali intrattenevano rapporti di
collaborazione, come nel caso del gia citato Katsushika Hokusai. Talaicknavidenzia

come la costruzione del valore artistico fosse inseparabile da logiche di mercato e da strategie

di promozione, nelle quali il successo commerciale e il riconoscimento critico si alimentavano

reciprocamente.

5 Julie Nelson DAVISUtamaro and the Spectacle of Beauty Uni ver sity of Hawai 6i Pres
29-30.
6 DAVIS, Picturing the Floating World , cit., p. 23.
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In altri termini, i canoni su cui si basa lo studio di questo genere artistico non possono essere
considerati indipendenti dal contesttorico e dalle pratiche commerciali e promozionali

del | 6epoca, ma devono essere | etti come il
culturali che contribui a consolidare nel tempo la reputazione deloe La legittimazione

critica e il successo di mercato, infatti, si alimentavano reciprocamente, definendo un circolo

virtuoso in cui il valore estetico e qlekconomico divenivano sempre piu interdipendenti.

2.3 Trapennello ematricedi legno:

| fondatori delb ukiyoee leorigini di uncanone

Un esempio particolarmente significativo di queste dinamiche si osserva nella scelta dei tre
"fondatori” delloukiyoed a parte di &t a Nanpo:(157185%H,a Mat a
Hishikawa Moronobu (161816 94) e Hanab (16521724}, figired

cui statusé rimasto invariato nel tempo. Tuttavia, i criteri adottati da Nanpo nella selezione di

questi artisti come capostipiti del genere non sono esplicitati con chidr&zpmssibile

desumeré 6 e s ¢ | aspdnentindéscuble pittoriche gia consolidate, come queki dité

etosaha , concentrandosi invece sugli artisti attivi nel contesto urbaracli

eshi ).8

Va ricordato che questa non € una divisione netta: sebbeneocogkjiybe sia considerato
prevalentemente un'arte legata alla stampa, le sue origini affondano nelle tradizioni pittoriche
giapponesi precedentn particolare, esso si sviluppo in continuita con le sctodae yamato

e , attive sin dd7941588)pahe raffigilaayan@ scene narrative
ispirate alla vita quotidiana. Questa tradizione pittorica continud a prosperare fino al periodo
Edo, subendo | 6i kafn/@u quale, ael XVe setold, pmdusse laffinate
rappresentazioni di scene di gendrel (z o k u g &°Alcuni studiosi di arte giapponese

considerano questi dipinti come precursoriaeKiyoe e non vi € dubbio che molti degli artisti

TKAT&Rt @ Nanpo ¢ akiydeshitachi s ditme 8.a

8 Conil termine machi eshi (pittore dicitta) ci si riferisce auna nuova categoria di artisti emersi nel
periodo Edo, non affiliati a scuole tradizionali cokaen d@osa Operavano in contesti urbani, spesso come liberi
professionisti, rispondendo alla domanda di arte accessibile da parte della borghesia e dei mercanti. La loro
indipendenza da vincoli accademici favori sperimentazione e adattamento al mercato.

91l terminef T z o k u g acomposto dd 1 z o k Yusi e costumi) ga (dipinto), definisce un genere
artistico dedicato alla rappresentazione della vita quotidiana e delle tradizioni popolari.
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di spicco di questo movimento abbiano ricevuto una formazione nelle tradizioni pittosehe
eka n.@

Oggi, | 6ammirazione moderna per |l a qualit”™ g
che, nel periodo Edo, le opere stampate erano ritenute di valore inferiore rispetto ai dipinti.
Questi ultimi, essendo pezzi unici, godevano di un prestigggmre, poiché rappresentavano

una manifestazione diretta delle abilita tecniche e artistiche del pittore. Al contrario, la
produzione di stampe era un processo collettivo, che coinvolgeva disegnatori, incisori e

stampatort!

Iwasa Matabei, noto principalmente come pittore, fu celebre per la sua abilita nel raffigurare la
societ”™ contemporanea, al punto da guadagnar
che Hanabusa ltch@ si di sdinumseeonds mememaleldrot ut t o
opere vennero riprodotte tramite la xilografia, contribuendo a diffonderle tra studiosi e

appassionati e a consolidarne la presenza nella memoria culturale giagponese.

Tuttavia, € Hishikawa Moronobu a essere piu spesso citato come il "padreaikiigdie Il suo

statusnon fu determinato esclusivamente dal merito artistico, ma scaturi da una strategia
consapevole di autopromozione, che seppe integrare con abilita le logiche di mercato
del | 6epoca. Moronobu sfrutt, con | unsygmoni r anz
conquistando il favore del pubblico e affermandosi come figura centrale nel panorama artistico.

'l suo contributo si nleglitimedisnddipmpte libriillusiratieo i nno
stampesingolc he contri buirono a definire non sol o
e commerciale dalukiyoe Pur non essendo il primo a sperimentare la xilografia, Moronobu

seppe imporsi grazie a un approccio sistemico, che coniuga creativita, diffusione di massa e
strategia di mercato, ponendo le basi per la trasformazione welloein un fenomeno

culturale e commerciale duraturo.

A consolidare ulteriormente questa fama contribui un processo di legittimazione culturale
promosso da intellettuali e collezionisti, come testimonia l'inclusione delle sue opere nell
Uki yoe r ui kdeta Nanpo. Moronobu incarna emblematicamente lardiglel

"vincitore" delineata da Nanpo nei suoi commentari: un artista che seppe unire talento creativo,

0 Richard LANE,Grafica giapponesgtrad. di Giorgia Bruno Ruffini, Il Saggiatore, Milano, 1962, p. 12.
IManuel a CAPRIkA ydog méi ar t e 6odiill Giagpone eol. 41,2004, p.MS. 0
21 ANE, Grafica giapponesé, cit., p.33.
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opportunita storiche e strategie produttive calibrate sulle esigenze del mercato. Il successo della
sua opera risulto inestricabilmente legato al contesto commerciale e culturale del periodo Edo,

che ne favori tanto la produzione quanto la ricezione atitic

La sua capacit?7 di catturare | 61 mmaginari o
narrativamente coinvolgente pose le basi per la diffusione capillare welloe durante

| 6i ntero periodo Edo. La produzione di Mo r
pittoriche consolidatgin particolareyamato e e ka n)@ le emergenti tendenze urbane,
rappresento un elemento fondamentale per la trasformazioneikigtbein un vero e proprio

mass mediund el | epoca, in grado di veicolare non

tendenze culturali e dinamiche sociali.

2.4 HishikawaMoronobu:

la nascita della stampeiyoecome fenomeno di massa

Hishikawa Moronobu fu uno dei principali esponentirdechi eshipittori cittadini attivi nella

Edo delle origini, specializzati nella creazione di immagini destinate a una committenza urbana.
A lui e riconosciuto il merito di aver firmato alcune delle prime stampe raffiguranti scene di
vita quotidiana e aspetti dellaltura contemporanea, contribuendo in modo decisivo a definire

lo ukiyoecome genere artistico autonomo.

Tra gli elementi distintivi della sua opera spiccano una padronanza della linea, capace di
conferire dinamismo e chiarezza alle composizioni, e una raffinata costruzione narrativa, che
rendeva vivide ed espressive le interazioni tra i personaggi. Laitéare bilanciare dettagli
decorati vi con una forte | eggibilit”™ visiva
destinata a esercitare una profonda influenza sulle generazioni future e a porre le basi per

| 6 evol uzukiyeRaralttlameh® al | 6attivit”™ artistica, M
dedico alla formazione di numerosi allievi, trasmettendo un metodo di lavoro che sarebbe stato

ripreso e consolidato dagli artisti dei decenni succe¥sivi.

3DAVIS, Picturing the Floating World , cit., p. 23.
1 Gian Carlo CALZA,Ukiyo-e, Phaidon Press, Lora 2005, p. 33.
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Il successo della sua produzione, tuttavia, non fu legato al solo valore stilistico: la capacita di
intuire le preferenze di un pubblico ampio si rifletté nella scelta di temi accattivanti e nella

diffusione delle sue opere in formati accessibili.

La produzione di Hishikawa Moronobu include oltre centocinquanta volumi e album illustrati,
caratterizzati da una vasta gamma di soggetti: attori, cortigiane, bellezze femminili, le mode
della gente comune e, in particolare, il quartiere del piacere diiwWasa . Secondo
Nagata (2014), Moronobu elaldouna nuova visione di questi luoghi, recuperando motivi

propri della pittura @lite e collocando Yoshiwara &élhterno di una cornice visiva prestigiosa.

In questo modo, ne esalt fascinofidi altaclass 0, suggerendo undassoci
| 6ari stocrazi a. Contemporaneament e, i suo
| 6i mmaginari o | egato ai quartieri del piacer

e accrescendiodher d Wialuirta™ dneldle®i mmagi nari o pop

Il n guesto contesto, | 6arte di Moronobu intro
urbano, in cui strade, edifici e figure umane venivano rappresentati con un dinamismo narrativo
originale. La versatilita delle sue immagini gli permise di irgdere i gusti di una
committenza eterogenea: da un lato, soddisfaceva le aspettative di una clientela agiata, attratta
da raffinate rappresentazioni Vi sive; dal | 6

illustrati e stampe a foglio singolo, diesiti a un pubblico piti ampio e popolare

Accanto alle scene di vita cittadiradlp Yoshiwara eun cospicuo corpus di immagini erotiche
(shunga ), la produzione di Hishikawa Moronobu comprendeva anche illustrazioni di
poesie classiche, guide turistiche e di moda. Dal punto di vista editoriale, le sue prime opere
seguivano ancora un impianto tradizionale, con la parte superiore della paginaadalipat
testo.A partire dal 1681, tuttavia, la struttura dei suoi libri cambio radicalmente: la porzione
testuale si ridusse a un quarto della pagina, lasciando maggiore spazio alle illustrazioni e
rendendo i volumi piu accessibili. Parallelamente, Moroncbatribui attivamente alla
definizione di due formati destinati a diventare centrali nello sviluppo d&lime | 6al bum
illustrato, solitamente composto da dodici grandi stampe legate da un tema comune, e la stampa

a foglio singolo'®

®Hel en MitsuHiINsAWGAKTaAWa fiMor onobu6s Yoshiwara | magery:
Century Popular Ad , Ukiyoegeijutsu ,vol. 167, 2014p.98

®Madal ena Nat suko HAS HishMva MoroBddiR DonPpéntingsito pridts Estudos
Japoneses/ol. 17, 1997, p. 130.
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All a fine del XVI |

secol o,

Moronobu e i

SuUoi

scomparsi, ma la sua influenza rimase ben visibile nei lavori degli artisti della generazione

successiva, tra cui Torii Kiyonobu

(16641729), Torii Kiyomasu

tra la fine del XVII e I'inizio del XVIII secol@a), Okumura Masanobu

e Kaigetsu@Ando

(attivo

(16861764)

(attivo 17001714ca). Grazie alla sua innovazione stilistica

e alla capac#tdi ampliare la diffusione e il pubbliadello ukiyoe Moronobu pose le basi per

| 6evol uzione futura de

narrativa di largaonsumo.

2.5 Gliehondi Moronobu:

] b |
; '—1;—7—5 Q ¥TA%E I
il
Bkl b bt F 58

1 :
Fig. 10 Hishikawa MoronobuCento donne del Giappon&6%

I gener e, consol i
tra moda e arte
Con | 6opera di Mo

degli aspetti centrali di questa tesi:

' ut il
di

promozione

ZzO0
comunicazione di

visiva,

raggiungere e influenzare un pubblico

ampio e composito.

del | a
massa e di
capace i

Un esempio

emblematico @Vakoku hyakujo

(Cento donne del Giappone,

1695) Fig. 10), pubblicata postuma,

che rappresenta figure femminili in

dand

ronot

st amp

una molteplici& di ruoli e occupazioni. Vi sono ritratte musiciste, venditrici ambulanti, serve,

dame di compagnia e cortigiane, aora particolare enfasi sulla stratificazione sociale e sulla

diversificazione dei ranghi.

Queste i mmagi ni non si

[ 1 mi

tavano a

do

cume |

parteciparono attivamente alla costruzione culturale degli ideali di bellezza, rafforzando

gerarchie sociald] e differenze dienfasiasullgo at t
caratteristiche fisiche e sull deleganza si t
| 6abbigliament o, |l e acconciature e il porta
status Lébestetica pr omo s s adiffdsione gliuneodetli econagtafcimp e f
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condivisi e riconoscibili, contribuendo a standardizzare tanto canoni di apparenza sociale

guanto parametri estetici.

hY

Ancora piu evidente e il caso dedlinagatabon (libri di modelli), volumi che
raccoglievano decine, a volte centinaia di disegni, e che possono essere considerati i precursori
delle moderne riviste di moda. Nati come campionari disegnati a manelpeti di sarti e

tessitori, questi libri vennero inizialmente prodotti a6y cuore defindustria tessile e della

tintoria, oltre tre secoli fa. A partire dlald &anlaun (16611673), i disegni iniziarono a

essere stampati a inchiostro, con comrilettagli annotati a margine, poiché la tecnologia

del |l 6epoca non c ons en Atiraveasso queste annadazidbnetestsdi,ahmp a a
specificavano colori, tessuti e tipologie di decorazionehiglagatabondivennero non solo

strumenti di promozione commerciale, ma anche manuali delle distinzioni sociali, in cui ogni
elemento dell'abbigliamento era associato a un preciso contesto determinato da classe, eta e

occasi othe doduso.

Col tempo, la produzione diinagatabonsi diffuse anche a Edo, dove artistiudiiyoeattivi
nella capitale aderirono a questa corrente; il primo fra questi fu Hishikawa Moronobu. Figlio
di un rinomato tintoré® Moronobu si dedico alla produzione kiinagatabon illustrando

modelli per kimono che divennero un riferimento essenziale per sarti e appassionati.di moda

A Hishikawa Moronobu e attribuitfosode no sugatami (Specchioa figura intera
di kosodg!® (Fig.11), pubblicato nel 1683 dé@#ditore Urokogataya Sanzaemon

. Il volume presentava una struttura a doppia pagina: su quella di sinistra compariva il
disegno tecnico di un kimono, mentre su quella di destra erano raffigurate donne abbigliate
secondo le ultime tendenze, accompagnate da didascalie esplicative. Cocospio
strumento pratico per sarti, il libro consentiva di riprodurre agevolmente gli indumenti grazie
alla definizione nitida dei model | i fornit a

i struzioni det t algrimena t e un $esato ldiGetanaypépeeegndicaziomil

"MurasakiFUJISAWA , Ukiyoeno biinmedi a tosdite— nooki nPe=—
(Bellezzedello ukiyoe la funzione mediaticg, in Ukiyoegeijutsu , vol. 155, 2008pp. 6-7.

¥Dal e ROY Llapdarese,Prinfs and lllustrated Books The Rrinceton University Library Chronigle

vol. 49, ro. 1, 1987, p. 97.

19 Kosode( ) in giapponese significa letteralmente "maniche corte". Si riferisce a un indumento unisex a

maniche corte che si € evoluto nel kimono. Originariamente indossato come indumento intimo durante il periodo

Kamakura,il kosodepasso a essere un capospalla durante il periodo Ektwsdteera un indumento comune

indossato da tutti i livelli sociali.
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per |l a decorazione
sia sulla parte esterna che su
guella interna, con suggerimenti

per iricami2°

Tenendo presente | @
Moronobu, € evidente come gli
hinagatabon non  fossero
soltanto testimonianze delle

tendenze estetiche del tempo,

ma anche strumenti di notevole
- T e praticita. Venivano venduti
Fig. 11 Hishikawa MoronobuSpecchio a figura intera di kosodé83 . .
nelle librerie urbane, accanto a
romanzi e altri libri illustrati, ed erano commissionati da sarti e venditori di tessuti per essere
mostrati ai clienti. | piu abbienti potevano anche prenderli in prestito per consultarli

comodamente a casa.

Tra | a met” del XVI I X seco
furono pubblli7Cead0volunail

di questo tipo. La maggior parte dec

esemplari sopravvissuti presenta evidenti se
di usura: copertine, frontespizi e altre pa
sSono spesso mancanti o danneggiate. Qu
condizione, comune a molti degihon piu
antichi, risulta particolarmente accentuata r
caso dei libri di moda, soggetti a un u:

intensivo e ripetuto nel tempd

Alcune illustrazioni  offrono  esemp

significativi dell du i mode

stampe raffiguranti disegni per kimonc
impiegati sia dai consumatori sia dr“’Fig_lzKitaoShigemasaKat sukawa

[l negozio di kimono Echigoyalalla serie

mmercianti. Un mpio € visibile in ur : :
co ercianti. Un ese pio € sibile u Allevamento dei bachi da sete/72ca

2Betty Y. Hnhgatk BoR The Aiffi Institute of Chicago Collection of Kimono Pattern Book#ért n
Institute of Chicago Museum Studiesl. 18, ro. 1, 1992, p. 89.
211pid., p. 87.
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raffigurazione tratta dalla seri€aiko yashimi gusa¥s=

14 «n L (Allevamento dei

bachi da seta, 17%&) (Fig.12), realizzata congiuntamente da Katsukawa Shansh

(17261792) e Kitao Shigemasa (17391820. In questa scena, un commesso del

negozio Echigoya (divenuto il grande magazzino Mitsukoshi  all'inizio del XX

secolo) fa visita a due donne nella loro abitazidMentre si appresta a presentare un rotolo di

chirimenalle donne, presso la cliente e visibile una stampa a foglio singolo che raffigura un

disegno dikosode In questo contesto, il foglio assume una funzione chiaramente pratica, in

guanto permette alla cli

ente di vis®glalizzare

Poiché il pubblico femminile costituiva la principa(
utenza sia degli hinagatabon sia dei kimono
personalizzati, la maggior parte dei modelli conter
in questi volumi era rivolta specificamente alle doni
Le pubblicazioni erano spesso organizzate iseb)
all 6et”™ e al rango soci
stagione o all doccasion
indossati. Un esempio significativo, semp

riconducibile a Moronobu, €& la raccolta del 16

Shinpan kosoden hinakata Lo vy
(Nuova pubblicazione dimodeli di kosodé¢ (Fig.13),

in cui i disegni erano suddivisi in categorie qu
giovani donne, giovani uomini, cortigiane e person

alto rangc®®

L natar.

it S

| o s
= - )
L ESE ; 3 ¥
g M

Fig. 13 Hishikawa MoronobuNuowa

pubblicazione dmodeli di kosode 1677

Questa segmentazione rifletteva il contesto sociale del periodo Edo, caratterizzato da un codice

di abbigliamento che rispecchiava una rigida divisione di genere. Gli uomini, appartenenti alla

sfera pubblica, dovevano attenersi a norme formali piu stringesiossando abiti conformi al

propriostatus Le donne, prevalentemente attive nella sfera privata, godevano di una maggiore

liberta nella scelta di tessuti, colori, motivi decorativi e tecniche di lavorazione, seppur sempre

all'interno dei limiti impo$ dalle convenzionsociali.

22 Terry Satsuki MILHAUPT Kimono: A Modern HistoryReaktion Books, Lord, 2014, p. 49.
22 Dale Carolyn GLUCKMAN; Sharon Sadako TAKEDAYhen Art Became Fashion: Kosode in Eeferiod

Japan Weatherhill, New York, 1992, p. 98
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Tuttavia, tali classificazioni non vanno interpretate in maniera rigida. Piu che rivolgersi
esclusivamente ai gruppi sociali indicati, le illustrazioni proponevano modelli ispirati a
determinate categorie, con l'obiettivo di catturare l'interesse di ublipmubampio ed
eterogeneo, in particolare le donne urbane, attratte dalla possibilita di osedemudare gli

stili caratteristici delle cortigiane o delle classi agiate. In quest'ottica, la moda si configurava
anche come espressione di un desiderio sia voyeuristico che aspirazionale, permettendo alle

consumatrici di immaginarsi parte di realta soc#timentiprecluse.

2.6 Alle fondamenta dellakiyoe la costruzione di un genere

Artista fondamentale per la nascita dalkiyoecome linguaggio visivo di massa, Hishikawa
Moronobu fu il primo a sfruttare consapevolmente la stampa xilografica per rivolgersi a un
pubblico urbano eterogeneo. La sua produzione, che spazia dai dipieh@ggi alle stampe,

univa accessibilit”™ e raffinatezza, contri bu
Egli non si limitd a ritrarre la societa del suo tempo: ne colse le aspirazioni, le oriento e le
tradusse in forme visive condivise,iamt i pando i n tal modo | 6uso mo

veicolo di comunicazione e promozione di massa.

Questa sua capacita di fondere arte, mercato e sensibilita popolare ne fece un punto di
riferimento non solo pagliartistis uccessi vi, ma anche per studi c
E proprio grazie ath Ukiyoer u i, Na@po non si limitd a raccogliere annotazioni biografiche,

ma partecip, in prima per gukyoaeleadndodorenbbualuzi on

rango di capostipite del genere. Le sue valutazioni non rispondevano a mere considerazioni

estetiche, ma tenevano conto delle complesse dinamifitegialie commercialidel periodo

! rapporto tra I due i | | usukiyoa gedetersarta @allal a n a
convergenza di produzione artisticaperazion editorial e legittimazione critica, che

anticipava molti dei meccanismi oggi propri dehrketingvisivo.
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Capitolo 3: Bijinga

3.1 Origini, generi e funzioni di umediumvisivo

lnomeukiyoe t er mi ne comunemente tradotto come Afli
le sue radici in un gioco di parole che richiama la filosofia buddhista della caducita
del | 6esi stenza. Owkygi i a(mormlordelardse) jndidava lahaurami n e
effimera e illusoria della vita umana. Nel corso del periodo Edo, tuttadaratter del

vocabolo mudrono in ukiyo (mondo fluttuante) assumenal una connotazione piu
mondana, legata ai piaceri effimeri e all'energia vibrante della quotidianita urbana. Non
sorprende, quindi, che il primo grande soggetto di questo genere artistico fosse proprio la vita

edonistica della citta di Edo, gia allora utedle metropoli piti popolose del montio.

Oggi, per esigenze di catalogazione, le opigoesono suddivise in categorie tematiche in
base ai soggetti rappresentati. Tra i generi piu noti spidchifinga (ritratti di belle
donne)yakushae (immagini di attori dkabuk),s u re@ (immaginidi lottatori
disum@mei ®h @ (vedute di luoghi celebri). A questi si affiancano anche soggetti
naturalistici comek a ¢ h @ g a (immagini difiori e uccelli), che testimoniano la varieta e

la versatilita di questo genere artistico. Tale diversita tematica riflette i gusti del pubblico

del | 6 e poc aqukiyoeusagreziosa fidestda bulla cultura e la societa del Giappone

premoderno.

Partendo da questa classificazione, nata dall'esigenaegalizzaree studiare le opere, |l
presente elaborato intende analizzare i temi piu ricorrenti nkejoe mettendoli in relazione

con le loro funzioni pragmatiche. In particolare, si indaghera come queste stampe siano state
impiegate come strumenti di promozione di personaggi, eventi, luoghi e beni di consumo,

riflettendo le dinamiche culturali, sociali edomomiche del Giappone dell'epoca.

Attraverso l'analisi di opere esemplari e del loro contesto di produzione e fruizione, si intende
mettere in luce il ruolo dellokiyoenon solo come forma d'arte, ma anche come mezzo di
comunicazionemarketinge vero e proprianass medium ante litteranQuesto approccio

permette di cogliere come tale genere fosse profondamente intrecciato alla vita quotidiana,

! Silvia VESCO,L'arte giapponese dalle origini all'eta modesnaol. 1, Giulio Einaudi, Torino, 2021, @87.
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divenendo al tempo stesso specchio della societa e veicolo attivo di diffusione di idee, modelli

e tendenze.

3.2Bijinga come strumento pubblicitario:

bellezza, consumo e influenze sociali

Nel corso dell'evoluzione dell ukiyoe si pud osservare una trasformazione stilistica
progressiva che rispecchia i mutamenti del gusto e degli ideali estetici attraverso le diverse
epoche. Artisti, editori e commercianti, pienamente consapevoli del potere comunicativo delle
immagini, non siimitarono a documentare la realta, ma la reinterpretarono attivamente,
incorporandovi ideali e aspirazioni collettive. In questo modo, contribuirono alla formazione
di un discorso estetico autonomo, promuovendo e diffondendo nuove tendendayde

diveme cosi un potente mezzo di trasformazione culturale e séciale.

Uno dei generi piu caratteristici delukiyoe che ne ha consolidato nel tempo la fama e la
riconoscibilita, € quello deibijinga, ritratti dedicati alla celebrazione della bellezza,

prevalentemente femminife.

La scelta di rappresentare figure femminili non era casuale: la bellezza divenne uno strumento

di fascinazione e, al tempo stesso, un oggetto di consumo, veicolato attraverso un linguaggio
visivo di immediata comprensione. Proprio per questo, il temavsloriparticolarmente

efficace sul piano comunicativo, capace di attrarre un pubblico vasto ed eterogeneo. Un
meccani smo che conserva intatta |l a sua attua
continui a essere impiegata nella promozione di dtoelservizi, testimoniando la persistenza

di certi canoni estetici e il loro influsso sul gusto collettivo

L'analisi del generéijinga rivela un profondo intreccio tra arte, societa ed economia. La
rappresentazione della bellezza femminile, infatti, non si limitava a riflettere gli ideali estetici
del periodo, ma contribuiva attivamente a orientare desideri e aspirazioni del pubbdéistm Qu

duplice ruolo evidenzia come ukiyoenon fosse una mera espressione artistica, bensi un

2DAVIS, Utamaro and the Spectacle of Beautycit., p. 22.

3 E necessario specificare come il gerisjiaga, oggi associato quasi esclusivamente alle immagini di belle donne
abbia avuto origine durante I'era Kanbun (1661-1673) con cosiddettiKanbun bijin In questo periodo erano
particolarmente diffusi i rotoli dipinti raffiguranti cortigiane e danzatrici, ma anche giovani uomini e attori di
kabuki L'attenzione degli artisti non era rivolta soltanto al soggetto in sé, ma soprattutto alla resa minuziosa
dell'abbigliamento, delle acconciature, del trucco, delle posture e delle ultime tendenze della moda, trasformando
gueste opere in un repertorioivis dell'eleganza e dello stile contemporiane
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potente strumento di comunicazione e promozione, in grado non solo di rispecchiare, ma anche

di plasmare attivamente la societa Edo.

33La fabbricazione dell 61 mmagi ne

Fin dalle origini, b ukiyoesi rivelo un efficace strumento pubblicitario, promuovendo non solo
beni materiali, ma anche fantasie e ideali astrditjinga e le rappresentazioni dei quartieri di
piacere, in particolare, non si limitavano a raffigurare la realta urbana: veicolavano un'idea di
eleganza, desiderio e prestigio. In questo modo, trasformavano l'immagine di cortigiane e
luoghi di divertimento in mdelli atti ad attrarre clienti e a plasmare I'immaginario collettivo

dell'epoca.

Nel corso della sua carriera, Hishikawa Moronobu elevo i quartieri di piacere e le raffigurazioni
di belle donne a temi centrali della sua produzione. Come osserva Nagata (2014), la
rappresentazione di questi luoghi da parte dell'artista, finalizzatadarlieappetibili a un
pubblico piu ampio, fu influenzata dalla stessa composizione sociale dei loro frequentatori e
dei consumatori dilkkiyoe Accanto alklite militare tradizionale, andava infatti affermandosi

una nuova classe mercantile urbana, h @ i n), il cui crescente potere economico Si
traduceva nel desiderio di affermare il propstatusattraverso il consumo di beni di lusso e

prodotticulturali.

Questo mutamento demografico influenzd profondamente la produzione artistica del tempo,
rendendola piu attenta alle aspettative e ai gusti di una clientela urbana ampia, colta e con forti
aspirazioni sociali. Le creazioni di Moronobu riflettono un momesttwico di profonda
trasformazione, in cui luoghi come lo Yoshiwara raggiunsero l'apice della prosperita
economica e dello splendore culturale, evolvendosi da semplici spazi disessgale centri

polifunzionali di intrattenimento e vita socidle

Moronobu fu solo il primo di molti artisti a raffigurare questo nuovo spazio ideale, scelta dettata
anche dall'interesse economico delle case editrici e dei proprietari delle attivita all'interno dei

guartieri del piacere a promuovengropri esercize attrarre clienti

‘NAGATA, sihi kawa Mo r o rnmabent®s citYm®.hi war a

~32~



3.4Yoshiwara:creare desideriattraverso immagini

Il quartiere di Yoshiwara, istituito nel 1617, emerse come modello paradigmatico dei quartieri
di piacere autorizzati nel Giappone del periodo Edo. La sua fondazione, risultato di una
petizione presentata da proprietari di bordelli albogunato Tokugawa, rispondeva
all'esigenza di regolamentare le attivita di prostituzione all'interno della capitale. Organizzato
secondo un sistema di autogoverno gestito dai proprietari, Yoshiwara si configurava come un
territorio autonomo che offriva una gammuaetsificata di servizi: dée case di assegnazione

(ageya ), alle sale da teo€haya %5 ,) € a varie forme di intrattenimento culturale.

Questo modello istituzionale fu successivamente replicato in importanti centri urbani come

&s aka, Ky@dto e Nagasaki, di venendo il rifer.i
in epoca Edo. Tuttavia, fonti coeve attestano che la prostituzione niomtaiv& ai confini

ufficiali dei quartieri autorizzati, ma prosperava anche in aree non regolamentate. Tra queste si
annoverano le imbarcazionii (n g j @), i bagni pubblici $enZj ) e le sale daet
secondarie, a dimostrazione della profonda radicazodiéfusione di questa pratica sociale

nellavitaurbana el | epoca.

Nel 1656, a seguito dell'espansione urbana di Edo, il quartiere di Yoshiwara fu trasferito a circa
5,6 km dal centro citta, nella zona Alsakusa .5 Come osserva Davis (2015), questo

spostamento trasformo profondamente le modalita di accesso al distretto: per giustificare la

distanza scomoda, il viaggio verso il nuovo Yoshiwara fu elevato a rituale sociale.

| clienti, rigorosamente uomini, potevano raggiungerlo tramite palancikizgq ( ),

trasporto fluviale, a cavallo o a piedi. L'itinerario stesso assunse un significato simbolico,
divenendo parte di un processo di idealizzazione che trasfbtragitto in un vero e proprio

pellegrinaggio mondano, scanditomaishoe arricchito da riferimenti poetici e letterari.

In una ristampa del periodo Meiji di una seriesdinizurie (stampe monocromatiche

a inchiostrg 1720 ca.)(Fig.14) di Okumura Masanobu (16861764) si possono

5 Amy STANLEY, Selling Women: Prostitution, Markets, and the Household in Early Modern Jajpaversity

of California Press, Oakland, 2012, pp-&B.

6 Moto Yoshiwara (Vecchio Yoshiwara) fu il primo quartiere del piacere ufficialmente autorizzato dallo
shogunatoTokugawa, situato nérea di Nihonbashi . Nel 1656, a causa dékpansione urbana e del

rischio di incendi, il distretto venne trasferito a nest, nella zona di Asakusa , dove ricevette il nome di

Shin Yoshiwara (Nuovo Yoshiwara).

7 Julie Nelson DAVISPartners in Print: Artistic Collaboration and the UkiymwMarket Uni ver si ty of F
Press, Honolulu, 2015, p. 63.
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osservare uomini di diversi ranghi sociali in viaggio per raggiungere il quartiere di Yoshiwara,
utilizzando vari mezzi di trasporto. Le prime tavole della serie rappresentano il tragitto verso il
quartiere dei piaceri, mentre le successive mostrano i personaggi maschili nella scelta dello
stabilimento e nella compagnia delle cortigiane. La sequergggessce un ordine cronologico

che illustra quella che poteva essere una "visita ideale" al quartiere di piacere, mostrando come

il lungo viaggio fosse ricompensato dalla compagnia di belle donne.

Ee ==
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Fig. 14 Okumura Masanobu, tavv-@.dalla serie senza titolo (nota co®erie 1),
1720 ca. (ristampa del periodo Meiji).
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| tentativi di promuovere il quartiere di piacere non si limitavano a questo. Le attivita
commerciali di Yoshiwara commissionavano a editori immagini delle cortigjamej( o ),

ritratte in pose eleganti, con acconciature elaborate e abiti sontuosi.

Diffuse attraverso stampe a foglio singolo e libri illustrati, queste rappresentazioni non
servivano solo a promuovere | e singole corti
estetica coesa ed escl usi v abijdga Inizigddmemda roem o q u a
venivano distribuiti nei consueti negozi di stampehen ma direttamente a
Yoshiwara da venditori ambulanti, oppure offerti in dono dalle stesse cortigiane ai clienti come
souvenirdel | 6i ncontro. Questi oggetti, cari chi d

ideale del distretto e instauravano un legame affettivo ed estetico tra visithioge &

In questo scenario, lokiyoe assunse un ruolo decisivo: le stampe non si limitavano a
rappresentare la realta, ma contribuivano attivamente a plasmare un immaginario collettivo, in
cui Yoshiwara appariva non soltanto come luogo del piacere, ma come autentico epicentro
culturale di Ed. Le xilografie si configuravano come un mezzo pubblicitario enaiss

medium ante litteramcapace di orientare il gusto e conferire valore simbolico ai luoghi e ai
soggetti raffigurati. In tal modo, Yoshiwara veniva promasso solo come spazio dedicato

al piacere, ma come icona di eleganza mondana, evasione dal quotidiano e sospensione dai

vincoli sociali.

3.7 Yoshiwarae ukiyoe tra specchio e maschera

Gli ehone le stampe dedicate alle cortigiane dello Yoshiwara, a partire dal pionieEltico

sei r @ b diHarunoba, dimasteno comeugiyoeabbia saputo coniugare arte, cultura
urbana e strategie pubblicitarie in modo sofisticato. Lungi dall'essere rappresentazioni fedeli
della realta, questi volumi si configurano comediavisivi capaci di costruire immaginari
condivisi, codificare modelli estetici e consolidare l'identita culturale dei quartieri del piacere.
La loro analisi odierna permette di riamtere le dinamiche promozionali e commerciali che

animavano il mondo dellukiyoedell'epoca.

Tuttavia, € fondamentale ricordare come, nonostante termini &agemi  (specchio)

utilizzati nei titoli delle opere richiamino un intento rappresentativo, queste offrano

S8CAPRI AT0lu keifiycoo me art e @di&ituyps46. e consumo

~35~



un'immagine idealizzata e fortemente estetizzata dello Yoshiwara. Dietro I'eldgldazzene
si celava spesso una realta segnata da sfruttamento, coercizione e condizioni di vita precarie

per molte delle donne ritratte.

Sebbene oggi le finalita pubblicitarie di queste stampe possano risultare meno evidenti, legate
a un mondo scomparso e a pratiche socialmente non piu accettabili, esse continuano a
promuovere un'idea seducente ed elitaria dello Yoshiwara, contribuendetamzidire

l'immaginario collettivo dalla realta storica.

3.5Cataloghi di donne:
loEhonse i r @ b i di Sunukildavwmobue

Tra le strategie promozionali messe in atto nei quartieri di piacere, particolare rilievo assunsero
gli ehon che fungevano dacatalogho delle cortigiane. Suzuki Harunobu (ca. 1725

1770), tra i maestri piu raffinati delldikiyoe seppe elevare questi stratagemmi commerciali a

forme d'arte attraverso soluzioni stilistiche e tecniche innovative.

Harunobu — ricor dat dellessoepaffigutaziamt tpoe rp d rd ul sboe |pe goan
del colore. E generalmente riconosciuto come il primo artista a impiegare sistematicamente la
stampa policroma a partire dal 176Sviluppo diversi formati di stampa a colori, tra ¢ui

nishiki g gli hashira e (stampe a pilastro) iesurimonot®

Nella sua oper&hon ® i 't b§in awase (Libro illustratodi paragoni fra le

bellezzedd quartier di piacere 1770) (Fig. 15; Fig.16), Suzuki Harunobu raffigura le

cortigiane dello Yoshiwara con inarrivabile grazia, ritraendole in pose eleganti che ne esaltano

la bellezza ideale e le raffinate abilita artistchen quest o modo, | 6arti st

911 terminenishiki e (stampabroccato)designa le stampe policrome realizzate con I'impiego di piu matrici
xilografiche, ciascuna dedicata a un colore diverso. Questa tecnica, sviluppatasi intorno al 1765, segno una svolta
decisiva nella produzione delikiyoe conferendo alle stampe una vivacita e una raffinatezza senza precedenti.
Suzuki Harunobu & universalmente riconosciuto come il suo pioniere, avendo perfezionato e applicato in modo
sistematico il processo a colori, come attestano i primi esemplarildptaprio al 1765.

PR OY L AN Q#panest Prints and lllustratd@bok® ,&it., p. 101.

Uliltermines ei r @ | et t eedifib/tores mzzwera ¢ra un eufemismo poetico impiegato per designare

i bordel I i dell o Yoshi war a. Deri vat o -80), asso 6oaferigar e s si or
agli stabilimentid e | qguartiere, a prescindere dal | or dantalango ef
modo, | a terminologia contribuiva a mascherare | a nat
sessuali in cambio di denaro, rivestendola di unbappa
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catalogo illustrato a oggetto di desiderio estetico e a ricem@i@enir mondano, cifra

distintiva di una cultura urbana sempre piu tesasalfessticatezza.

La pubblicazione, sontuosa e certamente costosa anche per l'epoca, fu il frutto della

collaborazione tra tre editorMaruya Jinpachi (attivo ca. 17591872), il libraio

Koi z umi Ch 1 g o, agui attivita si trovava proprio all'interno dello Yoshiwaga

Funaki Kasuke . E verosimile che i proprietari dei bordelli abbiarichiestoalle

cortigiane la composizione deglaiku 2present.i nell 6opera e, mo

le abbiano anche sollecitate a contribuire economicamente al progetto editoriale. Non era raro,
infatti, che | e spese per | a promozione, <che
ricadessro direttamente sulle lavoratrici, a cui veniva imposto di finanziare la propria
visibilita.3

k ' 1

E

T

L 6 oper al6poortgarerdell@Yoshiwara,

ciascuna accompagnata da una podsaiku
presumibilmente  composta dalla  stessa
protagonista del ritratto.
superiore di ogni tavola riporta il nome della
cortigiana e quello dello stabilimento in cui

lavoravaL a st ruttura dell 6opert

L CER = s ~ cinque volumi, ciascuno dedicato a udelle
g o= i |

Fig. 15 Suzuki HarunobuLibro illustrato di principali vie dello Yoshiwara, lungo le quali si

paragoni fra le bellezze dei quartieri di piacer

. trovavano diversi bordellt* Ciascun volume

reca un titolo ispirato a un tema stagionale:
sakura (fiori di ciliegio), hototogisu (piccolo cuculo)tsuki  (luna), momiji
(foglie autunnali) eyuki  (neve)® Molti ritratti raffigurano le cortigiane intentelaggere

scriverelettereo poesigFig. 15, suonare strumenti musicgkig. 16) e tantealtre attivita

121 o haiku € una forma poetica giapponese tradizionalmente composta da diciasset{@nita foniche),

distribuiti in tre versi secondo lo schem&b. Nato dallohaikai no renga  — , lo haikuesprime per lo

pit un'osservazione della natura o della vita quotidiana, evocando immagini 0 emozioni legate a una stagione
attraverso l'uso di ukigo (parola stagionale). Nel contesto dell'opera, tali componimenti contribuivano a
valorizzare poeticamente l'identita e la sensibilita delle cortigiane rappresentate.

13 Cecilia Segawa SEIGLEoshiwara: The Glittering World of the Japanese CourtesanUni ver si ty of I
Press, Honolulu, 1993, p. 148.

“EUJ 1 S AWkoe ndibijin: Media toshite nb i & @it., pp. 1112.

LI BRARY OF CO3u@mR H&®obu: Beauties of Yoshiwara Li brary of Congr e
Catalogue (consultato 27 agosto 2025). https://www.loc.gov/item/2021666427/
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Queste scene non avevano soltanto una funzif™ ;

pubblicitaria per i servizi offerti nel quartiere d¢;
piacere, ma contribuivano anche alla costruzic
di undi mmagi nel jipedserdata
come figura colta, elegante e culturalmer
raffinata. Attraverso gueste raffinat;

rappresentazioni, le cortigiane venivano elevat,

icone di gusto, stile e sensibilita artistic;ii_,

contribuendo a ridefinire lo Yoshiwara come ("~ Fig. 16 Suzuki Harunobulibro illustrato di

autentico epicetro culturale paragoni fra le bellezze dei quartieri di piacer
' 1770
Pubblicata poco dopo | a morte di Suzuki Har u

in cui le cortigiane erano oggetto di un processo di idealizzazione e idolatria: osservando i
ritratti, | acqui rent e v e nresentate e,nmplicitamente,aa c ot

eleggere la propria favorit.

La scelta deEhonse i r @ b i domencasa av stuslie si fonda su due ragioni principali: da

un | at o, |l a chiarezza compositiva delle il/
dal |l é6al tr o, l a |l oro evidente funzione pr omc
editorialelegato allo Yoshiward.o ehondi Harunobu si configura dunque come un esempio
paradigmatico della sinergia tra produzione artistica e strategmarttietingnei quartieri del
piacere dell 6epoca Edo, rivel ando ecoggetde t al i
estetici, ma anche come strumenti di comunicazione commerciale e di costruzione simbolica

dello Yoshiwara.

3.6 Lo sviluppo del filone editoriale dopo Harunobu

Va precisato che Ighon® i r @ b i rjon rappraserdasue caso isolato, bensi si inserisce

in un piu ampio filone editoriale dedicato alla rappresentazione delle bellezze dello Yoshiwara.

Tra gli esempi piu significativi di questa tradizione figurativa si annove®ado r @ bi j i n a
sugata kagami (Specchiodelle bellezzedei quartieri di piacere, 1776),

realizzato in collaborazione da Katsuka® u n sKita® Shégemasa.'opera si articola in

16 HiroshiAOYAGI, fiSome Thoughts on Symbolic Reproduction: The Commercial Formula of Icons and Popular
Ethos in Japanese Sociohistdry, Asia Japan Journalvol. 1, 2006 p. 8.
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tre volumi: il primo & dedicato alla primavera e all'estate, il secondo all'autunno e all'inverno.
Il terzo volume raccoglie immagini delle cortigiane piu note appartenenti a case di medie
dimensioni, raffigurate in gruppi misti e accompagnate da pagimaiklu composti dalla
maggior parte delle donne ritratte
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Fig. 17 Kitao ShigemasaK at s u k a waC i5@jirinyseh @
Specchio delle bellezze dei quartieri di piacel’'é76

Anche quest'opera si distingue per la sua duplice funzione: da un lato, presenta scene eleganti
di cortigiane impegnate in attivita culturali come la musica, la poesia o la cerimonia del te;
dall'altro, assume le caratteristiche di un catalogo illustedtento a classificare le diverse
categorie di | ¢ aevidenziare le caratteristiche dei bordelli in cui operavano. Contrariamente

ai ritratti individuali delloE h o n s e i r @i Suzuki Hamunabuwy guislecortigiane sono
rappresentate come "prodstia cui "qualita” viene definita dall'abbigliamento e dal prestigio

dei loro appartamenti e ambienti

Come analizza approfonditamente Davis (2015), un osservatore contemporaneo potrebbe non
riconoscere a colpo d'occhio la fitta simbologia che invece appariva evidente al pubblico

dell'epoca. Per chiarire questa differenza nelle dinamiche percettive, Dattgsarconfronto

17 SEIGLE, Yoshiwara: The Glittering World of the Japanese Courtésarit., p. 149.
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due illustrazioni: nella primaHg. 17) , |l e cortigiane daeappaobmor de
intente a leggere e scrivere, immerse in un ambiente ampio e impreziosito da arredi che
ostentano raffinatezza e ricchezza. Nel secondo esefigidg), le donne dello Shinkanaya

appaiono invece stipate in uno spazio angusto e spoglio, abbellito in maniera essenziale
con decorazioni di carta e bambu in occasione della festivitaTdeabata , 18

evidenziando il minore prestigio del bordello.

Fig.18Ki t ao Shi gemasa gShikkanayanu k awa Shun:
Specchio delle bellezze dei quartieri di piagelré76

Anche I'abbigliamento diventa un indicatore visivo del rango: la cortigiamd ¢ a n)'°del
bordell o Ch@jiya, collocata al vertice del

femminili, indossa un kimono ricamato di alta qualita, mentre le altre appaiono con abiti piu

-

|| Tanabata (settima notte), conosciuta anche come fiFesta

che ricorre il 7 luglio e trae origine da una leggenda cinese secondo la quale gli amanti Orihimeélikoboshi

, separati dal fifiume celested (la Via Lattea),
occasione, & consuetudine scrivere desideri su strisce di traku ) e appenderli a rami di bambu
addobbati.
19 Nel sistema di classificazione delle cortigiane dello Yoshiwglia, | j o erano suddivisin diversi ranghi.
Questa gerarchia stabiliva non solo il prestigio sociale delle cortigiane, ma anche il costo dei loro servizi, la
tipologia di clientela ammessa e il livello delle competenze artistiche richieste. Tra i ranghi piu alti figurava quello
dchisan considerato di particolare prestigio alldi
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