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导言

近年来，随着全球化贸易的发展，国际食品供应链变得越来越复杂。特别是在农产品

和食品行业中，不同国家之间的进出口联系不断加强，产品从生产，加工到销售常常

跨越多个国家。在这个情况下，食品原产地，产品质量以及消费者知情权等其他问题

慢慢地成为国际贸易中的重要议题。

欧洲作为全球最大的食品进口市场之一，欧盟拥有庞大的消费市场、较高的居民购买

力以及严格的食品质量标准，因此长期以来一直是全球最具影响力的食品进口市场之

一。一直以来都十分重视食品安全，产品可追溯性以及消费者保护。为了保障市场秩

序和维护消费者权利，欧盟建立了一套完善的食品监管体系，包括食品安全法规，原

产地标识制度，标签管理制度以及地理标志保护制度。

这种教育源于多种原因，对于欧洲来说，为公民提供安全的食物以避免病毒和疾病非

常重要，需要对食品进口制定严格的立法以确保食品安全。意大利设有多个机构负责

保障食品安全，并对所有从外国进口的食品进行检验。这些食品可在整个欧洲自由流

通，但若从其他国家进口，则必须接受严格的检查。

凭借这些立法和对食品安全的重视，欧洲被视为最先进的地区。欧洲有许多机构来监

管食物供应链，这就是为什么与欧洲国家在食品领域的贸易很复杂。欧盟的食品贸易

之所以复杂，是因为其采用了全球最严格的“从农田到餐桌”全产业链监管模式。它

不仅涵盖欧盟层面的多部门协同，还结合了基于严格科学评估的预警和追溯机制。欧

洲通过严格的农业标准和地理标志保护制度，在保护食品传统与高质量方面采取了极

其严密且本土化的策略。

其中，有名的“意大利制造”（ ）不仅是一个简单的原厂地标签，更代

表高品质，家庭传统工艺，文化价值，特别是国际市场上的品牌名誉。对于许多消费

者而言，“意大利制造”往往意味着更高的产品质量与更加严格的食品安全标准，因

此这标签在国际市场上具有极高的商业价值。这一保障机制的诞生，主要源于其他国

家在试图复刻意大利美食时所采用的不正当竞争策略，因此“意大利制造”的诞生，

正是为了抵御其他国家对意大利美食的这些误读。如今，世界各地的消费者都知道，

要切实验证食品是否为意大利产，只需查看标签上的“Made in Italy”标识即可。

然而，在全球化供应链与激烈市场竞争的影响下，意大利制造的实际含义正在收到挑

战。近年来，中国生产的蕃茄浓缩酱大量出口到欧洲，尤其是意大利市场，这是因为

意大利国土面积虽小，却需要原材料来满足需求。由于在原材料，劳动力以及生产成

本方面具有明显优势，中国已经成为世界上最重要的蕃茄酱出口国家之一。这与保护



“意大利制造”以及食品安全问题形成了巨大的矛盾，因为如果欧洲希望保持一个对

从第三国进口食品保持警惕且安全可靠的大陆的形象，那么进口低价劣质产品就与这

一理念不相符。本论文分析了这一矛盾：一方面是针对中国食品进口的严格法规，另

一方面则是那些允许规避“意大利制造”标识的灰色地带。

本论文的构思源于我在云南的一次实习，在我于云南一家食品企业实习期间，我参与

蕃茄酱出口意大利的相关工作，并因此开始关注中国番茄酱进入欧洲市场的过程。这

种现象主要发生在新疆地区，那里的劳动者被迫从事强迫劳动，以生产全中国最多的

番茄浓缩酱。通过进一步研究，我发现许多从中国进口到意大利的蕃茄浓缩，在进入

意大利之后，只经过简单加工，比如添加盐，橄榄油或者进行稀释，重新包装等步

骤，最终能够以意大利制造或具有明显意大利形象的产品形式进入市场。

这种形象虽然在某些情况下并不完全违反现行法律，但却利用了法律中的灰色地带，

让消费者难以真正了解产品的真实来源。

这种现象不仅影响了消费者对于食品来源的判断，也对意大利本土农业和食品业造成

了一定压力。一方面，中国番茄酱凭借低成本优势，大幅降低了部分欧洲企业的采购

与生产成本。另一方面，这种依赖进口原料再进行“意大利化“加工的商业模式，也

削弱了意大利本地番茄产业的竞争力，并对“意大利制造”长期积累的品牌信誉产生

潜在影响。从长远来看，这种做法既不利于意大利企业，也不利于中国企业，因为双

方都无法在市场上获得认可。中国企业将始终保持低调，而意大利企业则会继续吸引

那些只关注价格竞争力的消费者。

实际上，欧盟已经制定了多项法律制度，试图保护食品原产地和地理标志。比如，欧

盟关于食品标签的法规要求企业提供透明的信息，关于地理标志（ ）的法律

则旨在保护有地域色的产品。此外，欧盟还建立了严格的食品进口监管系统，包括

系统，食品安全审查机制以及边境检查制度等。然而，在实际操作中，企业

往往能够通过最底限度加工规则，标签设计以及市场营销策略，在法律允许的范围内

模糊产品的真实来源。因此本论文希望通过中国番茄酱出口意大利这一案例，研究

“意大利制造”被代替和弱化的过程，并分析这种“模糊原产地”现象背后的经济逻

辑与具体原因。论文不仅关注法律层面的规定，还结合企业经营策略，市场需求以及

供应链结构，对这一现象进行综合分析，并揭示其中存在的多重矛盾。

在研究方法上，本文结合欧盟食品法律，国际贸易数据，企业案例分析跟番茄酱产业

链研究，对中国番茄酱进入欧洲市场后的流通过程进行梳理。论文首先分析欧盟关于

食品进口，例如其与其他国家的关系以及进口商品的情况，以便了解欧洲市场需求并

进行市场分析，食品安全以及原产地标识的法律框架，随后研究中国与欧盟之间的农



产品贸易关系，两国的历史背景以及两国关系如何。并考察中欧农产品贸易中是否曾

出现过关税或附加费争端，以及中国番茄酱出口的特点和竞争优势。我试图从双方角

度分析利弊，同时也想弄清楚为何会出现这种回避“意大利制造”的情况，例如，我

实习的那家公司就通过供应番茄浓缩酱来筹集资金，并以此推广其面向中国市场的新

产品，因为众所周知，这种商业关系不可能永远持续下去。

在此基础上，论文一家中国食品企业为案例，分析企业在出口过程中面临的市场定位

问题和声誉障碍。最后，论文，进一步探索中国番茄酱在欧洲尤其是在意大利市场中

的再加工，混合以及标签使用方式，探讨消费者“看不见”的供应链运作模式。

本论文认为，当前问题的核心并不仅是“中国番茄酱进入意大利市场”本身，而是全

球化背景下供应链透明度与市场利益之间的矛盾。一方面，企业追求降低成本和提高

利润具有经济合理性，另一方面，如果消费者无法清楚了解产品的真实来源，那么

“意大利制造”这一概念本身的可信度逐渐下降。长期来看，这不仅可能影响消费者

信任，也可能削弱欧洲传统食品产业的竞争力。事实上，我还研究了意大利番茄与中

国番茄在品种和品质特征上的差异，并强调意大利番茄因其独特性而享誉全球。用中

国番茄替代意大利番茄，不仅会导致质量下降，还会使意大利番茄贬值。近年来，意

大利企业的宣传活动一直强调推广意大利产品的重要性， 年，在他们的抗议下，

自中国的番茄进口量有所下降。当前，意大利企业必须致力于保持高品质，而欧洲消

费者也需要逐渐接受高品质农产品对应更高价格的理念。只有这样，才能摆脱对外供

应的依赖，确保食品安全并推广本地农产品，从而改善意大利农民的生活，并重振

“意大利制造”的经济。

此外，本论文还将探索这种现象可能带来的长期后果，包括对意大利农业体系，食品

行业，消费者权益以及国际市场竞争的影响。同时，论文也尝试分析为什么越来越多

的意大利企业开始再关注供应链透明化，原产地管理以及品牌保护问题。

通过这一研究，我希望能够更加全面地理解全球食品贸易中的法律，经济与商业逻辑

之间的关系，并进一步说明，在全球化跟低成本竞争不断加剧的背景下，仅依靠传统

的原产地标签制度，可能已经难以完全满足消费者对于透明度和真实性的要求。
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Per quanto riguarda il trasporto di alimenti, all’interno dell’UE 
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certificazioni a base volontaria possono essere utili, in quanto dimostrano che l’azienda si 

nell’offrire

la sicurezza dei prodotti alimentari attraverso l’applicazione di sistemi misti di gestione qualità

留意邦 ’ 

un’azienda è la certificazione 



l’ultima certificazione 
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Le sfide più comuni che si riscontrano durante l’ attività di importazione includono:

marcature e i simboli  riportati sull’etichetta che garantiscono la conformità e la sicurezza, 

alcuni di essi fanno parte del fenomeno dell’ “italian sounding” 

non veritiere usate per ingannare il consumatore sull’origine del prodotto, ma per quanto 

riguarda la sicurezza, negli ultimi anni c’è stata molta confusione tra le marcature CE 



中

国 国 际 贸 易 促 进 委 员 会



dell’etichetta, il consumatore per difendersi dovrebbe anche diffidare dei prezzi troppo bassi o 



parole come “miracolosi” soprattutto per integratori, in quanto posso contenere farmaci non 



杨昌举

dell'importo non versato, con un minimo di 1.000€

saranno sanzioni comprese tra 150€ e 1.000€.

l’azienda





dell’UE

di responsabilità dell’

l’importatore per i danni causati L’
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– l’azienda列国志食品 e la sfida dell’export di
pomodoro verso l’UE

all’Italia,









La figura 5 mostra l’andamento del valore del mercato globale dei prodotti a base di pomodoro 

Il picco del 2020 è facilmente interpretabile come l’effetto del covid

e l’aumento dei consumi domestici hanno alzato la domanda di prodotti a 



l’andamento del mercato

Brasile rappresenta un’eccezione, essendo l’unico paese dell’emisfero meridionale a trattare 

più di un milione di tonnellate all’anno contemporaneamente all’emisfero settentrionale.

(Maison de l’Agriculture, 2026)



dal 2024 al 2025 l’import di concentrato di pomodoro 

favore per la credibilità dell’industria di trasformazione in 

l’Italia rappresenta 

– –
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tra l’Oriente e l’Occidente

–



大纪元

’80% di tutto il territorio 

attraverso l’analisi di documenti doganali e 

百科

中粮屯河



e questo ha influenzato anche l’Italia nel 2025 林妍

diversi modi. L’Italia

utilizzando un po’ il clima e anche degli 

维吾尔, Wéiwú'ěr, sono una popolazione turcofona di religione 



l’Italia ha una grande tradizione che l’ha portata ad essere leader mondiale nella 



impiegati come contenitori dei derivati di pomodoro. Durante l’esposizione del 1911 Mutti 

riceve il “Diploma di Medaglia d’Oro” di 1° grado” per il suo estratto di pomodoro, dopo pochi 

concentrato. Una nuova rivoluzione si realizza nel 1951 quando l’azienda Mutti introduce il 

marchio De Rica, negli Anni ’60, la pubblicità ed il marketing trovano spazio nel mondo del 



nel popolare programma televisivo “Il Carosello”

Il nome stesso “pomodoro”, che in cinese

番茄 “melanzana straniera “oppure西红柿 西

红 柿 刘依昌

nazioni occidentali erano spesso considerate “terre barbariche” e alle piante trapiantate da 

questi regni stranieri venivano dati nomi con il prefisso ‘barbaro’. Appartenendo alla famiglia 

delle solanacee, divenne così noto come “pomodoro barbaro”. Inoltre, i pomodori diventano 

lo definì “frutto della volpe” o pesca del lupo, riservandolo esclusivamente a scopi ornamentali 

刘依昌



番

茄炒蛋

番茄
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’azienda列国志食品

’azienda 

l’idea di questo elaborato nasce da un’esperienza diretta 

昆明列国志科技有限公司

l’aspirazione e la passione per il suo lavoro deriva 

l’azienda New Food

un’azienda tra

dell’alimentare

https://www.legosi.cn/


Dal 2009, l’azienda italiana 

continuare il suo business con l’Italia

L’articolo di CCTV 央视新闻客户端
l’altitudine permettono alla regione di avere il 90% del commercio dei funghi in tutta la Cina. L’articolo al 

亩 亩



l’obiettivo

Nell’attuale 

l’esportazione e alcuni per il mercato interno
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La vendita all’ingrosso di concentrato di pomodoro ha permesso all’azienda di espandersi, in 

vendita all’ingrosso, 

Secondo l’articolo 华经情报网

http://www.huaon.com/


列国志食品 ’azienda

dall’altra la scelta di 
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all’Europa

Se l’azienda avesse voluto esportare prodotti biologici, la 

l’Europa

nell’Europa



l’indirizzo

于娟校

D’altra parte,

dall’Europa





all’impossibilità

列国志食品



凌沧洲

王 育 楠
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dell’elusione

dell’azienda

“ ”

l’imbarazzo



朱天择



dall’Europa

L’azienda può m

, come è successo per l’azienda del caso studio



中

国日报网

D’altra parte,

si può leggere il profilo dell’azienda e 
valuta l’azienda

https://tmtgroup.en.alibaba.com/company_profile.html


l’approvvigionamento



’ingresso in Europa: i porti e i primi acquirenti



中国罐头工业协会

dell’Europa, questo fenomeno sottolinea che la filiera dell'illusione non è solo italiana ma sta 

大纪元

中欧班列



Esiste l’ammissione temporanea senza lavorazione: una soluzione 

al concentrato di pomodoro cinese all’etichetta made in Italy 

’industria 



dall’Ottocento

dell’Emilia

l’Emilia



D’altra parte,

“ Italy” sui

中国国际贸易促进委

员会 L’offerta estremamente diversificata dell’industria italiana permette di spaziare 



trasformazione e successivamente introdusse un sistema di quote per limitare l’offerta. La 



l vuoto normativo che rende possibile l’elusione

; l’articolo in vigore dal 2013 cita:



“

”



“ ” 

’

un’altra 

che si trova di fronte all’etichetta percepisce che il prodotto è italiano



Un’unità di misura nota come grado Brix (°Bx) è la percentuale di solidi solubili (principalmente zuccheri come 







isola dall’ambiente esterno



’etichettatura finale: 





sistema dell’evocazione

all’originale

“ ”



(Ballerini, Ključnikov, Juárez



un’accelerazione

王育楠







“

” 

列国志食品



pomodori “piennolo” senza la registrazione al consorzio di tutela







la prima ragione riguarda l’economia di mercato: la Cina aveva creato un eccesso di 



L’implementazione di

’è ’è

per rafforzare l’identità del

’
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