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Abstract

Italian Wine in China: different text types. Translation and
commentary.

Italy and China: two countries, so far away onerfrime other, that only in the
last few years came into contact. Wine, one of dlement that helped them to get
closer. Italy is nowadays the largest wine produecethe world, while China will
probably become, in the next few years, the larg@se market. While in Italy wine is,
since ancient times, part of the culture of thentguand there is a world full of charm
and magic behind every bottle produced, in Chinaews still a status symbol that
shows ones belonging to a certain social clasgtlgtconnected with luxury, money
and love for the West.

The following thesis shows how Italian wines aresgnted through the eyes of
Chinese writers. Three different articles have beanslated for this project: the first
article is from a book on wine written by two Tamese writers, the second comes from
a type of Chinese wine encyclopedia, while thedtluine is an article from a Chinese
free press. The first part is dedicated to a shistbry of Italian and Chinese wines; the
second and third parts are dedicated to translamh commentary, including major
problems met and different strategies adopted; ftheth and last part contains a

glossary of tecnichal terms met during translation.
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Introduzione

L’ltalia e la Cina, due paesi cosi geograficamdatgani e cosi culturalmente
diversi, le cui strade per molti secoli non si soeanche lontanamente incrociate, oggi
sono entrambe protagoniste di un mercato globale wn’economia mondiale, dove
ogni paese, cercando di mantenere intatta la degrita storico-culturale, tuttavia si
mischia con gli altri, e si lascia influenzare,ptae, trasformare.

La storia del vino della Cina e quella del vinoltalia non potrebbero essere
storie piu distanti, piu diverse, neanche lontana@mearagonabili. Ma i recenti sviluppi
di mercato, il boom economico della Cina, la presesempre piu cospicua di
occidentali nel continente asiatico e viceversanbafatto si che da un lato il mondo
cinese aprisse le porte sia alla produzione di vine alla sua importazione da paesi
terzi, e dall'altro che grandi produttori come dli, per aumentare la propria fama a
livello internazionale ma anche per fronteggiar@ gerta crisi di mercato nazionale,
cercassero proprio in paesi cosi lontani una valdblsfogo. Ecco come ltalia e Cina
vengono in contatto, ecco come le storie vitivitecei intrecciano, si incrociano e si
confondono.

La scelta dellargomento di questo elaborato e dathambiente lavorativo in
cui mi trovo, una azienda vitivinicola di Bolgheuno dei paradisi enologici della
Toscana.

L'obiettivo della presente tesi e quello di anadiz, per quanto possibile,
attraverso la traduzione di tre articoli tratti w@gti diversi, diverse tipologie testuali, e
scritti da autori diversi, come il vino italianoevie presentato ai cinesi. Che cosa si dice,
con quali termini lo si dice, che cosa si omettecke cosa ci si sofferma, che cosa
attrae, che cosa spaventa.

La presente tesi € composta da quattro parti testin

Nella prima parte vengono presentate brevemenstolda del vino in ltalia,
componente integrante della nostra cultura, e gul vino cinese, cercando anche di



capire quando e con quali modalita sono iniziatisgambi commerciali nel settore
vitivinicolo tra questi due paesi.

La seconda parte é costituita dalla traduzioneeiatticoli, tutti aventi come
tema centrale il vino italiano. Il primo articoldi, autori taiwanesi, e parte di un piccolo
libro sul vino; il secondo articolo, di autore cige € parte di un volume specializzato,
una sorta di enciclopedia del vino; il terzo & uticalo di un free press cinese,
pubblicato da una societa cinese di importaziooenemercializzazione di vini italiani.

La terza parte € quella costituita dal commentduttalogico: analisi dei diversi
testi, e soprattutto analisi e spiegazione di tystoblemi che si sono presentati in sede
di traduzione, problemi dettati sia da forti difeze grammaticali e sintattiche tra le
due lingue, ma dettati anche dal fatto che il setttell’enologia € un settore moderno e
nuovo nella lingua cinese. Per la fase di commemsioé scelto di avvalersi
principalmente dei seguenti manudfianuale del traduttoreli Bruno Osimo;Tradurre
di Paola Faini, &a traduzione specializzath Federica Scarpa.

La quarta e ultima parte € quella composta dalsghie di termini tecnici,
termini tutti incontrati in sede di traduzione, & uha seconda tabella, che riguarda uno
dei problemi di maggior rilievo nella stesura eltraione di articoli (in e dal cinese) di
materia enologica: i diversi modi, tutti accetedi esistenti, che coesistono per tradurre
I nomi dei principali vitigni, italiani e internaanali. Per la comprensione e il tentativo
di analisi riguardo a questa problematica, mi savwalsa non solo di testi, dizionari e
del web, ma anche del prezioso aiuto di persondastoeano nel settore, sia in Cina che
in ltalia.

Per facilitare la lettura, si ricorda che tutteci@mzioni contenute nella presente
tesi, laddove tratte da testi in lingua inglesendimgua cinese, vengono riportate in
italiano, con traduzione a cura dell’autrice.

Inoltre, per volere di semplicita, i tre testi todii, in sede di commento
traduttologico, verranno indicati come primo testecondo testo e terzo testo, sulla
base dell'ordine con cui compaiono nella tesi,awilb cosi la frequente ripetizione dei
titoli.



Capitolo 1: Vino italiano e Vino cinese

1. Il vino italiano nella storia

La storia del vino italiano e una storia che aff@re sue origini nell’antichita.
Se oggi l'ltalia e, assieme alla Francia, uno deegp piu noti al mondo per la
produzione vitivinicola, e se oggi € il primo paeseénondo per produzione di vino, cio
e possibile solo grazie al grande contributo chetica Roma ha apportato alla storia e
all'arte della Vviticoltura. Nonostante infatti laVitis vinifera crescesse gia
spontaneamente in Italia molto tempo prima, e ntambs gli Etruschi, che occupavano
attorno al 700 A.C. la parte occidentale dell’dalcentrale, utilizzassero [I¥itis
Vinifera, vale a dire I'uva selvatica, presente spontanesmneella zona, furono pero i
Greci che, per primi, quando si stanziarono nelid meridionale e in Sicilia,
importarono nella nostra terra 'arte della colavme della vite, o meglio, una diversa
considerazione della viticoltura e quindi del vilimve storia, leggenda e mitologia si
mescolano, si scopre che il nome stesso del npstese, Italia, altro non € che un
derivato del termine Enotria (letteralmente, dadogr, terra delle viti), che indicava
inizialmente le terre di Enotrio, alcune aree diglia meridionale, per poi, per
estensione, arrivare ad indicare lintero territoriazionale. | Greci rimasero infatti
piacevolmente colpiti dal clima mite del sud déenisola, e decisero di farne una terra
di vino. Quindi i romani altro non fecero che a#fie le tecniche di coltivazione gia
utilizzate da Greci ed Etruschi. Se da un lato ijposs affermare che non esistono dati
certi ed esatti per quanto riguarda la produziogiBeghoca e i vitigni allora conosciuti,
le opere del tempo sono in accordo per quanto miiguéa qualita dei prodotti, e ci
confermano che i romani producevano dell’ottimooviha richiesta di vino aumento
notevolmente tra il 300 A.C. e l'era Cristiana, Zigaal boom nell’aumento della
popolazione, che raggiunse in quegli anni il miéiati abitanti e, dal momento che |l
vino era bevuto persino dagli schiavi, presto fldgino di una cospicua produzione di
vino si rese necessaria. Il vino era all’epoca taelicato anche tra le masse piu povere

della popolazione: vini infatti di qualita piu basgvadevano i locali destinati alla



mescita e letabernae delle vie piu affollate delle citta. All'epoca laiglior area
dell’ltalia, considerata dai romani particolarment®cata alla produzione vitivinicola,
era la zona del Falerno, nei pressi di Napoli. mamento che all’epoca la gradazione
alcolica era molto piu alta rispetto a quella dei ¥moderni’, il vino veniva allungato
con significative quantita di acqua, e veniva bevdidi romani in occasione di tutti i
pasti. Il vino di gran lunga preferito era queliarco. Spesso al vino venivano aggiunti
anche spezie, erbe, miele o addirittura il sale,daee origine a vini dai sapori sempre
nuovi ed intriganti. Il gusto dei romani in ambitiivinicolo era talmente affinato che
questi arrivarono a stabilire quali fossero le miglvarieta per ogni zona, in modo da
poterne incrementare la produzione, scoprirono véirea una preferenza per i vini
invecchiati (dai dieci fino anche ai venticinquenadi invecchiamento), iniziarono ad
utilizzare contenitori in legno per [affinamenta;ontenitori in vetro per la
conservazione e persino i tappi. | romani conostevanche diverse tecniche di

vinificazione:

si faceva, per esempio, un vino con un pronundiatattere di affumicato,
stipando le anfore nella mansarda sopra la cuEirdgve passava il calore e il fumo
del fuoco dando un particolare sapore ai vini. fraim, il pit famoso dei cru
romani, era probabilmente fatto in questo mddo.

Tutti questi fattori, e l'innato talento e passioe romani per la viticoltura,
cosa che sicuramente ha fatto la sua parte, hattwosi che la viticoltura inizio sin da
subito ad avere una posizione di rilievo nell’amabitel’economia romana. | romani
esportarono le loro conoscenze in molti paesi Betbpa, ma purtroppo la richiesta e la
passione per il vino calarono fortemente dopo laadell'lmpero Romano.

Per fortuna, anche durante i ‘secoli bui’ che saparla caduta dell'lmpero
Romano dal Rinascimento, i monaci cattolici nonaagimnarono mai la produzione
vitivinicola: € proprio durante quei secoli cheage alla diffusione della religione
Cristiana, il vino si € mantenuto una parte intaggadella vita della popolazione,

proprio grazie all'importanza che gli derivava @atibiente religioso:

1 Catarina Hiort af Ornas,’Universo del Vinotraduzione ad opera di Barbro Hildell Guaccermdimsrl, Vicenza,
2001, p. 111.



[...] ecco allora il dispiegarsi — cosi la chiamereonim termini moderni —
di una straordinaria promozione d’'immagine: il vidiventa un simbolo centrale
della nuova fede, vincente e potehte.

Non a caso il vino e il pane, prodotti mediteriaregano stati scelti come
strumenti e simboli del rito eucaristico.

Un punto di svolta nella storia del vino italianaa@presentato dalla nascita del
Marsala, vino liquoroso prodotto in Sicilia. Nel 71 infatti il mercante inglese John
Woodhouse, durante una sosta nel porto di Marsaala sua nave, ebbe modo di
assaggiare il vino di produzione locale, il Marsalgpunto, ottenuto seguendo un
metodo particolare: ogni anno le botti venivanobadzate in modo che ogni botte
contenesse annate diverse, fattore cha andavalmagmte ad arricchire il sapore finale
del prodotto. Woodhouse, per trasportare il vintnghilterra senza che questo perdesse
le sue caratteristiche, vi aggiunse dellacquavaementando cosi anche la sua
gradazione alcolica. Questa aggiunta sara il geiacdell’utilizzo della cosiddetta
mistella [mosto con gradazione alcolica minima @° ® alcol o acquavite] nella
preparazione del Marsala. Il nhuovo Marsala, un imile al Porto e allo Sherry,
riscosse un gran successo nell’inghilterra di 8adecento, tanto da dar vita ad un vero
e proprio mercato che vi girava attorno. Nel 183attivita di produzione del Marsala
venne intrapresa da Vincenzo Florio, che fece daislsla uno dei vini piu importanti a
livello mondiale. Nel 1862 anche Giuseppe Garibaddsaggio il Marsala dello
stabilimento Florio, e da li nacque la denominagzidvarsala G.D., cioé Marsala
Garibaldi Dolce.

L’800 puo esser considerato il secolo di svoltalanstoria della viticoltura
italiana: la storia e la passione del vino, cheo fen quel momento erano rimasti
parzialmente in disparte, appannati non solo da diffecile situazione storica per
I'ltalia, sempre divisa e dominata da potenze stran ma anche a livello enologico
oscurate dalla vicina Francia, i cui vini andava®eo la maggiore tra le corti europee,
ritrovano, durante gli anni dell’'Unita, la loro f@&. Molti personaggi politici importanti
di quegli anni ebbero il loro ruolo nella rinascdalla viticoltura italiana, cosi come
personaggi legati fortemente al mondo enologicondstro paese erano anche dei forti
sostenitori della Patria: Cavour & stato ad esempidattivista’ per quanto riguarda

2 Introduzione di Massimo Montanari al Volume di 8naros Alfredol.a grande storia del vino italianddizioni
Pendragon, 2000.



I'introduzione di fertilizzanti in agronomia; infatcome scrive nel 1854 in una lettera
al suo collaboratore Giacinto Corio «lo sono troppaclive alle novita, e il desiderio di
far progredire la nostra agricoltura mi spinge sohimente.3Lo stesso Vittorio
Emanuele 1l si era lasciato coinvolgere dallen@oganto che, nel 1872 «aveva aperto
ad Asti la Stazione Sperimentale di Viticoltura Edologia che aveva il compito di
formare i futuri studiosi e tecnici del settoreiwiiticolo.»* Questo connubio tra
enologia e politica e stato la chiave di svoltalpeaipresa del vino Italiano.

Sempre I'800 e stato il secolo che ha visto la itese l'affermazione
dell'ampeologia, la scienza cioé che studia la aignche si € occupata di descrivere e
catalogare le diverse centinaia di vitigni che vanb coltivati, in Italia cosi come nel
resto di Europa. Se fino a quel momento infattiitecoltura si era sempre mantenuta in

linea con la piu antica tradizione,

a partire dal 1850 con la comparsa delle malattdella vite ] prima
sconosciute in Europa e con la nascita della ma@dampelografia la viticoltura si

trasformo in pochi decenni in modo completo e ralgi

Durante il diciannovesimo e ventesimo secolo i vaiani subirono delle forti
critiche, in quanto considerati di qualita perlogcadente, e dopo il problema e la
diffusione della fillossera [insetto che attaccaddici della Vitis Vinifera, originario
del Nordamerica, che ha fatto la sua comparsa mogauverso la meta dell’800] era
necessario prestare una maggiore attenzione alécke di produzione e alla qualita
dei vini, non piu solamente alla quantita. Fu @lohe il governo inizido a prendere dei
provvedimenti per controllare e regolamentare tadprzione, dando inizio al cammino

che ha portato alla nascita dei vini moderni diiogg

% Presentazione di Claudio Ciavatta alla mostra Camaddertilizzanti, mostra bibliografica che si éntea dal 14
Aprile al 10 Maggio 2011, a Bologna.
4 Antonarospp. cit, p. 215.
5 .
Ivi.



2. Il vino in ltalia oggi

Nella prima meta del ‘900 I'ltalia ero pressochéasciuta esclusivamente per
la produzione di vini da tavola. Nel 1963, per niiecdre questa situazione, furono le
autorita, adeguandosi alle indicazione della CEBtadilire le norme per dar vita alle
nuove classificazioni.

La prima divisione € quella che esiste tra Vini Tavola e Vini di Qualita
Prodotti in Regioni Determinate (VQPRD). | Vini davola sono vini base, solitamente
utilizzati per il consumo locale, la cui classifta@ane si limita ad indicare il fatto che il
vino é di produzione italiana. | VQPRD possono oe/esser suddivisi in due categorie:
la DOC (Denominazione di Origine Controllata) &©@QCG (Denominazione di Origine
Controllata Garantita). Queste due classificazgtanno ad indicare la specificita delle
aree di produzione e anche che solo certi tipi\vdi possono esser impiegati nella
produzione dei vini. | vini DOCG, oltre a doverstemere alle rigide imposizioni del
disciplinare della DOC, che prevedono

la denominazione di origine, la delimitazione dafritorio di produzione
delle uve, la resa massima di uva e di vino paretil titolo alcolometrico minimo
naturale potenziale delle uve alla vendemmia, latgaistiche organolettiche del

vino, l'eventuale periodo di invecchiamento in lega affinamento in bottiglia,
I'eventuale imbottigliamento in zone delimitate adtti ®

devono esser anche sottoposti ad una degustazitneciaca e ad analisi
organolettiche dettagliate prima di poter essereritis sul mercato. L'obiettivo
principale di questo sistema di classificazioneeza dubbio quello di fare in modo che
i produttori si focalizzino e concentrino sulla Gté&adel prodotto. Infine, a partire dal
1992, é stata introdotta una quarta classificaziapeslla degli IGT (Indicazione
Geografica Tipica), corrispondente ai Vin de Paysdesi, che sta ad indicare una

categoria di vini appartenenti ad una data regit@éena, con norme meno severe

® Didattica di Associazione Italiana Sommeligtsnondo del SommelieMilano, edizione 2005, p. 223.



rispetto a quelle previste dalla DOC da un lato,dalaltro considerati vini migliori
rispetto ai piu semplici vini da tavola (prima @elhascita di questa classificazione
infatti vini dalla qualita eccellente, come Sassioa Tignanello, due tra i vini italiani
piu costosi ma soprattutto piu prestigiosi, erammaminati semplicemente vini da
tavola).

Oggi in Italia si produce vino in tutte le regioQigni regione infatti, rispettando
il proprio microclima, la propria geografia interada propria origine e cultura, produce
vini che sono espressione del territorio. Attualteda DOC in Italia sono 335, mentre
le DOCG, che erano solo 31 nel 2005, sono gia ggi¢anamento al 2011], segno
evidente di come la viticoltura italiana stia prgsendo nella sua crescita ed
evoluzione, che si traducono non soltanto in urréetéinfinita di vini da degustare in
territorio italiano, ma anche in un livello di esfazione notevole in moltissimi paesi
nel resto del mondo, segno che comunque il vinicama, un prodotto che proviene
dalla terra, dalla natura, costretto a seguiredéanento climatico ed il rispetto del ciclo
vegetativo della vite, continua ad essere apprezzaiche ad altissimo livello, nel
panorama internazionale. Nonostante inevitabili dal consumi, a livello nazionale,
dovuti alla complessa situazione economica delgdegli ultimi anni, quello del vino
€ un settore che, proprio grazie ai forti livelliadportazione, non conosce crisi. | paesi
che maggiormente apprezzano il vino ‘Made in Italgho Stati Uniti e Germania, ma i
nuovi mercati, come quello Cinese, Russo e Indissaanno presto, secondo le

previsioni, degli ottimi concorrenti.

3. Il vino cinese

La storia del vino cinese & una storia antichissimaiata circa 5.000 anni fa. Il
vino € sempre stato una costante nella vita degscirsia nella quotidianita che in
occasione di feste e banchetti, gli alcolici soampgre stati un elemento immancabile.
In particolare, il vino € sempre stato una costaet& vita di poeti e letterati. Si creano
pero delle ambiguita per quanto riguarda I'utilizdb alcuni termini, perché se per
I'ltalia, come per molti altri paesi, con il tern@nvino si tende a considerare

esclusivamente il vino ottenuto da uva, in cindséeimine jiu,i%, indica, piu in
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generale, I'insieme di bevande alcoliche, che gm0 in realta molto diverse tra loro:
esiste infatti ilbaijiu, 3%, un liquore distillato, ihuangjiu &, vino di riso,pijiu,"

{4, la birra, e, solo in tempi pil recentipilitacjiy, %], vale a dire il vino come lo
intendiamo noi all'occidentale, ottenuto da uva.deguito cercheremo di riassumere
brevemente sia la storia del jifi, con il significato di bevande alcoliche, una stor
estremente antica e infittita di leggende e tradiziche la storia, molto piu recente, del
putaojiu % %], il vino da uva, tradotto semplicemente con viaed,inteso come lo

intendiamo noi all’occidentale.

4. Storia delle bevande alcoliche cinesi

La produzione di bevande alcoliche in Cina & atasgia a partire dal VI
millennio avanti Cristo. Durante la dinastia Shamda una grande produzione e
consumo di bevande alcoliche, testimoniato dalevalenza dei vasi da vino tra i
reperti in bronzo dell’epoca. Anche nel ClassicoDecumenti si fa riferimento al
grande consumo di vino da parte dei sovrani Shasigreputa la decadenza di tale
dinastia proprio agli eccessi nel bere: nel celéBreclama sul vino’ (Jiugao) si
esprime questa condanna e si afferma in modo meienthe il vino deve essere
usato solo per le cerimonie e vietato in tuttelleeacircostanze. (Legge 1994: vol.
IV, 270, 292)’

Quindi un forte culto per I'alcol in Cina esistegi@ in epoca Shang (1600-1046
A.C.), mentre secondo il Libro delle Origini, urraportante fonte pre-Qin, la nascita
delle prime sostanze alcoliche viene accostatafiglee di Yi Di prima e di Du Kang
poi. Ecco perché, per tradizione, Yi Di e Du Kargngono considerati gli inventori
delle tecniche di vinificazione del vino cineser Beanto riguarda Yi Di, la storia narra
che la figlia dell'imperatore Yu, in epoca Xia (2670 A.C- 1600 A.C.) ordin0 a Yi Di
di produrre vino, per poterne fare un regalo alrpa¥i Di riusci nel suo intento, dando
vita ad un vino dal gusto ottimo. Yu assaggio flov/e lo ritenne squisito ma, spaventato
dal fatto che i successivi imperatori potesserodaabuso, non essendo in grado di
gestire il loro stato di ubriachezza, caccio Yi pipibendogli di produrre di nuovo la

bevanda incriminata.

" DalLa Cina e il Mondo, Atti dell’XI Convegno dell’Assazione Italiana Studi Cineslivio Zanini, Tocca a te bere!
Giochi conviviali e consumo delle bevande alcolith€ina, Roma, Febbraio 2007.
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Du Kang invece era il nipote del re Qi, della dirmXia. Dopo I'assassinio del
padre, divento egli stesso sovrano. Durante laegitvera stato responsabile di cibo e
bevande nel suo regno. Secondo la leggenda, Du Kamdpbe casualmente posto del
grano nella cavita di un albero, che spontaneansarebbe poi fermentato. Du Kang,
accorgendosi del piacevole odore proveniente dladifa, e capendo che cosa era
accaduto, inizido a produrre volontariamente quesiava bevanda. Ecco perché viene
comunemente considerato inventore del vino, e wnsaggetti preferiti per proverbi e
modi di dire legati alla viticoltura, e il suo nhomespesso finito per diventare sinonimo
di buon vino. Nonostante le numerose e inevitddijgende legate alla nascita del vino,
nate non solo in Cina ma ovunque nel mondo, siagg propensi a credere che la
nascita del vino di riso in Cina altro non sia dHeutto di un processo naturale:

| cereali venivano conservati in malo modo, tant@® germogliare e
produrre muffe. Dopo che i cereali di questo tignivano cucinati, gli avanzi
venivano conservati per un po’ di tempo e si trasfvano in vino di cereali. Le

persone lo assaggiarono e scoprirono un gustoitmselattraente, e fu cosi che
iniziarono i tentativi intenzionali per la sua przibne.?

Il vino di riso veniva cosi ottenuto, da un misdagli grano fermentato e acqua,
e dato che sia le percentuali di grano ed acqual gfeziodo di maturazione potevano
variare, ne esistevano cinque diverse tipologiellasbase dellaroma e della
colorazione.

Le sostanze alcoliche in generale hanno semprstitvein ruolo fondamentale
in occasione dei sacrifici in epoca Shang e Zhali e¢c. A.C.- Il sec. A.C.), quindi,
come anche avvenuto in epoca piu tarda con il niféosi del cristianesimo nel
mediterraneo, anche in Cina l'alcol € da semprecat® a pratiche a sfondo religioso.
Durante la dinastia Qin (221 A.C.- 206 A.C.), Zhamgshou scrisse un libro, dal titolo
La virtu del Ving testo sul vino e su come fosse necessario dgepatla rispettare i
gusti personali e la soggettiva resistenza alllale infatti € vero che I'alcol € sempre
stato una costante della vita sociale cinese, @ aeche che nei secoli il popolo e stato
spesso invitato a bere con moderazione, rispettdndoantitativo delle ‘tre tazze’,
come indicato dallo stesso Confucio: I'ospite viamfatti invitato a bere la prima tazza
come segno di riverenza verso il padrone, la sextemkza per gentilezza e rispetto ed

infine la terza e ultima tazza prima di ritirafdel corso della storia, per ben 15 volte ci

8 Li Zhengping, 254+, Chinese Wingtranslation by Shanghai Ego, Pechino, 2010, p.19.
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sono state delle restrizioni, ad opera del govgreogquanto riguarda la produzione ed il
consumo di bevande alcoliche, ma, stando alle foptésto € avvenuto non a causa
dell'uso smodato ed eccessivo che i cinesi facesdefl’alcool, ma a causa delle
carestie, durante le quali i sovrani temevano tlgeano fosse erroneamente utilizzato
per la produzione di bevande senza esser poi idogdh soddisfare le esigenze
alimentari della popolazion@.

Si é continuato a produrre vino di riso nel cors decoli, e si & passati
dall'associazione alcol-religione a quella alcdtdeatura. Infatti molti sono stati i
letterati e poeti cinesi ad avere un rapporto oot con l'alcol, loro fonte di
ispirazione, annoverando tra le loro opere mofttissesti che djiu parlavano appunto.
E’ anche dalle opere di questi autori che si riesceintracciare il consumo e
'importanza dell'alcol nella societa cinese. Dusempi, nella letteratura cinese, di
personaggi fortemente legatijal, sono gli autori Tao Yuanming (365-427) e Li Bai
(701-762). Tao Yuanming, nato da una famiglia edsdtica in decadenza, lavoro per
alcuni anni a servizio del governo, dopodiché deds ritirarsi in campagna, per
dedicarsi alle sue passioni: il bere e la poekgud rapporto continuo con l'alcol indica
come la poesia, e la vita stessa dei poeti, neefodertemente. Tao scrisse infatti a
proposito della sua vita:

Vivo recluso senza compagnia e passo da solo lgh&nnotti.
Occasionalmente bevo del buon vino e passo la nutea a bere. Bevo da solo
finché non mi ubriaco. Dopo che sono tornato sqlstoivo delle poesie per passare
il tempo.*°

Anche Li Bai, il ‘poeta immortale’, ha nel corsolldesua vita sempre fatto uso
di alcol, tanto da guadagnarsi I'appellativo dedib del vino’. Secondo infatti uno
studio a cura di Guo Mordd, il 16% di tutti i componimenti di Li Bai, perattr

numerosissimi, cita il vino. Un esempio di seguito:

® Li Zhengping,Op.cit, approfondimenti sul tema Rituali e moralita del vinppp. 70-77.
10 (i
Ibid., p. 123.
™ Guo Moruo 3Rk #F, 1892-1978, scrittore, storico, drammaturgo, astdgo e uomo politico.
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H T %% Sotto la luna, un festino solitario

T[] — a0y, R A
Seduto li tra i fiori, con la brocca di vitfo,
festino solitario, privo di amici intimi -,
B, BN
elevo il mio boccale e invito il chiar di luna.
Insieme all'ombra, poi, saremo in tre,
HBEAR R, SeAERE I .«
giacché la luna non si neghera al bere.
E mentre I'ombra seguira il mio corpo,
Wk BGRE, AT9ALE.
intanto, al fianco suo, io scortero la luna.
La via della gaiezza termina a primavera;
A e, AL
mentre la luna ondeggia, al mio canto, qua e la.
Ed ha un sussulto I'ombra, fremendo, alla mia danza
Wy ) S, AR A5 B
Da sobri, noi viviamo di una gioia comune;
guando poi, nell'ebbrezza, ciascuno si disperde.
TKEE MRS, A R
Noi tre, per sempre uniti, vagando senza affetti,
infine, in lontananza, saremo alla Via Latt2a.

Li Bai infatti, secondo la tradizione, mori mentercava, ubriaco, di afferrare la
luna riflessa nell’acqua. «La sua dichiarata passieer il bere, unita ai molti aneddoti
che narrano di come egli abbia scritto le sue goesigliori sotto gli effetti
dell'alcol»™, sono la prova di quello stretto connubio tra Hwedevande alcoliche.

Il consumo di alcolici in generale e stato presesiie dall’epoca della dinastia
Zhou, a scandire le serate della popolazione cjresei cosiddetti ordini del berd
4>, jiuling, vale a dire giochi e attivita ludiche strettaneemegate al consumo di
alcolici, che non solo hanno da sempre rappresemtait passatempi da associare al
raggiungimento di uno stato di ubriachezza, maneggntano anzi dei veri momenti di
interazione sociale, elementi base di tutte leltéive in misura forse accentuata, anche
di quella cinese.jiuling, molto diffusi nel corso della storia cinese, pigsonevano, da
parte dei giocatori, conoscenze matematiche, a@itelé e letterarie, strettamente legate

ai classici della letteratura cinese. Oggi i pagioichi che ancora sopravvivono hanno

21n guesto caso il termirjia i, che indica le bevande alcoliche, viene sempliceengadotto cowino, trattandosi
di un testo poetico.

B3 Li Bai, traduzione di Leonardo Arenpesia Cinese dell'epoca TarBur Biblioteca Univ. Rizzoli, 1998, p. 52.
1 wilt Idema e Lloyd Haft|etteratura CineseVenezia, 2000, p. 148.
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certamente perso il loro valore intellettuale, aiwtlano perlopiu essere occasioni di

ritrovo e spesso opportunita di lasciarsi andarmdatamente, all’alcol.

5. Tradizioni e credenze

La cultura cinese, che da sempre mostra granderiamza per le celebrazioni,
le tradizioni e i festeggiamenti di quelli che samaomenti di svolta della vita di ogni
individuo, ha da sempre associato il consumo dabég alcoliche alle festivita. Alcuni
esempi possono essere rappresentati dal fattorchkune aree del sud della Cina, alla
nascita di un figlio maschio, il neopadre riempie particolare cestello con un
contenitore con del vino di riso e della carne,i eesa alla casa dei suoceri, che,
vedendo cosi arrivare 'uomo, capiscono immediatamela cio che sta portando, che
il parto € andato a buon fine; il vino € inoltreepente in tutti i matrimoni (secondo
infatti una tradizione che va molto indietro nemnf@, un uomo che produceja, ne
seppelli un po’alla nascita della figlia, per poatio fuori al momento delle nozze della
figlia stessa; questo vino, chiamato/L4L, il rosso della figlia conservato e quindi
invecchiato per parecchi anni, rappresenta il slmlab tutto I'amore, la cura e le
attenzioni che i genitori hanno messo nel cresdaerdiglia fino al momento di
‘consegnarla’ nelle mani del nuovo marito); anch&esteggiamento del sessantesimo
compleanno veniva considerato una celebrazionertaunpe nella vita dei cinesi, perché
il numero 60 rappresentava un ciclo completo: s occasione erano i figli ad
organizzare una celebrazione per il genitore, @rabhente I'alcol era un elemento
immancabile, dato che il carattetg, jiu, lungo tempo, ha la stessa pronuncia del
carattergly, jiu, quindi le bevande alcoliche non potevano rapmtese altro se non un
invito alla longevita; per concludere, anche dwdetcelebrazioni funebri, considerate
occasioni in bianco dai cinesi, dato che il biagcd colore del lutto, I'alcol veniva
utilizzato per salutare il defunto ed accompagnaeitaldila.

Una certa tipologia di bevande alcoliche sono nreodempre state utilizzate dai
cinesi anche nella medicina tradizionale. Infattn@ sempre state esaltate dalla
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popolazione cinese le proprieta benefiche chenib i riso puo avere sulla salute. Basti
notare che il carattere non semplificato&j yi, medicina, era cosi composté. In
altol%, yi, parte fonetica, e in basso il carattéfeyouy, che sta ad indicare gli antichi
vasi per il consumo di bevande. Lo sviluppo delledinina in questo senso ha portato
alla nascita dell@ji#i, yaojiu, un composto dato dall’'unione di alcune erbe niealic
cinesi ebaijiu, utilizzato per curare vari disturbi della salu@&a in opere scritte tra
I'ottavo e l'undicesimo secolo A.C., come il Libdelle Poesie, le bevande alcoliche
vengono associate in un certo modo alla longetatitp che, nell’antica cultura cinese,
brindare a qualcuno era un modo per augurarglidunt. Secondo la medicina cinese
antica, come quella moderna, il vino di riso migdida circolazione sanguigna e |l
metabolismo, preserva la bellezza, aiuta il rilassao muscolare, ed si fa quindi

promotore di longevita.

6. La Cina e il vino da uva

Se da un lato, come abbiamo affermato, la storiavide in Cina € una storia
antichissima, e altrettanto possibile affermare lehstoria, o meglio, lo sviluppo della
viticoltura intesa all'occidentale, € affioratanmaniera un po’ piu sostanziosa in Cina
solo verso la fine dell’l800. E’ vero che la produm di vino da uva risaliva gia
all'epoca della dinastia Han (206 A.C.- 220 D.@ng il suo consumo era ristretto ad
una zona limitata. Il vino da uva e piu facile deepere rispetto al vino di riso, ma a
causa della stagionalita dell’'uva, non ha affondstoda subito delle salde radici in
Cina. Era infatti molto piu comodo concentrarsia@roduzione di vino di riso, data la
praticita e 'ampia disponibilita di cereali peresio utilizzo. A partire pero dal 1800 il
mondo del vino ha iniziato ad apparire attraenteharal popolo cinese, e infatti nel
1892 Zhang Bishe, un cinese d'oltremare, ha fondatsua cantina nello Yantai,
importando circa 500.000 barbatelle dagli StatitiJh'importazione di uve in terra
cinese si é tradotta con ['effettiva introduziorieotfre 100 varieta di uve da vino, ma
non sono stati solo i vitigni ad arrivare in Cinall@®ccidente, ma addirittura sono

giunti dall'estero anche degli esperti di enologiame spesso accade quando un paese
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apre le porte ad un settore che gli € quasi di agtraneo. La sua azienda, la Changyu
Pioneer Wine k#3744 fi % /A 7, Changyu putao niangjiu gongsisiste ancora oggi,
ed anzi continua ad occupare una posizione di firéo nella produzione moderna
(presentata in seguito).
La produzione vinicola si € intensificata a partiagli anni 50, con I'arrivo in
Cina di alcune varieta provenienti dalla Bulgadall’'Ungheria, e dalla Russia, tanto
che oggi aziende vitivinicole sono presenti quasingue sul territorio cinese. Nel 1978
la Cina ha prodotto la sua prima bottiglia di vib@nco fermo e ha dato inizio al
processo di esportazione dei suoi vini, procesgoechvvenuto molto rapidamente se si
considera il fatto che la produzione di vino nom\a neanche un secolo di vita. Un
dato numerico significativo, che ben sintetizzastaluppo della viticoltura cinese, €
rappresentato dal fatto che
dalle 240 cantine del 1995 siamo passati alle 58I0adno successivo,
arricchendo un settore che fino a pochi anni prise@eva su piccolissime aziende,

guesto anche grazie ad un forte incoraggiamento mtduzione sfruttando zone
poco vocate ai cereali, ma molto adatte alla caiivne dell’'uva?

Nel 1998 e stata pubblicata la versione cinesdi deandard enologici della
OIV - International Codes of Oenological Practieenel 2001, per la prima volta, la
produzione di vino in Cina e la relativa venditanha superato quelle relative al resto
degli alcolici diffusi nel paese. Nonostante le muose aziende sorte in territorio cinese
ultimamente, due sono le principali, che ancoraemgdno il monopolio della
produzione di vino: la Changyu, con il suo Caberada grande varieta di vini prodotti
dalla Great Wall Wine.

La Changyu, fondata nel 1892, trae il suo nomeéuthatine di Chang, cognome
del suo fondatore, e dal carattelfe, yu, che indica la prosperita. Nel 1905 venne
completata la cantina, e I'azienda diventa uffii@hte operativa a partire dal 1914.
L’anno successivo i prodotti della Changyu vincogoattro medaglie d’oro alla
Panama Pacific International Expositipprimo riconoscimento internazionale per vini
cinesi. L'obiettivo della Changyu e stato quellim, dagli inizi, di combinare tecniche di
produzione cinese con le piu innovative tecnicheidsntali, che sono iniziate con

'importazione in Cina della varieta del Cabernetri@scht, similissimo al Cabernet

15 Lorella ZagoQuanto la Cina & vicina®all Divino Diario, numero 51, anno VI, 2005.
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Franc. Per dare al vino un nome facile da ricordéaeChangyu ha coniato una
traduzione del termine Caberndf; 5 24, jiebaing che e stata poi registrata ed &
diventata marchio ufficiale del vino. Oggi i sua@nivwwengono esportati in oltre 20 paesi
e regioni in tutto il mondo ed é tra le dieci azienglobali al mondo, secondo la
classifica delle To 10 Global Wineri&s.

Altra grande azienda vitivinicola della Cina modera la China Great Wall
Wine, K4 % %] 1§, Changcheng putaojjufondata nel 1983 nella provincia dello
Hebei. Nel 1988 é stata proprio questa aziendadupre il primo vino rosso fermo di
tutta la Cina, ed oggi infatti la sua vastissimadoizione comprende vini rossi, bianchi,
spumanti, vini dolci e semi-dolci, ma anche diatilecc., che vengono venduti in venti
paesi e regioni diverse, non solo in Cina ma amthestero, come Giappone, Francia,
Germania e Inghilterra. | vini prodotti vengono smterati vini che incarnano
perfettamente lo stile orientale, ma vengono wdte le avanzate tecnologie importate
da paesi europei, come Francia, Germania e ltalia.

Per quanto riguarda le varieta di uva coltivatetérra cinese, vengono sia
coltivate le uve tradizionali del territorio, siapiu famosi vitigni internazionali, per
cercare di produrre vini che rispettino gli stamdisxternazionali. Per quanto riguarda la
produzione di vini bianchi le varieta maggiormeotétivate e utilizzate sono il Riesling
italico, lo Chardonnay, lo Chenin Blanc, I'Occhieldirago e il Semillon. Tra queste
sembra essere I'Occhio del Drago la varietd maggaote utilizzata, una varieta
tradizionale, con cui viene prodotto uno dei pitndsi vini bianchi secchi della Great
Wall, che ha ricevuto per questo vino anche ricomosenti internazionali. Da questo
vitigno si produce infatti un vino fortemente ardroa, di un colore giallo paglierino
intenso. Per quanto riguarda invece la produziaménd rossi, i vitigni piu utilizzati
sono Cabernet Sauvignon, Cabernet Franc, Merlaig@mo, Pinot nero, Faguolan e
Ruby Cabernet, varieta che sono state importat®ociztiente a partire dalla fine del
1800 (con la fondazione dell'azienda Changyu), menaniera molto piu consistente a
partire dagli anni ‘80, anni del boom vitivinicopr la Cina anche appunto a livello di
produzione interna e nazionale. Per quanto riguavita da taglio, cioé i vini che non
vengono commercializzati ma il cui impiego é linhtalla correzione del colore e della

gradazione alcolica di altri vini, i vitigni chetpvengono utilizzati sono vitigni locali,

18 Direttamente dal sito dell’azienda Changyayw.changyu.com.cn
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come loYan 74 ibrido nato in Cina presso l'azienda Changyu/’idatocio delle
varieta di Alicante Bouschet con Moscato d’Amburge, I'Hongzhily ottenuto

dall’unione di Merlot e Petit Verdot, altro ibridnade in China.

7. La Cina e i vini d'importazione

Mentre lo sviluppo del vino cinese faceva il suesop durante la dinasta Qing
(1616-1911) i cinesi iniziarono, molto lentamenteire maniera non costante, a
familiarizzare con i vini di importazione. Infa#ti narra che, in occasione di una diarrea,
'imperatore Kang Xi (1654-1722) si affido alle eudi un missionario straniero, che gli
consiglio di bere un goccio di vino ogni giornoirhperatore segui i consigli del suo
curatore, sviluppando, per il resto della sua Vighitudine di consumare vino durante
la quotidianita giornaliera. Fu in quell’occasiastes i vini Europei fecero in Cina il loro
primo ingresso ufficiale.

Successivamente poi, durante il periodo delle Cssioai Straniere, che si
svilupparono a partire dalla prima meta del 180Gssmnari arrivarono in Cina
dall'Occidente, cercando di costruire un mercatovd® stabile e sicuro. Fu allora che
I cinesi, specialmente quelli ricchi e con posizidnun certo rilievo all’interno della
societa, iniziarono ad affinare il loro gusto inter& di vino.

Con la fondazione della Repubblica Popolare Cimedel949, il consumo di
vino torno ad esser vissuta dal governo come usolugico dell’occidente, e fu
pertanto bandito, in una sorta di campagna contrell@ che era lo stile di vita
occidentale. Il vino importato fece di nuovo capolinel 1978, quando la Cina apri le
porte alle nuove e moderne riforme economiche. Airpadagli anni ‘80, negli hotel
delle citta principali si iniziava a servire vintvaniero. A causa pero degli elevati prezzi
che il vino proveniente dall’'ovest continuava a@ravin Cina, per la presenza di forti
dazi doganali, erano solo gli stranieri a poterspeamettere I'acquisto, mentre la
stragrande maggioranza della popolazione cinesaveva la possibilita economica per
entrare in contatto con questo nuovo mondo e c@stgunuove abitudini enologiche.
Con gli anni 90 le riforme si fecero piu radicaliconsistenti, le restrizioni ed il sistema

di tassazione sul vino di importazione andaronalare, e la vendita ed il consumo di
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vino iniziarono a diventare familiari anche peplapolazione locale. Un esempio € dato
dal fatto che «nel 1993, lo slogadRemy Martin [ grande casa produttrice di cognac in
Francia ] ti porta fortuna’ fece il giro del paegequel tempo, 70ml di Remy Martin
costavano circa 10.000 yuan, paragonati al satagdio di un lavoratore cinese, che era
inferiore ai 1.000 yuan$1l vino di importazione ha sempre rappresentagn,iginesi,

un simbolo non solo della cultura occidentale, mand stile di vita di lusso, agiatezza,
tanto da esser sempre associato ad un s&tos que ad una certa posizione sociale.
Il gusto dei cinesi pero, con il passare degli agrazie ad una maggiore disponibilita di
vini importati nella Terra di Mezzo, e con la dimmione delle tasse sul vino, tradotta
traduce con una diminuzione dei prezzi di vendéasi che il gusto dei cinesi stesso si
sposti da vini pregiati e costosi (si tendeva thfatvalutare solo il costo della bottiglia
per capire se un vino poteva 0 meno esser pregaldp maggiore attenzione verso la
qualita effettiva del prodotto, e alla sua provaag Infatti, fino a non molti anni fa, un
vino per esser importato in Cina e non incontrafficdlta nelle vendite doveva essere
francese, dal prezzo elevato, e possibilmente raSeoinfatti spesso accadeva che
bottiglie pregiatissime venissero consumate distnante («Shuan Rein, managing
director del China Market Research Group, ha infi¢thiarato: sono stato a meeting in
cui una bottiglia di vino da 2.000 euro veniva b@vin piccoli bicchieri, ingeriti ‘alla
goccia’ o mischiato a cubetti di ghiaccid®); adesso la situazione sta cambiando,
perché i cinesi stanno mostrando curiosita neirooif del mondo del vino, interesse
per le aree di produzione e per le storie e le lp@@a delle singole cantine, cosa che si
traduce in livelli di importazione soddisfacentimsolo per i pregiati vini di Bordeaux,
ma anche per vini provenienti da altri paesi. Uitgqda dimostrazione di quanto detto
e rappresentata dal fatto che, secondo i dati iveéx, i prezzi di Chateau Lafite sono
calati del 45%>° Quella di Chateaux Lafite & una storia di ottimiaoy di grandi
imprenditori e di predisposizione alle sfide. Itfdtafite nasce nel’600, a Pauillac,
piccolo comune nel Medoc, in Francia, e nel giroudi secolo il vino in questione
diventa uno dei piu famosi vini dello scenario lmede, tanto che il prezzo delle

bottiglie non scende mai al di sotto dei 1.000 euro

7 Li Zhengping,Op.cit, p. 141.

18 Alexandra ToppingBordeaux vineyards acquire taste for Chinese byy@ddvarzo 2011, The Guardian,
www.guardian.co.uk

19 dati sono riportati nell’articol®.afite-China, lo Chateaux nel cuore dello Shandd?apla Jadeluca, Repubblica
(www.larepubblica.it, sezione affari e finanza)Nlérzo 2012.
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«Abbiamo dei problemi con le barbatelle, domaniovad sollecitare lo
sdoganamento», Gerard Colin, uno dei piti famosioginali Saint-Emilion, il cuore
del Bordeaux, parla via Skype con il Baron EricRigtschild, ultima generazione
della dinastia dei Rotschild, grandi banchieri mahe grandi produttori di vino, lo
Chéateau Lafite-Rotschild. Eric Rotschild € a PauillColin & in Cina, nel cuore
dello Shandong, la pit antica e ampia regione doypeoduce vino in Cina. Davanti
al pc, nello shikumen, tipica casa del Dragoneyrin sperduto villaggio rurale con
stradine in terra, tetti rotti, e ancora i segnllaalistruzione della rivoluzione
culturale attorno, il cavo a fibra ottica lega @olGeneral Manager, all’azionista di
Bdr, Baron de Rotschild, nella nuova impresa: lalizeazione di uno Chéateau
Lafite-Rotschild in Cina. Una follia, commenteransenz’altro i puristi del gusto.
Un affare gigantesco, ribatteranno gli espertisdiore. Una grande sfida, ribattono
gli autori dell'iniziativa. Le richieste di Lafit®otschilde in Cina sono di gran lunga
superiori all'offerta, le bottiglie delle annatecezionali vanno a ruba, e ai cinesi
questo nome evoca un mondo di sensazioni e stattsos che non ha eguaff

Lo storico Chateau francese ha infatti fatto uremoke investimento in Cina,
pari a circa 15 milioni di dollari, e adesso godalal proprieta di 30 vigneti e 200
terrazze, cercando di posizionarsi in prima fild mercato cinese, che diventera nei
prossimi anni uno dei piu grandi mercati di vinarando. Nonostante pero il tentativo
bordolese di stanziarsi nella terra di mezzo pedsbare sul campo le richieste di
mercato, «quello che é chiaro & che I'enigma dmktruzione e il mantenimento di un
marchio di lusso in Cina non puo esser risoltoittratto di una stilografica. Il calo
del valore delle bottiglie di Chateau Lafite indieache che non é piu sufficiente
arrivare da Bordeaux per far innamorare i cinespdgprio vino.

Tuttavia, nonostante stiano aumentando anche ia fiyare del settore, che si
occupano della commercializzazione dei vini, mahaniu nello specifico, della
vendita al dettaglio, del servizio, delle carte dai nei ristoranti, continuano ad esistere
delle situazioni scioccanti per i veri wine lovewini infatti sono spesso venduti senza
le necessarie precauzioni e accorgimenti, come smm@o il monitoraggio della
temperatura (in alcuni wine shop l'aria condizi@anabn rimane accesa 24 ore su 24 in
estate, cosa che puo tradursi con temperature rcivareo a toccare anche i 30 gradi,
specialmente se, come spesso accade, il negozioapan prima delle 11.00), la
posizione delle bottiglie nelle cantine (che spasso sono stese ma vengono lasciate in
posizione verticale), o il fatto che in alcuni osnti le bottiglie vengono posizionate

sul tavolo, vicine alla flamma di una candela (obe solo tende, a causa del calore, ad

20 v si
Ivi.
21 |an Ford, managing partner della Summergate Fiime$\in ShanghaDecanter MagazineMarzo 2012.
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avere effetti negativi sul vino, ma che comportalasbottiglia non viene poi bevuta dai
clienti, il fatto che essa venga riposta di nuowaantina, e quindi stesa in posizione
orizzontale; cambi di posizione frequente non dggr@o un vino fresco e giovane,
ma possono danneggiare un vino invecchiato): wutste disattenzioni non sono solo
il semplice segnale di mancanza di conoscenzarispbtto del settore enologico, ma
sSono piu spesso sintomo della forte espansiongubsto settore ha avuto in Cina negli
ultimi due o tre decenni. | cinesi si trovano quiadronteggiare richieste ed esigenze di
mercato senza pero possedere una preparazioneatalegreparazione che, come nel
caso di altri paesi, tra cui I'ltalia, deriva daaunadicata origine culturale, da una
passione e da inclinazioni naturali, da anni e anstudio nel settore, e da una cura di
tutti i minimi particolari. Infatti si € solitameatabituati ad associare queste carenze nel
settore enologico cinese a una caratteristica duesiale’, come se il popolo cinese
non fosse all’altezza di gestire tutto quelluns@rche sta dietro alla vendita di una
bottiglia, ma in realta la cosa non dovrebbe destaolto stupore se si considera |l
rapido e quasi improvviso sviluppo che il vino hait@ nella Cina degli ultimi anni. In
realta queste carenze sono del tutto risolvibih @dempo e con una piu approfondita

conoscenza del settore, specialmente da parterdediee generazioni. Infatti

per ogni milionario in Cina, ce ne sono probabilteeun altro milione che
sono sicuramente meno ricchi, ma modesti, coltipsy sofisticati e con un’innata
comprensione dell’eleganza, della sottigliezza kad®oesia. Non solo per quanto
riguarda il t&. Se sono in grado di apprezzareoksie di Li Bai e i quadri di Qi Bai
Shi, potranno con facilita apprezzare un bicchifeinot Nerc®

Chi e il consumatore modello oggi in Cina? Il cultel vino continua ad esser
associato naturalmente alla cultura occidentalmaastile di vita sofisticato, attento alle
mode e cosmopolita, fattori che spiegano il fatte &t vino sia bevuto prevalentemente
da giovani, con un salario medio. Negli ultimi aanche le quantita di vino consumate
dalle donne stanno aumentando, ma mentre il mefeatainile sembra avere delle
preferenze per il bianco, gli uomini restano legaitivini rossi, anche per fattori
strettamente culturali, data I'importanza e la aderzione di cui questo colore gode,
da sempre, nella cultura cinese. | vini vengonwgsntemente acquistati come dono

(tanto che le vendite raggiungono livelli di picagni anno in occasione della Festa di

22 Taj-Ran NiewDecanter Magazing=ebbraio 2012, p. 10.

22



Primavera), rappresentando infatti un regalo elegah classe, non fine a se stesso ma
anzi che rappresenta un invito alla condivisioadiaconvivialita.

Attualmente la Cina € al mondo tra i primi dieabghuttori di vino, ed i dati che
riflettono la situazione relativa all'importaziond vini stranieri indicano che, al
momento, la stragrande maggioranza di vino consummaCina é di origine locale. |l
fatto pero che lo sviluppo della viticoltura modeiin Cina e la passione per il vino da
parte della popolazione siano fenomeni degli ultiecenni, lascia facilmente intendere
che, per quanto riguarda la possibilita di ingredisani internazionali in terra cinese, Ci
siano ampie possibilita di crescita, anche a btexmaine. Infatti si stima che, nel giro di
pochi anni, la Cina diventera il primo mercato deho su scala mondiale, a
coronamento del boom economico degli ultimi anni.

Per quanto riguarda I'esportazione, € doverosandisere la situazione della
Cina e quella di Hong Kong. Se da un lato infattieéo che la cittd di Hong Kong € a
tutti gli effetti una citta cinese, € vero anche essa € una SAR (Special Administrative
Region), una zona quindi che gode di ampia autoaqgmer quanto riguarda i campi
della pubblica amministrazione, delle dogane eadklyislazione. La citta di Hong
Kong rappresenta quindi un'area commerciale aut@pone completamente
indipendente dal resto del territorio cinese. Qau@sitonomia in materia commerciale e
di importazione, si riflette, per i produttori dino del resto del mondo, in una
possibilita di vendere i propri prodotti con fat@lidirettamente ad Hong Kong, dove i
dazi doganali sono del tutto assenti. Se & quiodsipile, per i produttori, vendere con
una certa facilita vini di tutti i prezzi e di tatte qualitd ad Hong Kong, & vero anche
che la cittd arriva ad ospitare vini provenienti tidéte le nazioni, dove quindi la
competitivita a livello commerciale si fa sempr@ pitensa, e la concorrenza spietata.
Inoltre, i dati dimostrano che il mercato del voidcHong Kong ha ancora potenzialita di
crescita, ma non cosi elevate, specialmente s@qaate a quelle presenti nel resto
della Cina. Infatti

il mercato di Hong Kong & molto piccolo. Nel 20€alia ha esportato a
Hong Kong per un valore di 17 milioni di dollaricana quota di mercato che e
scesa, rispetto al 2009, dal 5% circa al 2,4%. &egridente che anche ad Hong
Kong ci deve essere qualcosa che non funziona relleni di marketing dei
produttori italiani.?®

2 Gaetano MantiMercato cinese: il mito e la dura realtdalla rivistall mio vino professionalmensile anno 1V,
Numero 12, dicembre 2011, p. 81.
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O segno evidente che quel mercato sta diventanidmsa

La possibilita di importare vini stranieri in Cirastata possibile non soltanto
grazie a un aumento nel consumo di alcolici, iltdewlefinirsi di una classe di
consumatori piu cosmopolita, moderna e attentanatide, ma anche grazie ad una piu
sostanziosa presenza di ristorazione internaziolad®@nsumatore cinese rimane pero
un consumatore attento ai propri investimenti, dpecialmente in settore vitivinicolo,
ha sin da subito cercato di puntare al top. Nel doodel vino il top € sempre e
comunque rappresentato solo dalla Francia. | wiandesi non hanno quindi avuto
difficolta a costruirsi un proprio spazio nell'immso mercato della Terra di Mezzo, ed
e per questo che continuano ad essere il piu éomeorrente per I'ltalia non a livello
qualitativo (molti vini italiani non hanno infattulla da invidiare ai prodotti degli
Chateaux bordolesi), ma la forza francese in Cidata dal fatto che sono stati i primi a
fare breccia nel mercato, «utilizzando tutte leeldel marketing da oltre vent’anni [...],
puntando decisamente sterroir, anziché sulla specifica caratteristica dei singol
vitigni.»*!La passione cinese per i vini di Bordeaux ha fattche, nel 2011, la Cina
(escluso Hong Kong) € diventata il primo importatdei vini francesi. Il boom e dato
non solo dalle grandi aziende di fama mondialeamzhe dai piccoli chateaux, in grado
di vendere vini base a partire da prezzi bassis@i®0 euro a bottiglia). Per quanto
riguarda I'ltalia, «i vini italiani che hanno fattda battistrada sono stati vini rossi
economici, talvolta leggermente frizzanti, spess@laili, quando non addirittura dolci,
che spesso venivano (talvolta vengono ancora) maigcla Sprite o Coca
Cola.»*Attualmente I'esportazione italiana in Cina nonlisiita piti a vini rossi
economici, ma si & estesa, con ottimi risultatghenai vini bianchi e agli spumanti, per
i quali I'ltalia & il secondo importatore, seconsolo alla Franci®; 'inserimento di
questi nuovi prodotti nel mercato e stato possipil@zie al fatto che anche le donne
fanno adesso parte della categoria di consumataiindi i vini bianchi e gli spumanti
incarnano la possibilitd, molto spesso femminilipater offrire ai consumatori vini piu

leggeri. La concorrenza per gli italiani che venglaino in Cina continua ad esser

24 eonello BoscoVino ltaliano in Cina, Studio sulla presenza delovitaliano in Cing OPERA'’S (Genuine lItalian
Flavours), aggiornamento Maggio 2011, p. 12.,
www.operawines.com/VINO%20ITALIANO%20IN%20CINA%20REA206%20SOMMARIO. pdf

% |bid.,p. 8.
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rappresentata, come gia detto, in primis dalla ¢tearma piu recentemente anche da
vini cileni, argentini, californiani, australianneo-zelandesi, sudafricani, ma anche
spagnoli e tedeschi. Sembra invece che la prodeziowini cinesi, nonostante il grande
miglioramento della viticoltura ed enologia cineaache grazie al supporto di tecnici
ed operatori del settore provenienti dall’Europan nappresenti per adesso un nemico a
livello concorrenziale, a causa delle grandi ddfeze di stile del prodotto e, forse ancor

di piu, a causa delle differenze di prezzo.

Capitolo 2: Traduzioni

1. Il vino italiano

L’ltalia, questo stivale incastonato nel Mar Medigémeo,difficile da descrivere,
terra che neanche Napoleone e mai riuscito a cetagaiinteramente, € un paese dai
mille contrasti e dalle mille contraddizioni. Il swesign di abbigliamento ha sempre
occupato un ruolo guida nel mondo, i prezzi delmrge e della pelletteria si
mantengono sempre alti nella lista e non sono oféicenti per soddisfare la richiesta;

I suoi storici siti d’arte e le opere dei suoi pano oggetto dell’'ammirazione di tutti.
Ma d’altra parte sono fuori discussione il frastoaelle sue citta, il traffico caotico e la
scarsa sicurezza pubblica. Gli italiani danno geanchportanza alla famiglia,
salvaguardarne prestigio e forma e dovere dellaglanstessa, e sono i genitori che
svolgono il ruolo di supporto della casa. Si dibe siano gli uomini a governare questo
paese, ma sono le donne in realta a dominare quastni.

C’é un detto divertente diffuso tra i cinesi esipéitche vivono in Austrid: una
volta arrivati in Italia si ha la stessa sensazidnmiliarita che si avverte a Pechino o
Taipei; per le strade si possono vedere i pansi sig asciugare, una moltitudine di
bandiere fluttua e riempie il cielo; per le vie econtinuo andirivieni di macchine grandi
e piccole che cercano di farsi strada da tuttealé penza rispettare il codice, andando
persino contromano; le madri che chiamano a grare vofigli per il pranzo; le

motociclette che sfrecciano dappertutto, i giovahe parlano senza prender fiato,

27 'autore del testo ha vissuto per un certo peridelta sua vita in Austria.
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lasciando una sensazione completamente diversattoispequella dei vicini paesi
dell’Europa occidentale.

Cio che tutti apprezzano ancora di piu, ed e infiattoga in tutto il mondo, € la
cucina italiana, con i suoi piatti tipici, il caffé dolci e il vino. L'olio di oliva, che
abbonda in Italia, ed é indispensabile al momemtpreparare le insalate, € il nuovo
mustsalutista; ci sono poi i maccheroni di ogni colertarma, conditi con i piu svariati
sughi, che costituiscono la dieta preferita degfitaati di tutto il mondo. Tutti
conoscono i famosi caffé con i ‘termini’ di espm@s€appuccino e caffé latte; la
dolcezza e quel delicato sciogliersi in bocca dedrfiisu, a cui € impossibile rinunciare;
c’é poi una grande varieta di piatti a base di pepietanze a base di carne in ogni
localita, grande assortimento di frutta e verdutatto questo contribuisce al fatto che
I'ltalia sia apprezzata e tenuta in grande conaiiene dalle folle di visitatori. Non c’é
da stupirsi se per cosi tanti un viaggio in Itaippresenta il sogno di una vita.

Oltre che per mangiare, bere e viaggiare, I'ltalimvidiata anche per un’altra
cosa, essendo il piu grande paese produttore di i@ produzione annuale di vino in
Italia ammonta a 77 milioni di ettolitri, pari aB% dell'intera produzione europea, e
pari a un quarto della produzione totale mondigeCina si usa spesso I'accostamento
acqua e vinger indicare I'insieme delle bevande disponilmlun ristorante, gli Italiani
fanno veramente del vino acqua, la quantita di wiaosumata in Italia € leggermente
inferiore a quella consumata in Francia, occupahskecondo posto nel mondo, con una
media annua a persona di 63 litri. C’e chi diceame ogni persona ha una propria
personalita, cosi ogni vino ha il suo caratter@inl italiani, che nascono nel clima mite
del Mar Mediterraneo, cosi come avviene per lagesano caldi, passionali e di molti
colori.

In Italia la latitudine, il clima, le condizioni ha&ali ben si adattano alla
produzione vinicola, i vigneti sono dappertuttonttache € possibile affermare che
I'ltalia intera & un grande vigneto. La penisokiéna é lunga da nord a sud 1200 Km,
ogni zona ha un clima diverso, la topografia vaongevolmente, fattori che portano alla
produzione di vini dagli stili differenti 'uno di&ltro. L’ltalia puo essere suddivisa in
tre principali zone vitivinicole, il sud, il centre il nord. La zona meridionale
comprende il tacco e la punta dello stivale, ingeran le isole Sicilia e Sardegna; qui

la produzione € elevata, i prezzi dei vini da tavohssi, e raramente vengono esportati.
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Il vino piu affermato in Sicilia, il Marsala, vin@uoroso, dal sapore che va dal dolce al
secco, rappresenta un’eccezione, viene apprezmatatto il mondo, e gode di un
soddisfacente livello di esportazione. La partetredm dell’ltalia, attraversata dagli
Appennini, ha come regione piu conosciuta la Toschiitalia del Nord, da est a ovest,
in quest'ordine, confina con Francia, Svizzera, tAase Slovenia, e le regioni
vitivinicole piu importanti sono il Piemonte a nokest, e il Veneto,a nord est, meglio

noto anche per la storia di Romeo e Giulietta.

BIANCHI E ROSSI D’ITALIA

Gli italiani al momento di cucinare vanno matti plepomodoro, cosi come al
momento di bere preferiscono di gran lunga il viosso al vino bianco.

Di tutta la produzione vinicola italiana infatti/3sono di vino rosso, mentre
solo 1/3 e di vino bianco; in tutto il paese dajpyt#o si trovano vigneti, dappertutto si
produce vino, ma la qualita della maggior parte dai prodotti € nella media, e
principalmente costituisce la bevanda di consunoongiiero dalla gente del posto. Le
zone che producono vini di alta qualita, che vewgesportati all’estero, e che si
possono trovare anche in Cina, sono principalmieatd oscana, Piemonte e Veneto.

1) Toscana: I'area nei pressi di Firenze, produce nissi di alta
qualita e alcuni bianchi dal gusto fresco e deficlitvino rosso piu noto e
il Chianti, che nasce dal blend di Sangiovesedniirosso) in percentuale
elevata e percentuali minori di alcuni vitigni bidut € anche in Cina uno
dei vini piu venduti. Esistono tre tipologie diverdi Chianti: il Chianti,
vino semplice e delicato, che entra in bocca coilitia che gode di scarsa
capacita di conservazione; il Chianti Classico, afesce nelle aree
tradizionalmente piu vocate alla produzione deloyimal colore piu
intenso rispetto al Chianti semplice, tannini fgudisto ricco e intenso, dal
prezzo piuttosto elevato, pud esser affinato alm&@oanni prima di
raggiungere una perfetta maturazione. Il terzo &pib Chianti Classico
Riserva, che oltre ad essere tradizionalmente pimaelle aree migliori,

ha bisogno di almeno tre anni di affinamento irrigae prima dell’'uscita
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sul mercato. Colore rosso intenso, ricchi profumisto corposo e
complesso.
Altri tre ottimi vini rossi, che meritano un assaggsono il Brunello

di Montalcino, il Vino Nobile di Montepulciano e @armignano.

2) Piemonte: € la regione produttrice piu importarg®'lthlia nord-
occidentale, zona caratterizzata dalla produzionend monovarietali; tre
I vitigni che vengono utilizzati: Barbera, da cubsengono vini da tavola
rossi con elevati livelli di acidita; Dolcetto, dai si ottengono vini da
tavola poco tannici e dal gusto delicato, similviaii Beaujolaié® francesi,
che devono esser bevuti giovani per apprezzarmeagkimo la qualita;
Nebbiolo, che da origine a vini rossi di buona gaaldal colore intenso,
tannini forti, ricchi di aromi, con elevato livellti acidita e buona capacita
di conservazione.

| due vini piu noti del Piemonte (i cui nomi sietfscono sia al vino
stesso che alla zona di produzione) sono BarbaredBarolo, entrambi
ottenuti dal vitigno Nebbiolo, vini forti, intensi duraturi.

La produzione del Piemonte puo essere cosi suddi9B%o vini rossi,
1% vini bianchi e 9% Vini Spumanti. Il Vino Spumanpiu noto viene
prodotto ad Asti, il nome completo e infatti AsfpiBnante: conosciuto a
livello mondiale, bouquet floreale, dolce, intensocarico di charme,

particolarmente apprezzato dai giovani.

3) Veneto: € la regione vitivinicola situata nel Ndtdt dell’ltalia, i
vini che vi si producono sono freschi ed elegambin hanno bisogno di
subire invecchiamenti, in qualsiasi momento possessere acquistati e
subito bevuti. | rossi piu famosi sono Bardolina&policella, il Soave e
invece il bianco piu conosciuto. | vini del Venstmno tendenzialmente dei
blend, vengono usati svariati vitigni, sostanziailteediversi da quelli usati

nelle altre regioni vitivinicole.

2 Con il termine Beaujolais si indica un vino novetancese, prodotto nell’area AOC (simile alla DOGiatza), di
Beaujolais, nei pressi di Lione.
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Le altre due tipologie di vini veneti, Amarone edito, sono vini
con un particolare processo di produzione: dopoiafp@ppoli vengono
messi su stuoie di pagfiaad appassire, aumenta la concentrazione di
zucchero, diminuisce la quantita di acqua, poi eneila fermentazione e
si ottengono dei vini corposi, dall’elevata gradas alcolica. In generale
possiamo affermare che la qualita dei vini italianbuona,ragionevole |l

prezzo di vendita, vale la pena assaggiarli.

LA DIETA ITALIANA

Ho sfruttato il tempo libero che ho avuto mentrggornavo in Austria dopo
aver chiuso il ristorante per stare un mese a diagmici a Innsbruck, citta non lontana
dal confine italiano. Durante questo periodo, imie moglie, approfittando dell’ottima
posizione geografica, abbiamo preso la macchinaneosandati a fare un giro in Italia;
una volta partiti da Innsbruck abbiamo imboccata nomoda e spaziosa autostrada, e
zigzagando tra le montagne siamo entrati in Itdlimgo il tragitto c’erano montagne
imponenti, che si alternavano a valli verdi,e non i@ grado di capire se quelli sulle
cime delle montagne fossero sprazzi di neve biasoha, presenti tutto I'anno, o rocce
frastagliate che davano vita a sagome grotteschendere ancor piu piene di vita le
montagne di quel colore verde intenso; e mentrelaya osservavo paesaggi che
solitamente si vedono solo nei calendari. Dopacacing’ora abbiamo varcato il confine e
i controlli doganali e siamo entrati ufficialmenteltalia.

L’ltalia del nord, nelle montagne, nei fiumi e mekbitazioni & del tutto simile
all'’Austria, non fosse per la presenza della dofdmeapero non esisteva piu nel 2005,
in occasione di un altro mio viaggio, in quanto@ssa con l'unificazione dell’Europa)
tanto da non sapere con esattezza quando si esua fgaese e si entra nell'altro.
Abbiamo girovagato ovunque in macchina, e la sét@amo alloggiato nella citta di
Bolzano. La proprietaria dell’albergo, una donnattoisto corpulenta, ci ha consigliato
di provare un ottimo ristorante all'angolo dellaasia, e noi, completamente estranei al
posto, abbiamo accettato di buon grado il suggerime

2 Tradizionalmente le uve per i vini Amarone e Rexignivano fatte essiccare sulla paglia, mentresasono pill
frequentemente usati i plateaux, ampie cassd#grib spesso sostituite da plastica traforata,lati@ posizionati in
locali areati.
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L’intero ristorante era realizzato in legno chiadal soffitto al pavimento, dalle
sedie ai tavoli alle credenze, tutto era realizzaio lo stesso materiale, con fiori e
piante come ornamenti per creare un ambiente denfile ed elegante. Nella
semplicita del ristorante, oltre a gustare piagtict della cucina locale, riscuotevano
grande successo le bistecche di manzo sulla m##re che € un modo di cottura tipico
dell’ltalia: la pietra di origine vulcanica vienscaldata fino ad alte temperature e poi vi
viene cotta sopra la bistecca. Questo piatto,dipiel ristorante e dal nome curioso, e
senza dubbio da provare. Ho ordinato inoltre, die lm®me accompagnamento, una
bottiglia di vino rosso, un Collio DOC del Friulieviezia Giulia, annata ‘83.

Dopo una ventina di minuti, i piatti tanto attesi venivano serviti, ogni
cameriere teneva in mano un vassoio in legno,uniattimo la tavola veniva riempita.
Su ogni vassoio stava una pietra ollare di formadgata, spessa circa 4 cm, con sopra
circa 350 grammi di delicatissimo filetto di manzmn a fianco una patata aperta a
meta e scaldata al fuoco, mentre sulla destra agdoio era preparata una saporita e
fresca insalata mista, e tre tipi di salse peebidte. Il vantaggio di mangiare la bistecca
cotta sulla pietra e che in qualsiasi momento meegliere il livello di cottura che
preferisci; ad ogni boccone assaporavo l'ottimalituadella carne, consistente e
succosa, poi bevevo un sorso di vino rosso, cheaagebito un lungo periodo di
invecchiamento, avvertivo i tannini astringenti man pesanti, che si fondevano col
gusto succoso della carne, rendendone il sapoapl appetitoso e morbido, tanto
da dover subito bere un altro sorso. A renderedata perfetta il fatto che questo piatto
particolare si sposava alla perfezione con lo sfeeino rosso. In questi anni a Taiwan
ho notato che una dopo l'altra sorgono anche gesgusteakhouse, che affermano che
quello che era il modo tipico di nutrirsi in tengoitichi degli aborigeni australiani. Italia
e Australia si trovano in due emisferi diversinald e al sud della terra, cosi lontane tra
loro, che ci sorprende il fatto che abbiano avigtbedsomiglianze nel modo di nutrirsi
della popolazione.

Quella orinata al ristorante era una bottiglia dnov DOC; la DOC
(Denominazione di Origine Controllata) € un gradochassificazione, simile alla
denominazione AOC per i vini francesi, denominagioche prevede un rigido
regolamento per quanto riguarda la produzione w@laicle varieta di uve coltivate, le

percentuali dell’'uvaggio, il periodo di invecchiamte, la gradazione alcolica ecc. Al
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momento ci sono in Italia centinaia di zone confoagli standard della DOC. In un
secondo momento e stata istituita dal governo lessificazione ancora piu rigida, la
DOCG (Denominazione di Origine Controllata Gara)tile DOCG attualmente sono
circa una ventina. Nonostante questa denominazigiga approvata tempo fa dal
governo, che lascia poco spazio alla creativitdpdeduttori, € comunque sempre stato
possibile produrre ottimi vini non conformi a questhemi, privi quindi delle
caratteristiche per essere dei DOCG,; il risultastado il fatto che in Italia ci sono vini
generalmente riconosciuti gia da tempo come virottlima qualita ed eleganza, anche
dai prezzi elevati, che pero in Italia ancora ogmio classificati come Vini da Tavola,
ovvero vini comuni. In Italia si produceva vino 2800 anni, come si voleva, fino a che
nel 1963, in gran fretta, il governo approvo la D@@che se I'intenzione era buona, a

quanto pare gli italiani romantici e liberi non lnanapprezzato molto.

2. ltalia

BN

La penisola italiana € situata nella parte meridiendel’Europa, nel Mar
Mediterraneo e, ad eccezione delle zone montuttses livello del mare, quasi tutti
gli ambienti naturali della penisola ben si adaitafia coltivazione della vite, i vigneti
si estendono in tutte le sue province, ogni annprémuzione é di circa 50 milioni di
ettolitri di vino, pari a circa un quinto della phazione totale mondiale, giocandosi con
la Francia il ruolo di paese maggior produttore.dtaria del vino Italiano va molto
indietro nel tempo, i tipi di uva per la produziorigicola sono moltissimi, ogni zona ha
le sue particolari varieta, dando vita infatti aivche mantengono le caratteristiche
locali, cosi tante le tipologie che pud esseregmrata solo alla Francia.

Il clima dell’ltalia € quello secco e torrido delavlMediterraneo, ma essendo
lunga 1200 km da nord a sud, il clima varia in balée zone: quello del nord Italia si
awvicina al clima della zona temperata, mentreud & molto piu caldo e secco. Gli
Appennini, che attraversano la penisola da nonadda sontribuiscono a formare diverse
zone microclimatiche. Il mare, che circonda la pela per tre lati, d’altra parte

controlla il clima altrimenti torrido, e lo mantierequilibrato. Le Alpi, che abbracciano
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la parte settentrionale dell’ltalia, sono invecesdausa di microclimi freschi, che hanno
come risultato la produzione di vini altrettantedchi.

Il sistema di classificazione (dei vini) € iniziato Italia nel 1963, e prevede in
totale quattro livelli di classificazione. Il livel piu passo e quello dei Vino da Tavola,
sono generalmente vini semplice e delicati, dafiesgnalitd non troppo marcata, e non
dispongono di un rigido disciplinare per quantauagda la produzione. Sull’etichetta
infatti possono solo essere indicati colore debvenmarchio dell’azienda, mentre le
altre caratteristiche, come uvaggio, annata e dopeoduzione, non sono consentite. In
passato infatti, vini di ottima qualita non confaor@lle richieste del disciplinare,
potevano essere venduti solo come vini da tavotagdall’entrata in vigore del nuovo
disciplinare questi vini sono stati trasformati IGT. IGT e I'abbreviazione di
Indicazione Geografica Tipica, simile alla classiftione francese dei Vin de P&she
indica vini provenienti da ampie aree di produzioaeper le aree appartenenti alla
categoria, in alcuni casi vengono indicati anchaggwo e altri dettagli del vino in
questione. In Italia i vini di questa classificazmo stanno diventando sempre piu
importanti, attualmente ci sono infatti piu di 186ne IGT, e sebbene il regolamento
non sia eccessivamente rigido, molti dei migliomivnon solo presentano lo stile
tradizionale ma fanno anche parte della categogglidiGT; a differenza della
produzione vinicola in Francia, molto piu consereat molti dei migliori vini italiani
hanno uno stile internazionale e si caratterizzaard’utilizzo di varieta non locali.

DOC e l'abbreviazione di Denominazione di Originen@ollata, simile alla
classificazione francese AGE Dalla sua nascita, oggi le DOC italiane sonod»830,
piu di un quarto del vino italiano appartiene asjaeslassificazione. L’espansione della
DOC e stata cosi rapida, tanto che sono nateiis&te aree DOC dove in realta non si
produce assolutamente vino. A differenza dei velieddue classificazioni sopracitate
(Vino da Tavola e IGT), tutte le aree adibite a D@€ono rispettare dei parametri
territoriali di produzione e coltivare un limitatmumero di varieta di uve. La maggior
parte delle DOC sono aree tradizionalmente vockéepaoduzione, i cui requisiti Si

basano sulla tradizione stessa, ed il discipliegpauttosto severo.

%0 Classificazione pil alta rispetto ai Vin de Talvie, pitl bassa rispetto ai vini VDQS e AOC. La clasaifione dei
Vin de Pays é stata ufficialmente istituita nel 297

31 Appellation d'Origine Contrdlée, classificazioneafon si limita ad indicare provenienza dei vini che
comprende, come avviene per la DOC italiana, uria derigidi parametri, che comprendono anche medod
produzione e varieta delle uve utilizzate.
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DOCG é l'abbreviazione di Denominazione di Origi@entrollata Garantita,
che in teoria corrisponde al piu elevato livellsgibile per i vini italiani, i requisiti di
produzione ed il disciplinare sono i piu severplge ai test per la DOC, ogni nuova
annata di vino prodotto deve essere approvata datianissione per poter uscire sul
mercato. In base al regolamento, solo le aree ehalmeno 5 anni sono state DOC
possono eventualmente salire di grado, cosi ogljalia le DOCG sono solo poco piu
di una trentina, ma in futuro continueranno ad auare. Sul collo di ogni bottiglia
appartenente a questa classificazione (DOCG) dssere applicata una fascetta che
indichi il numero della ditta produttrice, per eri contraffazioni.

Nel sistema delle denominazioni italiane, possiapesso trovare I'aggiunta del
termine Classico, per esempio Chianti e Chiants§ita appartengono a due aree di
produzione diverse ufficialmente riconosciute, taggiunta del termine Classico si fa
riferimento ad una tradizionale area vitivinicotZhe presenta le migliori condizioni
produttive. Inoltre, molti vini italiani appartengo alla classificazione Riserva, che sta
ad indicare che il vino in questione necessita miperiodo di invecchiamento in
barrique in legno di rovere piuttosto lungo edreffnento prima di esser presentato sul
mercato. Il termine invece Superiore, utilizzatoalnune aree di produzione in Italia,
indica di solito elevata gradazione alcolica e wutialto livello, e attualmente é

prevalentemente utilizzato nel nord lItalia.

ITALIA DEL NORD

L’ltalia del Nord é la parte compresa tra le Alpigk Appennini, vasta terra
attraversata dal fiume Po, che sfocia nel Mar Aroa e ad ovest confina con la Costa
Azzurra francese, ad est con la Slovenia, sullasptnBalcanica, ed e I'area piu fertile
e ricca di tutta I'ltalia. Piu della meta dei viltaliani facenti parte dei disciplinari di
produzione vengono prodotti nell’ltalia del nordanoltre al primo posto a livello di
produzione, il nord e di tutta I'ltalia la zona @i si producono il maggior numero di
tipologie di vini. Tra queste, i vini piu longeviltlia, i rossi Barolo, a base Nebbiolo,
I’Amarone, vino rosso fermo ottenuto da uve passtd vino dolce Recioto, tutti in

grado di catturare il piacere della gente. || Masc&ino dolce e frizzante, insieme con |
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rossi Barbera, Dolcetto, Valpolicella e Bardolirtotti vini leggeri e attraenti, sono i
classici vini del nord lItalia, famosi in tutto ilando.

Oltre a questi vini conosciuti a livello mondialegll’'ltalia settentrionale sono
presenti otto casi del tutto indipendenti che, igrazcondizioni naturali e vini dallo stile
completamente diverso rispetto alle altre zonesgr&ano molte altre varieta di uve
uniche e vini che conservano il gusto tipico detkdizione, e che assieme agli altri

vanno a comporre quel paradiso vitivinicolo datitesnimitabile dell’ltalia del nord.

REGIONI VITIVINICOLE DEL NORD ITALIA

PIEMONTE

Il Piemonte, regione dell’ltalia nord-occidentasetto la catena delle Alpi, & la
patria delle migliori prelibatezze quando si patiavino e cibo. In questa zona, i vini
sono perlopiu vini monovarietali, le caratteriséclvarietali dominano lo stile di
produzione dei vini piemontesi. Il Nebbiolo é laghore varieta della regione, che
esprime la sua grande forza e I'ottima capacitindeécchiamento nei vini Barolo e
Barbaresco, dando vita ad alcuni dei migliori vtaliani. La morbidezza di Barbera e
Dolcetto sono diventate caratteristiche importadtiaccattivanti delle varieta rosse dei
vini piemontesi. Tra i vini bianchi, il moscato dA e il bianco dolce e frizzantino piu
famoso al mondo. Moltissimi sono i vini prodotti flemonte, e verranno presentati in

un apposito capitolo nelle pagine seguenti.

VALLE D’AOSTA

La Valle d’Aosta e la regione confinante sia comz3sra che Francia, fredda e
dalla topografia ostile, i cui vigneti sono perlomituati lungo le due sponde della
Dorea Baltea, sui versanti dei rilievi. Per motgeografici, sebbene la produzione
vinicola non sia molto consistente, si coltivananauose varieta di uva, comprese
quelle italiane, svizzere, francesi insieme a ueatina di varieta autoctone. La Valle
d’Aosta, che per I'utilizzo frequente della linglkancese € a volte chiamata anche

Vallée d’Aoste, € una DOC, ci sono sette zone ddpzione vitivinicola, tra cui le alte
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valli di Blanc de Morgex et de la Salle, sui vetsael monte Bianco, vigneti tra i piu
alti, dalla temperatura molto fredda, che dannwihe al delicato vino bianco prodotto
in queste zone. | vini rossi vengono principalmeptedotti nelle valli di Arnad-
Montjovet e Donnas, e il Nebbiolo € la varieta pipale. Dato che i vini vengono
prodotti ad altitudini elevate, come accade ancheévizzera, hanno tutti uno stile
elegante e delicato.

LIGURIA

Le ripide sponde dei rilievi affacciati sul Medi@neo nelle vicinanze di
Genova, vanno a comporre una scogliera che cad#atirente a picco sul mare. In
guesta terra dalla forma spigolosa, i vigneti sicemtrano sui terrazzamenti, dando vita
ad un’altra piccola area di produzione dell’ltadi@l nord: la Liguria. Sebbene i vigneti
non siano moltissimi, vi sono tuttavia 6 aree D@CGui le piu note sono Cinque Terre
e Dolceacqua, dove si producono dei vini in gradsadidisfare le locali esigenze di
mercato. La varieta rossa pit comune e 'Ormeadt® nome del Dolcetto, mentre per
il bianco viene usato il Vermentino, che da origmneini fermi intensi e dotati di buona
acidita, dalla forte personalita.

Nella zona delle Cinque Terre al Vermentino vengaggiunte le varieta di
Bosco e Albarola ecc.,dando origine a deliziosii \Wianchi. Localmente si produce

anche lo Sciacchetra, bianco passito dolce.

LOMBARDIA

La Lombardia € una delle principali regioni itakamper quanto riguarda il
mondo del vino, la produzione annuale € di un méi@ mezzo di ettolitri, ma dal
momento che i suoi vini sono simili nello stile aet]i di Veneto e Piemonte, questa
regione non é altrettanto nota. Delimitata a natffadvaltellina, sulle Alpi, al confine
con la vicina Svizzera, situata sul versante n&dfidme Adda esposto al sole, il vino
piu famoso che vi si produce € a base Nebbiolddtzache localmente viene chiamata

Chiavennasca), per regolamento composto per il @@d%dNebbiolo, dallo stile piu
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leggero rispetto ai vini Piemontesi, ma dopo ilnkiate stesso & qui che si produce il
secondo Nebbiolo d’'ltalia. La Valtellina Superioche € gia una DOCG, comprende le
sottozone di Sassella, Grumello, e altri quattrespdalla produzione eccellente, dove si
producono vini dalla buona capacita di invecchiaimeche comprendono piu del 90%
dei vini Nebbiolo della regione.

La principale area vitivinicola della Lombardia @etja che si concentra attorno
al Lago di Garda e Lago Iseo. Il Lago di Gardaffacaia sulla regione Veneto, e la
DOC Garda e a cavallo tra due regioni, il GardasBiano € I'area di produzione piu
importante sulla sponda ovest, dove oltre a preduna ridotta quantita di bianco, si
produce anche il Chiaretto rosato e vini rossidnes leggeri, blend di Groppello,
Sangiovese, Marzemino, Barbera e altre varietarecante area del Garda Classico
comprende i vigneti appartenenti a 25 paesi, d@mgono prodotti vini simili tra loro.
La Lugana, zona del basso Garda, & nota speciamenti vini bianchi, il Trebbiano di
Lugana da origine a bianchi fermi, rotondi e corpos

Per quanto riguarda la zona dell’'lseo il Francitecar il vino piu noto, vino
frizzante composto da uve Chardonnay, Pinot bia@cBinot nero. Solitamente il
periodo di invecchiamento per lo spumante senzatan@ di almeno 25 mesi per
raggiungere la maturazione, mentre per gli altunsgnti millesimati ci possono volere
anche 37 mesi, il Franciacorta, un DOCG, é il roiglid’'ltalia per qualita, e perfino
migliore degli spumanti francesi, ad eccezionead€&hampagne. Oltre allo spumante,
Terra di Franciacorta comprende anche vini ferna, sanchi che rossi, ottenuti da
varieta non autoctone.

Situato nella parte piu a sud della Lombardia, éplir Pavese produce una
grande quantita di vini dai prezzi moderati, mahanit rosso Buttafuoco, vino talvolta
vivace, ottenuto da uve Barbera, Bonarda e Pingb,Nehe raramente troviamo in

Italia.
VENETO
La regione Veneto, famosa per la citta di Veneze, I'area che

longitudinalmente parte dalle pianure del Mar Atic@ ed arriva fino alla catena delle

Alpi; ovunque si trovano distese di vigneti, e leagproduzione DOC € la piu elevata
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rispetto a tutte le altre regioni d’ltalia. La eitli Verona, nella parte est della regione, e
il piu grande centro vinicolo della regione, la speoduzione infatti non solo
rappresenta i 2/3 della produzione veneta, ma nsoit® le tipologie di vino prodotte,
famose a livello mondiale; in particolare €, nelndo, la regione che produce la piu
elevata quantita di vini passiti (ottenuti da uesge).

Le tre aree di produzione piu note della provindia/erona sono Bardolino,
Soave e Valpolicella. La zona di Bardolino e siustllla sponda est del Lago di Garda,
vi si producono rossi della tradizione da uve QuayiRondinella, Molinara e Negrara,
vini dallo stile elegante e fresco, con leggeresranare, e in alcuni casi leggermente
frizzante. Nel Garda Bresciano, cosi come sullandpoovest del lago, si produce il
Chiaretto rose, ed inoltre il vino Novello e lo gspante. Ai vini prodotti nelle
tradizionali aree vitivinicole, pud essere aggiuldadenominazione di ‘Classico’. |l
Bardolino Superiore € un vino di alto livello, fere robusto, duraturo nel tempo,
prodotto in un’area DOCG.

La provincia di Verona €, per I'ltalia del nord,pai grande area a produzione
vinicola, la nota area della Valpolicella si tropepoprio sui rilievi a nord della citta. Il
principale vitigno é il Corvina, in blend con Rondila e Molinara. Generalmente, i
vini Valpolicella sono vini leggeri, dal colore s rubino, sapore di ciliegie e frutti
rossi, acidita elevata, con un leggerissimo retstmamaro e astringente portato dai
tannini. | vitigni usati per i vini Valpolicella Bardolino sono gli stessi, ma lo stile dei
Valpolicella e leggermente piu intenso. Il Valpelia Classico nasce nella tradizionali
aree di produzione sui rilievi, dove le condizisuno ottimali, le unitd produttive
piccole, ma molto piu rigogliose rispetto a quelidle zone pianeggianti. Il Superiore é
invece ottenuto da uve ad elevata maturazione,i ancalcuni casi vengono anche
aggiunti sedimenti di uva passa, che gli confenscon gusto asprognolo.

Per realizzare vini piu robusti, la zona della \&ilgella mantiene ancora delle
tradizioni molto antiche, come essiccare le uveoske a mano, che vanno a rendere |l
vino ancora piu concentrato. Durante la fase diceasione, le uve vengono tenute
sospese oppure fatte essiccare sulla paglia; ® soche delle cantine dove le uve
vengono direttamente poste in cassette di legnoaridel il periodo di appassimento
possono in alcuni casi svilupparsi delle muffe hpbd oltre alla naturale essiccazione,

in alcune aziende vengono utilizzate delle graneintele, addirittura in grado di
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controllare la temperatura dell’aria e conservagusto fruttato delle uve. Dopo circa
cento giorni di appassimento, le uve non solo siolmilscono, ma sviluppano anche
molti altri particolari sapori, e si ottengono caarhenti dovuti alla struttura dei tannini.
Nella produzione del vino dolce, chiamato RecioéiadValpolicella, simile al Porto,
dolce e denso, la gradazione alcolica & piuttosissdn, se la percentuale di zuccheri
fermenta completamente si ha un vino secco, congua@azione alcolica che spesso
supera i 15°, 'Amarone della Valpolicella. Che &a&cioto o Amarone, i vini qui
prodotti sono ricchi di sapori, in alcuni casi me&no una leggera ossidazione, gusto
intenso, molti tannini, ma sono comunque vini mdkbche non hanno problemi di
conservazione.

Nella zona ad est della Valpolicella, la DOC Soaveroduce il vino bianco piu
noto della regione Veneto, e l'area € al terzo pastltalia per la produzione di vini
DOC. | vini sono composti per almeno il 70% da Gawega, combinato con Trebbiano,
Chardonnay, Pinot Bianco ecc. | vini presentangcieacidita e bouquet di mele e
albicocche. Il Soave Bianco, prodotto nelle zongidnura, € un vino leggero privo di
particolare personalita, ma c’e anche quello priodoglle condizioni ottimali presenti
sui rilievi, il Soave Classico, e il vino dolce R&to di Soave, un DOCG ottenuto da
uva passita.

Non solo nella zona ad est di Verona, ma anché/eakto centrale, oltre al
Soave bianco ottenuto da uve Gambarella, vi sotre a@bne vitivinicole dove si
producono essenzialmente vini dal gusto modernizzagndo vitigni internazionali.
Sebbene anche nel Veneto nord-orientale non mamchiree vitate con uve
internazionali, questa zona & conosciuta prevatesiée per il secondo vino spumante
prodotto in ltalia, il Prosecco. Localmente, constesse uve bianche utilizzate nella
produzione di vini spumante dalle diverse intensit@rbidi e leggeri, al profumo di

mandorle, si producono anche vini bianchi non &gz
TRENTINO
Dalla citta di Verona, in direzione nord verso Hle dell’Adige, si entra nella

regione del Trentino. | vigneti si trovano su amblati della valle, sia sulle strette

pianure che sui rilievi; il Trentino € una DOC dotevole importanza, dove si

38



producono ogni tipo di vini monovarietali, vini biehi fermi e spumanti dalle buone
prestazioni, che comprendono le varieta frescheCldirdonnay e Pinot Grigio, |l
Riesling e il Muller-Thurgau tedeschi, assieme asisla, varieta locale . L'uvaggio dei
rossi € composto invece dalle varieta importatee@si Sauvignon, Merlot e Pinot
Nero, assieme alle locali uve leggere come Scheatdarzemino, che in alcuni casi
vengono impiegate anche nella produzione di viesralolci, leggermente frizzanti. Il
paese di Sorni, situato sui rilievi della spondassia, € famoso per la produzione del
bianco di Nosiola. In Trentino si produce anche 8anto, da uve passite, composto da
Nosiola per I'85%. La DOC di Teroldego Rotalianbecsi trova sulla pianure ghiaiose
di Campo Rotaliano, presenta lo stile della zomaede uve Teroldego danno vita ad

un vino dal colore intenso, e dal gusto amarogeatade.

ALTO ADIGE

L’Alto Adige € la zona, rispetto al Trentino, a datel fiume Adige, e non solo é
una zona alta sul livello del mare, ma e ancheedaili produzione vitivinicola piu a
nord dellltalia, dal clima piuttosto freddo. Nowls la lingua e la cultura risentono
della vicinanza con l'Austria, ma anche la DOC opipale dell’Alto Adige ha nome
tedesco, Sudtirol. La maggior parte dei vini locdno monovarietali, moltissime le
varieta coltivate, le principali uve bianche (digime tedesca) comprendono il Muller
Thurgau, il Sylvaner e il Riesling assieme allerealvarieta non locali come Pinot
Bianco, Pinot Grigio e Gewurztraminer, da cui $engono freschi vini bianchi dotati di
buona acidita, che raramente si incontrano inatad che mantengono elevati gli
standard qualitativi. Al contrario, le uve da cuiattengono vini rossi, al di la di
Cabernet Sauvignon, Merlot e Pinot Nero, pocoaziie, sono varieta locali, come la
Schiava, che produce rossi leggeri, dalle buonenzddlita, e dal colore intenso, e il
Lagrain, che conferisce ai vini un leggero gustaamrgnolo. Con l'uva Schiava si
produce il noto rosso della Santa Maddalena, zamaré della citta di Bolzano, mentre

con il Lagrein si produce uno dei migliori Grieglla zona ad ovest della citta.
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FRIULI VENEZIA GIULIA

Il Friuli (forma abbreviata di Friuli Venezia Giall € la regione piu a est
dell'ltalia, ed e l'area collinare e montuosa presenello spazio compreso tra le Alpi e
il Mar Adriatico; I'area adibita a produzione vitiNcola & prevalentemente la parte
meridionale della regione, in particolare I'aredlinare nei pressi della vicina Slovenia,
dove troviamo le due DOC piu importanti, Collio ellCOrientali del Friuli. I bianchi
fermi del Friuli, dal gusto fresco e puro, dal ocbouquet, mettono in mostra le
caratteristiche varietali, e sono diventati i bi@ndaliani su cui maggiormente si
focalizza l'attenzione, paragonabili solo a quelll'alto Adige. Sono vini moderni,
prevalentemente monovarietali, ottenuti perlopilledaen note varieta internazionali.
Oltre al Sauvignon Blanc, al Riesling e allo Chamalay, qui il Pinot Grigio presenta
delle ottime manifestazioni, piu pastose e generispetto a quelle di altre zone, con
forti aromi di pera. Anche il Friulano locale & uvarieta particolare, che da origine a
vini dal ricco bouquet e con aromi di mandorla,0plervarieta piu distintiva e il Picolit,
da cui si ottengono vini bianchi vecchio stile, dmo gia dei DOCG. Nella zona si
producono anche vini rossi, dalle uve internazioc@ine Cabernet Sauvignon, Merlot e
Carmeneére, da tutti confuso con il Cabernet Frandalla varieta locale piu nota, il
Refosco. Anche il vino dolce Ramandolo Docg, biacmolto particolare, ottenuto da

uve Verduzzo Friulano, che gli conferiscono un gustringente.

PIEMONTE

Sebbene sia la Toscana, regione dell'ltalia cemtral riscuotere maggiore
successo al di fuori del territorio nazionale, nore alcuna incertezza sul fatto che |l
Piemonte sia, di tutta I'ltalia, la regione piulaelcon moltissime particolarita locali, e
sia la regione che piu rispecchia lo spirito della terra attraverso i propri vini. Proprio
perché il Piemonte confina a ovest e a nord codlp@ Svizzere e Francesi, che
delimitano la regione e le forniscono il nome, ittifil nome Piemonte significa proprio
ai piedi delle montagne), dappertutto € un susssgdii colline e rilievi, e sebbene |l

Mar Mediterraneo non sia distante, la parte meniai® della regione € comunque

circondata dall’estremita sud delle Alpi e dalltestita nord degli Appennini, tanto che
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il clima piemontese €& un clima continentale, coremi lunghi e freddi, estati calde e
aride, ed autunni spesso caratterizzati da pioggmidita. | vigneti si trovano perlopiu
nelle zone collinari e temperate delle Langhe aeessud, e sul Monferrato. Alba e il
principale centro cittadino delle Langhe, e vi sbguce il miglior Barolo (uve
Nebbiolo) di tutta Italia, mentre I'area del Monf#io ha come principale citta Asti,
nota a tutto il mondo per il suo Moscato d’Asti.

VARIETA' DELLE UVE

Il Piemonte & una regione dove si producono, @elizione, vini monovarietali,
sia da note varieta internazionali che da vitignéali, che esprimono la propria
territorialita. Per quanto riguarda i rossi, il Ntdo e la miglior varieta del Piemonte ed
anche quella piu conosciuta, che oltre ad essevariata del Barolo, € anche quella
principalmente impiegata nella produzione dei DO@arbaresco, Gattinara e
Ghemme. Dal momento che fa parte delle varieta &una@one tardiva e molto
esigenti, necessita per questo di essere coltivele zone che vantano le migliori
condizioni produttive, soprattutto sui versanti kdmenati verso sud, cosi che le uve
possano raggiungere un soddisfacente livello duritat Il colore dei vini prodotti da
uve Nebbiolo non & molto intenso, spesso tendedaapénte all’arancio, raramente
presenta le sfumature violacee del Cabernet SaowigBli aromi caratteristici sono
quelli della viola, dei frutti a bacca nera, goudrdel tartufo e della rosa. Il gusto di
questi vini bevuti giovani appare aspro e rigidogcausa dell’elevata acidita e dei
tannini, necessitano di un lungo periodo di affieabo in bottiglia affinche i tannini
gradualmente si ammorbidiscano, sono vini che goddinun’ottima potenzialita di
invecchiamento.

Il Barolo € la varieta maggiormente coltivata irerRonte, la meta del vino
rosso della regione nasce infatti da questo vitigho passato si producevano
principalmente vini da tavola piuttosto acidi, sdicipe delicati, mentre adesso é

possibile produrre vini dal colore intenso, moltatfati, dai tannini ben definiti e acidita
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moderata, e dalla ottima capacita di conservazicome quelli prodotti nelle note zone
di Barbera d’Alba e Barbera D’Asti. Anche il Doltete un’altra varieta piuttosto

comune, cresce in aree umide e matura facilmenigj ottenuti da questa varieta sono
poco tannici, presentano squisite note fruttatest@yunorbido, maturazione precoce,
delicatezza e prezzi moderati, e sono i miglioni via tavola piemontesi. Sempre tra le
varieta rosse troviamo il Brachetto, da cui siemti un vino dolce e frizzante, dai
sentori di rosa, il Brachetto d’Acqui DOCG, vinoupconosciuto del Monferrato.

Dalluva Freisa si ottengono vini leggermente famtini con note di lampone; col

Grignolino si producono spesso vini dal colore debe dal gusto astringente e
grossolano.

Una varieta di uva bianca piuttosto importantdangeroduzione piemontese,
oltre a quelle ricche di aromi floreali che venganmpiegate per il moscato d’Asti
DOCG, e il Cortese, uva piuttosto aspra e con sedtogpera, che € l'unica varieta
impiegata nella produzione del Gavi DOCG. L’Arneisa impiegato in origine per
ammorbidire il Barolo, adesso viene usato nelladpeone di vini bianchi fermi

aromatici.

PRINCIPALI AREE DI PRODUZIONE

Dal momento che nella regione Piemonte si produsvaoate tipologie di vini,
e non esiste la classificazione IGT per i vini @aola, le DOC della regione arrivano a
cinquanta, e comprendono 11 DOCG, di cui una talenestesa da avere direttamente |l
nome di Piemonte DOCG, anche se normalmente, stelnsa italiano, solo i vini IGT
possono trarre la loro denominazione dal nome ctelstla regione. Dato che in
Piemonte si producono prevalentemente vini monetadrj per questo molte zone DOC
uniscono nella loro nomenclatura la varieta dell@vil nome dell’area di produzione,
come ad esempio Dolcetto D’Alba, Barbera D’Asti,eecdi conseguenza tra Alba e
Asti si contano almeno una decina di aree a pradezvitivinicola di cui € impossibile
distinguere i confini esatti. Il 90% dei vignetild@emonte si trova sulle Langhe e nel
Monferrato, ad est e ad ovest della regione, eermihe settentrionali e meridionali il
restante 10%.
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LE LANGHE

Le colline delle Langhe, che circondano la cittéAtha, sono I'area piu nota al
mondo per la produzione di tartufo bianco, ma sanche I'area del nord Italia che
eccelle per la produzione di Nebbiolo. Le due DO@i(XBarolo e Barbaresco sono
localizzate, distintamente, una a nord e una arispétto alla citta di Alba. L'area del
Barolo si trova sulle splendide colline basse adiudllba, € al mondo la migliore zona
per quanto riguarda la produzione di Nebbiolo, mmende i paesi produttori di vino di
La Morra, Barolo, Castiglione Falletto, Serralurdjalba e Monforte d’Alba ed altri
ancora. Per quanto riguarda I'ambiente, il Nebhiolarieta molto esigente, viene
coltivata nei vigneti collinari rivolti verso il $®, facenti parte dei 1200 ettari adibiti alla
produzione di Barolo, mentre nelle altre zone vergeoltivati Barbera e Dolcetto.

Il suolo e 'ambiente dell’area del Barolo pressm cambiamenti significativi
da zona a zona, a zone diverse corrispondono diigreeti, e questo portera ad avere
vini dai sapori completamente differenti; quindiegta zona e quella a nord dove si
produce il Barbaresco, sono simili alla produzidracese della Borgogna, dove ad
ogni parte di vigneto corrisponde un vino diversasi come in Borgogna ogni vigneto
viene chiamato cru, nelle langhe i vigneti prenddmmme di bricco o sori, ogni bricco
ha il suo nome specifico, i consorzi mantengoncaisp le uve coltivate in vigneti
diversi nelle fasi di vinificazione e imbottigliami®, e in alcuni casi decidono di
mischiarle. Comunemente parlando il Barolo, paragmrad altri vini Nebbiolo, ha il
colore piu intenso, piu tannini e gradazione at@olipiu elevata, € un vino piu
sostanzioso, e dotato di buona tenuta nel tempo Bgni zona presenta le sue
peculiarita, e dividendo grossolanamente in estvestp possiamo affermare che |l
terreno della parte occidentale € composto prihtipate da limo e marna, simile a
guello della zona nord dove viene prodotto il Baglsao, e il Nebbiolo si mostra qui
con le sue migliori performance. Anche nei paesBaiolo e La Morra si producono
vini rossi gentili ed equilibrati, che maturanofietta. | vigneti piu famosi, a sud de La
Morra, sono Brunate, Cerequio, La Serra, mentreora mli Barolo abbiamo i noti
Cannubi e Sarmassa.

Invece la topografia dei terreni della parte eststiglione Falletto, Serralunga

d’Alba e Monforte d’Alba, e piuttosto accidentailaerreno povero, calcareo, contiene
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elevate percentuali di arenaria e ferro. Il Nebbighe vi si produce € un vino
particolarmente forte, dalla ottima capacita disgmazione, ed e il vino piu intenso
della regione Piemonte. Tra i vigneti piu conoscaitnord di Montforte troviamo
Bussia, Ginestra e Pianpolvere; i Vigna Francignei Rionda e Ornato di Serralunga;
nella zona di Castiglione Bric del Fiasc, Villeré-alletto Rocche ecc.

La superficie vitata a Barbaresco, a nord-est ddtta di Alba, non € molto
estesa e i vigneti sono situati nei borghi di Begbao, Neive e Treiso. Il suolo e ricco
di limo e marna, la sua composizione e lo stile \deb sono simili al Barolo delle
regioni occidentali, il Nebbiolo rosso € generaltedeggermente piu leggero rispetto al
Barolo, ma & comunque un vino solido e potenteisdrenella parte sud, piuttosto alta
sul livello del mare, produce i piu squisiti madeg vini Barbaresco. Le vigne piu
conosciute sono quelle di Santo Stefano di NeiBzieco di Neive a nord e, a Sud di
Barbaresco, Sori Tildin, Asili, Montestefano e Ntaghga, e anche Pajore a Treiso.

La maggior parte dei tradizionali Barbaresco e Bainovecchiano in grandi
barrique in legno di rovere di slavonia, e spessoessitano di lunghi periodi di
invecchiamento per raggiungere maturazione adegDat&ent’anni a questa parte si e
iniziato ad utilizzare barrique francesi di piccalienensioni per I'affinamento, cosi da
produrre vini Nebbiolo rossi molto piu rotondi regfo a quelli tradizionali, dal gusto
piu barricato, e subito pronti per esser bevutigacthe adesso non & piu necessario

aspettare vent’anni, ma piu spesso sono sufficgamdi dieci anni di invecchiamento.

MONFERRATO

All'interno di questa vasta zona prevalentementiénewe dal terreno calcareo,
si producono i famosi Spumanti Asti DOCG, omonirta &Zitta di Asti appunto; € la
seconda area produttiva piu grande di tutta ldtaBeconda solo al Chianti, e vi si
produce il vino spumante piu famoso, ad ecceziogo dChampagne prodotto in
Francia. Dal momento che vengono utilizzate fraggash rosa durante la produzione, il
vino mantiene la fragranza floreale tipica delleseoaroma di litchi, e un gusto
aromatico, tipico appunto dei vini dolci o semidpttormalmente viene bevuto quando
€ ancora giovane, ed ha un gusto delizioso e affaste. Esistono due varieta di vini

d’Asti: 'Asti o Asti Spumante, frizzante, dal gosteggermente dolce e gradazione
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alcolica abbastanza elevata, e la varieta del Most@sti, appena appena frizzante,
gradazione alcolica bassa che spesso non raggiuhgeadi, cosi che si intensifica il
gusto dolce, € il miglior vino dolce a livello maatk, dal sapore fruttato, molto adatto
per essere bevuto dopo i pasti con dessert o frutta

Tra i rossi della zona di Asti il piu rappresentate il Barbera d'Asti, ottenuto
da uve Barolo, di ottima qualita, piu fruttato e rivido rispetto alla produzione della
zona di Alba, ma ancora piu delicato e leggero @launi casi anche piu frizzante
rispetto al Barbera del Monferrato. Freisa, DolrettBrachetto sono altre varieta molto
comuni, da cui si ottengono rossi delicati e legggrstosi e facili da bere, in alcuni casi
anche leggermente frizzanti. Nella zona a sud-ektMbnferrato si produce il vino
bianco fermo piu noto del Piemonte, il Gavi, ottenala uve Cortese, dal gusto
leggermente acido e rinfrescante, piacevolmentt#tatol ed adatto per esser bevuto

giovane.

AREA DI PRODUZIONE SETTENTRIONALE

Nel nord del Piemonte si trovano tre aree di prazhe di rossi a base Nebbiolo
tra le piu famose della regione; localmente il Nelabviene chiamato Spanna. Il
Gattinara, a base Nebbiolo, che viene ammorbiditgercentuale pari al 10%, da un
mix di altre varieta. Chiari sentori di viole e givan,colore che tende all’arancio, gusto
leggermente amaro, stile molto vicino al Barolo, spastandosi verso nord, si nota che
non solo i vini del sud sono vini piu longevi, mapartengono anche alle DOCG. Altra
area a Docg é quella di Ghemme, separata da Gattoel fiume Sésia, dove si
producono vini rossi potenti dallo stile grezzon geercentuale minima di Nebbiolo pari
al 75%. La terza zona e quella della Carema, clrevs invece al confine con la Valle
d’Aosta, e presenta un clima piuttosto freddo, dadhe il Nebbiolo raggiunge la
maturazione con difficolta, i vigneti non sono madatlocalizzati sui ripidi pendii e
sebbene la produzione non sia sostanziosa comia giedh zona meridionale, tuttavia i

vini Sono spesso caratterizzati da uno stile eliegan
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ITALIA CENTRALE

L’ltalia centrale, divisa dalla catena degli Appemnnin parte orientale e
occidentale, presenta sette regioni a produziotinicola. A est troviamo, (da nord a
sud) affacciate sul mar Adriatico, le quattro regiali Emilia-Romagna, Marche,
Abruzzo e Molise. Sul versante occidentale, quélteenico, troviamo le tre regioni di
Toscana, Umbria e Lazio. Le regioni che godoncadéttinanza del mare presentano il
clima caldo e secco del Mediterraneo, che si spestettamente con la coltivazione
della vite, infatti la superficie dei vigneti e nmlampia. | vini dell'ltalia centrale piu
famosi, sul versante ovest, sono quelli della Toacaltre ai Chianti Classico, Brunello
di Montalcino e Vino Nobile di Montepulciano, treoree note al mondo per la
produzione di ottimo Sangiovese, la Toscana € eg@ame degna di nota, seconda solo
al Piemonte, per la produzione di vini dallo stifeernazionale, i migliori dei quali sono
stati denominati Super Tuscan. Oltre a aree privgutdi livello internazionale e
coltivazione di varieta internazionali ad alti likel'ltalia centrale conserva anche
vitigni e vini tradizionali, che non solo ben rappentano lo stile locale, ma ben

soddisfano le sue potenzialita di sviluppo.

VARIETA' DELLE UVE

Nella vasta zona dell'ltalia centrale, il vitignoiup rappresentativo e |l
Sangiovese, che in tutta I'ltalia occupa la sup@&fipiu vasta. | vini prodotti hanno
colori brillanti e luminosi, tanto da esser origiaaente indicati con l'appellativo
‘sangue di Cupido’ (sanguis jovis). Il Sangiovesata gia piu di 500 anni di storia alle
spalle; in Italia la coltivazione della vite ha golmoltissime trasformazioni, nei secoli
si sono verificate svariate modificazioni genetichgrandi differenze nello stile: la piu
famosa € quella che viene da Montalcino, dove tdirta Biondi Santi ha selezionato e
coltivato la variante del Brunello, per arrivarepeodurre ottimi vini rossi, solidi e

potenti.
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La colorazione del Sangiovese non € intensa, i giiowvani spesso presentano
sentori di amarena, notevole acidita, elevata aanaeione di tannini, gusto non troppo
corposo, in condizioni ambientali ottimali puo data a vini rossi di lunga durata,
pronunciati e di struttura, dallo stile tendenti alisciplina e alla solidita, € spesso
necessario un blend di Canaiolo, Ciliegiolo, Calore Malvasia Nera ed altre varieta
locali per ammorbidire il gusto, fino ad aggiungereche altre varieta francesi come
Cabernet Sauvignon e Merlot. Le aree di produzipne famose della Toscana
comprendono Montalcino, Montepulciano e ChiantisSieo. Inoltre sulla costa ovest
troviamo il Morellino che, grazie al clima piu caldffre delle rappresentazioni sfiziose
e soddisfacenti.

Altre varieta di uve nere molto conosciute sono Mpnlciano, Lambrusco e
Sagrantino, prodotto in quantita limitata. Sebbé&aive Montepulciano nascano in
Toscana, e presentino lo stesso nome del paeseodiepllciano, sono una varieta
molto diversa dal Sangiovese, hanno il gusto piurbmdo e saporito, ed i vini
Montepulciano piu famosi vengono prodotti in Abraze nelle Marche, sul versante
adriatico. Anche il Lambrusco €& una varieta pidticantica, disponibile in moltissime
versioni diverse, dal Lambrusco di Sorbara, moltmi@ al Lambrusco Grasparossa,
molto tannico ecc. Viene coltivato principalmemeEmilia Romagna, e vi si ottengono
vini rossi leggeri, semidolci, dalla buona acidiain alcuni casi leggermente frizzanti.
La qualita del Sagrantino, vino rosso dal colotenso e dal gusto potente, prodotto a
Montefalco, in Umbria, & davvero eccellente.

Nell'ltalia centrale, le varieta di uva bianca s@enza dubbio meno importanti
di quelle di uva nera, il Trebbiano é la varietaggiarmente coltivata, da cui si
ottengono vini bianchi fermi dall’elevata aciditaggeri e non troppo aromatici. Anche
I vini ottenuti dal vitigno Malvasia, provenientealth Grecia, sono molto diffusi
nell’'ltalia centrale, e questo vitigno, oltre adse&® adatto alla produzione di vini
bianchi fermi, ben si presta alla produzione dis@émto. La zona dell'ltalia centrale piu
nota per la produzione di vini bianchi, includer@ovieto, citta del’'Umbria, € quella
dellEst Est Est del Lazio e di Frascati, a sudRtima, dove prevalentemente si
utilizzano queste due varieta (Trebbiano e Malyasé la produzione vinicola. Altre
varieta sono la Vernaccia Toscana, dal sapore amalm, e il Verdicchio delle

Marche, dal gusto piuttosto acido.
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AREE DI PRODUZIONE

TOSCANA

Le splendide viste sulla campagna e le citta riingectali rendono la Toscana la
piu famosa regione dell'ltalia intera da visitage] Chianti prodotto in questa regione,
ottenuto da uve Sangiovese, la rende un’area fapgrsquanto riguarda la produzione
vitivinicola. Qui non solo si producono ottimi vimossi della tradizione, ma anche
innovativi vini di eccellente qualita. Inoltre, e@emente, le zone costiere della
Toscana si sono dimostrate fortemente dotate éngaile sviluppo e rapida crescita, ed
hanno reso la regione il fulcro del settore vitigolo, che sara presentato in un apposito

paragrafo nelle prossime pagine.

UMBRIA

La regione Umbria, situata nel cuore dellltalianttale, € conosciuta per la
produzione del suo famoso vino bianco che portatésso nome dell’antica citta di
Orvieto, blend di Trebbiano, Malvasia, Verdelloies®e al Grechetto, ottimo per la
produzione di vin santo. | vini Orvieto erano trdnalmente vini dolci, ma adesso
sono prevalentemente vini fermi. La piu nota aregrdduzione di vini rossi € la
DOCG di Montefalco Sagrantino, dove si producono ga uve Sagrantino, spesso dal
colore estremamente intenso, tannini forti, molensl al palato. Sebbene oggi si
producano perlopiu vini fermi, viene pero ancoradatto il rosso dolce Sagrantino di
Montefalco Passito, ottenuto da uva passa. Un'altea DOCG € la Torgiano Rosso
Riserva, che produce vini a base Sangiovese, indblon le varieta Ciliegiolo,
Montepulciano e Canaiolo, che devono esser sottiogpdsin periodo di almeno tre anni
di invecchiamento e affinamento, e trovano la nmaasiespressione con il rosso
superiore della piccola produzione della cantinamdarotti, vino elegante, corposo e
denso. Oltre a queste tre note aree di produziorigmbria troviamo Assisi e altre otto
zone a DOC.
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LAZIO

Sebbene sia qui iniziata la produzione di vini rafisalta qualita, tuttavia il
Lazio € una regione nota per la produzione deidhignn particolar modo sulle colline
a sud della cittd di Roma si trovano aree vitivtgcdove si producono vini bianchi
fermi, di cui i piu famosi sono quelli prodotti tFaascati e San Marino, i piu apprezzati
dal popolo romano. Originariamente vini dal colgrallo oro, e dal gusto leggermente
ossidato, adesso principalmente bianchi frescleinatt da uve Trebbiano e Malvasia.
La zona nord e quella confinante con 'Umbria, @lr produrre il bianco di Orvieto, &
nota anche per un’area vitivinicola di origine Madile, quella dell’Est'EstlEst di
Montefiascone, dove le varieta utilizzate sono amdoebbiano e Malvasia, ma rispetto
ai bianchi della zona a sud di Roma questi viniostaggermente piu morbidi, e si

producono non solo bianchi fermi ma anche bianotuid

EMILIA ROMAGNA

L’Emilia Romagna, regione a meta strada tra il neril centro Italia, sebbene
non sia una particolarmente nota aree di produziitignicola, € una delle zone che
vanta la maggior produzione annuale di vino (1iamildi ettolitri), e comprende piu di
venti DOC. Sebbene molte siano le zone produtirini qui prodotti raramente sono
vini di nicchia, al contrario sono perlopiu vini quantita,che ben si abbinano ai piatti
locali, in particolar modo il Lambrusco, vino rosatolce e frizzantino, che grazie al
prezzo economico e ai grandi quantitativi dispdnlien si presta ad esser venduto sul
mercato Italiano e non. L’area principale per ladquzione di Lambrusco e quella
dell’lEmilia occidentale; ottenuto da uve con losste nome (uve Lambrusco), € un vino
dal colore rosso violaceo, leggero, con un buosllbvdi acidita, leggermente frizzante
e dolce; a causa delle diverse aree di produzioelle diverse varieta di Lambrusco
utilizzate, si distinguono tre aree a DOC: Lambeousdi Sorbara, Lambrusco
Grasparossa di Castelvetro e Lambrusco SalamiSamtia Croce.

Nella Romagna orientale si producono non solo infiaétnchi Trebbiano, ma
anche bianchi a base Albana e rossi a base Sasgioveni che maggiormente

possiedono le caratteristiche tipiche di questaligc Dall’'uva Albana si ottiene
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I’Albana di Romagna, primo bianco ad aver ottedatdenominazione DOCG in ltalia;
I tratti distintivi dell’Albana non sono particolaente marcati, e vi si ottengono bianchi
fermi e semidolci dalla deliziosa semplicita, eland vino dolce Passito, ottenuto da
uva passa, offre buone prestazioni. Per quant@miguinvece i vini rossi, le migliori
espressioni sono quelle del Sangiovese, sebbenalratezza dei vini corposi e forti
tipici della Toscana,; tuttavia la loro morbidezzeowndita fa si che ben si adattino alla

cucina locale.

MARCHE

Il vino piu famoso delle Marche e il bianco fermenrdicchio, vino fresco, dalla
buona acidita, che ben si sposa a piatti a bagegtie, e viene prodotto in due aree
DOC, Verdicchio dei Castelli di Jesi e VerdicchioMitelica. | principali rossi sono
quelli ottenuti da uve Sangiovese e Montepulciatadle prime si ottiene il noto Rosso
Piceno, dalle seconde la migliore espressione deefd DOCG, sulla costa del Mar
Adriatico, entrambi vini rossi semplici, dal colargenso e generosi nel gusto.

ABRUZZO E MOLISE

L’Abruzzo, regione a sud delle Marche, sebbene pagsa esser ritenuta una
famosa zona vitivinicola, tuttavia e la seconda giande aree produttiva dell’ltalia
centrale, con una produzione annua che raggiung®0emilioni di bottiglie. L'area
all'interno dei confini regionali & prevalentemententuosa, e quindi le condizioni
produttive sono variabili, il rosso ottenuto da uMontepulciano, a cui si puo
aggiungere, fino ad un massimo del 15%, Sangioasseme ad altre varieta, il cui
nome DOC e Montepulciano d’Abruzzo, ne € I'esp@ssiprincipale. Con poche
eccezioni, la maggior parte dei rossi hanno urle diretto e un corpo morbido, colore
intenso e molti tannini, ma sono vini inclini alatondita, che in alcuni casi presentano
ottima capacita di conservazione, come ad eserhplorntepulciano Riserva Colline di

Teramane DOCG, vino non solo generoso e intens@nulae con ottimo potenziale di
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invecchiamento. Oltre al rosso si produce anch€atasuolo rosato. Parlando dei
bianchi, il principale € il Trebbiano, vino leggeeofresco, non dotato di personalita
troppo forte.

Il Molise, l'area piu a sud, non & molto estesayini prodotti non sono
particolarmente dotati di caratteristiche distiatiVarea produttiva piu nota e Biferno,
che produce vini bianchi Trebbiano e rossi Montejamio, e vengono coltivate anche

alcune varieta di uva nera tipiche del sud Itatime I'Aglianico.

TOSCANA

La Toscana € la regione piu famosa di tutta l'dt@er produzione vitivinicola, e
oltre ad avere una lunga storia per quanto rigudadaroduzione e ottime condizioni
naturali, la caratteristica piu importante € ch@dascana ha attraversato piu di 30 anni
di riforme e cambiamenti, fino a diventare il regihadla grande varieta dei vini Toscani
che é oggi. Come altre zone a clima mediterrareedokcana ha inverni miti, e estati
calde e secche. Il territorio interno ai confinire continuo susseguirsi di colline, con un
terreno composto perlopiu da calcare alcalino ellargrenacea, un tipo di marna
argillosa chiamata galestro viene molto apprezaatdoscana, in quanto offre una
qualita di suolo molto adatto alla coltivazione 8aingiovese. | piu noti Sangiovese del
mondo sono tutti concentrati nella regione Toscar@anpresi Chianti Classico,
Montepulciano, Montalcino e Carmignano della padetrale. In Maremma, zona della
parte occidentale, troviamo il Morellino di Scansanil Sovana ecc.

Anche le varieta Francesi provenienti da Bordeamecil Cabernet Sauvignon e
il Merlot, trovano in Toscana espressioni notevoli;passato, per motivi legislativi,
venivano prodotti vini di qualita eccellente e paieelevati, che pero per regolamento
appartenevano alla classificazione piu bassa, ajaieli Vini da Tavola; tali vini sono
stati denominatSuper Tuscan

Ma adesso, grazie all'ingresso delle varieta irgeionali nel disciplinare della

DOC, anche il piu storico e rappresentativo deii Baper Tuscan, il Sassicaia, €
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diventato un vino DOC, Bolgheri Sassicaia, denomiorge indipendente creata ad hoc
per questo vino.

Tra i vini bianchi toscani, sebbene vi siano premt@mente bianchi fermi
delicati a base Trebbiano e Malvasia, ce ne sarunatallo stile particolare, tra cui il
pit famoso e il Vernaccia di San Gimignano, pras@tSan Gimignano, nella parte
centrale della regione, vino ottenuto da uve ch#apo lo stesso nome, fermo bianco
dal gusto fresco, con aromi di mandorla frescaecioto di pesca, e un leggero gusto
amarognolo. Inoltre, in Maremma, zona costieraprgiducono alcuni affascinanti
Vermentini fermi dotati di buona acidita.

In Toscana si produce anche vino dolce ottenutavdapassa, che a differenza
di altre zone dove questi vini vengono chiamati iBtec o Passito, in Toscana e
chiamato Vin Santo. Dopo la vendemmia, I'uva vitaseiata essiccare per alcuni mesi
e poi se ne estrae il succo; attraverso una lartaehtazione e almeno due anni di
invecchiamento, si ottiene un fragrante vino doldee oltre ad esser ricco di note
fruttate, presenta in alcuni casi note di noce ecioda; nella maggior parte dei casi si
parla di vini bianchi, ma occasionalmente se neamo anche ottenuti da uve a bacca
nera, come il Vin Santo Occhio di Pernice. Tra lelten aree di produzione, il piu
famoso € il Vin Santo di Montepulciano. In piu, lsutone costiere della Toscana, si
produce vino rosso dolce da uve Aleatico, con heggermente amare e di ciliegia

selvatica, il piu famoso dei quali viene prodotid’'ssola d’Elba.

CHIANTI E CHIANTI CLASSICO

Il Chianti € il vino italiano che piu spesso siontra all’estero, viene prodotto
nella Toscana centrale, da vigneti per un’estersthry0.000 ettari, sebbene appartenga
come classificazione ai DOCG, e sia un vino a [&eegiovese, la maggior parte dei
vini Chianti sono leggeri vini rossi morbidi, gustoe freschi, con ottimi livelli di
acidita. | migliori vini Chianti sono quelli che seono dall’area tradizionalmente vocata
del Chianti Classico, la zona compresa tra I'antitt rinascimentale di Firenze e
Siena. Questa € la zona del Chianti che é statayder prima, ed € I'area che presenta

le migliori condizioni naturali, la creme de la ore del territorio € in particolare

localizzata tra i tre paesi di Radda, Gaiole e €lasa. Salvo rare eccezioni, la
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produzione dei migliori Chianti Classico avvien@mio in questo Triangolo d’Oro. Il
consorzio del Chianti Classico ha fatto del disegled Gallo Nero un autentico
marchio, e solo i vini qualificati possono apposte collo della bottiglia I'adesivo del
Gallo Nero. Negli ultimi anni il Chianti Classicalportato avanti svariate riforme: la
proporzione del Sangiovese é stata aumentata firadnaeno I'80%; le uve bianche che
potevano essere utilizzate sono state proibite rargpalal 2006, ad eccezione delle
varieta locali di Canaiolo e Colorino; Cabernet \Bgoon e Merlot possono essere
aggiunti fino ad una percentuale pari al 20%; ladpzione per ogni ettaro deve esser
limitata ad un massimo di cinquantadue ettolitrmezzo, ed inoltre i vini devono
invecchiare per almeno un anno nella zona di priotez e solo dopo esser stati
imbottigliati nel luogo di produzione, escono suéngato. La situazione del Chianti
Classico non € piu cosi varia come era in passatoyini di ottima qualita e vini piu
scadenti, ma ha adesso degli standard medi piateléa presenza del Sangiovese fa si
che il colore dei vini prodotti non sia troppo iné® e tendente al nero, ma i tannini
rendono il gusto astringente, e i vini presentgpesso un gusto forte e rigoroso, con
note di ciliegia e profumo di viole, e necessitai@inque o sei anni di affinamento. |
vini Riserva, la classificazione piu alta, sonomalmente ottenuti dalla selezione delle
migliori uve, subiscono almeno due anni di affinaboein cantina, e sono tra i rossi
toscani piu emozionanti.

Oltre al Chianti Classico, nell'area del Chiantitsivano altre sette sottozone,
come ad esempio Rufina e Colli Senesi, il cui top@npud esser aggiunto in etichetta
dopo Chianti; il livello e piu alto rispetto ai virtChianti semplici, hanno tratti piu
distintivi, come ad esempio il Colli Senesi, conose per I'incantevole sapore fruttato

di ciliegia.

MONTALCINO
Tra le zone della Toscana dove si producono vssirtsadizionali, Montalcino é

la zona piu brillante a livello di produzione, cano stile forte e maestoso, e vi si

produce I'unico vino top di tutta I'ltalia da potesser paragonato al Barolo. Montalcino
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e situata su una zona collinare nella parte merade della Toscana, che rispetto ad
altre aree presenta un clima piu secco e caldbsgolo piuttosto povero, fattori che
consentono alla varieta Brunello (nome locale p&angiovese) di dar vita a potenti
vini rossi. Il vino top di Montalcino, chiamato Brello di Montalcino, non € come i
vini delle altre zone di produzione, dove nella giag parte dei casi vengono aggiunte
altre varieta per ammorbidire il gusto, ma al carntr & un Sangiovese in purezza, da
cui si ottengono vini rossi molto fruttati, dal sap intenso, tannini astringenti, ma di
buon equilibrio e spesso dotati di buona capacit@omservazione, che se bevuti
giovani hanno un gusto forte, necessitano di pipteper poter sviluppare aromi ricchi
e maturi e tannini che lubrificano e ammorbidiscdrmusto.

Montalcino ha circa 2000 ettari di vigneti situallia periferia della citta; e, nella
zona, la parte piu alta sul livello del mare, @ri\qui prodotti sono i piu potenti, e
comprendono le vecchie etichette di Biondi-Sardifdfia dei Barbi e il Poggione, tutti
di quest’area, e anche i piu recenti e moderniirds€ase Basse e Poggio Antico,
sempre prodotti di questa zona di nicchia. La zomard della citta e invece piu bassa
sul livello del mare, e qui si trovano le espressipiu equilibrate, come i famosi
Altesino e Valdicava ecc. | terreni ai confini delfona di produzione sono ancora piu
bassi sul livello del mare, e spesso esibisconbdatio stile pronunciato, come quelli
prodotti da Banfi, la piu grande cantina, e le ecetichette di Col d'Orcia,
Castelgiocondo, Agriano e I'emergente Casanovaedi. N

Il Brunello di Montalcino, dallo stile deciso, nas@a, per regolamento, di
almeno due anni di invecchiamento in barrique gnéedi quercia, e inoltre la sua
uscita sul mercato é prevista per il mese di gendapo cinque anni dalla vendemmia.
Per i vini Riserva e necessario attendere il sastm per l'uscita sul mercato. Oltre al
Brunello, le cantine di questa zona presentanaibbliico il rosso di Montalcino, vino
amabile e moderno, dal prezzo e dal sapore modesieralmente molto fruttato e dalla
maturazione facile. A Montalcino raramente si pra@Eyin Santo ma un tempo, in
epoca medioevale, si produceva il famoso Moscad#llblontalcino, vino dolce dal
carattere aromatico e dalla buona acidita. Recesrimeé stata fondata la DOC
Sant’Antimo, che ha reso possibile per le cantin®lontalcino utilizzare delle varieta
internazionali per la produzione di vini bianchiossi dalla personalita decisa.
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MONTEPULCIANO

Ad est di Montalcino si trova il piccolo e suggestiborgo medioevale di
Montepulciano; in tutte le antiche citta che cirdano il bellissimo paese si produce un
vino chiamato vino nobile di Montepulciano, giarestamente conosciuto nel XV
secolo. Dal Sangiovese di questa zona, chiamatgnBi Gentile, si ottengono vini
rossi dal gusto astringente e schietto, con poche fnuttate, spesso in blend con altre
varieta che li ammorbidiscano, forse inferiori aiivdi Montalcino per forza e intensita,
ma con buone capacita di conservazione. Sebberstagrena, dallo stile a meta strada
tra Montalcino e Chianti, sia stata tra le primdientare una DOCG, tuttavia la sua
fama é comunque inferiore rispetto a quelle dele appena citate. Inoltre le cantine di

questa zona producono il rosso di Montepulciang dal sapore morbido e gradevole.

BOLGHERI

Bolgheri, situata sulla costa occidentale dellaarg, € un’area DOC piuttosto
giovane ma, essendo la localita dei famosi Supecdmu Sassicaia e Ornellaia, & per
guesto diventata una zona che ha attirato su djlisecchi di tutti. Il territorio di
Bolgheri & pianeggiante e molto sabbioso e benesta alla coltivazione di Cabernet
Sauvignon e Merlot, da cui si possono ottenere simiforti ed intensi che eleganti ed
equilibrati, tesori vinicoli internazionali. Oltrai rossi, si producono anche rosati e
ottimi vini bianchi a base di Vermentino e SauvignBlanc, assieme al Vin Santo,
ottenuto da uve a bacca nera. L'area della Valainia, a sud di Bolgheri, & una zona
di produzione vitivinicola dalle ottime potenzialitin particolar modo per quanto

riguarda la produzione di vini rossi a base diet@rbordolesi e Sangiovese.

SCANSANO
La zona nelle vicinanze di Scansano, nella parteidoeale della costa

occidentale (della Toscana), presenta una varidamgiovese chiamata Morellino, ed i

vini DOCG localmente prodotti prendono il nome domdllino di Scansano, e sono
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ottenuti per almeno I'85% da uve Morellino; questdéa nuova zona d’ltalia ad aver
avuto recentemente il piu rapido sviluppo. Il climai mite e il suolo acido, che
raramente si incontra in Toscana, rendono il Saeg® di questa zona ancora piu ricco,
dallo stile schietto, ma anche maturo e piacewoi&o nel suo genere, delicato e facile
da bere. Nella zona di Sovana, a sud di Scansapoduce prevalentemente un vino

rosso delicato, blend di Sangiovese e Ciliegiolo.

ITALIA DEL SUD E ISOLE

Sebbene non esistano aree particolarmente notéutilyvia le quattro regioni
dell’'ltalia meridionale, Campania, Puglia, Basitew@ Calabria, insieme con le due isole
del Mediterraneo, Sicilia e Sardegna, rappresentaiaimportante area di produzione
vitivinicola in ltalia, almeno nella resa; cont@mente alle aspettative della maggior
parte delle persone, Puglia e Sicilia sono infati le aree a maggior produzione
vinicola d’ltalia, rispettivamente con una produmoannua di 11 e 10 milioni di
ettolitri. Nel vasto mare del vino dell'ltalia mdionale, si conservano ancora ottime
varieta autoctone, che danno vita a vini dalleastitico.

Il clima mediterraneo secco e torrido rende I'datheridionale una zona adatta
alla coltura della vite, che si rende possibilesjuappertutto. Nell’ltalia meridionale
raramente vengono introdotte varieta di uve datireodal centro Italia e dall’estero, si
conservano invece le varieta autoctone e varietenifinaia o addirittura migliaia di
anni, che permettono la produzione di vini non saocellenti, ma addirittura unici nello
stile. Tra queste la piu nota, e quella con le imigpotenzialita, € 'uva a bacca nera
Aglianico, perché matura in ritardo, e raggiungenpi maturita solo se coltivata nelle
zone meridionali, e inoltre ben si adatta al sutil@rigine vulcanica tipico dell’ltalia
del sud; questa varieta era stata introdotta @ziéecia nel settimo secolo A.C.. Ci sono
poi il Primitivo, importato dalla penisola balcaajcche ha la stessa origine dello
Zinfandel Californiand?, il Nero d’Avola siciliano, il Negroamaro di Pualie il
Gaglioppo di Calabria. Anche il Greco Bianco e &aphina, uve a bacca bianca, sono

32 Lo Zinfandel, varieta molto diffusa in Californi@geneticamente identica al Primitivo, entrambietislenti dal
Plavac Mali, varieta croata.

56



state importate dalla Grecia piu di 2000 anni fantre il Fiano era gia presente in

eépoca romana.

PRINCIPALI AREE DI PRODUZIONE

CAMPANIA

Un tempo la Campania era, sulla penisola italidagyiu apprezzata zona di
produzione vitivinicola, e nel corso dell’ultima alea di anni ha recuperato la
reputazione di un tempo; diversamente dal Lazigioree al suo nord, famoso per i vini
bianchi, la Campania lo € per le espressioni ematltlel suo vino rosso Aglianico, ed e
diventata la regione dell'ltalia del sud che ricéaenassima ammirazione proprio per i
vini rossi; dalle uve Aglianico si ottiene, nellara a nord-est di Avellino [nel testo
Avellon], il vino Taurasi, prodotto nella prima areDOCG formatasi nell’ltalia
meridionale. Non solo e un vino dal colore intenke tende al nero, tannini astringenti
e pronunciati, ma presenta anche un gusto piut@sitio, aromi non solo di frutti a
bacca rossa, ma spesso anche goudron; € un viso @ buona capacita di
conservazione, che raramente puo essere eguagliateganza da altre varieta. In
territorio campano ci sono gia piu di 20 aree ddibi DOC; la maggior parte dei rossi,
come I'Aglianico del Taburno e il Falerno del Massisono a base Aglianico oppure
ne comprendono una certa percentuale.

| vini bianchi piu famosi sono i vini Fiano, in paolare il Fiano di Avellino
DOCG, che presenta note di pera, e incantevolneshsi aromi di spezie e frutta secca,
che a volte puo avere anche una potenziale caghdatinservazione di 7-8 anni. Anche
il Greco Bianco e una varieta significativa dellan@pania: il Greco di Tufo, prodotto a
nord della citta di Avellino, sulle rocce di origirvulcanica della provincia ignea, ¢ il
vino piu conosciuto, molto piu fruttato rispettoFaano, con elevati livelli di acidita, ed
e gia diventato un vino DOCG. Anche sulle isoldenglcinanze di Napoli si produce
vino: tra queste la piu conosciuta e Ischia, doeageno prodotti il caratteristico

Biancolella, bianco dal gusto fresco, e il rossedidsso, molto fruttato.
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BASILICATA

Sebbene nelle altre zone dell'ltalia siano numeted2OC sorte, al contrario la
Basilicata ne ha solamente una. Ciononostante,tajugsica DOC, Aglianico del
Vulture, che si estende a nord sul versante oteental vulcano Vulture e a sud sulla
zona collinare, offre eccellenti prestazioni. Selgenon presenti la stessa forza e
intensita del Taurasi, prodotto piu a nord, tutial/isuolo di origine vulcanica consente

all’Aglianico di dar vita a rossi intensi dai tannpersistenti.

PUGLIA

La Puglia, situata nella parte piu a sud dellaa@striatica, € la piu grande area
di produzione vitivinicola dell'ltalia meridionalee sebbene produca una grande
quantita di vini da tavola a basso prezzo, arnitavia ad avere piu di 25 aree DOC.
Sebbene a livello quantitativo la produzione sia popiosa nel nord della regione,
tuttavia la zona piu caratteristica € quella mendie, il tacco della penisola, con i porti
di Taranto e Brindisi della penisola salentina.dat vicinanza del mare su entrambi i
lati, il clima é estremamente caldo, e la Puglita énigliore area di produzione del
Negroamaro, che qui € in grado di dar vita a virsisi del sud dal colore intenso con
sfumature tendenti al nero, forti aromi, gusto osip tannini persistenti; in alcuni casi,
degustandolo, sembra non presentare le note ddleirtb di porto ma esser comunque
un vino forte e molto alcolico, a cui spesso viaggiunta 'uva Malvasia Nera per
ammorbidire il gusto, altrimenti troppo pesantejni di Alezio, Brindisi, Copertino,
Leverano e Salice Salentino, aree DOC, sono ts8irben noti grazie al Negroamaro.
Nella penisola salentina si producono anche deinb®simitivo, in particolare il
Primitivo di Manduria, prodotto nei pressi di Mamidy che oltre a dar vita a un vino
rosso fermo dall’elevata gradazione alcolica, vienpiegato a volte nella produzione
di vini dolci (rossi).

La parte centrale e settentrionale della Pugliamsonpo’ il magazzino vinicolo
d’ltalia: non solo vengono coltivate le varieta 8angiovese, Montepulciano e

Trebbiano tipiche del centro lItalia, vi si colticaanche molte varieta internazionali e
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autoctone; tra le autoctone I'Uva di Troia, varie@a utilizzata per vini locali, € la piu
conosciuta. L'area piu nota e quella di CastelMehte, dove in alcuni casi troviamo
uve di Montepulciano in blend con altre varietast&hdel Monte, oltre alla produzione
di rossi a base di Uva di Troia, produce anchee dipologie di vino, sia bianche che

rosse. A Gioia del Colle si ha una buona espressionn vino simile al Primitivo.

CALABRIA

La Calabria € la regione che occupa la punta d¢iNale della penisola italiana.
Il Gaglioppo, dalla qualita eccellente, € 'uvaacba nera piu rappresentativa di questa
regione, in particolare il Gaglioppo prodotto neflana di Ciro Classico, da cui si
ottiene un vino rosso meridionale dal colore intemsn sfumature tendenti al nero,
dall'elevata gradazione alcolica, gusto pronunciatodisinibito, al punto che é
necessario aggiungervi una piccola percentualesaiaubacca bianca per attenuarne la
potenza e l'elevata gradazione alcolica. La varl@tnca piu particolare e il Greco
Bianco, da cui € possibile ottenere vini bianchirfiesemplici ma gustosi, ma che ancor
meglio si adatta alla produzione di vini dolci;réa dei vini DOC di Greco di Bianco,
nei pressi del paese di Bianco, € la piu famosastguvino dolce vecchio stile, spesso
ottenuto da uve Greco Bianco passite, dal coloeetehde all’oro vecchio e dal gusto

morbido e gentile, presenta anche sentori di limageumi e vaniglia fresca.

SICILIA

La Sicilia, isola piu grande del Mediterraneo, elanuna delle piu estese aree di
produzione vitivinicola d’ltalia; il clima & secce caldo-afoso, ma grazie alle sue
montagne e colline, € una regione che ben si padtacoltivazione della vite e alla
produzione di vini dai molti stili. Tuttavia la mgigr parte della produzione attuale
della Sicilia e costituita da vini da tavola di nedjualita. Tra il diciottesimo e il
ventesimo secolo, per la produzione del vino liggorMarsala, € diventata una zona
vitivinicola famosa a livello internazionale. Maes$0, in una epoca in cui il vino

liquoroso non e piu popolare, la Sicilia ha iniaiat produrre vini rossi dallo stile
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meridionale, senza note dolci, per rientrare nebpama vinicolo internazionale, di cui
il piu conosciuto € il rosso ottenuto da uve Newvdla, vitigno conosciuto anche col
nome di Calabrese; il principale e quello prodoiti’angolo sud-orientale di Eloro, nei
pressi di Pachino, ed € il piu intenso e duratimopiu, sempre sullisola, si trova
un’altra importante varieta di uva a bacca nerdydtello Capuccio, dotata di buone
potenzialita, coltivata principalmente a est dal'& nell’'area del versante occidentale
del vulcano, e a Faro, nella parte nordorientatevérieta principale che si trova nella
zona di Vittoria [nel testo Vitoria] € il Cerasugpldal gusto delicato, da cui ha origine
I'unica DOCG dell'isola.

L’'area conosciuta per la produzione del Marsala@lg occidentale dell’lsola,
dove questo vino viene prodotto principalmente Caarrato, Grillo, Inzolia ed altre
varieta; oltre al Marsala ottenuto da varieta benac’e anche il Marsala Rubino, dal
colore rosso ambrato, ottenuto da uve a bacca.rbletdl 773 il commerciante inglese
John Woodhouse, affinché il vino che stava tragpold dal porto di Marsala verso
Londra preservasse le sue caratteristiche quastati aggiunse del Brandy, dando cosi
inizio alla storia del vino dolce Marsala. Entransbno vini liquorosi, ma i metodi di
produzione sono diversi: oltre ad aggiungere dethla viene anche aggiunto succo di
uva fresco o concentrato a caldo. Oltre al Marsatee, che necessita di un anno di
maturazione, ci sono anche le ottime manifestazaeli Marsala Superiore, che
necessita di due anni di invecchiamento in barriquéegno, e il Marsala Superiore
Riserva, che necessita invece di quattro anni.éaigliori espressioni sono quelle del
Marsala Vergine o Marsala Soleras, con bassa ctaeene zuccherina, pochissima
aggiunta di alcol, aromi ricchissimi, e uno stileecsi avvicina a quello dello sherry
Amontillado. Il cosi nominato Straveccio matura mdmeno 5 anni, mentre ne
occorrono almeno dieci per poterlo definire Riserva

Sebbene la produzione di moscati dolci in Sicil@n nsia particolarmente
abbondante, é tuttavia abbastanza rinomata, péalmegnte grazie alla produzione del
Moscato di Noto, della parte sudorientale. AnchEisoia di Pantelleria, a sud-est della
Sicilia, vicino alla Tunisia, si producono moscé#ii cui quello ottenuto da uve Zibibbo,
divisibile in Naturalmente Dolce, con gradazioneolta piuttosto bassa, Moscato
Frizzante e Passito, prodotto con uva passa. énhoktla parte a nord-est della Sicilia,

I'arcipelago delle Lipari € famoso per la produzodi vino dolce a base Malvasia,
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denominato Malvasia delle Lipari, vino dal colofeectende all’ambrato, che rilascia

aromi di albicocche secche, agrumi, spezie e bdutpreale, dal gusto dolcissimo.

SARDEGNA

La Sardegna, regione dalla cornice storica moltegata, per quanto riguarda il
mondo del vino ha sviluppato una grande varietatidi, indipendenti rispetto alle
tipologie di vino prodotte nel resto del territotialiano. Prima del diciottesimo secolo
la Sardegna era sotto il dominio spagnolo; subdadgande influenza della penisola
iberica, le varieta piu importanti dell'isola soidatti il Carignano, altro nome della
Carinena spagnola, e il Cannonau, altro nome d&lénacha spagnola. Per i bianchi
invece la varieta pitu importante € il Vermentinoglae questo di origine spagnola.

Il clima della Sardegna e caldo e arido, in paldicanodo nell’area pianeggiante
sud-occidentale, subendo spesso la minaccia dogedi secca. Dal momento che
I'isola € per I'85% del suo intero territorio caeatzzata da rilievi, la maggior parte dei
vigneti si trova nella zona pianeggiante a sud-bMesino bianco piu rappresentativo
della Sardegna e il Vermentino di Gallura, bianeomo a base Vermentino, prodotto
nella fresca area nord-orientale, che e gia un’'B®&G, e che presenta fresca acidita,
equilibrio, delicatezza e incantevoli aromi. C'éche un’altra DOC presente su tutta
l'isola, quella del Vermentino di Sardegna; oltteVarmentino, altre varieta bianche
degne di nota comprendono il Torbato e il Naragus.i vini bianchi, ce ne sono alcune
varieta insolite, come la Vernaccia di Oristanaovisimile allo sherry prodotto a
Oristano, e il vino dolce Malvasia prodotto a Bosa.

| rossi a base Cannonau sono i piu comuni, gustosrossi dalla colorazione
chiara e gentile ma molto alcolici, appartenenta @0 OC esclusiva Cannonau di
Sardegna; oltre che per i vini fermi, il Cannonaene impiegato anche per la
produzione del Liquoroso, vino dolce simile al Bolta zona nord-orientale nei pressi
di Nuoro é la migliore per quanto riguarda la prmduoe di questo vitigno. Il Carignano
trova invece le sue migliori espressioni nella zalefle pianure sud-occidentali del
Carignano del Sulcis, dove si producono vini radsilo stile piu deciso rispetto al
Cannonau. Inoltre dall'uva Monica si ottengono spesullisola vini Monica di

Sardegna morbidi e deliziosi.
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3. Il piu antico tra i mondi antichi

L’ltalia € un paese dall'antica storia, dalle ahéccantine, dagli antichi serviti
da vino, ma la cosa che piu vale la pena menzioh#rdea, dalle profonde radici, che
gli italiani hanno riguardo alla viticoltura, quinibrse solo I'ltalia merita pienamente il
titolo di ‘il piu antico tra i mondi antichi’. | vii d’'ltalia sono veramente di mille
tipologie diverse, cosi tante da lasciar tutti adaoaperta, € come essere in un labirinto
che attira verso di sé le persone e fa in modoadse non smettano di andare alla
ricerca dei sui segreti.

L’ltalia e stata uno dei primi paesi ad intrapreneda via della coltivazione della
vite, la sua storia di produzione vitivinicola valo indietro nel tempo, ed ha iniziato
ben presto a diffondere in tutti i paesi europegievani piante di vite e le relative
tecniche di produzione. | vini bordolesi prodotti Francia e famosi in tutto il mondo
nascono in realta solo nel primo secolo A.C., goafichpero Romano conquista la
Gallia, e la Francia ha quindi la fortuna di appleme le tecniche di coltivazione della
vite e di produzione vinicola, quindi, per riassuejde varieta francesi oggi diffuse e
note in tutto il mondo sono in realta di nome éatlio varieta di uve italiane. Forse solo
chi personalmente ha camminato per i vigneti italidai nomi insoliti, solo chi
personalmente si € recato in quelle antiche canoé chi si € avvicinato agli
strumenti utilizzati per la produzione del vinoleetantine, solo chi e venuto in stretto
contatto con gli eccellenti vini caratteristici kiéhlia, potra realmente capire perché
I'ltalia viene chiamata il piu antico tra i monditechi.

Gli ottimi vini italiani hanno un eccellente livelldi compatibilita con il cibo,
una ricchissima attrattiva, e sono pieni di perfitjasia per gli esperti di vino con
molta esperienza alle spalle sia per chi & invégaiao assaggio. Paragonati ai vini
francesi, quelli italiani hanno una evidente coneepa sul prezzo. Possiamo con
certezza affermare, per quanto riguarda il mercatese, che alcuni importatori non
specializzati vanno alla ricerca di prezzi elevgtiorando invece la qualita, dando ai
consumatori I'impressione che la qualita dei vialiani non sia all’altezza di quelli

francesi. In realta, a parita di prezzo e livelb qualita dei vini italiani non é affatto
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inferiore rispetto a quelli francesi. Negli ultimnni la rapida crescita del nuovo mondo
del vino é stata considerata dalle industrie cam@d grande sfida tra tecnologia e arte.
In Cina, i vini del nuovo mondo, con la loro riogamma di prodotti, sono stati in grado
di soddisfare i gusti di tutti i consumatori. Madtellente qualita dei vini del ‘Vecchio

Mondo’, la loro lunga storia, le numerose etichettaltre caratteristiche hanno ancora
un forte peso sulla concorrenza del mercato. Etrmolindipendentemente dai

miglioramenti delle tecniche di vinificazione, leglenza dellambiente naturale e

ancora un prerequisito fondamentale per la prochazah vini di qualita e stile.

Dal punto di vista della qualita, I'ltalia € destta a portare, per diritto, il nome
di Patria del Vino, grazie alle sue famose argaaluzione di vini del Vecchio Mondo,
alla sua storia di 3000 anni di vinificazione, ad ambiente geografico e un clima
particolarmente favoriti dalla natura e ha anchadggnato un ruolo di rilievo nel
Mediterraneo, ruolo che non é disposta a cederati\&mni fa le grandi capacita
produttive dell’'ltalia erano poco conosciute, mentoggi viene generalmente
riconosciuta nel mondo come il piu grande paeseppeatuzione vinicola, diventando
anche il paese preferito da commercianti e appaasidi vino ovunque nel mondo.

Ma il fascino dei vini del Vecchio Mondo va benreliquesto; infatti, secondo
quanto indicato dai risultati pubblicati dalla sta scientifica inglesBature Magazine,

I vini italiani provenienti dalle regioni vitate b€ecchio Mondo hanno i migliori effetti
sulla salute, con risultati nella prevenzione dslifuzione dei vasi sanguigni, nella
riduzione del fenomeno dell'arteriosclerosi, menirgini delle aree produttive del
Nuovo Mondo, America, Europa e Sudafrica, sono nssttalisfacenti.

La fama dei vini italiani nel mondo non solo diperdhlla loro ottima qualita,
ma anche dalla diversita dei prodotti. Naturalmdateiversita dei prodotti € in gran
parte attribuibile alle vaste aree di produzionievde tipi di uva. Secondo le statistiche,
in Italia ci sono piu di 1000 tipi di uve da vine,molto importante é il fatto che, tra
gueste, alcune sono presenti solo in territorikaita, e non si trovano in altri luoghi al
mondo. Bisogna riconoscere che queste varietaisagrado di dar vita a vini di qualita
eccellente; alcune varieta di uve dal colore imbermome Nebbiolo, Sangiovese e
Aglianico, sono quelle che permettono di produmm&gliori vini al mondo.

L’ltalia, che da nord a sud € attraversata da daitudini, presenta una distesa

ininterrotta di vigneti, tanto che al mondo norsesun paese produttore di vino che per

63



diversitd delle varieta e qualita delle uve posssee sullo stesso livello dell'ltalia,
fattori che hanno contribuito a creare la grandgeteadi vini italiani, dai sapori ricchi,
vivaci e senza pari al mondo.

Per molto tempo parlare del vino italiano facevals le persone pensassero ai
fiaschetti dai colli lunghi utilizzati per i vini iganti rossi (o bianchi), circondati da
decorazioni intrecciate di vimini, cosa che e aacbrpunto fermo di ogni ristorante
italiano vecchio stile. Fortunatamente quei coritenin porcellana che causavano |l
disperdersi dei tannini, riempiti con vini rossadenti e poco consistenti, sono ormai
gia diventate parte di un passato molto lontanoa Woova tipologia € apparsa sul
mercato, le tecniche vecchio stile e secoli di judigi sono stati messi da parte, e si &
iniziato a far uso di nuovi metodi e nuove tipolgli uva, dando cosi nuova vita ai
vini, conosciuti da tutti, bianchi dolci di Frasicabianchi Soave, bianchi frizzanti,
Chianti rossi (o bianchi), vini fermi Valpolicellaltri nuovi nomi. Ornellaia, Sassicaia
e altri vini rossi dagli intensi profumi, che vemgo definiti Super Tuscan, sono
espressioni di nuove varieta.

Spesso vengono lodate a gran voce alcune vecchighette’. | vini rossi
piemontesi, Barolo e Barbaresco, sono vini di praagegoria in Europa; il Prosecco del
Veneto € un bianco di ottima qualita, frizzantelladdassa gradazione alcolica; in
Toscana, i vini Brunello e vino Nobile sono i rosshe godono della miglior
reputazione. La produzione italiana e ricca di diita regionali. Uno dei piu grandi
piaceri del viaggiare in Italia & proprio avereplassibilita di assaggiare molti vini di
produzione locale. Ad esempio, in Sicilia & podsilsissaggiare un vino bianco dal
colore piuttosto scuro, il Marsala, vino dolce dadllevata gradazione alcolica, ma
anche i vini dolci Malvasia, poco alcolici, dellana dell’Etna e delle Lipari; in Umbria
si puo assaggiare il rosso Sagrantino, che stimhglecere dei sensi e che non viene
prodotto in nessun altro paese d’Europa; in Cangpdai bevanda alcolica piu
apprezzata e il Lacrime di Cristo (Lacryma Chrjstijno bianco ottenuto da uve
coltivate sui fertili terreni del vulcano. Questondstra che, sebbene i vini da tavola
Italiani possano raramente esser messi sullo stgissm di vini francesi e vini del
nuovo mondo della stessa tipologia, e, anche quamdé possibile a parole, i prezzi
rimagono elevati, tuttavia meritano quasi di essensiderati un puro esempio di

perfezione. Inoltre se non si e soddisfatti dai,\8nhpuo sempre ordinare uno dei famosi
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apertivi o vini dolci italiani, come la grappa,limoncello, il cinzano, il campari e la
sambuca, che meritano tutti un assaggio.

Alcool e cibo sono inseparabili, in Italia normaime il vino va accompagnato
col cibo, cosa che si é tramandata dall’epocaidgiero romano; nessuno nei locali si
limita a bere. Lo scopo dell’abbinamento tra cibar® € quello di rendere il pasto piu
armonico, e far si che il vino e le pietanze, ahbimnsieme, esaltino le reciproche
qualita. Normalmente i vini rossi sposano le caosise, i bianchi le carni bianche e il
pesce. In tutti i ristoranti italiani si trova ilno della casa, sia da un litro che da mezzo
litro, servito in caraffe di vetro; sono in moltig]li a cui piace ordinare questa tipologia
di vino. In Italia sono molti i ristoranti, un padaltri tempi, a conduzione familiare; se
siete una coppia, allora ordinate svariati piatal momento del brindisi, dimostrate |l
vostro amore per I'ltalia.

Il vino € una bevanda in grado di procurare piaceréltalia ne presenta una
grande ricchezza in termini di varieta, basta sokitersi con pazienza alla prova per

riuscire a trovare il gusto che fa al caso vostro.

DRINKS IN LIFE

La cantina di San Felice si trova in Toscana, toree italiana produttrice di
vini rossi che gode della maggior fama a livellbeinazionale, e che normalmente
viene riconosciuta come una delle piu antiche asiege. Producendo vini di alta
qualita, che combinano approfondita ricerca e spamtazione, la superficie vitata
dellazienda raggiunge i 650 ettari, dove troviarhb0 vigneti e 16.000 olivi.
Annualmente vengono prodotte 1 milione di bottiglig¢ miglior olio d’oliva italiano. Il
suo livello di modernizzazione e la sua produ@ivsbno in Toscana tra i primi della
lista, e il vino di livello piu basso prodotto € @OTra la produzione troviamo il Grigio,
Chianti Classico DOCG, che appartiene ai miglidni \dell’azienda. Sangiovese in
purezza, necessita di un anno e mezzo di invecemsmnin barrique in legno di quercia,
vino da non perdere nell’arco della vita di ognme L’'azienda San Felice ha una
cantina centenaria realizzata nel 1893. Nella nangsono distese, ordinatamente,
barrique in legno di quercia contenenti vini dielise annate, cosa che spiega I'arrivo al
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naso dell'intenso odore di vino mischiato alle \reecbarrique in quercia. L'azienda
San Felice, elegante impero erede della stoliiayita a degustare le specialita italiane.

MILADY E | TRE MOSCHETTIERI

| Tre Moschettieri, del noto scrittore Dumas, pbbe esser definito un romanzo
classico, nel quale vengono ritratti tre personafjtiios, Porthos e Aramis. Tre uomini
legati da sentimenti fraterni, con eccellenti datilitari. |1 tre uomini avevano una
caratteristica in comune, tutti e tre amavano mloviLa serie dei tre vini Perolla ben

corrisponde alle loro caratteristiche.

PEROLLA ROSSO

Il suo stile € molto simile a quello salutista dihAs, in linea con la sua salda
natura, con un bouquet che si oppone alle puratgudil questo nobile cavaliere del
passato.

Uvaggio: Sangiovese, Merlot, Syrah.

Note degustative: gusto forte, acidita e tannim peesenti, ricco aroma fruttato,
e leggeri sentori floreali.

Abbinamenti: carne

PEROLLA BIANCO

Porthos e tra i tre 'uomo piu grezzo e semplicptsebbene a volte
eccessivamente preoccupato per i propri interdssiavia obbedisce sempre alle
decisioni altrui.

Uvaggio: Vermentino, Sauvignon Blanc

Note degustative: generale impressione di semglictitondo al gusto, acidita
ben gestita.

Abbinamenti: aperitivi.
PEROLLA ROSATO

Aramis é guello dal temperamento piu debole, tearpento che sarebbe potuto

esser adatto a una donna.
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Ha parte del coraggio di Athos, e parte dellimpdtoPorthos, ed e tra i tre
uomini il piu riflessivo.

Uvaggio: Sangiovese, Merlot, Syrah.

Note degustative: fondamentalmente simile ai vossr, I'unica differenza e
data solo dal colore, tendente al rosa.

Abbinamenti: carni.

Quando degustate questi tre vini Perolla, fatecoella vostra mente di aprire
il libro de | Tre Moschettieri: nel quartiere ded, rquei tre guerrieri, in uniforme da
moschettieri, passeggiano con le loro spade in mao dipinta sul volto una sorta di

pigrizia assieme ad una felice espressione di diggog

Capitolo 3: Commento traduttologico al testo
Yidali de putaojiuZ KF|HIE & |l vino italiano

1. Individuazione della tipologia testuale

Per quanto riguarda lidentificazione della tipabbgtestuale, € necessario
innanzitutto stabilire sulla base di quali parainedr desidera effettuare tale
classificazione. Per esempio, sulla base delle ilpbsslassificazioni di tipologie
testuali elaborate da Federica Scdrpta tipizzazione dei testi avviene per prima cosa
sulla base dell’argomento trattato, perché ad aggomento corrisponde una tipologia
testuale ed una serie di norme e accorgimenti istigu ben determinati. Il testo
potrebbe esser quindi definito un testo speciabsthon pero appartenente ai comuni
rami della traduzione specializzata (quella giwagdimedica, economica ecc.), ma di
natura enologica. Secondo invece la classificaziadeopera di Newmark, i testi
vengono raggruppati sulla base della loro funzidoeinante, ed il testo tradotto

potrebbe appartenere alla categoria dei testi rimdtivi>*, incentrati sulla realta

33 Federica Scarpaa traduzione specializzatd008, ed. Hoepli, p. 115.
3 Ibid., p. 117.
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extralinguistica. Il contenuto del testo infatti &hdi la dei fattori culturali tipici della
lingua di partenza e della lingua di arrivo, e clte € estremamente degno di nota e
infatti il contenuto cognitivo del testo stesso,imgli la serie di informazioni che
vengono trasmesse al lettore, al di 1a di quelé possono essere i fattori linguistici.
Visto in questo senso, il testo necessita di uamduizione comunicativa, redatta a livello
dei destinatari, con finalita informativa. Seconhwece la tipizzazione redatta da
Christopher Taylor, incentrata specialmente suii tgsecialistici, indipendentemente
dall’argomento trattato i testi specialistici devogssere analizzati sulla base del livello
di creativita individuabile nella lingua dell’engtite”. In questo caso non si parla né di
lingua altamente creativa, né di lingua altametdadardizzata, ma il testo presenta una
lingua a meta strada tra quella estremamente stdimdata tipica dei manuali di
istruzione e quella invece piu creativa che caraita solitamente i testi letterari.
Secondo invece la classificazione operata da KaHhld, il testo apparterrebbe alla
categoria di testi con funzione informati¥atra cui rientrano sia articoli di giornale che
testi di tipo documentario. Dopo aver passato issegna le diverse possibilita di
categorizzare il testo, per semplicita possiamerafare che questo fa parte dei testi
specialistici, ed € un testo informativo, che siguppone quindi come obiettivo quello
di trasmettere informazioni al lettore circa i vitaliani, mediamente vincolante, sempre
sulla base delle tipizzazioni ad opera di ScHrga funzione del testo & infatti quella di
spiegare a chi non sa un argomento che suscitarBisse del lettore, da un punto di
vista abbastanza specialistico. Possiamo affermiaeell testo presenta delle parti piu
strettamente specialistiche, dove vengono formtelettaglio informazioni tecniche,
alternate a delle parti piu espressive, in cuitbag non solo fornisce informazioni ma
racconta le proprie esperienze e fa trasparirdannacasi i suoi gusti e le sue idee.
Proprio per questo alternarsi di registri all'imerdello stesso testo, € preferibile
affermare che si tratta di un testo informativodramente specialistico, e mediamente

vincolante.

% Ibid., pp.119-120
% paola FainiTradurre 2008, ed. Carocci editore S.p.a., p. 31.
3" Federica Scarpap. cit, p. 26.
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2. 1l volume: Ailian putaojiu Z7ZR%E &8 Fall in love
with Wine

Il testo tradotto € una parte del volufeall in love with Wine, Ailian putaojic?
5% %, pubblicato per la prima volta nel 2007, distribuitalla 4= [ %35, ad
opera di Lin Ying#k= e Mao YongnianE k4, coppia di marito e moglie entrambi
taiwanesi, che hanno intrapreso la via della réstione, e, attraverso periodi di vita
all'estero, in Austria e in America, Si Sono appasati e interessati anche al mondo del
vino. Il testo puo esser suddiviso in diverse sazimlentificabili come:niangjiu zhifa
BRI 2 72, ‘Metodi di vinificazione’,shengming zhishd fir 2 7K, ‘L’acqua della vita’,
pinyin zhileftX 2 'k, ‘La gioia dell’assaggio’xiaofei zhidaoil4 %2 i, ‘La via del
consumo’,diancang zhimeilji .2 32, ‘La bellezza della raccolta’ ehunjiu zhixiang
FEli2 2, ‘La patria dei vini’. Ogni sezione & formata deasati paragrafi. L'intento
dell'opera e quello di istruire e fornire quantel pndicazioni possibili in materia
vitivinicola, con un linguaggio adeguato ma comungemplice, con un tono in grado
di mantenere sempre alta I'attenzione del lettovéve il suo interesse. Il testo infatti
inizia con il fornire al lettore nozioni utili peguanto riguarda le diverse tipologie di
alcolici (vini bianchi, rossi, moscati, liquori)esza tralasciare la parte tecnica legata
alla vendemmia, ai metodi di vinificazione, ai tamn allinvecchiamento nelle
barrique, per passare poi ad illustrare una serie di pdaita legate al mondo
vitivinicolo che subiscono l'influenza di fattorutturali, come ad esempio quali sono le
dosi adeguate per quanto riguarda il consumo diiel@d il legame che spesso sussiste
tra alcool e religione. Si procede poi con la degamne di tutte le tappe che riguardano
il servizio del vino, la figura del sommelier, larta dei vini nei ristoranti, i fattori che
incidono sui costi dei vini, 'importanza o mendlilevecchiamento di certe bevande,
per poi concludere con la rassegna dei princigaspd’Europa e del mondo che hanno
una loro propria storia vitivinicola degna di nopartendo dalla Francia, passando per
Germania, Austria, Spagna, Italia, America, Augrgkr arrivare poi a concludere con
la Cina. Il volume ben si presta alla lettura detgodi appassionati (pit 0 meno esperti)

che desiderano farsi un’idea di quello che e I'ants vitivinicolo, sia per quanto
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riguarda le nozioni basilari della produzione voil& che per quanto riguarda la
conoscenza delle diverse storie, culture e fatioe influenzano la produzione di vino

in diverse parti del mondo.

3. Contenuti della seziondl vino italiano

Il testo tradotto, che ha come obiettivo principglello di presentare al lettore il
panorama vitivinicolo italiano, si apre con unaraduzione descrittiva dell’ltalia, dal
punto di vista non tanto geografico quanto culeyraoffermandosi poi sul lato del
nostro paese che forse piu di qualunque altrcadttittenzione: quello del cibo. Dopo
aver passato in rassegna le varie specialita nalzida in modo che il lettore prenda
confidenza e assuma consapevolezza del vivacei@wdo sistema vinicolo italiano.
Dopo quindi questa parte introduttiva, incontriamajuest’ordine la presentazione dei
principali vini, bianchi e rossi, presenti sul teio nazionale; una descrizione piu
dettagliata delle tre regioni, Toscana, Piemont¥emeto, che secondo gli autori
producono i migliori vini del territorio e godon@idmaggiori livelli di esportazione, per
poi concludere con un racconto di uno squarcidtdidell’autore stesso, che durante un
soggiorno in Italia ha avuto modo di assaporareulgna italiana in abbinamento con
gli ottimi vini locali. Possiamo quindi con facéitaffermare che la parte piu tecnica é
sicuramente quella centrale, dove ci si accostaaddo del vino da un punto di vista
piu specializzato (parte che quindi pu0 esseretifileata come testo informativo
vincolante di natura specialistica), mentre sipdee introduttiva che quella conclusiva
possono essere definite sempre parti di un teftomativo mediamente vincolante, che
in alcuni casi e in alcuni passaggi perde quasiula funzione informativa e sembra
trasformarsi in un testo di origine letteraria, ddvautore racconta le proprie esperienze,
quasi sotto forma di diario, con tanto di raccaltampressioni personali, che in alcuni
momenti sembrano addirittura stonare con quello mmane comunque l'obiettivo
centrale del testo: informare il lettore e desarliequella che € la cornice vitivinicola

italiana.
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4. Lettore Modello

Stando alla definizione fornita da Umberto Eco etidre modello «Il lettore
modello & un insieme di condizioni di felicita, tesdmente stabilite, che devono essere
soddisfatte perché un testo sia pienamente atraatiznel suo contenuto potenzigfe»
Sara quindi compito dell’autore prevedere un padssilettore modello della propria
opera, «che si suppone sia in grado di affrontae¥pretativamente le espressioni nello
stesso modo in cui l'autore le affronta generatigata. 3’

Il lettore modello &€ quindi la persona, o il grupgiopersone, che si prevede
leggeranno il testo in esame, anche se naturalnmame2 mai possibile stabilire con
certezza chi verra effettivamente a contatto cortesto dopo la sua pubblicazione. II
concetto di lettore modello & pero utile sia paulbre che per un eventuale traduttore
per stabilire il livello di implicitezza o esplieizza del messaggio che si desidera
trasmettere. Non necessariamente lettore modellprdéotesto e lettore modello del
metatesto devono coincidere.

4.1. Lettore modello del prototesto

Il lettore modello del prototesto € un parlantevmati lingua cinese, di cultura
medio/alta, che desidera approfondire la proprinosoenza per quanto riguarda il
settore vitivinicolo, o affacciarsi per la primaltegoa questo ambito. Si presuppone che
abbia un certo livello di conoscenza della linguh wa buona cultura perché
solitamente l'interesse per il mondo del vino eoagpagnato da questi fattori e da una
certa agiatezza economica. E’ infatti piuttostdidlé credere che un cittadino cinese,
con stipendio medio/basso, e uno standard di vt® @agiato, decida di approcciarsi al

mondo del vino. Se questo puo essere infatti censid abbastanza comune (il fatto

38 Umberto Ecol-ector in Fabula1979.
% bid.
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che chi si interessa di vino sia solitamente unagre di famiglia agiata) e evidente in
misura ancor maggiore nel caso della Cina, rispetgari ad un paese come ['ltalia,
dove il culto del vino si e sviluppato solo negliimi anni, ed € spesso associato a
culture estere e ad una certa posizione sociakea Ahtegoria di lettori modello del
prototesto potrebbero essere cinesi che, pur nastramalo un eccessivo interesse per
guanto riguarda il tema trattato, cercano tuttalii@pprofondirne le conoscenze che
potrebbero essere utili da un punto di vista latwwa(a causa dello sviluppo recente
delle attivita commerciali che riguardano appurdteimo, tra Cina e paesi esteri). Il
lettore modello del prototesto e infine, per codele, un lettore dei nostri giorni, dato
che l'opera e stata pubblicata per la prima vailtgue anni fa, nel 2007, mentre fino a
non molto tempo fa il mondo del vino, e in partaroinodo quello del vino italiano, era

scarsamente conosciuto 0 comunque non ritenutcoddigrarticolare considerazione.

4.2. Lettore modello del metatesto

Possiamo affermare che il metatesto, vale a direesto tradotto, potrebbe
risultare particolarmente straniante per quantwatida il lettore modello italiano,
perché se é vero che da un lato non c’e moltardiatéeemporale, dal momento che |l
testo e stato pubblicato solo nel 2007, ma chawattparlando di un settore in forte e
continua evoluzione bastano veramente pochi anmichpe si verifichino dei
cambiamenti dal punto di vista specialmente di,dstatistiche e variazioni nella
produzione, e, cosa che il lettore modello italiaraverebbe ancora piu straniante, e
senza dubbio il fatto di approcciarsi alla lettdraun testo, scritto da autore taiwanese,
che descrive il mondo del vino italiano, a cui sedabbio il lettore, indipendentemente
dal livello di conoscenza enologica, si sente paine da un punto di vista di origine e
cultura. In generale possiamo affermare che ilotettmodello del metatesto sara
sicuramente un appassionato in materia di vinon @sperto del settore, che desidera
approfondire non solo la sua conoscenza del vintali, ma anche cercare di capire
come il vino italiano viene visto e presentato alldtura cinese. Altra categoria di
lettori modello del metatesto potrebbe essere gudlitraduttori dalla lingua cinese a
quella italiana, che cerchino di analizzare e eaf@rscelte traduttologiche adottate dai

colleghi.
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5. Dominante

La dominante, vale a dire la caratteristica essdmziel testo, intorno alla quale
si costituisce il testo come sintagma integratkdBaon 1935Y°, sia per quanto
riguarda il prototesto che per quanto riguardagtatesto, esicuramente costituita dalla
serie di informazioni che vengono fornite al lettoquindi si parla di dominante di tipo
informativo. Per quanto riguarda il prototesto,diaminante dell'autore e fornire, in
modo chiaro, diretto e con un linguaggio accattiganozioni e notizie circa il mondo
del vino in lItalia, parlando quindi di una cultugadi un mondo molto diversi rispetto
alla cultura di arrivo. Per il traduttore inveca,dominante del metatesto e, come quella
del prototesto, una dominante legata alla tipoladgdle informazioni che vengono
fornite al lettore modello, parzialmente facilitadal fatto che il soggetto e tema del
testo € proprio la descrizione di una parte delibuca della lingua di arrivo, quindi
vicina sia al traduttore che al lettore modello.

Puo essere considerata una sottodominante la sicédamini che si distacchino
dall’ambito scientifico e tecnico, per cercare degentare al lettore un testo semplice,
caratterizzato da una piacevole scorrevolezzaradaydi mantenere viva l'attenzione
del lettore. Anche questa sottodominante puo cenaidi valida sia per prototesto che

per metatesto.

6. Strategia traduttiva

Dopo aver individuato il lettore modello e la doauie del metatesto, si passa
all'individuazione e spiegazione della strategadtrttiva utilizzata. Per prima cosa si €
cercato di mantenere inalterata la suddivisione tdsto in paragrafi, capitoli e
sottosezioni, rispettando il livello di categorizmme utilizzato dall'autore del

prototesto. Trattandosi di un metatesto che desddvcultura del lettore modello, la

40 Osimo,op. cit, p. 278.
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maggior parte dei problemi legati a fattori cultyrépici delle traduzioni, qui non si
sono presentati, pertanto non e stato necessavitass strategie per problemi legati a
fattori esotici, culturali, particolanrealia (che verranno poi comunque trattati in un
paragrafo a se). Fanno parte della strategia tradwgli inserimenti delle note a pié di
pagina, a pagina 25 della presente tesi, per aggierad esempio una nota biografica
che riguarda l'autore del testo in lingua cinesdatti, mentre il lettore del prototesto
puo essere a conoscenza della biografia dellauti®letesto, o ha comunque la
possibilita di farsi chiarezza leggendo la sua érfeografia posta in copertina, al lettore
del metatesto potrebbe suonare straniante unmiéatio all’Austria, in un capitolo che
parla dei vini in Italia, senza sapere che l'autmiesoggiornato per un periodo della sua
vita proprio in Austria, e quindi instaura paragtmai i due paesi. Altre note sono state
aggiunte per la spiegazione di un termine, di lgtiore non necessariamente € tenuto
a conoscere il significatobéaujolaig (p.28) e per spiegare al lettore che, dove il
terminemaiganjiazz #1-4¢ viene tradotto costuoie di pagliapag.29)tradizionalmente
utilizzate per far essiccare le uve, in realtalsageestato piu corretto ed attuale tradurre
conplateauo cassette di legnastrumenti che vengono ad oggi effettivamentezatki

per 'essiccamento delle uve.

Stando all'analisi relativa alla strategia traduttad opera di Federica Scdtpa
fanno parte della strategia traduttiva questi &tofi: il registro (che pud subire in
traduzione innalzamento o abbassamento), la gestetie ripetizioni lessicali (piu o
meno tollerate in base alla lingua), e i connettohie possono essere quasi assenti in
alcune lingue ma necessari in altre). Per quagtearda il registro, la scelta € quella di
cercare di mantenere il piu possibile il registeb prototesto, lasciando inalterate anche

le parti che sembrano tendere al colloquiale, clanfiese

NEAE, A
Come ogni persona ha ungnagersonalita, cosi ogni vino ha il suo carattépag.26)

Y

Per quanto riguarda le ripetizioni, la lingua debtptesto e particolarmente
tollerante, mentre l'italiano € una lingua che pegia la variazione lessicale, pertanto

si cerca di evitare ripetizioni sia con I'utilizzth sinonimi, quando € possibile, che con

4! Federica Scarpap.cit,pp. 153-160.
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I'eliminazione diretta di determinati termini, qudnquesta eliminazione non inficia la
comprensione del passaggio, come nel caso quiatpor
BAFIMAT S HE

Bianchi e Rossi d’ltalia (p. 27) (non traduco ilrténe vino, perché & ormai chiaro al lettore
di cosa stiamo parlando)

Per quanto riguarda i connettivi, non si & pregantaquesto testo la necessita di
fare delle aggiunte, ma si & cercato di mantenienpdstazione sintattica del prototesto.

Possiamo considerare parte della strategia tradutinche il fenomeno
dell'esplicitazione, vale a dird’'incontro di luoghi particolari che richiedono
I'espansione del testbTale soluzione pud in alcuni casi essere rischios@juanto
tende a trasformare il prototesto in un metatestessivamente ridondafite ma in
alcuni casi questa strategia sembra essere otfipeiehé consente di rendere chiari dei
passaggi che potrebbero apparire invece frettalgsbco trasparenti. Ad esempio, nel
caso riportato di seguito, dopo la virgola si intano due aggettivi giustapposti, cosa

molto frequente in cinese, che trasformo pero i fuase verbale in italiano:

b fE Y R, BRI,
con fiori e piante come ornamerkér creare un ambiente confortevole ed elegante. (pag.
30)

7. Fattori di specificita linguistici: la parola

7.1. Lessico e espressioni idiomatiche

Per quanto riguarda il lessico del prototesto, jposs affermare che, fatta
eccezione per le parti caratterizzate da un lespeacializzato, le parole utilizzate sono
parole di uso comune. In alcuni casi si presenteetaessita di non tradurre un termine
con il suo corrispettivo in lingua italiana, mavaoe piuttosto una parola che meglio si
adatti al lettore modello del metatesto e al cdateslturale, come avviene nel caso del

terminecaiyao %% che solitamente indica il cibo cucinato o delletipatari pietanze

che vengono mangiate con il riso e accompagnateedande alcoliche, ma che e stata

42 Osimo,op.cit.,p. 123.
43 per approfondimenti sull’esplicitezza in traduzai veddl Manuale del Traduttoreli Osimo,op,cit,pp. 123-125.
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semplicemente tradotta c@imtti tipici (p. 26), termine piu adatto alla cultura culinaria
italiana. Un adattamento a livello lessicale viapportato anche nel caso seguente:
W52 K AR 52 R RS2 AR A
Riscuotevano grande successbitecche di manzo sulla pietra ollar€p. 30)

Infatti il termineshibanfi ik si limita ad indicare la pietra, mentre in tradus
inseriscopietra ollare piu facilmente recepibile da parte del lettoediaino, abituato a
questo tipo di cottura e alle piastre in pietram|

Altra caratteristica che si presenta a livello ilesg riguarda i piatti e le bevande
tipiche dellltalia: i termini espressp cappuccinoe caffélatte (p. 26)non vengono
tradotti in cinese, ma lasciati in lingua italiarme prestiti, cosa che semplifica |l
ruolo del traduttore, che immediatamente localizazrehe a livello visivo, tali termini.

Per quanto riguarda invece le espressioni idiornatiatilizzate, si nota che
vengono utilizzate prevalentemente nei passaggiritked meno specializzati, dove il
testo perde appunto la sua tecnicita e presensaggische potrebbero esser tipici di
testi narrativi. Nel caso seguente la similitudomesente in cinese viene semplificata in

traduzione, per non rendere il passaggio eccessintetterario e tendente al poetico:
VIR BEBRMALEE N | giovani che parlano senza prender fiato (). 25

Sempre a livello lessicale, dal lettore cinese &iprrcepito un gioco di parole
nell’espressionaibushishowZ AN F:F (chengyuy espressione a quattro caratteri tipica
del cinese, che indica 'amare cosi tanto qualdasaon potersene allontanare) e quella
usata nel prototestaibushikou? A ¥ 11 (che nel testo viene ad indicare un cibo
talmente buona cui € impossibile rinunciajé. 26); tale gioco di parole si perde
naturalmente in traduzione, essendo culturo- spacif

A livello lessicale viene apportata una variazismgnificativa in una frase del
testo:

o IS X L AR (R BTER DL B AL

La zona meridionale comprenii¢acco e la puntadello stivale (p. 26)
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Nel prototesto i termini tacco e punta non sone@né, ma si sceglie tuttavia di
inserirli nel metatesto, per rendere il linguaggio vicino al lettore del metatesto:
riferendosi l'autore allo stivale, appare piu sec®lparlare di tacco e punta (termine

molto diffusi nella ‘geografia’ dell’'ltalia meridiwale) piuttosto che riferirsi alla caviglia

jiaohuai 2R citata nell’originale cinese.

7.2. Realia

Con il terminerealia si indicano, secondo la definizione di Vlahov erf,

Parole (e locuzioni composte) della lingua popolene costituiscono
denominazioni di oggetti, concetti, fenomeni tipidi un ambiente
geografico, di una cultura, della vita materialéligeculiarita storico-
sociali di un popolo, di una nazione, di un paeleyna tribu, e che
quindi sono portatrici di un colorito nazionalecébe o storico; queste
parole non hanno corrispondenze precise in atigrié?**

Possono esser inseriti nella categoria delia le unita di misura; ci si
aspetterebbe quindi di incontrare nel prototestariga di misura tipiche del sistema
cinese, come li % per la distanza, dlan £° e dou *}*’ cinesi per i liquidi ecc.,
invece anche nel prototesto vengono sempre utiézle unitd di misura tipiche del
sistema metrico; si utilizzano pertanto i termshieng’ per la misurazione dei litri,
gongli A B per i chilometri,gongfen’y 43 per i centimetri. Solo nel caso dei grammi,
(p.30), troviamo umealia: il peso é infatti espresso amgsi#i 7/, mentre in traduzione,
per rendere il testo piu diretto per il suo lettasiene effettuata I'equivalenza tra le once
e i grammi e si sceglie di riportare direttamemhigeso in grammi, sulla base di quanto

consigliato da Osimo:

il traduttore narrativo se incontra unita di misuman in uso nella cultura
ricevente come miglia, verste, libbre, pertiche;ceon altre, le conserva nella
traduzione, poiché fanno parte dell'ambientaziondtucale del testo
originale. Per conto, il traduttore settoriale cerg le miglia in chilometri
(come generalmente ténutoa fare), perché in linea di massima non ha la
preoccupazione che il lettore non possa piu ricom@sil testo in quanto

44 Bruno Osimgop.cit, p. 112.
5 Equivalente a 500 m.

46 Equivalente a 100 |.

4" Equivalente a 10 |.
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testo tradotto, né ha preoccupazioni analoghe migui I'individuazione
delle coordinate cronologiche del testo origirfale.

In aggiunta a questo, I'autore del testo originaieese, descrive una cena in un
ristorante italiano, nei pressi di Bolzano. Quindermineoncepuo essere considerata
come una scelta esoticizzante da parte dellaugssendo I'oncia un’unita di misura
del sistema metrico inglese, non in uso né in @ma Taiwan. Quindi la conservazione
del termine oncia nel metatesto italiano € debtattperflua.

Nonostante l'utilizzo di unita di misura occidemtasi preferisce tuttavia
apportare una modifica: infatti i 7,7 miliardi dtri (riferiti alla produzione totale di
vino italiano) (p. 26) vengono trasposti in ettwliinfatti, in ambiente vitivinicolo,
specialmente per cosi grandi quantitativi, & llétm I'unita di misura prevalentemente

utilizzata.

7.3. Nomi propri e toponimi

| nomi propri che incontriamo nel prototesto somdtitnomi propri che si
riferiscono alla cultura e alla lingua del metategtliano, essendo infatti I'articolo
cinese un articolo che descrive ai cinesi il moddbvino italiano. Pertanto, una volta
riconosciuti nel prototesto, non si pongono paftédgproblemi per quanto riguarda la
traduzione, anzi il problema maggiore potrebbe ress#o quello che si € presentato
all'autore del prototesto, per ricercare le tragorii dei termini italiani maggiormente
diffusi in Cina. L'unico problema per il traduttoré quindi quello dettato dal
riconoscimento di tali termini, riconoscimento neempre semplice, a causa di diverse
trascrizioni che vengono utilizzate per designarestesso nome (problema che verra
analizzato piu avanti). | nomi propri presenti inegta parte sonBomeo e Giulietta
Luomiou zhuliye gust¥ Z E AN H 3%, per identificare la regione Veneto; i nomi
delle diverse tipologie di uva, come SangioveSangqgiaoweiyas 74 ; i nomi
propri dei vini, come ad esempio Chiadigodi4&#E7; in tutti i casi, il nome in cinese

altro non e che il calco fonetico del nome italiano

48 Bruno Osimopp.cit, pp.174-175.
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Per quanto riguarda i toponimi invece,vale a dikndmi che si riferiscono a
luoghi che rimangono nella forma in cui sono nailan cultura emittente, a meno che
nella cultura ricevente non si diffusa una variadoales® troviamo la citta cinesi di
PechinoBeijing 1t %X, che, stando a quanto riportato appena soprafa appunto resa
in italiano con la variante locale diffusa, e ngportata invariata, per evitare che la
semplice traslitterazione crei delle perplessitd le¢tore, perché Beijing sarebbe
risultata straniante al lettore modello del metate¢«a chi verrebbe in mente che
Beijing e Pechino sono la stessa cittd%»)

Altri toponimi del testo sono quelli che si rifex@o alle regioni italiane, e alla
geografia dell'ltalia (come ad esempio le catenatumase) o agli stati confinanti con
I'ltalia; i termini in cinese anche in questo casmno il semplice calco dell’ltaliano,
quindi una volta riconosciuti da parte del tradgfovengono semplicemente trasposti in
italiano. Alcuni esempi: Appenniniapingningill.~¥-*, Veneto, Weineituo4k 4 +E,
Austria, Aodili i F] ecc. Nel caso delle regioni, cosi come nel casondeii delle
uve, al primo utilizzo del termine I'autore del prtesto aggiunge anche tra parentesi il
vero nome in lingua italiana, mentre nelle occareesuccessive si serve solo dei
caratteri. In italiano naturalmente questa dopgieninologia si perde e viene, riportato
solo il nome italiano, senza la trascrizione gialyin, del tutto superflua. Toponimi che
si riferiscono alle regioni italiane verranno amaditi in seguito piu nel dettaglio, in

relazione ai toponimi presenti negli altri due itéstdotti.

7.4. Regionalismi

Per regionalismi si intendono le espressioni tipich una certa regione. Nel
prototesto troviamo Brunello di Montalcino, (p. 28he pud essere considerato a meta
strada tra un regionalismo e un nome proprio. Sere infatti che indica il nome
proprio di una tipologia di vino prodotta in Toseare vero anche che il termine
Brunello € un regionalismo: € il nome che in untedeinata area della toscana viene
dato al Sangiovese. Il nome viene quindi lasciatataliano anche nel prototesto,
evitando il calco fonetico in caratteri, che, comeeremo anche in altri casi piu avanti, &

4 bid., p. 232.
%0 |bid., p.121.

79



superfluo per i regionalismi, che proprio per ifdacarattere locale, meritano di esser

conservati intatti.

7.5. Lessico Tecnico

Il lessico tecnico del testo & naturalmente queilettamente legato all’ambiente
vitivinicolo. Fatta eccezione per i casi dei nongi &ini e dei nomi delle uve, gia
analizzati in altri paragrafi, degni di nota sondermini legati alla classificazione
italiana dei vini. Le tre categorie principali inie possibile suddividere i vini italiani,
che sono Vino da Tavola, DOC e DOCG, non trovanoqiresto prototesto dei
corrispondenti in cinese, ma vengono semplicemeigertati in lingua italiana,
facilitando il ruolo del traduttore, ma d’altro ¢arrendendo piu difficile il ruolo del
lettore cinese, che si trova ad affrontare una iteslogia italiana senza avere gli
strumenti necessari per comprenderne appienonifiigto. Per riassumere, troviamo
quindi nel prototesto i prestiti dall’ltaliano: DOEDenominazione di Origine
Controllata), DOCG (Denominazione di Origine Coliia Garantita), VT (Vino da
Tavola), corredati da parentesi che spiegano iifsogto dell’acronimo, sempre in
lingua italiana.

Il termine mutong/Kid, che letteralmente potrebbe esser tradottohmite,in
riferimento al processo di invecchiamento del ChiRinserva, viene invece tradotto con
barrique, non solo perché é preferibile, in ambito vitigolio, usare il francesismo
piuttosto che la traduzione italiana, ma anche hgeral terminebarrique si ricava
anche un’informazione in piu circa la dimensiond dentenitore: infatti la botte
solitamente una capienza di 10 hl, mentrédearique (bordolese) ne ha una di 225 It.
Dal momento che i vini Chianti Riserva vengono curaati in barrique, sarebbe
risultato scorretto tradurre con botte o tino.dinine barrique fornisce infatti delle

informazioni precise circa la dimensione del corttea.
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7.6. Lessico straniero

In questo prototesto e metatesto possiamo pariatae casi di lessico straniero:
quello utilizzato dall’autore del prototesto, chérgva a fare i conti con termini italiani
(giad analizzati i nomi delle uve) e il termine fcasebeaujolais e il lessico straniero
che viene invece mantenuto nel metatesto, doveeglis di utilizzare termini inglesi o
francesi, invece che servirsi di termini in lingtaliana, perché piu vicini al mondo del
vino, e ormai cristallizzati anche nel nostro malilparlare.

In dettaglio, per quanto riguarda il lessico steamidel prototesto, come gia
detto, ne fanno parte tutti i nomi dei vini, colmsala™ 5%z, SuweijiuFF4EiH,
Amaruonifi34i% JE per Marsala, Soave e Amarone ad esempio, che venguonati
in caratteri ma nella prima comparsa anche inaitaj per far familiarizzare il lettore
con la terminologia straniera.

Per gquanto riguarda invece i termini stranieri sh& scelto di mantenere nel
metatesto, questi sondarrique mutong K 1#, ormai comunemente accettata dal
parlante italiano, in particolar modo nel settoitvinicolo, dove viene di gran lunga
preferita al terminebotte; blend hunheiZ 4, per indicare un vino ottenuto da una
combinazione di diverse varieta di uumsaujolais bojiulai {#ili>€, per indicare una
determinata tipologia di vini francesi. Si aggiungeche una nota nel metatesto per
spiegare la natura del termine, perché non tuttamscono il significato, mentre non
compare nessuna nota nel prototesto, e, pur essamcloe in cinese un termine
straniero, a differenza per quanto accade coi teritaliani, non & presente tra parentesi
il termine originale in francese (forse perchéaasa di fattori culturali ed economici, la
Cina ha familiarizzato prima con I'ambiente vitildolo francese rispetto a quello
italiano, ed il termindeaujolaispotrebbe esser gia stato assorbito e metabolizizto

parlanti nativi cinesi, dotati di un certo livelih conoscenza nel settore).
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8. Fattori di specificita linguistica: la frase e il testo

8.1. |Ipotassi e paratassi

Una delle caratteristiche principali e distintivald lingua cinese € data dal fatto
che le frasi sono per lo piu legate tra loro darajporto paratattico, semplicemente
tramite giustapposizione, con lo scarso utilizzocdnnettivi a chiarire quali siano i
legami che uniscono le proposizioni. Al contrar® lingua italiana presenta una
struttura molto piu complessa, caratterizzata darte tra le frasi per lo piu di tipo
ipotattico, e caratterizzata dal largo utilizzoadinnettivi. Pertanto, nel passaggio tra
prototesto e metatesto si rende spesso necessarovento del traduttore, perché una
traduzione semplice, che mantenga e rispecchirldatwta del prototesto, potrebbe
apparire macchinosa ad un lettore del testo itaJimaramente abituato ad incontrare
frasi semplicemente giustapposte tra loro, senea connettivi siano esplicitati. Ecco
di seguito un esempio di paratassi in cinese, elitoiin traduzione:

B AR XA A R A BIER DL R AR AL, AR PP B RIRET L, XA By ™
FRR )30 22 9 B P B, RSB AR, T HL4a D A
La zona meridionale comprende il tacco e la puetl dtivale, insieme con le isole Sicilia

e Sardegna; quila produzione € elevata, i prezzi dei vini da tavbhssi, e raramente
vengono esportati. (p. 26)

Si rende necessario quindi inserire in traduzionepunto e virgola, perché
sarebbe eccessivo continuare ad utilizzare virgolparatassi senza una pausa piu

consistente rispetto a quella fornita dalla virgola

8.2. Punteqggiatura

In linea con quanto scritto sopra, il segno di rpw@zione maggiormente
presente nel prototesto € proprio la virgola, abvesente di inserire una breve pausa tra
le proposizioni, senza pero rappresentare un taglito con le frasi precedenti. Come
spiega Paola Faini,

la punteggiatura € un segnale della scansione idebrdo e fornisce
guelle che potremmo definire le istruzioni per thirpretazione del testo.
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Essa rappresenta una guida per strutturare glicgatinstabilendo un
rapporto gerarchico tra i loro vari piani, e distrendo I'informazione®

Secondo Osimo pero, l'intervento diretto alla fordehtesto &€ da un lato una
pratica piuttosto diffusa tra i traduttori, ma ¢itro e vietato dall’'lSO (International

Organization for Standardization)

Una prassi assai consolidata nella pratica defldutzione, narrativa e
non, e addirittura consigliata da alcuni docentirdduzione, consistente
nel fondere due preposizioni, o nello scinderne unadue, €&
esplicitamente vietata dalla norma ISO 2384. Oecibrmassimo rispetto
per paragrafi, proposizioni e fras¥

Se da un lato quindi, per quanto riguarda prototesnetatesto in questione, si &
cercato di mantenere lI'impostazione e I'organizaaeifrastica del testo di partenza,
dall’altro, in alcuni casi specifici, si e ritenuttecessario un intervento diretto sulla
punteggiatura, caratterizzato per lo piu da sagttu di virgole presenti nel testo cinese
con i due punti nel testo in italiano, per sotteéire il rapporto presente tra le frasi,

come nei casi riportati di seguito:

B B ORM o A3 0 SR VI B R B b s & AL R — R, R B2 BB S AR
MR, A\ 1857 BRI R

una volta arrivati in Italia si ha la stessa seiwsazdi familiarita che si avverte a Pechino o
Taipei: per le strade si possono vedere i panrsi td asciugare, una moltitudine di
bandiere fluttua e riempie il cielo; (p. 25)

KA EA =R, —AENEL (- ) —NRZESE () —NNEERT ...
Tre i vitigni che vengono utilizzati: Barbera (...Dplcetto (.... ), Nebbiolo ...(p. 28)

Nei due casi riportati sopra la scelta di inserideie punti € dettata dal fatto che
le frasi che seguono appunto questo segno di ime&rpne altro non sono, nel primo
caso, I'elenco di fatti che giustificano la senesagi di familiarita avvertita in Italia
dall'autore, e nel secondo caso I'elenco dei ttggwi utilizzati. Un lettore italiano ha
familiarita con i due punti seguiti da elenchi, ggresto si sceglie di non rispettare la
punteggiatura originale del prototesto, per renderetatesto familiare al nuovo lettore
modello.

Altro cambio strutturale e di punteggiatura si fiea subito piu in basso:

®1 Faini,op.cit, p. 66.
52 Osimo,op.cit p. 173.
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BASFE AT A4 B PISCLL, 7 3 4 5 0 A4 A T 10 L2 B St ) AT L SR, AR A

EE K 2 7] %6 B ).

I due vini piu noti del Piemonte (i cui nomi sigifscono sia al vino stesso che alla zona di
produzione) sono Barbaresco e Barolo, entrambnetitelal vitigno Nebbiolo.. (p. 28)

In questo caso € preferibile l'utilizzo della paesi, perché il dato in essa
contenuto potrebbe anche esser ritenuto superfldat@ per scontato da un italiano,
familiare con quelli che sono i nomi dei paesi @edla nazione o della sua regione.
Pertanto con I'aggiunta della parentesi da unvatio a modificare 'impostazione della
frase, ma dall'altro fornisco in modo piu sempleemmediato I'informazione, senza

troppi giri di parole.

8.3. Verbi

Nella lingua cinese i verbi non subiscono modifichéempo e numero, essendo
una lingua dotata di scarsa morfologia, ma i nfemti al tempo della narrazione e al
soggetto vengono forniti dagli altri elementi deftase (da espressioni di tempo o
avverbi per quanto riguarda il tempo verbale, e stajgetto per quanto riguarda il
numero).

Per quanto riguarda i tempi verbali, in sede diuzone si e scelto di utilizzare
il tempo indicativo presente per quanto riguardpdge introduttiva e quella centrale, il
tempo passato per quanto riguarda la parte firddla prime due parti infatti si ha
un’introduzione sull’ltalia e la descrizione del nim del vino italiano, pertanto si &
ritenuto corretto comunicare tali informazioni dieenente col tempo presente (che e
quello poi usato prevalentemente in articoli tegniscientifici, informativi e
divulgativi), descrivendo al lettore una situazicatéuale. Il tempo presente non € in
cinese indicato da particolari espressioni di temiella parte finale invece, dove
I'autore racconta una sua esperienza trascorsgoanma in Italia, con chiari riferimenti
al passato, ed il testo perde quindi la sua furiaivulgativo/informativa per

assumerne una piu strettamente narrativa, vienetaimno utilizzato il passato
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prossimo. Il chiaro indicatore che ci permette atalizzare nel passato il racconto
dell'autore viene messo in evidenza sin dalle ppramle (p. 29)

TR F e J Bt R HE TR AL 3R s 2 5 102 RIS T) P 8 3 DROR 30 58 AN B2 1 147 30 A1 8
WRNMET —A2ZH

La scelta del tempo verbale in italiano (passatsgmo piuttosto che passato
remoto) é stata dettata dall'intenzione comunieatiel testo di partenza quella ossia di
voler raccontare un’esperienza passata dellautosenza perdo localizzarla
eccessivamente lontano nel tempo.

Per guanto riguarda il rispetto del numero verbaiecerca nel metatesto
naturalmente di rispettare i rapporti tra soggeitowerbo, ma viene apportata una
modifica in un caso specifico, di seguito riportato

FATH VKK, BRIl K.

In Cina si usa spesso l'accostameatmua e vingper indicare l'insieme delle bevande
disponibili in un ristorante, gli Italiani fanno rmente del vino acqua.. (p. 26)

Nel prototesto infatti I'autore usa il pronome «maome soggetto, facendo
riferimento ad un modo di dire diffuso in Cina awan, ma comunque nel suo paese di
origine (trattandosi appunto di un modo di direalegalla lingua), quindi se lo stesso
soggetto venisse mantenuto in traduzione la frasétarebbe cosinoi diciamo spesso
acqua e vino per indicare I'insieme delle bevanagpahibili in un ristorante, e gli
Italiani fanno veramente del vino acquAl lettore italiano questa frase risulterebbe
sicuramente ambigua, perché il soggetto «noi» é&bdrea contrastare con il termine
Italiani, e quindi il risultato sarebbe un passaggraniante per il lettore. Aggiungendo
invece un localizzatore spazialsn (Cind) e rendendo impersonale la frase (sa
spess) il lettore capisce subito che si fa riferimemig un modo di dire diffuso tra i

cinesi, senza difficolta o dubbi nella comprensidekpassaggio.
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9. Gestione del residuo

Per residuo si intende

elemento del messaggio che non giunge a destirgzioma perdita,
elemento della traduzione che, dopo aver elabdagpoopria strategia, il
traduttore decide di non tradurre allinterno dektdo nella cultura
ricevente perché risulta una delle sottodominangnon prioritarie o,
comunque, risulta difficile o apparentemente imjimksda tradurré®

La quantita di residuo varia tendenzialmente iretala tipologia testuale: testi
narrativi o poetici rischiano di avere un residuo gignificativo e consistente rispetto
invece a testi tecnici e ad alto livello di speeizdzione. Infatti il traduttore € in grado,
«in testi specialistici, di ridurre il residuo, eercare di risolvere problemi di
comunicazione tra culture diverse (anche tramite,revi adattamenti, specificazioni e
precisazioni)».

Nel caso del prototesto e metatesto in questiomenpn trattandosi di un testo
di spiccata natura specialistica, possiamo affeemele il residuo non €& molto
consistente, in quanto si e cercato di tradurriesto nella sua interezza, cosa che é
naturalmente molto piu semplice nelle parti prettata tecniche. Tuttavia, partendo dal
presupposto che & impossibile riprodurre un tastonia lingua diversa, rispettando in
maniera totale ed assoluta tutte le sua parti, itadrmini, tutti i concetti, possiamo

anche qui elencare due piccoli esempi di residuo:

1) W 200 =F, — AEEERRR, WA RE .
Esistono tre tipologia diverse di Chianti: il Chtianino semplice e delicato..

Esempio di residuo & dato dal fatto che non tradld¢ermine putong i
perché la classificazione dei vini Chianti € lawsage: Chianti, Chianti Classico e
Chianti Riserva. E’ quindi del tutto superfluo echa poco corretto tradurre Chianti
semplice, non esistendo una denominazione chetptathome.

2) Le ripetizioni in genere.

%3 |bid., p. 307.
% |bid.,p. 174.
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Quando si cerca in italiano di trovare dei sinononsi sceglie di omettere la
ripetizione di un termine, che invece viene tratigoente ripetuto nel prototesto, si

tratta di residuo.

10. Fattori culturali

Puo essere considerato un fattore culturale flinfento che viene fatto al colore

rosso, parlando di vino e cucina italiana. Si viedisase

=ONAIPN &3 -D00 N AN S T =W DN SRR = DY CAN, T ENcia bl A =
Gli italiani al momento di cucinare vanno matti flgpomodoro, cosi come al momento di
bere preferiscono di gran lunga il vino rosso abvbianco. (p. 27)

Il rosso infatti, colore caratteristico della cudiucinese, associato a fortuna,
feste, prosperita, viene in un certo qual modgorak dall'autore del prototesto anche
nella cultura italiana, sottolineando le preferedegli italiani per il pomodoro e per |l
vino rosso. Il riferimento al rosso & anche il segh una visione stereotipata degli
italiani da parte dei cinesi (e non solo): il rassella dieta italiana, viene associato
immediatamente alla pasta e alla pizza, piattcitigell’ltalia. La preferenza del colore
rosso quindi non puo certamente esser associagdtai fculturali, ma strettamente

legata al gusto personale e ai tratti distintivladeucina locale.

11. Fattori Personali

Il testo, come gia detto, perde la sua natura inébivo/divulgativa nella parte
finale, quella del capitolettohihe YidalilzMW = KF|, La dieta italiana(p. 29), dove

I'autore esprime in un certo senso anche le progpi@ioni e i suoi gusti personali.

Parla infatti in prima persona

FATVY AT 230 b5
abbiamo girovagato ovunque in macchina (p. 29)
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ed esprime le sue opinioni personali nel racconto

IXFPRE I B L, O R L0, X — R AR FE A VL T e i
a rendere la serata perfetta il fatto che questtigpparticolare si sposava alla perfezione
con lo speciale vino rosso (p. 30).

Tali fattori personali non dovrebbero esser prageresti specialistici, ma data
la natura mista del testo in questione sono ydrché avvicinano il lettore all’autore,

effetto spesso reso possibile proprio dai racdamgrima persona.

Capitolo 4: Commento traduttologico al testo
Yidali ®KX#] ITALIA

1. Individuazione della tipologia testuale

Per quanto riguarda I'individuazione della tipol¢estualepossiamo per prima
cosa partire, come suggerito da Scdrpada una categorizzazione che riguarda
I'argomento del testo trattato: il testo e infaiii articolo a carattere specialistico e
divulgativo, che ha come argomento centrale la ymimhe vitivinicola italiana.
Secondo la classificazione operata da Newrfarkl testo, sulla base della sua
dominante, analizzata successivamente, fa parteedgiinformativi, incentrati sulla
realta extralinguistica. Fondamentale e infattiy petesto, il trasferimento delle
informazioni, perlopiu tecniche e informative, dalitore al lettore, sia del prototesto
che del metatesto. Possiamo considerare il testestim espositivo, dove idee e concetti
vengono organizzati in modo oggettiyosempre stando a quanto affermato da Scarpa,
a meta strada da un testo molto vincolante e urthamente vincolante. Il testo si pone
infatti come obiettivo quello di fornire informaziodettagliate, tecniche e molto precise
sul mondo del vino italiano, quindi da un lato m&sere ritenuto di natura fortemente

specialistica, ma lo fa ponendosi nei confrontilddbre non con il distacco di un testo

%5 Scarpapp.cit,p. 115.
%8 |bid.,p. 117.
5 |bid.,p.11.
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scientifico o di un manuale di istruzioni, ma spes®n l'eleganza tipica dei testi
espositivi, che si basano sul principio di spiegaueicolare le informazioni non solo ad
esperti del settore ma anche a chi vuole saperpaidiimportante nella ricerca della
tipologia testuale per quanto riguarda i testi sistici € considerare il rapporto tra
emittente e destinatario, per cercare di individublivello di specializzazione del testo
in analisi. Possiamo affermare che tale rappoeojlgesto in oggetto, € un rapporto tra
tecnico e tecnico, ma anche tra tecnico e studeunti, base delle possibili divisioni ad
opera di Trimble®; infatti & possibile che il testo, di natura teenivenga letto da un
esperto del settore ‘addetto ai lavori’, che quimaifamiliarita con il mondo del vino e
la terminologia ed i tecnicismi ad esso legati, a@profondire la sua conoscenza, ma é
anche possibile che il testo venga letto a livetfformativo e divulgativo da semplici
appassionati, o da studenti che vogliono magaaicafarsi a questo settore. Pertanto é
complesso stabilire con esattezza il livello di cspkzzazione. Possiamo pero
riassumere dicendo che il testo, di natura spstizdi, molto/mediamente vincolante, e
un testo tecnico e divulgativo, in cui si fa usdeadinicismi legati al settore vitivinicolo
senza dare eccessive definizioni al riguardo, pesaendo quindi che il lettore sia, se
non un tecnico o un operatore del settore, comungu@ppassionato che abbia le
competenze e la cultura per comprenderne tuttssgggi (maggiori informazioni sul

lettore modello nei paragrafi successivi).

2. Il volume Putaojiu quanshu®j%jifi4F Discovering

wine

Il testo tradotto & un capitolo del volunRutaojiu quanshufi %j i 4= 45,
Discovering wine, la cui prima edizione ¢ statalgigata a Marzo 2010, a cura di Li
Yusen M # £%: nato a Taiwan ed istruitosi poi in Francia, h&iato nel 1994 a
viaggiare in giro per il mondo visitando cantineal (aggi sono piu di 1000 quelle

visitate), ed & autore di una dozzina di volumignb in lingua cinese. Recentemente

%8 per approfondimento sulla divisione dei testi inltd vincolanti, Mediamente vincolanti e Poco viteti si veda
Federica Scarpa, ibid.,p. 26.
% Ibid.,pp.14-17.
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ha anche iniziato una collaborazione come giortzapsr la versione cineseldecanter
[nota rivista inglese, mensile, pubblicata in ofk& paesi, che tratta il tema del vino in
tutte le sue sfaccettature, dalle novita di alcoastine alle raccomandazioni circa i
migliori vini in commercio ecc.]. Nella breve presazione del volume, presente
nell'interno della copertina, si legge che «indigentemente dal fatto di essere dei
principianti del vino o degli appassionati, tramite lettura di questo libro potrete
trovare le notizie di cui avete bisogno, riusceraddar crescere il vostro livello di
specializzazione sul mondo del vin®l testo pud esser suddiviso in due parti: la
prima parte fornisce tutta una serie di conoscgereeriche, di base e non, per quanto
riguarda I'ambiente vitivinicolo, come ad esempaostoria, i metodi di vinificazione,
'affinamento in barrique, I'importanza dell'invecchiamento, le tecniche di
degustazione, gli abbinamenti con i cibi, tutte iG®iz dotate di sottosezioni piu
dettagliate. La seconda parte € una presentaziefie dhigliori e principali aree
vitivinicole a livello mondiale, dalle piu storickeeantiche alle pit moderne, analizzate e
descritte dal punto di vista della loro storia, d@ha e della geografia, delle varieta di
uve presenti, dei metodi di produzione fino alletipalarita produttive di ogni area. Le
zone che vengono analizzate e presentate al lettor@ la Francia, naturalmente prima
della lista, seguita da Italia, Spagna, PortogdBermania, Svizzera, Austria, Europa
dell’Est, Stati Uniti, Canada, Cile, Argentina, &frita, Australia e Nuova Zelanda.
L’esistenza di volumi del genere in Cina, paese shé recentemente affacciato al
mondo del vino, in particolar modo a livello intamonale e di importazione, € un
segnale efficiente del rapido sviluppo di mercatoquesto senso, ed € importante
perché e un testo in grado di fornire ai lettora yganoramica dettagliata, aggiornata e
con una visione moderna e internazionale di quéki sono i tratti distintivi nei vari

paesi, per quanto riguarda la viticoltura.

3. Contenuti della seziondtalia

Il testo tradotto costituisce il capitolo del volaerohe tratta appunto I'ambiente

vitivinicolo italiano. Si apre con una breve intumibne e descrizione a livello

®Lin Yusengk#i#k, 2011, Putaojiu quanshdiiZjili 4, Discovering Winginterno di copertina
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geografico della penisola italiana (che permettéetibre di collocare lo stato da un
punto di vista geografico e di importanza storieh mondo del vino), comprendente
anche il sistema delle classificazioni dei viniligai (vino da tavola, IGT, DOC,
DOCG.). Dopodiché seguono tre parti, relative tllia del nord, del centro e del sud
con le isole: ogni parte é a sua volta formatardahreve presentazione della geografia
della zona e del relativo clima, e da una attentdisi regione per regione, che presenta
le varieta di uve utilizzate, i vini piu noti, alce particolarita che riguardano certi
metodi di produzione ecc. Per le zone piu importanivello qualitativo e quantitativo,
della produzione vitivinicola italiana, come ad repgo Piemonte e Toscana, viene
aggiunto un paragrafo che, ancora piu in dettagléscrive gli uvaggi dei vari vini, 0
fornisce comunque informazioni ancora piu caratetie e distintive riguardo alla
zona. Dalla lettura del capitolo il lettore ha mati@vere una panoramica molto precisa

e minuziosa della produzione di vini in Italia, 20mer zona, regione per regione.

4. Lettore modello del prototesto

Il lettore modello del prototesto € un parlantdirtyua cinese, di cultura medio-
alta, interessato ad approfondire la sua conoscegmardo al mondo del vino, un
sommelier in fase di studio, un operatore del settbe decide di avere una panoramica
internazionale sulla viticoltura al di fuori dal@ina, o semplicemente un appassionato
che desidera arricchire il proprio bagaglio culker&gicuramente il lettore modello del
prototesto godra non solo di buona cultura, datéehzione di accostarsi ad un volume
che per alcuni tratti si presenta simile anche alheiclopedie, ma anche di una
guantomeno stabile condizione economica, perat@sio del volume é al di sopra della
media dei prezzi dei comuni libri di narrativa, r@mzi o altri testi che possono esser
utilizzati per semplici letture. Come gia detto laacper il lettore del prototesto
dell'articolo precedentemente analizzato, altra@gatia di lettori potrebbe essere quella
di cinesi che, anche se non spinti da una partegdassione o interesse personale, si
accostano al testo per esigenze lavorative, ddtatespansione che negli ultimi anni

sta subendo il mercato del vino in Cina.
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5. Lettore modello del metatesto

Il lettore modello del metatesto, partendo dal pop®sto che la traduzione
potrebbe essere pensata per un testo divulgativomsuindo del vino, potrebbe
presumibilmente appartenere a due categorie: uertesgel settore, un sommelier, un
proprietario o un dipendente di un’azienda agricdisiderosi di capire come in Cina
vengano presentati i vini del resto del mondo, barfattispecie dell’ltalia, anche per
scopi lavorativi (come ad esempio cercare poidbfaccia nel mercato cinese, nel caso
ad esempio di proprietari o direttori commerciali aziende agricole); semplici
appassionati, desiderosi di leggere ogni varietarticoli e testi sul mondo del vino;
traduttori che desiderano capire e confrontare tenadinscelte traduttologiche per una
questione di interesse personale o lavorativo. rieks@ testo di natura specialistica, e
non lasciando quindi trapelare opinioni personatiferimenti culturali né dell’autore,
né della cultura del destinatario per cui il teststato originariamente concepito, salvo
casi rari, anche il prototesto appare come un téist@mtura specialistica, e quindi non
presenta casi e caratteristiche che possano appstranianti o esotiche al lettore
modello, in quanto il metatesto stesso e statoequtw per veicolare informazioni al di
la dei fattori linguistici e culturali; quindi, coenavviene per la maggior parte dei testi
tecnici e ad alti livelli di specializzazione, dgto ben si presta alle traduzioni. Come gia
considerato anche per laltro testo analizzato,hanih questo caso non esiste una
distanza temporale tra lettore del prototesto wretdel metatesto, data la recente
pubblicazione del volume e il recente interesseidie#ori cinesi stanno dimostrando
per il settore vitivinicolo. L'unica distanza quintta i due lettori modello € quella
spaziale, che viene pero quasi totalmente annuliata il livello di tecnicita del testo,
che si presta ad esser letto e tradotto in tuttedgie, non essendo presenti particolari
riferimenti culturali ma solo informazioni tecnichealide a livello internazionale e

intraculturale.
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6. Dominante

Trattandosi, come gia detto, di un testo speciadispossiamo affermare quanto
stabilito da Osimo: nel caso di traduzione spexzalia, indipendentemente dal livello di
specializzazion®, & indispensabile conoscere la finalita del test® in casi come
questo «e sempre la trasmissione precisa di uregotd informativo chiaramente
comprensibile$?. La dominante di testi specialistici infatti & feasmissione delle
informazioni, si tratta quindi di una dominantetigio informativo, fattore che porta ad
una notevole riduzione del residuo. Dominante detatesto & quindi riprodurre in
maniera integrale le informazioni contenute nelt@esto in lingua cinese, superando
problemi di natura linguistica, proprio perché stadi fronte ad una dominante di tipo
extra-linguistico. Come gia detto per il testo gaente, la dominante € anche qui, sia
per il prototesto che per il metatesto, una dontmamformativa. L’elemento
indispensabile sia del testo originale che della saduzione é proprio rappresentato
dalla serie di informazioni che I'autore desideesinettere e divulgare.

Una sottodominante puo essere quella costituitdedalco: trattandosi infatti di
un prototesto e di un metatesto tecnici, si trovapesso termini appartenenti ad un
lessico settoriale, tecnicismi, nomi propri di vendi uve, che devono esser trasmessi al

lettore con semplicita ma soprattutto in manienaetta.

7. Strategia traduttiva

La strategia traduttiva, dopo aver individuato ¢tenihante di tipo informativo e
il lettore modello come un operatore del settots@ppassionato esperto di enologia e

viticoltura, consiste naturalmente nel cercare rdsrhettere tutte le informazioni in

®1 Secondo Osimo esistono infatti tre diversi livelllspecializzazione: testi settoriali tecnici aissimo (scritti da
esperti del settore e rivolti ad altri espertijtieli media specializzazione, rivolti a tecnici owmprensibili anche
per non addetti ai lavori che abbiano un minimeatnpetenze nel campo, e infine testi divulgativiplti quindi a
(szzn pubblico generico anche se di natura tecnicowsfiea, Bruno OsimoJl Manualg op.cit,p. 176.

Ivi.
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modo tecnico, diretto, semplice, ma anche scoreeeopiacevole alla lettura. Infatti,

secondo Scarpa, nel caso di traduzioni speciaéizzat

I'obiettivo primario del traduttore (...) non & quimtecessariamente la ‘fedelta’ alla
forma del testo originale -che spesso, anzi, néaedisun miglioramento - bensi la
riproduzione integrale delle informazioni dell'cingle e il loro adeguamento alle
norme e convenzioni redazionali della lingua/cultdr arrivé®

Si e naturalmente scelto di mantenere la suddivsidel testo originale per
guanto riguarda le sottosezioni.

Anche l'aggiunta di note a pié di pagina fa parédladstrategia traduttiva. Le
note aggiunte sono tre in totale: la prima si iseg aiVin de Payqp. 32), termine
francese che si riferisce alla classificazioneuitgiin Francia appunto. Se é vero che da
un lato gli esperti del settore, i sommelier eacaano sicuramente familiarita con il
sistema di classificazione in voga in Francia, éeadkl vino a livello mondiale, € vero
anche che studenti che si affacciano magari pprifaa volta a testi del genere, o che
per scelta affrontano solo la lettura del capitotpuardante i vini italiani, non sono
tenuti a riconoscere tale terminologia, che vieaeeghiarezza quindi riportata in fondo
alla pagina. Se e vero che & generalmente diffitsslche le note rallentino la lettura,
e vero anche che note in grado di fornire chia#ioni sulla terminologia, non
rallentano la lettura di chi ha tale padronanzalisguaggio (e che quindi evitera di
leggere la nota), ma servono come aiuto per chicoowsce la terminologia, e piuttosto
che interrompere la lettura per effettuare unace¢prevalentemente su internet), trova
in fondo alla pagina la spiegazione di cui ha bipger comprendere il passaggio
senza rischiare di cadere in equivoci. Stessa@ogane poco piu in basso, (p. 32), con
la sigla AOC equivalente alla dicitura DOC in uso per i viniligai. Il lettore esperto
avra piena padronanza anche di questa sigla, mentraneno specializzato e meno
informato trova la spiegazione per procedere coftettara a pieé di pagina. Terza e
ultima nota aggiunta in traduzione e quella cheaida i vitigni Primitivo e Zinfandel.
Mentre infatti nel testo in cinese troviamo la &as

TYANEA RN ALK B [RIAEJE /R 2 B 1) Primitivol...]
traduco in italiano

53 vi.
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Ci sono poi il Primitivo, importato dalla penisdialcanica, che ha la stessa origine dello
Zinfandel Californiano [...] (p. 57)

tuttavia aggiungo una nota perché non e esattonadie che i due vitigni hanno
la stessa origine, piuttosto si preferisce infoemdrlettore che i due vitigni sono
geneticamente identici. Questa nota, a differeredbe @lue precedenti, rivolte a lettori
meno ‘tecnici’, € rivolta a tutti, e mira a corregg una leggera imperfezione/malinteso
che si sarebbe altrimenti creato traducendo cayelegza il testo di partenza.

Fanno sempre parte della strategia traduttiva glisteo, la gestione delle
ripetizioni e i connettivi. Per quanto riguardadgistro, si € cercato per quanto possibile
di mantenere quello del prototesto, cosa abbastaaiz@ale data la specializzazione del
testo in oggetto. | connettivi, legati a differergrammaticali insite alle due lingue in
questione, cinese e italiana, verranno analizrageguito tra i fattori di specificita
linguistica a livello del testo. Qui € comunque gibde affermare che in svariati casi |
connettivi impliciti in lingua cinese, sono stativece, per chiarezza, esplicitati nel
metatesto. Di seguito si presenta una breve arsalilsi gestione delle ripetizioni. Se da
un lato possiamo infatti affermare che «la vecsligola predica di evitare le ripetizioni
poiché sarebbero esteticamente deprec&hilia nuova tendenza & invece quella di
rispettare le scelte dell'autore del testo origgn& mantenere quindi le ripetizioni nella
stessa occorrenza del prototesto. Tuttavia in alkcasi, quando le ripetizioni non sono
necessarie dal punto di vista semantico e logitog Preferito, in questo testo,
provvedere ad eliminarle, nei soli in casi la dimaazione non inficia in alcun modo

la facile comprensione del testo. Ecco di segutora esempi:

BT ra W g e SR 8y (-], BRI B RZ E TR A iz S
i

La penisola italiana & situata nella parte meridierdell’Europa [... ], il clima dell’ltalia &
quello secco e torrido del Mar Mediterraneo... (p. 31

Sembra superfluo ripetere che l'ltalia € una pdaistla seconda accezione del
termine.

PTCABORE i, A A R R T R AN, A Ef L Rk (L)
Cosi che si intensifica il gusto dolce, € il mighono dolce a livello mondiale, dal sapore
fruttato [...](p. 45)

% |bid.,p. 204.
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Dal momento che I'aggettivitan fff, dolce, viene ripetute tre volte nell'arco di
poche parole, € inevitabile tradurlo nelle prime dacorrenze, ma e possibile evitare di
tradurlo nella terza, dove si sta descrivendo 8tgudel vino, e quindi, partendo dal
presupposto che stiamo parlando divimo dolcee inutile sottolineare ulteriormente

che il gusto del vino sara, naturalmemtelce

I b3 SRR RT R g i A b X e T T 0 LB A R, B R ROy B ORA
PR 25 TP M (AR TR AZ D L IX

Inoltre, recentemente, le zone costiere della Tressasono dimostrate fortemente dotate di
potenziale sviluppo e rapida crescita, ed hanno dasregione il fulcro del settore
vitivinicolo (p. 48)

Dal momento che viene chiarito al lettore che stigmarlando della regione
Toscana, e del tutto superfluo ripetere il noméadelgione subito dopo la virgola, nella
stessa frase.

BRI B O A R AL, (E2, Hor B2 — AN L™ & i 4 10 7 X

Sebbene sia qui iniziata la produzione di vini raBsalta qualita, tuttavia il Lazio € una
regione nota per la produzione dei bianchi. (p. 49)

Evito di ripetere il termine «vino», ripetizioneeperaltro si e cercato di evitare
in molte altre frasi, dal momento che & chiaro steemo parlando di vino, data la natura
del brano.

Ultimo esempio, in cui in cinese si ripete due &plnholto ravvicinate, lo stesso

aggettivo, mentre in traduzione é sufficiente edussvo tradurlo solo alla prima

occorrenza.

EAR KB (23 78 2L 2 & TR A0 O, R 2 IR IIE R AL 401

La maggior parte dei vini Chianti sono leggeri vio$si morbidi, gustosi e freschi (p. 52)
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8. Fattori di specificita linguistici: la parola

8.1. Lessico e espressioni idiomatiche

Il lessico del testo, fatta eccezione per i padsabg presentano un lessico
tecnico, che sono la maggioranza, € un lessicesa@icamune.

Per quanto riguarda le espressioni idiomaticheénantrano ichengyu le gia
menzionate espressioni a quattro caratteri tipidbka lingua cinese, non solo nei
passaggi descrittivi ma anche nei passaggi tedmigtaliano non esistono espressioni
idiomatiche di questo genere, pertanto si perderd carattere di immediatezza con
forti connotati culturali, e si opta per una semgliraduzione, o, quando questa non
risulta possibile nel contesto, per una sorta piegazione’ dell’espressione a quattro
caratteri. Troviamo infatti nel tesfjoewujinyolfi Jo{{ A, tradotto corinimitabile (p.
34); liangyoubugqi 35 4~5%, la cui traduzione sarebkacuni buoni e alcuni cattiyi
che nel testo si sceglie pero di sciogliere eiomdi ottima qualita e vini piu scaden(p.
53); terminologia piu adeguata a testi che partdinono di un certo livello, @uyiwuer
Ji—JE ., unico/unici

Sempre tra le espressioni idiomatiche troviamo ddm di dire ‘triangolo
d’oro’(p. 53), jinsanjiao 4= =ffi, che non presenta difficolta a livello di tradumoo
resa, perché e un’espressione comunemente diffus@lta lingua di partenza che nella
lingua di arrivo.

Una espressione retorica € la metafora presentdest cinese, di seguito
riportata, di cui si sceglie di rispettarne il sigrato, anche se forse una metafora e poco

adatta alla tipologia testuale in questione.

SABKABE LR, 6, 5k 7 A2 DUSORA s WAL A BLAN
La parte centrale e settentrionale della Puglisoaam po’ il magazzino vinicolo d’ltalia:
non solo vengono coltivate le varieta [...] tipichel dentro Italia (p. 59)

Alcune scelte a livello lessicale che si presentemtraduzione riguardano la
resa di termini che, semplicemente tradotti daésenall’italiano, potrebbero apparire

poco chiari o non particolarmente adatti al registel testo, come nel casojoighua
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F&1E, quintessenzache in italiano traduco con I'espressiameme de la cremain po’
pit colloquiale (p. 53); oppure nel casodienheiix &, riferito al colore del vino,
mentre in cinese i due caratteri accostati imprionan colore netto nella mente del

lettore, in italiano si sceglie di sciogliere in ce@rto senso I'espressione, trasformandola

in frase verbale, cotolore intenso che tende al nero/tendente al ipr&3)

8.2. Realia

Come nel testo precedentemente analizzato, anclgpesto prototesto, per
guanto riguarda le unita di misura, non ci troviamai di fronte arealia, perché le
unita di misura del testo in cinese vengono fatgispondere, dall’autore, a quelle
tipiche del sistema metrico diffuso in Italia; tramno quindigongli A %, chilometri,
shengft, litri, gongqingALii, ettari, e non le corrispettive unita di misuraingate
tradizionalmente in Cina. Per semplificare e read®t scorrevole la lettura, i volumi,
presenti nel prototesto utilizzando l'unita di msslitri, vengono invece nel metatesto
trasformati inettolitri, dato che, quando in ambiente vinicolo si indicgremdi quantita
di vino, e l'ettolitro I'unita di misura di riferimnto, e non il litro.

Come per l'altro testo, essendo I'argomento ceatitaihondo del vino italiano,
non sono presenti altrealia, perché tutti i termini, le espressioni ed evelntoggetti,
cibi, situazioni descritte sono esistenti nellatwa italiana; quindi le maggiori
difficolta possono essersi presentate al momeniia deesura del testo in cinese, per
guanto riguarda appunto la descrizione di un mgretamolti aspetti lontano da quello

cinese.

8.3. Nomi propri e toponimi

| toponimi presenti nel testo sono quelli che f@riscono a luoghi geografici
dell'ltalia, citta, regioni, fiumi, laghi ecc.

| nomi propri sono invece quelli dei vini e delleey tipici del territorio italiano.
Il problema che spesso si presenta in sede dizi@e non € la resa in italiano (in

quanto essendo termini appartenenti alla nostrgudine cultura il problema non

98



sussiste), ma il riconoscimento dei termini nekdem cinese. Per il prototesto in
questione, si nota che spesso tali termini, cosiecavviene per i toponimi, vengono
scritti in caratteri con l'aggiunta tra parentesgl| dermine in italiano alla prima
occorrenza, mentre in tutte le apparizioni suceessi si limita ai caratteri in cinese.
Questi nomi altro non sono che il calco fonetico mEme italiano, come avviene nei
casi seguenti: AlpiAerpigi fi/g B3, Appennini,Yapingningshadl*-51l1, e tutti i
nomi delle regioni d’ltalia.

| nomi propri presenti, come gia detto, sono qudslie uve e quelli dei vini. Per
guanto riguarda il prototesto, spesso i nomi dei, \per non essere snaturati, vengono
mantenuti in italiano, come nei casi di Brunello Miontalcino, Vino Nobile di
Montepulciano, Lambrusco, ecc.

Per quanto riguarda invece i nomi delle uve, quesitiizzando il sistema di
calco fonetico usato per i toponimi, vengono ripbrsolo in caratteri, come nei casi ad
esempio diBabola 1%, Barbera,Duogietuo % 7]#t, Dolcetto, Xiaduoli & Z i,
ChardonnayBaipinuoH % i, Pinot BiancoHeipinuo fZ %, Pinot Nero,Huipinuo
K % v, Pinot Grigio Lisiling Wi 2274, Riesling e tutti gli altri. Questo avviene pendcs
per le varieta note a livello internazionale; péte le altre si veda la voce regionalismi

Altro fenomeno da notare é che, quando un nomeiferirsi sia all’'uva che al
nome stesso del vino, nel prototesto si nota chenrao caso il termine € in caratteri,
mentre nel secondo ¢ in italiano, come nel casvaiMalvasiaMaerwaxit; /R FLTH, e
il vino Malvasia delle Lipari, non presente in déea (p. 61).

Unico nome proprio di persona che compare nel fgsto € quello dell'inglese
Jonh Woodhouse, che rimane inalterato nel passatgiprototesto a metatesto. Non
viene aggiunta nessuna nota per svelarne in dietttigentita, in quanto la curiosita
legata alla storia di Woodhouse potrebbe spinddettore a documentarsi in separata
sede. La non conoscenza e non comprensione dagggsson inficia la comprensione

generale del testo.
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8.4. Regionalismi

Nel testo i regionalismi presenti sono molti, ppilbappartenenti ad un’unica
categoria: i nomi delle uve tipiche di una certaaao regione, non conosciute quindi 0
comunque non presenti a livello nazionale né tartwmnternazionale. La scelta, del
tutto comprensibile e giustificabile, dell’autorel cprototesto cinese é stata quella di
mantenere inalterati tali regionalismi, limitandagiiportarli nella loro lingua originale,
senza trasposizione in caratteri. Questo ne fadilihmediato riconoscimento da parte
del traduttore, che non deve naturalmente porsumeproblema di traduzione. Eccone
alcun incontrati nel testo: Chiavennasca (nomeN#biolo in Lombardia), Spanna
(nome del Nebbiolo in Piemonte), Prugnolo Gentile Sangiovese nei pressi di
Montepulciano)e le varieta tipiche di una data zoome Groppello e Marzemino in
Lombardia, Soave, Corvina, Garganega e Rondinell&aneto, Nosiola, Schiava in
Trentino, Lagrain in Alto Adige, Brachetto in Piente, Vernaccia in Toscana,
Verdicchio nelle Marche, Sagrantino in Umbria, Agiico, tipico del sud Italia, Nero
d’Avola in Sicilia, Negroamaro in Puglia, Cannordilbardegna ecc.

Unica eccezione fatta per la varieta di Brunelloe carebbe un regionalismo
(nome che a Montalcino viene dato al Sangioves@),che, forse proprio per la sua
fama, viene considerato alla stregua delle vaiigirnazionali e compare quindi in
caratteri Bulunailuofi &5 %

Anche i nomi delle uve spagnole vengono trattati,pnototesto, alla stragua dei
regionalismi, e il loro nome viene mantenuto ingorale (anche nel testo in italiano,
essendo dei nomi propri), come nei casi di Cariree@aanacha.

Altro esempio di regionalismi é alla pagina 43 aefiresente tesi, dove si
paragona il sistema dearu francesi con il sistema usato nelle Langhe pemigua
riguarda la colitivazione della vite, e quindi drininecru in Lombardia trova i suoi
corrispondenti nei terminbricco e sori, lasciati in originale nel prototesto per
mantenerne appunto il tratto tipico, con cui neanithettore italiano del centro e sud
italia ha eccessiva familiarita.

Ultimo esempio di regionalismo € quello dgllestrg un tipo di marna argillosa

presente e molto apprezzata in Toscana, che na@ergeeuna propria traduzione in
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lingua cinese, e che viene quindi conservata Irata anche nel prototesto, in cui poi

viene data una definizione; la definizione vienasgrvata anche nel metatesto.

8.5. Lessico tecnico

Trattandosi di un testo specialistico, la maggiartg dei passaggi contengono
quindi lessico tecnico legato al mondo della vitie@. Parte dei tecnicismi sono in
realta gia stati precedentemente analizzati (nathe dive e nomi propri dei vini). Tale
lessico presenta, in alcuni casi, problemi legéditeaduzione, come avviene nel caso di
jiaoyou ££7H rella descrizione di note degustative dei vini (cloenpare nel testo tre
volte, p. 41, p.45 e p. 57): la traduzione letedrebbe «catrame, asfalto». Mentre tale
termine € comunemente usato ad esempio in lingylase in riferimento al gusto di
alcuni vini (ar), in italiano e senza dubbio un po’ forte comamiee; si sceglie
pertanto di tradurlo con il suo equivalente fraecg®udron frequentemente utilizzato
e comunemente accettato in ambiente enologico.

Sempre per quanto riguarda il lessico tecnicoprosad esempio dei termini che
presentano in italiano una sola accezione, ment@nese possono trovarsi scritti in
due modi diversi, come nel caso di Vino da Tavelee compare nel testo sia come
zuocanjiufEiH che comeichang canjiuH %%, o termini esistenti in cinese (e
anche in inglese) ma che mancano di un equivalenigliano, come nel caso di
chucunfitff e jiaocangZij# che indicano entrambi lo stoccaggio in cantitacgllar
in inglese) ma che in italiano vengono tradotti veadosi della locuzione
stoccaggio/affinamento in cantina.

Espressione invece caratteristica e molto usatdingua italiana, ma non
presente nel prototesto, & quellairdipurezzaper indicare che un vino € composto al

100% da un unico tipo di uva. Traduco molto spdespressione cinese i 100%41)
ZUIF4EFERRIE conSangiovese in purezzeerminologia tecnica appartenente al settore

enologico italiano.
Una piccola correzione viene apportata alla diaittiontepulciano Riserva
Colli di Teramane DOCG, riportato in lingua italeanel prototesto. Trattandosi infatti

di una DOCG ¢ necessario fornire al lettore latdiai esatta, senza farlo incorrere in
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malintesi, quindi dal momento che la DOCG in questinon presenta la dicitura Colli
ma Colline, in fase di traduzione viene apportatmbdifica.

8.6. Lessico straniero

Per quanto riguarda il lessico straniero, sonogmteslel prototesto terminologie
appartenenti non solo alla lingua italiana (lingliarrivo della traduzione), ma anche
termini francesi, come avviene nel casovii de Paygqp. 32), una classificazione dei
vini francesi simile agli IGT italiani. Tale ternennon viene tradotto in cinese, ma
lasciato in originale; lo stesso avviene in sed&ratiuzione, perché trattandosi di una
categoria di vini € necessario mantenerne intatdiditura, in modo che il lettore,
indipendentemente dalla lingua in cui sta leggehtesto, possa far riferimento ad una
determinata categoria di vini, senza nessun risgdhgquivoco. Lo stesso si manifesta
piu avanti (p. 51) con il terminBuper TuscanAnche questo termine infatti, a livello
internazionale, sta ad indicare una determinakgoaia di vini italiani, ed essendo stato
coniato in America se ne mantiene intatta la fonmiutte le lingue (nel nostro caso sia
nel prototesto cinese che nel metatesto italiad@mini in lingua originale nel
prototesto vengono mantenuti anche per quanto ndgué& classificazioni dei vini
Classico e Riserva termini che potrebbero esser tradotti in linguaese, ma
spoglierebbero il vino in questione dei suoi trdistintivi e caratteristici tipicamente
italiani, trattandosi appunto di vini italiani.

Anche in traduzione si sceglie in alcuni casi diiagare dei termini francesi
piuttosto che i rispettivi termini in lingua itatia, come avviene nel casoldirrique, al
posto di botte, douquet in riferimento alle note degustative di un vigoiesto perché
questi termini francesi sono piu utilizzati nel ndondel vino rispetto ai corrispettivi
italiani, e sono comunque entrati a far parte ircero senso anche della lingua italiana
(specialmente per quanto riguarda lo specificooeetienologico), e non appaiono
assolutamente stranianti al lettore/parlante nali&Si sceglie quindi di tradurrautong

A con barrique e huaxiangft # con bouquet termini francesi. L'utilizzo di questi

francesismi conferisce anche un maggior livelleldganza ai passaggi del testo.
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9. Fattori di specificita linguistica: la frase e il testo

9.1. Ipotassi e paratassi

Anche in questo testo i legami tra le frasi songypalmente di livello
paratattico.

In linea generale si cerca di mantenere, nel nmetgtstruttura e impostazione
del prototesto, svolgendo appunto un lavoro diuzamhe e non di redazione di un
nuovo testo. E vero anche che da un lato in urduziane specializzata «I'elemento
fattuale dovrebbe essere considerato molto pitl itapte di quello estetic8% ma &
altrettanto vero che «una traduzione specializhatidile € in definitiva un testo di
arrivo che ha le stesse caratteristiche di leggibél naturalezza di un testo origin&fe»
quindi se da un lato si cerca di conservare l@ stél prototesto, in alcuni casi, per
rendere la traduzione piu vicina alle ‘abitudinnduistiche’ del lettore italiano, si
apportano alcune modifiche. Di seguito due esengwednel metatetesto vengono
aggiunti connettivi o cambiati i rapporti di coandzione,subordinazione e connettivi

che legavano invece le frasi del testo originale:

Caremay™ X WAz TR BRBrE AL 5, AURBONFER, WH BB BERR, % A

% HALTBEd |

(La terza zona) € quella della Carema, che si thiowece al confine con la Valle d’Aosta, e
presenta un clima piuttosto freddo, tanto che ibiNelo raggiunge la maturazione con
difficolta (p. 45)

FE LTI J7 1 0 A SR 0 4 2 (1) R DR 4, BARAS FE Rt 7 i A W8 sk 2, {H
FEEN R B AN R, T A E 2 S

Per quanto riguarda invece i vini rossi, le migliespressioni sono quelle del Sangiovese,
sebbene non all'altezza dei vini corposi e forfiidi della Toscana; tuttavia la loro
morbidezza e rotondita fa si che ben si adattilzocaicina locale (p. 50)

9.2. Punteqgiatura

Un numero significativo di modifiche si rendono essarie proprio per quanto
riguarda la punteggiatura. Le molte virgole presem protototesto, spesso unico

legame tra le frasi paratattiche del cinese, veogspesso sostituite con segni di

8 Federica Scarpap.cit,p. 209.
% |bid.,p. 210.
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interpunzione un po’ piu forti, come i due punitipunto e virgola o addirittura il punto,
per creare una pausa tra alcune frasi che risbliere altrimenti in italiano
semplicemente giustapposte una all’altra senzai nleggci. Altra modifica nel
passaggio tra prototesto e metatesto € data,unitedsi, dall’aggiunta della parentesi,
utilizzata per comunicare un’informazione che in aerto senso puo esser vista dal

lettore come superflua o di spiegazione. Ecco alesempi:

HARRAANE, B RRAG R B s T s R 1 =, 30 U 5 g 4 A
Il clima varia in base alle zone: quello del notdlia si avvicina al clima della zona
temperata, mentre il sud &€ molto piu caldo e s¢acdl)

FERXANPRIB A I B, ) el 5 AR BN AR T B, SR RRAB AR F3 b — A X

M 5 BT 1) B £

In questa terra dalla forma spigolosa, i vigneti@icentrano sui terrazzamenti, dando vita
ad un’altra piccola area di produzione dell'ltadiel Nord: la Liguria (p. 35)

%) [l 7 TR A W R AR P R S L B, R T2 2 DOC T X
| vigneti si trovano su ambo i lati della valleasiulle strette pianure che sui rilievi; il
Trentino &€ una DOC di notevole importanza (p. 38)

& AR E ORI -, AR RUIBRIEE 232
Le principali uve bianche @tigine tedesca) comprendono il Muller Thurgalsylvaner
e il Riesling (p. 39)

1 el K 22 43 AT A2 GBI RN ) 2R B 8 22 76 R 52 B A E A R X, BT AR R 2T
s

| vigneti si trovano perlopiu nelle zone collinartemperate delle Langhe a est e sud, e sul
Monferrato. Alba € il principale centro cittadinellg Langhe (p. 41)

9.3. Organizzazione frastica e ordine delle frasi

Alcune modifiche vengono apportate anche per quagt@arda la distribuzione
e l'ordine sia degli elementi della frase (orgaazpne frastica) che I'ordine delle frasi
stesse. Queste scelte vengono fatte per esigeiizéiche e di enfasi (rendere piu
elegante un passaggio o dare piu importanza aérominte piuttosto che all’altro), ma
anche, in alcune casi, per rispondere ad esigelarengaticali (le frasi relative infatti in
cinese si trovano davanti al nome a cui si rifen&g grazie alla costruzione resa

possibile dalf], mentre di solito in italiano seguono il nome asiuiferiscono).
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Per organizzazione frastica si intende «l'orgarigmee della frase, ovvero
I'ordine degli elementi basici della predicazioné’ erdine che solitamente & non
marcato per quanto riguarda l'italiano. Ecco diwsggun esempio in cui si apportano
modifiche all’ordine frastico:

BRER X H MA E AR B Z, KR L BN

Moltissimi sono i vini prodotti in Piemonte, e vanmo presentati in un apposito capitolo
nelle pagine seguenti (p. 34)

Si sceglie di anticipare la posizione rdpltissimiper evidenziare e marcare la
guantita. La frase e quindi piu marcata rispetta tthduzione linearevini prodotti in
Piemonte sono moltissimi

In altri casi si sceglie invece di modificare diemhente I'ordine delle frasi
perché, mantenendo quello del prototesto, i cottesydi tra le frasi risulterebbero di

difficile comprensione al lettore del metatestaneonei casi seguenti:

Valtellina Superiorell]sk F{ [X 1§ Sassella,Grumell&%PUA & AL A E, B —4
DOCG 4™ X, A~ B AR A7, & 909%LA L A L BL 2 (I ZL31

La Valtellina Superiore, che € gia una DOCG, comgeele sottozone di Sassella,
Grumello e altri quattro paesi dalla produzioneedleate, dove si producono vini dalla
buona capacita di invecchiamento, che comprendanalgd 90% dei vini Nebbiolo della
regione. (p. 36)

Teroldego Rotaliandll] &% B ith 75 X% ) DOC 72X, {E Campo Rotaliandt”J& i £1
M, DL HEEA I TeroldegoliR s (a7 747 Wk Y 2138

La DOC di Teroldego Rotaliano, che si trova sullenpre ghiaiose di Campo Rotaliano,
presenta lo stile della zona, dove le uve Terold#gymo vita ad un vino dal colore intenso,
e dal gusto amarognolo e rude. (p. 39)

BRI AL DOCG X2 —, HASHHES B wiaMs E o8 2 )a, Mg
T [A]

Sebbene questa zona, dallo stile a meta stradisldrdalcino e Chianti, sia stata tra le
prime a diventare una DOCG, tuttavia la sua fancar@unque inferiore rispetto a quella
delle aree appena citate. (p. 55)

9.4. Verbi

A livello verbale non sono presenti particolarifidiblta, in quanto, trattandosi di
un testo specializzato divulgativo, il tempo veebalaggiormente usato e il presente, il

tempo per fornire informazioni precise, reali eialit

67 Sobrero, 1998, cit in Faindp.cit, p. 54.
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Tuttavia in alcuni passaggi si sono apportate delbelifiche, non per quanto
riguarda il tempo della scrittura, ma per quanguarda la forma (da attiva o passiva o
viceversa) o il soggetto. ad esempio la frase sggue stata trasformata da attiva (nel

prototesto) a passiva (nel metatesto):

HriE Garda Classico™ X UELHER H X 25 AN & e, A 7= AUk 1 6
bl

La recente area del Garda Classico comprende etiigippartenenti a 25 paesi, dove
vengono prodotti vini simili tra loro. (p. 36)

Poco piu avanti invece é stato cambiato il soggetto

HI44 (1) % €4 4E Montforte]biZ1[¥) Bussia, Ginestrd!l! Pianpolvere
Tra i vigneti piu conosciuti a nord di Montfort@%amo Bussia,Ginestra e Pianpolvere (p.
44)

La frase verbale
1t Castiglionelll 5 Bric del Fiasc

viene invece resa con la frase nominale
nella zona di Castiglione Bric del Fiasc (p. 44)

10. Gestione del residuo

Il residuo della traduzione analizzata, data lair@aspecializzante del testo, non
e molto consistente, in quanto non si presentamtcpkari reali, elementi culturali
presenti nella cultura di partenza ma non in quaillarrivo ecc. Inoltre, partendo dal
presupposto che in testi tecnici non ci troviamdrdnte a parole («la parola e quella
poetica, il cui significato & dato da diverse ingsieni accessorie %) ma di fronte a
«termini, privi di ambiguitd semantica, propri delguaggio scientificoX; pertanto,
specialmente per quanto riguarda le parti tecnidbetraduzione si rivela una
trasposizione di termini da una lingua all’altrautfBvia, date le differenze stilistiche,
grammaticali e anche culturali delle due linguegirestione, il residuo non e nullo.
Vediamo di seguito alcuni esempi:
1) Ci sono delle terminologie tecniche che riguardakeo
classificazione dei vini italiani, come DOC, DOCIG,T, che vengono riportate

8 Difinizione di Parole e Termini operata da Leoparelo Zibaldone(1226), cit. in Osimoop.cit,p.131.
69 1\
Ivi.

106



nel testo cinese senza apportavi cambiamenti, er@evaggiunta una parentesi
che spiega al lettore cinese il significato geredel termine. Tale significato
non viene riportato in traduzione, perché si tratibp di un significato a livello
linguistico, e non culturale.

IGT (Hi[X &) +2 Indicazione Geografica Tipid# 4 5
IGT é I'abbreviazione di Indicazione Geograficai€@ (p. 32)

DOC EZr*X) & Denominazione di Origine Controllaf§#i 5
DOC é I'abbreviazione di Denominazione di Originen@ollata. (p. 32)

2) Ci sono poi casi di residuo legati al livello dinfdiarita che il
lettore ha con la geografia e il mondo vitivinicalaliano. Dei termini vengono
infatti, costantemente ripetuti in cinese per auan, mentre dopo la prima

occorrenza non vengono piu ripetuti in italiano.

Schiavall 1 1 & FF Bolzanoii 1t f#) Santa Maddaleng ) i & %
Con l'uva Schiava si produce il noto rosso dellat&8aMaddalena, zona a nord della citta di
Bolzano (p. 39)

3) Troviamo anche casi di residuo prettamente lingujsin cui
risulta in italiano superfluo spiegare un termingpecificare un nome, cosa che
invece € necessaria per il lettore cinese (datd’algomento del prototesto non
riguarda la cultura a cui tale prototesto e rivplto

ZUNER S — WLt . mEIFA N, B ERER A IR A 2 B

#

Anche il Dolcetto & un’altra varieta piuttosto camu cresce in aree umide e matura
facilmente. (p. 42)

Risulta inutile spiegare al lettore italiano cbelcetto significa piccolo dolce
perché e perfettamente intrinseco nella naturaedeiine, cosi come risulta superfluo
tradurre il terminefiy£4< con pera dell’'occidente(si sceglie pertanto di limitare la

traduzione gera).
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11. Esplicitazione

In vari passaggi della traduzione, si rende necessger facilitare la
comprensione del testo ed evitare di creare anthigei confusione nel lettore, la
microstrategia/tecnica  dell'esplicitazione, che sealizza nel nostro caso
prevalentemente tramite I'aggiunta di termini, cettini, parole di riferimento invece

assenti nel prototesto. Infatti

Il processo d'interpretazione eseguito dal tradattcsull’originale

potrebbe portare a una traduzione piu ridondarsigetio al prototesto.
Tale ridondanza & esprimibile da un aumento dellévdi esplicitezza
coesiva nel testo tradotf®.

Ecco due esempi, dove nel primo si aggiunge unoverbn presente nel

prototesto, mentre nel secondo si aggiungono deiiie per rendere chiaro e lineare il
passaggio.

IR > 45 5 1) 52 2 S T A B AL S R B 77 X, 9 0 4 ORR i — R AR 2 5 A
PRI TR LI

Montalcino € la zona piu brillante a livello di piuzione, con uno stile forte e maestaso,
vi si produce I'unico vino top di tutta I'ltalia da poter esggsiragonato al Barolo. (p. 54)

RIS s XU AL T B 07618, FE2H Catarratte Grillo A1 Inzolia 52 i 4
5

L’'area conosciuta per la produzione di Marsala @lgwoccidentale dell’'lsolajove questo
vino viene prodotto principalmente con Catarrato, Grilhzolia ed altre varieta (p. 60)

Capitolo 5: Commento traduttologico all’articolo
Jiushijieli de jiushijie [H 5 B #) [H tH 5
Il piu antico dei mondi antichi

1. Individuazione della tipologia testuale

Per quanto riguarda il terzo testo tradotto, possiaffermare che non presenta

particolari difficolta per quanto riguarda I'inddiiazione della tipologia testuale: il testo

0 Blum-Kulka 1986:19 cit. in Osimap.cit,p. 124.
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e infatti, evidentemente, un articolo di giornaley testo quindi informativo, che
secondo la classificazione di Scdfpai basa «sull'intenzione di ‘spiegare a chi nah s
o di proporre e dibattere tesi®»In questa categoria vengono fatti rientrare iitest

giornalistici appunto. Anche secondo la suddivisiad opera di Paola Faini,

il testo fa parte dei testi con funzione informativira cui appunto gli articoli
giornalistici di tipo puramente documentario, innge2 con tipologia linguistica
neutra poiché & il contenuto a configurarsi coreeneinto prioritari&.

Se e vero che da un lato I'articolo di giornaleagatterizzato proprio dal fatto
che il messaggio che si desidera comunicare éri@io prioritario, € vero anche che
spesso la tendenza degli autori, in base all’argwongell’articolo, € quella di utilizzare
un linguaggio curioso, accattivante, in grado dinteaere alto l'interesse del lettore,

elementi che in un certo qual modo sono tipici @i saggi o dei testi narrativi.

2. Larivista Yijing 1%, IKING

L'articolo € tratto da una rivista cinese, trimag#r chiamat&ijing =% IKing,
pubblicata ad Hangzhou, da IKing societa di distzibne di vini italiani in Cina.
L’intento della rivista, che e ufree press gratuitamente distribuito nei punti vendita
IKing e ai clienti, € quello di descrivere mode emdenze, specialmente in ambito
vitivinicolo ma non solo, dell'ltalia. Gli argomanprincipalmente trattati nella rivista
sono quindi quelli legati al mondo del vino e dallecina italiana, ma viene presentata
anche una panoramica molto piu ampia su tutti getti della nazione, dall’arte, alla
moda, alle automobili, alla storia e alla geografiale strumento & nato poco piu di un
anno fa principalmente per rafforzarebiland IKing, € quindi diretto e gestito dalla
societa, coadiuvata da una tipografia per le starhpecopie sono infatti 10.000 per

ogni uscita.

"L Scarpa, op. cit., pag. 26, si veda tabella cativerse tipologie testuali per approfondimento.
2 |bid., p. 26.
3 Faini, op.cit., p. 31.
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3. Contenuti dell’articolo Il piu antico tra i mondi antichi

Y

L’articolo é tratto dal numero di febbraio 2011 ldekivista sopracitata.
L’argomento principale € quello di spiegare al dedt I'antica origine della storia
vitivinicola italiana, con dei paragoni e dei rifeenti rispetto alla Francia, paese
considerato leader nel settore del vino a livellondiale, e quindi anche in Cina.
L’articolo e suddiviso in due parti: nella primarfgasi parla appunto dell'antica origine
della viticoltura italiana, di come i vitigni fraesi affondino in realta le loro radici piu
profonde proprio in territorio italiano e da doveriga la fama dei vini italiani. Nella
seconda parte, quella denomin&tenks in Life viene presentata la cantina di San
Felice, in Toscana, con i suoi vini. Presumibilneedtinks in Life & una rubrica dove
ogni mese viene presentata al lettore una cantivexsaé, per fornire esempi vivi e

concreti circa I'ambiente vitivinicolo italiano.

4. Lettore modello del prototesto e del metatesto

Il lettore modello del prototesto sara sicurameameparlante nativo di lingua
cinese, che nutra un particolare interesse nonrsaloonfronti del mondo del vino, ma
anche, piu nel dettaglio, che nutra un forte irdsee nei confronti dell'ltalia a
trecentossessanta gradi, per tutti gli aspettadalla storia e cultura. Il lettore sara una
persona di cultura medio-alta, molto probabilmentitente IKing, 0 comunque qualcuno
interessato al vino, che trovandosi piu 0 menacpso nel punto vendita trova la rivista
e se ne interessa. Certo e che l'interesse alladadi riviste totalmente incentrate su un
paese estero (come potrebbe essere ['ltalia ddabminvista dei cinesi) 0 su un unico
argomento (che potrebbe essere quello vitivinicalmme nel caso dell’articolo) e
motivato da una certa situazione di agiatezza, endivello di curiosita non detenuti
dalla maggior parte della popolazione.

Per quanto riguarda invece il lettore del metateptirebbe essere un cinese
residente in Italia, dotato di buona conoscenziadielgua italiana, come spesso accade

per i cinesi stabilmente residenti nel nostro paebe desidera approfondire le sue
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conoscenze sul territorio in cui vive, descritta(pe presentato da un punto di vista
cinese (trattandosi appunto di una traduzione e dionn testo redatto da autore
italiano). Risulta altrimenti abbastanza improbaltbvare un possibile lettore modello
per la rivista interamente tradotta. Nel caso $megipero, della traduzione dell’articolo
in questione, il lettore modello potrebbe esseretaimno fortemente appassionato al
vino, che desidera leggere articoli anche in tramhe per capire come diverse
situazioni vengano vissute e presentate in based#flerenze culturali esistenti tra i
paesi, un traduttore che desidera capire come nietgte scelte traduttologiche
vengano risolte dai colleghi, oppure, per concladedipendenti, il proprietario e tutti
guelli che lavorano per I'azienda San Felice, matiollare e capire come l'azienda e i

vini vengono presentati al pubblico cinese.

5. Dominante

La dominante, che rimane invariata nel passaggiprdtotesto a metatesto, &
sicuramente costituita dal messaggio, dal temaalendell’articolo. Pur non trattandosi
di un testo specialistico infatti, questo articao giornale si rivolge ad esperti,
appassionati 0 quantomeno conoscitori del mondovded, e quindi l'intenzione
principale dell’autore e del traduttore & quellacdmunicare, di fornire un messaggio
chiaro. Tale dominante puo quindi esser considenasadominante informativa. Inoltre
e sicuramente presente anche una certa finalitaneoonale, essendo la rivista redatta
da una societa di distribuzione di vini italiani @ina, I'autore non si limita ad
informare il lettore, ma cerca di rendere appetibiun prodotto (partendo dal
presupposto per cui molti dei lettori sono anchendi).

Una sottodominante, sia per il prototesto che peretatesto, puo essere quella
di livello linguistico e lessicale: se da un latfo@damentale trasmettere un messaggio
chiaro, dall’altro e importante utilizzare un liraggio interessante, discorsivo, in alcuni
passaggi anche espressivo, per mantenere viverbisge del lettore e per fare in modo
che le informazioni trasmesse non siano alla paguelle dei testi a forte livello di

specializzazione, ma siano trasmesse con un ligu@adl accattivante.
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6. Strategia Traduttiva

La strategia traduttiva adottata, come nei due pascedenti, € cercare di
mantenere, per quanto possibile, 'impostazionetefb, la struttura frastica, I'ordine
delle frasi nel discorso, partendo dal presuppob® il traduttore non e autore di un
testo. In alcuni casi pero, che verranno analizmasieguito, vengono apportate alcune
modifiche alla struttura del testo, per cercareratidere il metatesto il piu vicino
possibile a testi che il lettore italiano é abituatieggere, senza difficolta.

Per quanto riguarda le ripetizioni, i connettivl eegistro,anche questi sono stati
gestiti come nei casi precedenti: le ripetizionngeno evitate nel metatesto solo nei
casi in cui non ne viene penalizzata la comprersiguindi solo nei casi in cui esse
non sono prettamente necessarie); i connettivioendgn taluni casi aggiunti, esplicitati
o modificati, per rendere il testo scorrevole (nfictie che si rendono necessarie a
causa della forte differenza grammaticale e stastlel cinese e dell’italiano); si cerca
inoltre di mantenere il registro simile a quellol geototesto, anche se, in alcun
passaggi, la traduzione diventa meno poetica erdeia rispetto al prototesto, per non
appesantire eccessivamente la lettura.

Se non si fosse trattato di un articolo di giornatetraduzione sarebbero state
aggiunte tre note a pié di pagina, una per quaigicarda i Super Tuscar(p. 64),
spiegando al lettore I'origine del termine e a quali esso si riferisce, e per fornire
alcune informazioni al lettore sulla rivista ingtesature Magazingp. 63), per fornire
maggiori informazioni al lettore, e, nel caso déévandd.acrime di Cristoparticolare
vino prodotto in Campania, il cui nome viene fatigalire ad una leggenda a sfondo
religioso [esistono varie leggende circa 'origiohe nome di questo vino, tra cui quella
piu caratteristica secondo la quale Dio, riconodoenel Golfo di Napoli un lembo di
cielo strappato da Lucifero durante la sua cadetao/l'Inferno, pianse, e dove caddero
le sue lacrime ebbe origine il vitigno Lacrima Ghiti Trattandosi pero di un articolo di
giornale, le note risulterebbero poco probabilrigreto si sceglie, in sede di traduzione,

di non inserirle, considerando anche la loro asseret prototesto. Sara compito del
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lettore, eventualmente, approfondire la sua comzscesull’argomento tramite altre

mezzi (principalmente il web).

7. Fattori di specificita linguistici: la parola

7.1. Lessico e espressioni idiomatiche

A livello lessicale [larticolo, a differenza di tesa forte livello di
specializzazione, € molto piu scorrevole, meno olentte a livello di traduzione, le
espressioni idiomatiche e i modi di dire sono aldlamri, cosi come lo sono i termini
piu scelti, eleganti, meno colloquiali e direttiipgendenti alla funzione espressiva,
tipici spesso della narrativa.

Per quanto riguarda le espressioni idiomatichenata un vasto utilizzo di
espressioni a quattro caratteri, tipiche del cinelseui valore spesso si perde in
traduzione, dove si rende necessaria una frasealeepder trasmettere il messaggio,
rischiando di perdere la scorrevolezza naturalepdefotesto, come negli esempi di

seguito:

FEHAE N SRR EL
Cosi tante da lasciar tutti a bocca aperta (p. 62)

BIBER, T EmmnE .

Possiamo con certezza affermare, per quanto rigubndercato cinese .. (p. 63)
B RME Favoriti dalla natura (p. 63)
4% K F Senza pari al mondo (p. 64)

K Z#BEf Con eccellenti doti militari (p. 66)

Il frequente utilizzo di espressioni a quattro t&rm@ e chengyy molto piu
abbondante rispetto ai due testi precedentemerstiéz zetti, sta ad indicare come essi
siano parte integrante della lingua scritta, dcerto registro.

Sempre a livello lessicale, si presentano alcusi tacui dei termini di uso
comune non vengono tradotti con il loro corrispettesatto, ma si preferisce scegliere
delle parole o delle espressioni piu facilmenteepduli dal lettore modello del

metatesto, come nel casodtiwuf4¥, cibo, che viene invece tradotto cencina (p.
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70), zuocanf%&, che solitamente indica un abbinamento con ripare, ma che viene
tradotto in senso piu generico dikbinare al cibo(p. 65),jiuba ¥, bar, tradotto perd
con locali, haixian #£f, frutti di mare tradotto pero pitl semplicemente quesce ed
infine changjingping & #i )i, bottiglie dal collo allungatp tradotto confiaschetti

Queste scelte sembrano piu adatte per il contesaéppaiono piu naturali ad un lettore
di lingua italiana.

7.2. Nomi propri

La tendenza dell’articolo in esame, per quantoaida i nomi propri (siano essi
toponimi, nomi propri di vini, o addirittura di a&nde agricole) nella maggior parte dei
casi € quella di, non servirsi del termine originaha di riportare solamente i termini in
caratteri, calco fonetico degli originali in lingui@liana. Questo non avviene solo nei
casi dei nomi delle uve, ma anche, a differenzdi @dtyg testi, per quanto riguarda i
nomi dei vini (i.e. PerollaBeiluola "1%'$i) e i nomi delle aziende (Cantina di San
Felice, Yijing-feiligizhuangyuang 35i-3E 7|4 [ [). Questo fatto sottolinea in un certo
senso la finalitd anche commerciale del testodeutilizza le trascrizioni cinesi che
vengono utilizzate dalla sociteta IKing per la viemdi tali prodotti, che quindi il
lettore/cliente non ha difficolta a riconoscereprbblema per il traduttore € dato quindi
dal riconoscimento di tali termini, ma non si powrelivello di traduzione, nessuna

difficolta, essendo tali parole tipiche e origiradell’ltalia.

7.3. Lessico tecnico

Dato il non troppo elevato livello di specializzaze, I'articolo non abbonda in
lessico tecnico, anche se tuttavia si presentano tekenini, tipici del settore

vitivinicolo/enologico, che, se paragonati a quallilizzati negli altri due testi,
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presentano delle differenze o anomalie, che veoapoi analizzate nel capitolo
seguente. Da notare il fatto che, per quanto rdpamomi delle uve, tutti i termini

vengono riportati sia in caratteri che in italiano.

8.  Fattori di specificita linguistica: la frase e il testo

8.1. Organizzazione delle frasi e punteggiatura

A differenza dei testi gia analizzati, I'articole giornale, meno specialistice
caratterizzato da frasi piu lunghe, periodi piu ptessi, e non da frasi concise e dirette,
dalla semplice impostazione frastica. Le frasi spesono marcate, con l'intento di
mettere in evidenza certi aspetti o certe parasleetio ad altre, ed i periodi tendono ad
apparire meno tecnici, molto discorsivi ed in aicwasi colloquiali. L'intento
dell'autore dell'articolo € quello di comunicarerettamente con il suo lettore, di
coinvolgerlo, di raccontargli il vino italiano, e Ifa anche tramite una sorta di
interazione diretta, come se non stesse scrivemdarticolo, ma dialogando con un
pubblico o un interlocutore in carne ed ossa.

Tuttavia, nonostante un’impostazione dei periodigomplessa, con poche frasi
paratattiche, che quindi per alcuni aspetti poteea@pparire piu simile alla natura della
lingua del metatesto, nondimeno in sede di tradisi sono rese necessarie alcune
modifiche, sia a livello di connettivi, che richmab di essere esplicitati, che a livello di
punteggiatura.

Di seguito un esempio di esplicitazione del connett

A AW & b, S A AN 4 2R L R 22 R A A B

5 BORA LR

Presenta una distesa ininterrotta di vigneti, taclhe al mondo non esiste un paese
produttore di vino che per diversita delle varietqualita delle uve possa esser sullo stesso
livello dell’ltalia (p. 64)

8.2. Verbi

Possiamo affermare che, data lo scarso sviluppdofogico della lingua cinese,

I'identificazione del tempo verbale spesso avvieseusivamente dal contesto, pertanto
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in sede di traduzione il traduttore gode di una giag liberta per quanto riguarda il
tempo verbale. Trattandosi di un articolo informatdivulgativo, si e scelto di
utilizzare il tempo presente, per dare un sensattlialitd e contemporaneita alle
informazioni. Anche nei passaggi in cui l'autorecaanta momenti della storia
vitivinicola dell’ltalia e della Francia, in itali® si € optato per il tempo presente, con
I'intento di far apparire al lettore vicino ed ate un passato molto antico a livello

storico. Si veda la frase:

HInR & A u— At T2 5wy Bk T s (AR IR A 245 21 1 8 & Ao M A &
WG A

Nascono in realta solo nel primo secolo A.C., quakichpero romano conquista la Gallia,
e la Francia ha quindi la fortuna di apprenderé&tmiche di coltivazione della vite e di
produzione vinicola (p. 62)

Sempre a livello verbale, per esigenze stilistichessono verificarsi dei
cambiamenti di diatesi, da attiva a passiva o0 \@c&¥, che non vanno pero ad alterare |l
significato del periodo, ma solo a rendere piu aie o orecchiabile una data frase.
Terza tipologia di cambiamenti a livello verbalespono riguardare il soggetto. Data la
specificita della morfologia del cinese, se il seijg non &€ chiaramente espresso, €
impossibile riconoscerlo dalla desinenza verbakd {dtto assente) come avviene per
tutte le lingue neolatine, e in alcuni casi, anch@ando chiaramente espresso, in
traduzione viene modificato, per rendere meno ispeale la frase. Quando ad
esempio l'autore del prototesto si rivolge al lest@won f8 1] LA &t %%, si preferisce
tradurre con @ossibile assaggiarenon rivolgendosi direttamente al TU lettore, cosi
come nel caso della frase fEFk 2 —Mid &R 1Bk, si sceglie invece di tradurre

conriuscire a trovare il gusto che fa al caso vostro

9. Gestione del residuo

Anche in gquesto caso, nonostante si sia tentateadurre I'articolo nella sua
interezza, e nonostante I'argomento dell’articabola cultura italiana (cultura d’arrivo

del metatesto), tuttavia si presenta una certatgaat residuo, data prevalentemente da
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motivi linguistici: la tendenza del cinese a ripetelue aggettivi dal significato simile
risulta, che & pressoché inutile, e in alcuni pasiante, in italiano, e si sceglie quindi di
tradurne solamente uno, come nel casbtadimian buduanZ4i AN, ininterrotto. Si
tratta di residuo anche quando nel prototesto @rawi ad esempio | dicituibvulcano
dell’Etna, che in traduzione € semplicementgttia in quanto risulta superfluo indicare
al lettore italiano il fatto che I'Etna sia un valw. Le frasi articolate e tendenti al
poetico, contenute in questo articolo, in alcursi s@ngono semplificate in traduzione,
per rendere piu scorrevole e di facile letturaticato, che altrimenti in alcuni casi
potrebbe risultare ridondante. Addirittura in urs@asi sceglie di non riportare nel
metatesto l'ultima parte di una frase, per evitaieesprimere un concetto gia

chiaramente espresso. Ecco di seguito il caso:

BRAR R EENAA S e ni e, WmEW5 1, il NeRE
SREVION & L R i A BN, RRF R & B EA A AR 51 4.

Gli ottimi vini italiani hanno un eccellente livelldi compatibilitd con il cibo, una
ricchissima attrattiva, e sono pieni di personaliiza per gli esperti di vino con molta
esperienza alle spalle sia per chi € invece algpessaggio. (p. 62)

10. Fattori culturali

Trattandosi di un articolo giornalistico, € molt@l pcomune, rispetto a testi
specialistici, che siano presenti dei fattori cdtu L’articolo ha infatti una diversa
modalita di divulgazione, diversi probabili lettariodello, ed un obiettivo diverso, che
non e solo quello di informare a livello tecnicosoolastico, ma anche quello di
intrattenere con una lettura piacevole. Per quésttento dell’autore € quello di
avvicinare il suo lettore alla materia della naiwag, e questo tentativo di ‘contatto’ e
riconoscibile in alcuni fattori culturali: il contte che il vino faccia bene alla salute,
forte convinzione che affonda le sue origini neitiaa Cina, e solo in parte anche nella
cultura italiana tradizionale; il richiamo al cotorosso, anche nel caso del vino infatti il
vino rosso viene preferito al bianco, proprio pérdhlettore cinese associa subito il
rosso ad una serie di elementi positivi; il fattee d’ltalia venga descritta e presentata
partendo sempre da immagini classiche, come i Hetficcircondati dalla paglia,
utilizzati per contenere il vino; la diffusa prefaeza che esiste per i vini francesi rispetto
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a quelli italiani, idea comunemente diffusa traonsumatori cinesi, strettamente legata

ad esigenze e predisposizioni di mercato.

11. Fattori personali

Oltre ai fattori culturali, troviamo nel testo amchna sorta di fattori personali,
propri dell'autore, che in un certo senso incanalartesto in una direzione piuttosto
che nell'altra L'autore del prototesto infatti, oltre a cercardrditaurare il dialogo con
il suo lettore, non teme di esprimere, in manietagomeno diretta, la sua idea sui vini
italiani: si espone infatti dichiarando che nel oao del vino cinese alcuni importatori
ignorano la qualita dei prodotti, ma valutano sblarezzo, capovolgendo un po’ I'idea
positiva che i consumatori cinesi di vino avranebldro mercato. Anche la valutazione
estremamente positiva dei vini italiani, e la sélit citare alcuni vini piuttosto che altri,

corrisponde ad una scelta personale, ma anche camfeeda parte dell’autore.

Capitolo 6: Considerazioni e conclusioni

Dopo aver tradotto tre testi, trattanti lo stessgomento, ed aver svolto tre
analisi traduttologiche distinte, ecco di seguitouae considerazioni, scaturite dal
confronto dei testi e delle difficolta/problematicimcontrate in sede di traduzione.

La tipologia testuale ha una grandissima influgmeaquanto riguarda la scelta
del lessico, I'impostazione frastica, il registdoecvengono utilizzati nel prototesto e,
conseguentemente, anche nel metatesto. Infattcasel di testi fortemente vincolanti,
risulta piu semplice in sede di traduzione rispettampostazione e la struttura del testo
originale, cosa dovuta sia al grado di aderenzairelolo del testo che al livello di
specializzazione. Infatti, il secondo testo, quallpiu elevato livello di specializzazione
(e quindi piu vincolante) e paradossalmente quelie presenta meno difficolta nel
passaggio da una lingua all’altra, e quello inlauraduzione si rivela spesso essere una

semplice trasposizione e un passaggio di inforrmazia una lingua all’altra. Il primo e
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il terzo testo analizzati, seppur appartenenti ad diversa tipologia testuale, sono
accomunati da un simile livello di specializzazioip@l basso rispetto all’altro testo
sopracitato), quindi il traduttore, nella fase miduzione, ha maggiore liberta di scelta
per quanto riguarda terminigealia, residuo, registro, cosa che sa da un lato reinde i
ruolo del traduttore per certi versi simili a qoellli un vero e proprio autore, ma
dall'altro presenta le maggiori difficolta per quarriguarda delle scelte che possono
andare a modificare il senso del messaggio checéneea intenzione dell’autore del
prototesto trasmettere.

Il contenuto dei tre testi in questione, seppur delte differenze e distinti livelli
di specializzazione, presenta molte somiglianzeznirione degli autori € infatti quella
di presentare il vino italiano, in maniera piu onoalettagliata. Mentre nel primo testo
il vino italiano viene presentato anche tramitesperienza diretta dell'autore e il suo
personale racconto, nel secondo testo viene fadaatienta analisi regione per regione,
molto accurata e precisa, mentre nel terzo tesinevpresentata brevemente a livello
storico la nascita e I'importanza della viticoltutaliana, terminando con l'analisi dei
vini di un’azienda della Toscana. Tutti e tre ititeseppur in maniera diversa, tendono a
prendere in considerazione, con una certa pree@si@ngeografia e il clima dell’'area
vitivinicola in questione, e possiamo affermare aheutti i testi &€ presente un certo
fattore culturale: I'ltalia viene vista come un paddeale per un viaggio all'insegna
dell’enogastronomia, segno di un certo livello dieresse degli autori, e dei lettori
cinesi piu in generale, per questo paese.

A livello lessicale (generico e tecnico) i tre teptesentano sia sostanziali
differenze che punti in comune:

- Il lessico e il registro variano in base alla tipgib testuale e alle
scelte stilistiche dell’autore: mentre il primal éerzo hanno un lessico semplice,
non troppo tecnico, ma comunque sempre molto etegael caso del secondo
testo, il linguaggio € molto piu tecnico, vieneadateno importanza allo stile e
ne viene data invece molta di piu alla precisioekednformazioni trasmesse.

- L’approccio al lessico tecnico (quello legato dt@e vitivinicolo
ed enologico) varia nei tre testi, in base natuealtm al livello di
specializzazione scelto dall’autore, ma possiarowvare delle somiglianza per

quanto riguarda la scelta di alcune parole: quanfidti vengono citati nomi di

119



uve, prevalentemente di origine italiana, si ndta questi vengono riportati in
caratteri e, nella loro prima comparsa nel testcha in lingua italiana, sempre
tra parentesi; questa scelta, che per ovvi motighe persa in traduzione,
sottolinea la volonta dell’'autore di ‘avvicinarelittermini alla cultura cinese,

ma anche quella, per volonta di chiarezza, di pvasee I'originale, evitano di

shaturare troppo il termine. Tuttavia questa dopidura non compare sempre
(ad esempio spesso non compare nel terzo testoyirali si presenta al

traduttore la difficolta dell’identificazione degrimine.

- Per quanto riguarda i toponimi, € da notare ilofathe essi si
differenziano in base alla provenienza dell’autdet testo. Nella tabella che
segue, suddivisa in tre colonne, sono inseritigotomi che compaiono in
almeno due dei tre testi tradotti per la seguerst. tSi nota che la prima
colonna, che e quella che si riferisce al testactitto da autori taiwanesi,
guella che presenta i toponimi scritti in maniengetsa (con caratteri diversi)
rispetto agli altri due testi, questo perché enstdelle differenze tra Cina e
Taiwan per quanto riguarda il metodo di trascrieiathei toponimi presi in
esame, prevalentemente nomi delle regioni italidvela tabella sottostante,
guando le caselle rimangono vuote, € perché i iagaron sono citati nel testo;
guando invece vengono riportati in italiano queatwiene perché la scelta
dell'autore del prototesto cinese € stata quellpréservare il nome originale, e

non provvedere alla sua trascrizione in caratteri.

Toscana FEHT RN FEMT RN FEHT RN
Veneto 4ENHE J8JeE B JETE
Piemonte L EEES J RS FF e el

Appennini TP L ik TP 7 L ik /
Etna / Etna BN
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Lipari / Lipari FiJ e B

Umbria / HiAE B Hifn B

Sicilia i Y i
Campania / W JE . WK JE L
Sardegna [ IPEN|4 el /

- Una delle maggiori difficolta a livello lessicalegaella legata alla
ricerca di quali siano i termini maggiormente uaihti dal parlante/lettore
cinese, per designare certi nomi di uve e di \Dupo infatti aver analizzato e
tradotto tre diversi testi, pubblicati a circa 3nadi distanza I'uno dall’altro,
possiamo affermare che non esiste un unico sistBrtrascrizione per quanto
riguarda certi nomi propri della viticoltura itafia: troviamo infatti i termini
Chianti, Sangiovese, Barbaresco, ma antienini, riportati con caratteri
diversi, cosa che sta a sottolineare la novita sd#tore vitivinicolo cinese
rispetto a quello italiano. Queste differenze dimi@i rendono spesso i testi un
po’ ambigui e all’'apparenza poco veritieri, tant@dl traduttore va alla ricerca
di fonti (specialmente il web, fonte immediata dintrollo) per cercare di
verificare quale sia ldicitura piu utilizzata. Lo stesso avviene per i livelli di
classificazione dei vini italiani, DOC, DOCG, Vida Tavola, che compaiono
nei tre testi riportati con la dicitura italiana rmache in caratteri, diversi tra loro,
pur essendo il loro significato assolutamente nobiguo in italiano, che tende
a prestarsi molto poco a diverse interpretazioniespe differenze di trascrizione
in caratteri sono causate dalla mancanza di stdizdazione di un sistema di
trascrizione fonetica, particolarmente accentuato aasi di fenomini socio-
economici, in cui il vino pud essere naturalmemtserito, di un periodo piu
recente [per maggiori informazioni a riguardo silaeo il glossario e la tabella
contenente i nomi delle uve, al capitolo 7 dellesgnte tesi].

- Per la corretta traduzione e utilizzo di certi tatimecnici, si
fatto riferimento a dei glossari e al controllo stdb, per verificare che un certo
termine fosse effettivamente utilizzato in un datmtesto. Anche in casi di
ambiguita, o di due o piu modi di designare lasdasva, dalla verifica svolta su

internet risulta infatti che tutte le accezioni geno utilizzate.
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A livello di figure idiomatiche, perlopiu espressioa quattro caratteri e
chengyurisulta che tali espressioni sono molto utiliezatben integrate nella lingua
cinese scritta. Soffermandosi ad una analisi dldivpiantitativo, si nota che, quanto
piu il linguaggio € sciolto, colloquiale, rivoltadaattirare I'attenzione del lettore,
tanto piu 'autore si serve di espressioni a qaataratteri (molto presenti nel terzo
testo, ed in misura minore nel primo). Possiamerafare che tali espressioni
risultano inversamente proporzionali al livello sipecializzazione del testo (il
secondo testo infatti, quello piu tecnico, presama quantita molto limitata di
gueste espressioni, specialmente se paragonataalagldue testi, di lunghezza
inferiore).

A livello di composizione del periodo, e di rappdra le frasi, possiamo
affermare che tutti e tre i testi presentano maggixa di rapporti paratattici tra le
frasi, mentre scarseggiano le subordinate, resessade in traduzione. La maggior
parte delle frasi dei prototesti sono semplicemgnistapposte una all’altra, senza
che i connettivi vengano esplicitati. Quindi i pieii che si presentano in
traduzione sono simili per tutti e tre i testi: df@dicitazione dei connettivi le
modifiche a livello di punteggiatura. Ad ogni modlaesto che presenta periodi piu
lunghi e complessi ¢ il terzo, I'articolo di gioteadove sia lo stile, piu elegante,
che il tentativo dell’'autore di comunicare diretimte col lettore, rendono piu
complessi ed articolati i periodi.

Per quanto riguarda la gestione del residuo, seualhio il residuo maggiore
e quello presente nel terzo testo, dove la comipdedsi periodi e una maggiore
ricerca all’eleganza stilistica, tipici del protste, sarebbero risultati forse eccessivi
nel metatesto italiano, e pertanto si € scelto engificare alcuni periodi,
limitandosi all’espressione del concetto. Al conibanel secondo testo, il residuo
pud considerarsi quasi assente, cosa resa posddilke natura tecnica del testo
originale.

Per concludere, possiamo analizzare il livello dalga delle traduzioni.
Stando infatti a quanto espresso da Scarpaequisiti che devono caratterizzare

una traduzione di qualita sono accuratezza e fitdibi

"4 Scarpapp. cit, pp. 207-211.
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Per accuratezza si intende la «trasmissione notor@disdel contenuto
referenziale del testo di partenzapertanto, specialmente in testi di argomento
tecnico, come quelli analizzati nella presente iesontenuto appare piu importante
rispetto alla forma; quindi la scelta in traduziobesempre quella di trasmettere
correttamente il messaggio, in alcuni casi a soagdlla forma e dello stile. Per
quanto riguarda la fruibilita, il cui criterio «cqrende quelli della leggibilita e della
naturalezza del testo di arrivo, la traduzione dexagere loskoposper cui e stata
commissionata, ed avere lo stile trasparente imatorai requisiti funzionali®. Se
da un lato si cerca quindi di privilegiare le infazioni trasmesse, dall’altro &
necessario che la traduzione sia adeguata alloosedpai suoi lettori, nello stile,
nelle informazioni, nel lessico, nel piu o0 menovate livello di esplicitezza delle
informazioni. «Solitamente una traduzione scadentdifficile da leggere e da
comprendere®’. Per i testi analizzati possiamo affermare chezaedubbio,
I'accuratezza in sede di traduzione € stata pgiala rispetto alla fruibilita, ma é
altrettanto vero che, fatta eccezione per alcuss@ggi un po’ macchinosi, anche la
comprensione e la scorrevolezza dei testi non haisentito eccessivamente del
passaggio da una lingua all’altra. Quando si aevdet sensazione di scarsa
scorrevolezza, o abbondanza di ripetizioni, o esageidondanza, questo e perché
si e cercato di mantenere la struttura del testgalienza, senza modificare

eccessivamente le frasi del testo.

Capitolo 7: Glossario e notizie tecniche

1. Glossario tecnico

Di sequito il glossario contenente tutti i termbecnici incontrati in sede di

traduzione. Il glossario € composto da diverse osgzila prima presenta le

S Ibid., pag. 208.
®bid., 210.
7 vi.
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classificazioni e le diverse tipologie di vino ¢ganegli articoli, la seconda i termini
generali, la terza i termini enologici, quindi dueltrettamente settoriali, la quarta i
nomi dei vitigni e la quinta ed ultima i terminiilidzati nella descrizione delle note
degustative dei vini.
Due gli elementi da notare:
1) Per quanto riguarda la categoNdtigni, € stata aggiunta una
colonna contenente un numero (1, 2 o 3), che indicpale dei tre testi tradotti
e presente il termine. Questo perché spesso actadesistano varie possibili
traduzioni dei vitigni italiani o internazionaliposa che spiega il coesistere in
lingua cinese di vari modi per designare lo stesmmnine. | termini per
designare lo stesso vitigno possono essere idef#icin punto di vista fonetico
(pronuncia e toni), ma differire per la trascrizoti uno o piu caratteri; possono
avere caratteri diversi e pronuncia simile, chéedgce perd nei toni; in altri
casi i termini hanno non solo la parte grafica hee ma anche diversa
pronuncia, che non si limita a livello di toni maestende anche a livello di
sillabe. Il numero di riferimento al testo e statdicato anche per far notare,
dove presente, la differenza tra la trascrizionerdtermine in Cina (testi 2 e 3)
e la trascrizione dello stesso termine come presagittesto 1, quello scritto da
autore taiwanese. Maggiori informazioni circa dtema di trascrizione dei nomi
dei vitigni verranno fornite successivamente.
2) Anche per quanto riguarda la sezioNete degustative stato
aggiunto, lateralmente al termine, il numero cpoigdente al testo di
riferimento, per evidenziare quali sono i terminiaggiormente utilizzati
(presenti in tutti e tre i testi in questione caimeno due di essi). Si nota infatti
che i termini piu utilizzati per descrivere odarglori e sapori dei vini sono i
termini piu semplici, comeicco, forte, frescq bouquet termini diretti, che
consentono al lettore di farsi un’idea immediataaila consistenza o il sapore
di un vino. Tenuta naturalmente presente la diviensghezza dei testi (il testo 2
era infatti quello quantitativamente piu corposs)nota che il testo a maggior
livello di specializzazione, il testo 2, € quellontenente termini piu scelti,
eleganti, che richiamano sapori ben definiti, coimes, tartufo biancg litchi,

mentre gli altri due testi, meno specialisticifigsblgono al lettore con termini
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dalla comprensione piu facile ed immediata. Si rgaéndi che il livello di
specializzazione di un testo influenza in manieignicativa non solo la
quantita e qualita delle informazioni trasmesse, amghe la scelta della

terminologia con cui trasmettere le informazioni.

PINYIN

ITALIANO ENGLISH

3L

amaruoni ¥4 25 )8 Amarone Amarone 1
asiti qipaojit F] J HE Y5 M09 | Spumante Asti Spumante Asti 1
Babaruigke EEfRyn] | Barbaresco Barbaresco 1 2
Badoulinud =l A Bardolino Bardolino 1
Baduolinuo B % Hin Bardolino Bardolino 2
Baérbaléisike LR BB iRl | Barbaresco Barbaresco
baijiu =] Vino Bianco White Wine
Bailandi H == Brandy Brandy
Baluolou % % Barolo Barolo 2
Baludlud % % Barolo Barolo
Cneng3ding | e %2 77X | DOCG DOCG
Baréulud Ex% Barolo Barolo 1
Boggili 25 F) Bolgheri Bolgheri
Bogendi IR Borgogna Bourgogne
bojitlai TP K Beaujolais Beaujolais

bote W HF Porto Port

botejiti &S] Porto Port Wine
Bulinailué fmesy Brunello Brunello 2
Bulinéiluo iTE=—PES Brunello Brunello 3
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Chénnianiyandi | fRAF-Qi#ES; | Chianti Riserva Chianti Riserva 3
Chuanbng jiyandi [{£4@iE3; | Chianti Classico Chianti Classico 3
dingjihongjia I AR Vino Rosso Superiore| Superior Red Wine
Diniyaneilud FH IR AW | Ornellaia Ornellaia
digacanjit by [X &5 Vino IGT IGT Wine
fadingchinga EETE X DOC DOC
Feilasikadijiu Fepi 357 | Vini Frascati Frascati wine
fenhongjii AR Vino rosé Rosé wine
Ganhong jii AR Vino rosso fermo Still red wine
Gélba S A Grappa Grappa
Gudiangiyangti A4 | Chianti Classico Chianti Classico 2
hongjia AR Vino rosso Red wine
jialigjiu BT Vino liquoroso Fortified wine
ﬂi?nd@ richang fa] B8 H 57 2131 | Vino da Tavola Table wine

éngjitt
Jiyandi Ui Fe 55 Chianti Chianti 3
Kaiweijit SAR=RIL Aperitivo Aperitif
Kanpéili kaiweijiu | 352 5] I 5 J | Campari Campari
Liménggeluojiu | |5V | Limoncello Limoncello
Masane R Marsala Marsala 2
Miséh It hy Marsala Marsala 1
Mashala N EN Marsala Marsala 3
[)nae(;ﬁl; I xianggl WIS L | Moscato D’Asti D’Asti Muscat
Méngtiginuo 52 Ay Montalcino Montalcino

Méngtepiérgianuo

SRR RIS

Montepulciano

Montepulciano

Nuohilai

i K

Vino Nobile

Vino Nobile
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Piludsaile e 5 FERL Prosecco Prosecco
gianghuapataoji | 5E4L &)y | Vino Liquoroso Fortified wine
Qindijiu i Chianti Chianti 3
Qinzhinuojit WO FLIE T Cinzano Cinzano
Qipaojii Ve R[] Vino Spumante Sparkling wine
Qipaoijii SIETH Vino Spumante Sparkling wine
Qipaojiti F VIR Vino Spumante Sparkling wine
richanganijiu H 5 280 Vino da Tavola Table wine
Ruixioutuo ¥ P4 BRHE Recioto Recioto 1
Sabukijiu AT T Sambuca Sambuca
Saxkaya 5% PR Sassicaia Sassicaia
shéngjii it Vin Santo xii?]es)ant (Holy
SaWAWE| 7L Soave Soave 3
saweéijiu IYETH Soave Soave 1 2
tianjit B Vino dolce Sweet wine
Tlf(._)..sikéna claoji }%fﬁﬁ%%ﬁé& Super Tuscan Super Tuscan
mélji i L

Wapoligie LIk AYIH; | Valpolicella Valpolicella 2
Wiaposliselhla TLIENNZE4; | Valpolicella Valpolicella 1
xianghin iy Champagne Champagne
Xinjit il Novello Novello (new wine)
Xuéliji i e 0N Sherry Sherry
Ziniang de puataaiji | H B 1) % %) 5 | Vino della casa House wine
zudcanjit e =il Vino Da Tavola Table Wine

biaogian

Etichetta

Label
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biaoshi Y VAR Marchio, etichetta Mark, label
. Proporzione , | Proportion,
|
bili bt 451l Percentuale Percentage
- e Zona di estrazion . .
caiqi S X mineraria Mining area
chandi FE Zona di produzione Place of Productic
changjngping K0 Fiasco Wine flask
chinliang PrE Raccolto Yeld
chanqa 7 X Zona di produzione Product area
chihe VALS Dieta Food and drink
ciping I Anfora in porcellana |China Bottle
danweichinliang | B P- & Unita produttiva Production unit
_ . Abbinare, . .
dapei ¥R Abbinamento To pair, Pairing
dengji & Classificazione Classification
diming Hh 44 Toponimo Toponym
dingjihongjia I AR Vino top Top wine
dixing Hi Topografia Topography
Doc biaozhin DOC #rifE Disciplinare DOC Doc Policy
duosha EA)) Sabbioso Sandy
féiwo AEYR Fertile Fertile
fenggian & Fascetta Band,  Numbere
seal
fengshan X Ventola Electric fan
gongang N Ettaro Hectare
Jianxing de shiha | B 1) 2K 5T : .
- Calcare alcalino Alkaline limestone
zhiti +
jingpinjit 5 Vino top Top wine
. , W e ==
- - — x A
Jingying fengge de H%R%Eﬁﬁ Vino di Nicchia Niche wine
putaojii b
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jitcang A Cantina, Magazzino | Cellar, Warehous
jitichang W Azienda Vinicola Winery
G b [S— Area di produzione L .
jluchanqa =X vinicola Wine-making area
jitjiao 2 Cantina Wine Cellar
jiuju i H Kit da Vino Drinking Set
jinye N4 Attivita Vinicola Wine trade
jinizhuang T A Chateau Chateau
|30pai AL Etichetta Old brand
liewei S| Esser classificato comdo be classified as
lishi e Ghiaia Gravel
maigan FFF Paglia Straw
maoyizhe & EA Commerciante Trader
meiji u T Ottimi vini e liquori Good Liquor
muixiang K Cassette di legno Wooden box
nianchin Fre Produzione Annuale
nianchin e Produzione annuale
niangjii zhongxan | BR YA 0 Centro vitivinicolo Z\r/gn; producing
niangzao ingfa fR i v Metodo di produzione| Production metho

N © s ™ . : : .| Production
niangzaojishu iR 7 A Tecniche di produ2|on¢%eChnique
nihu Ve K Marna Marl

A Abbinare . .

= X )
peian fic & Abbinamento To pair, Pairing
pingjing Rl Collo di bottiglia Bottleneck
Apertura della
pingkdu I bottiglia, foro della | Mouth of a bottle
bottiglia

pinzhi o TR Qualita Quality
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pataochuan R Grappolo Bunch
Peasant
putao nonghui BRR = Consorzio Association/Wine
Consortium
Patao sbngzhing | 5 &) £ K Coltivazione della Vite Grapevine growing
E]lij;?]?i zhongzhi 7 %) FhFE ) FH | Superficie vitata Planted surface
pltaojii aihdozk | % %] 5 52 43 | Appassionato di vino | Wine lover
Puataojii de ] AT O Quantita di vino Amount of
yinyongliang & consumata consumed wine
pataojii i b o : o o
jinksusting 1 %) T 338 1 7 | Importatori vinicoli Wine importer
Ptaojii pinpai W& TN SLE | Etichetta, Marchio Wine trademark
Pataojit RO » , P B .
shengchang FEWAEK Produzione vitivinicola Wine growing
pataomiéao AW \I?i?erbatella, Piantina di Young grapevine
Richang ynyong | H %1k H Consumo giornaliero | Daily consumption
shangbiao iR Marchio aziendale Trademark
shayan s Arenaria Sandstone
shazhi nianti Wb+ Argilla Arenacea Arenaceous Clay
shengchin AP Produzione Production
skengzhing A K Coltivare, crescere To grow
(S;:;rémum' A EHER T | Steakhouse Steakhouse
N \ Abbinare : .
A :
shihé dpéi &SR Abbinamento To pair, Pairing
shijiu \F=37i] Bere abitualmente Be addicted to drin}
suanxingti g e Suolo acido Acid soil
tuichi HEH Presentare al pubblicg To present 1o the
public
tiirang + 1% Suolo Soil
tuzhi + 5 Struttura del terreno | Soil Texture
xiaofeizhs HRHE Consumatore Consumer
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xidoqihoudi IINF X Microclima Microclimate
yanagi =X Provincia ignea Igneous province
yinjitt zhuanjia WRIEE 5 Esperto di Vino Wine expert
Zaipéi Rz Coltivare To grow

zaizhong FRFh Coltivare To grow, To plant
zha o Fondo, Residuo Sediment
3?§£gzh|' putao de Tﬁ?ﬁﬁ@ it Area vitata Planted area
zongliangchin S Produzione totale Total production
zuwban IES éggzr:rza(gi}lng{)%) To go with, To pair
zuocai ek Abbinamento col cibo| To go with food
zudcan e & Abbinamento col cibo| To go with food

Bty

baipatao 5 &) Uva a bacca bianca White grape
boerduo pinzhong | /K% fhAF | Varieta Bordolese Bordeaux variety
st | KHIAT | s o | S i
caishou XU Vendemmia Harvest

chang = Degustare To taste
chéngshu ol Maturare To ripe
chéngshudu RV Livello di maturazione| Ripening degree
chucun it 7 Conservare in cantinal To Cellar
;ig%j;ge Mg S FR | Varieta locale Local variety
gé'mﬁgndzi%lrj]gnséng ﬁiﬁﬁﬂﬁ% i Varieta autoctona Native grape varis
danhua AL Indebolire To weaken
danning FfAL Tannino Tannin
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Danyi pinzhong

FL— SRR G

xty

Bi(ig?)jzi?o de 2 2 4T Vino monovarietale Monovarietal wine
Danypatao | AR | . ot
pinzhong de e s Vino monovarietale Monovarietal wing
pltaoijii )] 26

dishi Hiy A Terreno Terrain

fajiao K Fermentare To ferment
fenggan X+ Appassire/essiccare To dry

fenggan putao i) Uva passita Dried grapes

fenji xitong eSS c?liasézmsaiiione g/{;sesrlr]:I cation
R O
Ei%gih[;r?d% 7546 DOC bt gé)”n;olgrg(éai criterl | 5 conformation
Guifit méijan R EE Muffa nobile Noble rot

Guoji pinzhsng R i Varieta internazionale| International varie
hanliang Ny Concentrazione Content

heigongjt BN Gallo nero Black cock
heiputao S A Uva a bacca nera Black grape
héngputao AR K] Uva a bacca rossa Red grape
hunhé Ra Blend Blend

Egmgézﬁl?tao VR AR | Blend Blend

Husshan tizhi Sl Ijlrcrzgic::;h origine ?rci)gir?f volcanic
jiaocang A éf;irrlltziatr:r;ento in To cellar

jTngxuin ¥k Raccolta manuale Handpicking
Jingxuin aiishou | F% 1%8 RUA Raccolta manuale Handpicking

jiu ling M Eta del vino Wine age

jiicang A Da invecchiamento Long lasting
jiticdn I Da invecchiamento, Long lasting

Durevole
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Alcoholic strenght,

[

jiujing it = Gradazione alcolica Aleohol
jinjing hanliang |65 & = Contenuto alcolico Alcohol content
jitikuan K Tipo di vino
jitiwei PR Odore di alcol Smell of alcohol
jixiang LTS Odore di alcol Aroma of alcohol
jiuxing i g Gradazione alcolica Alcoholic strengh
i N SN Potenzialita di : .
Jitizang gianli S vyl ivecchiamento Aging potential
ksugin 1 3% Gusto Flavor, Taste
Kouwei WIS Gusto Flavor, Taste
ligjiu LR Distillati, Liquori Spirits
mutng N Barrique, Botte Wooden barrel
N Capacita di : .
naijiticun M AAF invgcchiamento Aging potential
nianfen FAry Annata Vintage
Nianfén de qipaoji | =43 K755 | Spumante millesimatgd  Vintage wine
niangji LR Produrre vino To make wine
Niangzao putacii | fi& % %78 | Produrre vino To make wine
niangzhi i 1] Vinificare I‘Te?rg:e%?;tcignby
nongdu W Consistenza Consistency
NOngsw de putao |, e ne e ooy | Concentrato di succo | Concentrate of
zht WAAI RV di uva grape juice
N Livello Di Level of
PANE=S
peihedu ACFr I Compatibilita compatibility
péiying B 5 Affinamento To age
pinchang o= Assaggiare To taste
Pingziong de \ o Affinamento in .
péiyiing L B bottiglia Bottle aging
pinwei nm R Assaggiare To taste
Pinzhong de geéxing fh FH KM% | Caratteristica Varietale\c/r?arllr(z[?tleristic
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D

putaopinzhong ] A Uvaggio Grape variety
pataojii stengchin ) A rE R Capacita di produziongWine production
néengli Vai vinicola capacity
putaoyuan ) % Vigneto Vineyard

sanf B Rilasciare To send out
shuchéng BN, Maturazione Ripening

tangfen FE ) Percentuale zuccherin&ugar content
tiaoxuin patao Pk & %) Selezione delle uve Grape selection
tiszhi Rk Adesivo Sticker

wailai pinzhong BN i Varieta non locale Foreign varieties
winshéu fitk 24 Maturazione tardiva | Late maturing
wu gipao TR Non frizzante Not sparkling
v\{ur]iz'a_gfén de \%Eﬁj\%ﬁi@ Spumante con annata  Non-vintage win
gipaojii i

xiang muong AR Barrique (in rovere) E));I:e?arrique/Oak
yinghuagqiwei AR R Gusto ossidato Oxidised flavour

yongyu niangji de
putaopinzhong

JFH T B8 )
B] il il

Uva da vino

Wine grape

yuanctin pinzhong

JEU it o

Varieta autoctona

Native variety

aigénik

ks ek

zaoshu FL 3k Maturazione precoce | Early maturing
zhazh M Estrazione del succo | Juice extraction
. NI Imbottigliare/Imbottigl .
/I J
zhuangping A3 amento To bottle/Bottling
zhlcun 47 Invecchiamento To age
zhucung £ 1A Periodo di Aging period

invecchiamento

Aglianico

Aglianico

Babéila

£ DU

Barbera

Barbera
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Babola Y (SEA Barbera Barbera 2
Baipinuo H Rz v Pinot bianco Pinot bianco 2
Baisawéiweng H I 4E5 Sauvignon Blanc Sauvignon Blanc| 2
Baiyuni HE Trebbiano Trebbiano 2
Changxings KAH Sauvignon blanc Sauvignon blanc 3
Chixiaztu 7 e Bk Cabernet Sauvignon | Cabernet Sauvigndn
Dusgictud Z Y+t Dolcetto Dolcetto 2
Duseétd - ZEFE Dolcetto Dolcetto 1
Géwazitamingna | #% 2 22 B2 B 44 | Gewurztraminer Gewurztraminer 2
Hgipinuo MR Pinot nero Pinot nero 2
Huipinuo IR J% Vi Pinot grigio Pinot grigio 2
Jiadinak NG NEA Gattinara Gattinara 2
Jiazhouxianfendai | NIl Ry & | Zinfandel californiano S;Ti]:%rr]r?igno 2
Kagrminiyanuo K IR A JE N1 | Carignano Carignano 2
Lisiling N 2235 Riesling Riesling 2
M A3Erwaxi LR TLTh Malvasia Malvasia 2
Mamugqi LS5 Malvasia Malvasia 3
Meile E IR Merlot Merlot 3
Méiluo MU Merlot Merlot 2
Milgittigao K+ Muller Thurgau Muller Thurgau 2
Neéi bi aolué N L R E Nebbiolo Nebbiolo 2
Sagélandinuo FER 22351 | Sagrantino Sagrantino 3
Sangjiaowéig R YL SE Sangiovese Sangiovese 2
Sanggidowéiya I Sangiovese Sangiovese 1
Sheéngjiowéis Xl gt Sangiovese Sangiovese 3
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Telaibyanud Kk L% | Trebbiano Trebbiano 2

Wéiméngdinud | 4ESE 3 1 Vermentino Vermentino 3
Xiaduoli AN Chardonnay Chardonnay 2
Xiérwina 75 IR LIS Sylvaner Sylvaner 2
Xila [ifE A Syrah Syrah 3

anse s Colore intenso Deep color/ dark |,
color
bainglu AR Tartufo bianco White truffle 2
bioshihéng E¥SEAN Rosso0 rubino Ruby red 2
s s - .| Local distinguish
béndi téseé AN Hh AR £ Caratteristiche locali foatures 1
benfang FET Vivace Bold 1
chuangsn R Innovativo Innovative 2
ciguing VeI Aspro Rough 2
dany A Elegante Elegant 12
duju 7 iH=N Unico Unique 2
duosuan Z IR Acido Acid 2
fengfu = Ricco Rich 12
s Ricco e generoso, Rich and generous
=]
fenghou F5 COrposo thick 2
fengwei PR Stile Style 12
o Corposo, ben
e J -
fengying F5 sviluppato Well-developed 1
fupénzi BT Lampone Raspberry 2
gan + Fermo Still 12
gangw T 5 Frutta secca Dried fruit 2
. . Oranges and
ganju i Agrumi tangerines 2
gudxiang BT Fruttato Fruity 23
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heiséjianggu B g e B Frutti a bacca nera Black berry fruits| 2
heiyingtao MRk Amarena Black cherry 2
hétao Mk Noce Walnut 2
hénggw AR Frutti rossi Red fruits 2
héngsejinggus ARER 4! Frutti a bacca rossa Red fruits 2
houshi |IES " Denso, Corposo Thick 12
huaxiang W& Bouquet Bougquet 123
htipo BEIH Ambrato Amber —colored 2
hipd hongse | BEIHZ Rosso ambrato Amber red 2
jiandan Ta] ERL Semplice Simple 13
jianshi 1% 55 Solido Solid 2
jianyi X 5% Persistente Persistent 3
jianying X Fiegi Forte Strong 2
jiaoyou FETH Goudron Tar 2
jiécha AN Eccellente Outstanding 2
jingaii KR Brillante Brilliant

jinhuéang L Giallo oro Gold 2
jinrén SN Moderno Modern 2
judaibioxing HACR M Rappresentativo Representative 2
juhongse ARG Arancione Orange color 2
jinhéng Y17 Equilibrato Well-balanced 2
kekou EIRn| Gustoso Tasty 2
kuwei R Amaro Bitter taste 2
kiixing A Albicocche Apricot 2
lanzisé WL Violetto Violet
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l30 jinsé &M Oro Vecchio Old gold color 2
liAngshuing gt Piacevolmente fresco| Cool and fresh 2
lizht EAN51 Litchi Lychee 2
méigui Bl Rosa Rose 2
meili %) Fascino Charm 3
méiwei FE R Delicato, Delicatezza | Delicacy 2
mirén KA ?:]f:rsnc]:ienante, Carico OIiCharming 12
mishi BREJ Denso, Corposo Thick 2
ningméng i Limone Lemon 2
nonghou W E Pronunciate Corposo|Dense, Strong 2
nénglie Wz Intenso Intense 12
nongyu WAL Ricco Rich 123
pinggw SEH Mela Apple 2
pinghua i Amabile, Rotondo Smooth 23
pingshi S Semplice Simple 2
pingyi 5 Amabile Amiable 2
giangjing Ci Forte Powerful 123
giangying o i Forte Deciso Strong 2
gingdan B Leggero Milld 12
gingshuing 15 3 Fresco Clear and fresh 2
gingxin V=R Fresco Pure and fresh 123
qingyi 5 Elegante Elegant 2
qipao RE ) Frizzante Sparkling 3
réqing P Caldo Passionate 1
rouhé ZH Gentile Gentle 12
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rouhua T Morbido Soft and smooth 1
rouruin K Morbido Soft 2
rourud 55 Delicato Delicate 3
Sewei AR Astringente Astringent taste 12
shen TR Intenso Deep 2
shenchén R Profondo Deep 1
shenhei R Nero intenso Deep black 2
shenhoéng IR R0OSSO0 intenso Dark red 1
shuingkou K Gustoso e rinfrescant¢  Tasty and refreshing
Shugud xiangwei | 7K 5 &k Note fruttate Fruity notes 2
shunku i =1 Di buona beva Easy to drink 12
songlu AR Tartufo Truffle 2
suandu [izd53 Acidita Acidity 2
(Ttggr)gn xhuan) ;;)% (A Piacevole, Dolce Sweet 2
tdozihérén kT4 Nocciolo di pesca Peach kernel 2
tian & Dolce Sweet 1
tiAnmei e Dolce Sweet 12
tianrun EHyE Gentile Pleasant and gentle 2
tianwei EH R Dolce Sweet taste 2
Xiangcio 7 Vaniglia Vanilla 1
xiangliao gy SN Speziato Spicy 2
xiangmuxinggi | BEAREFS Gusto barricato Aged in barrels 2
xiangnong U Carattere aromatico Aromatic character 2
Xiangnong tianmi | A EH 3E Dolce e fragrante Fragrant and sweet 2
xiangtian i Dolce e fragrante Fragrant and sweet 2
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xiangwei EIR Fragranza, Profumo Fragrance, Perfupie
Xianmei ficf 3% Squisito Delicious, tasty 2
xianyan fif Dai colori luminosi Bright colored 2
xingrén 5= Mandorle Almond 2
xingtaogn SHE Albicocca secca Dried apricot 2
Xinxian o £ Fresco Fresh 2
xishou APES] Delicato, Leggero Thin 2
xtyangli PHEESL Pera Pear 2
xizhi HEDE Squisito Exquisite 2
Yinghua de giwei | 4L Sk | Gusto ossidato Oxidised flavour 2
yanjin JE Rigoroso Rigorous 2
yanse e Colore Color 12
yansu TN Serio, Impegnativo Serious 2
yéyingtao Y PRk Ciliegia selvatica Wild cherry 2
yihe o 5 Eﬁcc)irllz %2\?:@’ Di Easy to drink 2
yingtao PERk Ciliegia Cherry 2
yinshi % S Vigoroso Thriving 2
yiyin 5K Eiggi%i\?;r’e Di Easy to drink 2
Yiyaraksu RN i[r)ll &iﬁ/o'e ingresso rliz;l)sulltyr/l enter the 1
ydugexing [N Dalla forte personalitd] With personality 2
youya L3 Elegante Elegant 2
youyi 57 Eccellente Outstanding 2
yuanhou 75 Rotondo e corposo Round and thick 2
yuanrun 5] 7 Pastoso, Rotondo rl\c/l)ilrll(()jvt\el dand 2
yuansha [53] 34 Soddisfacente Skillful 2
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zhengw R Nocciola Hazelnut
zihéng AN Rosso violaceo Purplish red
ziluolan 8(Y 2 Viola, Violetta Violet

2. Vitigni: traduzione in Cina e a Taiwan

Uno dei principali problemi che si e presentatoséte di traduzione € stato
quello legato al riconoscimento dei termini riguant la traduzione in cinese dei
principali vitigni italiani e internazionali. A caa infatti sia della novita del settore
enologico in Cina, che ha iniziato a svilupparsimaniera effettiva e sostanziosa solo a
partire dagli anni '80, sia per il fatto che maolitigni non vengono ancora coltivati in
territorio cinese, in quanto non vi sono stati im@b perché tipici di determinate aree,
sia per il fatto che il sistema di trascrizionendimi propri, toponimi, regionalismi si
basa, per il cinese, su un sistema di trascrizionetica complesso e molto variegato,
nella stragrande maggioranza dei casi non é ptssisisociare ad un vitigno una
trascrizione/traduzione univoca, ufficiale, di diid generalmente riconosciuta. Infatti,
nel passaggio di un termine italiano (i.e. Sangeyefrancese (i.e. Merlot), tedesco (i.e.
Riesling) al cinese, € vero che da un lato si ceidaovare una trascrizione fonetica
molto simile al vocabolo originale, e la si trasp@moi in caratteri, ma & vero anche che
molti caratteri hanno la stessa pronuncia, condorersi, ed € vero anche che i suoni e
le sillabe del cinese non necessariamente, e anlto maramente, corrispondono ai
suoni e alla divisione in sillabe dei vocaboli megtione.

La tabella seguente presenta tre colonne: nelfagogono indicati i nomi dei
vitigni comparsi nei tre testi tradotti, nella seda colonna le trascrizioni del termine
utilizzate in Cina, e nella terza colonna, dovdatospossibile rintracciare i termini da
fonti affidabili, le trascrizioni degli stessi temna Taiwan. Dal lavoro svolto si evince
pero che le distinzioni esistenti tra i terminiliagati in Cina e quelli utilizzati a Taiwan
non necessariamente sono ben distinte, e non sesgme esistenti. Quello che

principalmente si nota &€ anzi, al contrario, I'e=iga e la coesistenza di svariati modi
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per indicare lo stesso vitigno in Cina come a Taiwatti effettivamente e realmente
utilizzati. Le traduzioni dei termini nella tabekattostante non sono quelle comparse
nei testi tradotti, ma sono state rintracciateedatguenti fonti (maggiori informazioni

sui testi in bibliografia):

- Tabella tecnica presente nel volume Fall in lovthwiine, 75 %
i EaRl

- Tabella tecnica presente nel volume 100 Great win&hina,+
2010-1003¢ 146 7 41 114

- English-Chinese-Italian-French OENOLOGICAL DICTIORA,
e V- ] TR ] g

- Sito www.winefond.com

- Prezioso aiuto della ditta Vinicellar Co. Ltd, sat@ di
importazione di vini con sede a Taipei, Taiwan

Confrontando infatti le traduzioni della tabellattestante con quelle
presenti nel glossario della presente tesi, si @btane delle traduzioni del
glossario, presenti quindi negli articoli tradgpier il presente elaborato, non
compaiono invece in questa tabella, e non sonoi quiesenti nelle fonti
sopracitate. Tuttavia, nonostante la complessitdca chiarezza dell’argomento,
pare che I'esistenza di cosi svariate modalitdnmicare uno stesso termine non
inficino e non danneggino la comprensione e larsgotezza di un testo, in
guanto &€ comunque sempre possibile arrivare allatrsugduzione (dal cinese e

verso il cinese).
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Aglianico kg ekt ik ekl
Barbera RE SYLEDS

]ﬁ%%;E$ £ H R4
JE TR A & P NABIY 5]

RINY, £

. R

Cabernet Sauvignor

Carignano i

R, W5 |4, Wk,
Chardonnay i =2
Dolcetto % FEFE LY, HZEE

RN M S 2EIE 9N,
2N, BRREIK | B JLEEHEKIE

Gewurztraminer

Malvasia IR 4 YNl
XK, MK, \ -

Merlot *s baN
Ko M, MR

KL, K

Muller Thurgau kR &, K

Khtim, K

=
)
Nebbiolo P L P Eb R 2R
Pinot bianco Eﬁlﬁ’ Ak ElE47
18
K, K
Pinot grigio X K i
Jnd b
B, Bt
Pinot nero T, LR A
mh R
Riesling A4 W28k, A
S . GE RS 22
agrantino e g e e
FERG LG
== é‘ l—‘—»’ == 4 /_'Q‘ , —-
Sangiovese %ﬁﬁ 38, Iﬂﬁp"&ﬁ% 7
TrYEL. W45

KAE, Rk

W,Ew%m[aﬁﬁm

Sauvignon Blanc

143



Sylvaner a7 e i 2R BLAS, 78 LN
oyrah W, B, | W, .
Mg, L I
Trebbiano LR, 34
bt 22U
Vermentino HESZ s
Zinfandel /ﬁgﬁ, i% DS
californiano ML S TT A
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(spazio per la battitura dell'estratto)
La presente tesi rappresenta un'analisi traduttologica di tre testi cinesi aventi come

argomento centrale il vino italiano.

L'elaborato & composto da tre parti:

1) una breve introduzione contenente la storia del vino italiano, una storia antichissima, e
quella invece molto pili recente del vino cinese

2) la traduzione di tre articoli, appartenenti a diverse tipologie testuali

3) la relativa analisi traduttologica dei testi tradotti e il commento alle scelte adottate in sede
di traduzione.

Essendo il mondo del vino un settore di recente sviluppo in Cina, le difficolta maggiori che
si presentano sono quelle legate alla terminologia tecnica e ai nomi propri del settore, tra cui
i nomi delle uve, i nomi dei vini, la scelta di tradurre o0 meno i nomi propri delle aziende
produttrici, ecc.

Su questi e altri aspetti si & scelto di soffermarsi in sede di analisi.

(*) Da inserire come ultima pagina della tesi. L'estratto non deve superare le mille battute
(**) il titolo deve essere quello definitivo uguale a quello che risulta stampato sulla copertina dell'elaborato
consegnato al Presidente della Commissione di Laurea

Universitd Ca' Foscari - Venezia

148



. s ' . .

Universita Ca' Foscari - Venezia

D il
20ig 16

Informativa sul trattamento dei dati personali

Ai sensi dellart. 13 del D.Lgs. n. 196/03 si informa che il titolare del trattamento dei dati forniti &

I'Universita Ca' Foscari - Venezia.

| dati sono acquisiti e trattati esclusivamente per l'espletamento delle finalitd istituzionali d'Ateneo;

I'eventuale rifiuto di fornire i propri dati personali potrebbe comportare il mancato espletamento degli

adempimenti necessari e delle procedure amministrative di gestione delle carriere studenti.
Sono comunque riconosciuti i diritti di cui all'art. 7 D. Lgs. n. 196/03.
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