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Introduzione
Durante gli studi compiuti nel periodo del mio viaggio in Giappone presso la Yokohama
City University, mi sono imbattuta in un‘opera dal titolo: "Il giapponese € divertente
grazie alla presenza degli ideofoni* (Ono, 2007). Un testo in cui l'autore, affascinato da
questa categoria lessicale della sua lingua madre, ne tratta diversi aspetti molto
interessanti. Ma cio che mi ha colpito maggiormente di tutta I'opera € il seguente brano:
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"E mattina. Pipipi, pipipi, pipipipipipiii suona la sveglia. Oh no', & tardissimo! Gabatto.
Ti alzi. Dotadota. Vai verso il bagno. Ti lavi i denti con foga. Kushokusho. Ti cambi di

fretta. Atafuta. Addenti un toast in velocita. Pakutto. Forse € meglio bere anche un

goccio di latte per buttare giu tutto. Gokugoku. Batan. Ti chiudi la porta alle spalle e

' Nel testo originale viene usato il giongo ua.
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dai un giro di chiave. Gachitto. Ti fiondi alla fermata dell'autobus o alla stazione
ferroviaria. Sutasuta. Oppure prendi la bici, la moto o la macchina. Ktkokiko, doruru,
buuun.

Se abitassi da solo faresti pit ho meno questa vita no?!

Sei una casalinga impegnata?! Allora di certo non avrai neppure un attimo di respiro.
Kachakacha. E lava i piatti. Goo. E accendi la lavatrice. Kyukkyutto. E lava il bagno.
Bisogna anche passare I'aspirapolvere. Biin. Nya miagola il gatto venendoti vicino.
Non che per studenti e lavoratori sia tanto meglio. Prendi il treno e, mentre vieni
sballottato di qua e di la, gotogoto, arrivi finalmente a destinazione. Ai miei tempi
guando andavo al liceo tutti gli studenti portavano i geta’e all'ingresso a scuola si udiva
il rumore prodotto dal legno sul selciato. Karakoro. Se qualcuno lo facesse adesso,
verrebbe sicuramente accusato di disturbo della quiete pubblica.

Una volta a scuola, kinkonkankon suona la campanella e iniziano le lezioni. Ah, ma
anni fa la campanella faceva jirijirijiri. Mentre il professore viene verso l'aula tutti
vanno al proprio posto. Batabata. Garatto. Si apre la porta. Gli studenti si alzano per il
saluto. Gatatan. E mentre il professore inizia a scrivere alla lavagna, katsukotsu, gli
alunni prendono carta e penna per gli appunti. Sarasara.

Sei un impiegato? Arrivi in ufficio e passi prima per la porta scorrevole, biin, poi per
una porta con la maniglia arrugginita, kz, fino ad una porta vecchia e rumorosa,
garagara. E dopo aver passato un'infinita di porte, finalmente giungi alla tua scrivania.
Se invece fai l'autista, chiudi la portiera dell'auto, batamu e metti la cintura. Vai in
cantiere? E accendi le macchine da lavoro, uin. Sei solito lavorare al computer? Batti
tutto il giorno sulla tastiera. Gachagacha. Lavori in nave? Metti in moto il motore.
Dodododo.

Da fuori vengono tantissimi suoni. Pipopipo. Pare che I'ambulanza stia andando a

prendere qualche malato. Uiza. La sirena della polizia. Stara inseguendo qualcuno?

% Nel testo originale viene usato il giongo ho ad indicare il suono prodotto dal respiro.
3 zoccoli di legno.
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Bubii, kikt, batan, garagara. Sembra il suono di bagagli tirati fuori da una macchina.
Sara arrivato il postino? Pinpon. Hanno suonato. Come pensavi. E il postino. Wanwan,
wanwan abbaia il cane del vicino.

E mezzogiorno. Finalmente ora di pranzo. C'¢ chi mangia un panino al sacco.
Pakupaku. Chi ha optato per una confezione di spaghetti pronti. Zuzi. Hafuhafu.
Meglio soffiarci sopra che scottano. Geppu. Che schifo! Potevi evitare di ruttare!

Dopo mangiato ti piacerebbe fare un pisolino confessa. E sempre un momento
pericoloso. Kokuri kokuri. Ti stai per addormentare e... pikun. Ti svegli di soprassalto.
Ti avra visto qualcuno? Ti guardi intorno con circospezione®. Tutti lavorano
duramente®. Sentiti in colpa.

Finalmente il lavoro & finito. "Oggi si va a bere!®" si esalta qualcuno. Anche se pensi di
essere troppo vecchio per queste cose decidi di andare comunque. Tanto un goccetto
non fa mai male’. Ti guardi intorno e c'& gia gente che sonnecchia. Chi sta
spaparanzato®, chi non si ferma un attimo®, chi guarda di continuo I'ora con
impazienza'®, chi si stiracchia™, chi scrocchia il collo, pokipoki.

Al bar c'é sempre una gran confusione. Waiwai, gayagaya, zawazawa. "Cin cin!"
Kachin. C'& chi brinda. Chi tracanna un boccale di birra'?. Chi si fa uno shottino®. Chi

si avvinghia® ai propri senpai®. Chi continua a bere®®. Chi sorride spensierato’. Chi

* Ad indicare I'azione di guardarsi intorno nel testo originale viene utilizzato il gitaigo
kyorokyoro.

> Ad indicare l'azione di lavorare duramente nel testo originale viene utilizzato il gitaigo
baribari.

® Nel testo originale viene utilizzato il gitaigo buibui.

” Ad indicare l'azione di bere nel testo originale viene utilizzato il giongo kyutto.

8 Per il verbo italiano "stare spaparanzati* o "stare seduti comodamente”, in giapponese si ha il
gitaigo yuttari.

% Ad enfatizzare l'azione nel testo originale viene utilizzato il gitaigo sowasowa.

% Ad indicare I'impazienza nel testo originale viene utilizzato il gitaigo iraira.

' Ad indicare I'azione d'allungamento del corpo durante una stiracchiata nel testo originale
viene utilizzato il gitaigo gutto.

'2 Nel testo originale viene utilizzato il gitaigo gubigubi.

"3 Nel testo originale viene utilizzato il gitaigo chibichibi.

4 Ad enfatizzare I'azione del testo originale viene utilizzato il gitaigo kudokudo.

15 Colleghi della stessa azienda ma che lavorano da piu tempo.

'® Nel testo originale viene utilizzato il gitaigo isoiso.

" Nel testo originale viene utilizzato il gitaigo nikoniko.
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ormai ha il viso paonazzo®®. Chi & blu e sta per vomitare™®. Attento! Per di pit per
qualche assurdo motivo qualcuno ne sembra divertito®. Qualcun‘altro cammina
barcollando? ma... Petan. Non si regge in piedi e finisce a gambe all'aria. C'¢ da
preoccuparsi. Qualcuno che comincia ad strofinarsi il volto con le mani. Goshigoshi.
Cosa crede di essere? Un orsetto lavatore? Mentre aspetti il tuo turno al bagno dall'altra
parte senti: "oeppu, ué". Mi sa che qualcuno non si sente bene.

Tornando a casa, sei ancora un po alticcio e cammini barcollando®. Poi a fatica®,
finalmente, arrivi a destinazione sano e salvo. "Hotto" tiri un sospiro di sollievo.
All'improvviso® alzi lo sguardo e... tua moglie ha un'espressione decisamente
imbronciata®. E il panico®! Che scusa ti inventerai adesso? "Dunque, oggi c'era la festa
d'addio di... e..." "Ma davvero®’?! Allora non avevi proprio scelta". Ma prima che lei ti
faccia la predica® fuggi in bagno. Lo sai che dopo aver bevuto non & una bella idea
immergersi nell'acqua bollente ma decidi di fare comunque una cosa veloce®.
Jabujabu. Ti immergi nella vasca e la domanda ti sorge spontanea®. Ma I'espressione
"scialacquare i soldi" derivera forse dal bagno? Che dici? Dopo dai un'occhiata veloce®
su internet per controllare?

Ammetti che adesso vorresti aprire una birra. Pusshii. Ma questa volta & meglio

trattenersi®’. Guardi un telefilm per rilassarti** un po e a seguire il telegiornale. Cosi

1% Nel testo originale viene utilizzato il gitaigo tekateka.

9 Nel testo originale viene utilizzato il gitaigo gennari.

20 Nel testo originale viene utilizzato il gitaigo huyahuya.

2L A specificare il modo in cui cammina nel testo originale viene utilizzato il gitaigo furafura.
22 A specificare il modo in cui cammina nel testo originale viene usato il gitaigo furafura.
23 A specificare il modo in cui cammina nel testo originale viene usato il gitaigo herohero.
2% Nel testo originale viene usato il gitaigo futto.

2 Ad indicare I'espressione del volto nel testo originale viene utilizzato il gitaigo musutto.
2 Ad indicare lo shock nel testo originale viene usato il gitaigo giku.

2 Nel testo originale viene usato il giongo he come esclamazione di stupore.

%8 Nel testo originale viene usato il gitaigo gamigami.

?® Nel testo originale viene usato il gitaigo chira.

%0 Nel testo originale viene usato il gitaigo futto.

31 Nel testo originale viene usato il gitaigo saku.

%2 Nel testo originale viene usato il gitaigo gu.

3 11 verbo rilassarsi nel testo originale viene sostituito dal gitaigo ururu.
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perd finisci per innervosirti*. Meglio andare a letto. Gosogoso frusciano le coperte

mentre ti ci infili sotto. "Fa". Ti stiracchi e sei pronto per dormire. Nel buio completo.

Nel dormi veglia senti fastidio e ti gratti**. "Munyamunya" mugugni nel sonno. "Gua
e russi pure! Poi finalmente il silenzio e ti addormenti profondamente®. Fino
all'indomani quando la sveglia suonera di nuovo..." (Ono, 2007, p.115-117) (traduzione
a cura dell'autore)

Il motivo per cui sono rimasta colpita da questo brano € stata la capacita dell'autore di
riassumere una giornata intera utilizzando per lo piu ideofoni (i termini in grassetto).
Purtroppo pero, nella traduzione molti di essi vengono persi in quanto nella lingua
italiana non hanno un uso frequente come in giapponese. Si potrebbe addirittura
affermare che i giapponesi siano circondati dagli ideofoni, essendo immersi in questo
mondo sin da bambini. Infatti, mentre la mia traduzione puo risultare alquanto esotica
per un madrelingua italiano, il testo in giapponese non viene sentito per nulla estraneo
da un parlante nativo. Mi e sorto dunque spontaneo chiedermi come fosse possibile che
i giapponesi utilizzino questa categoria lessicale con cosi tanta frequenza. Ovviamente
perché nella lingua giapponese gli ideofoni si sono sviluppati come una categoria
lessicale assestante, come potrebbe essere quella dei verbi o dei nomi. Essendo quindi,
non un termine speciale, come invece percepirei io in quanto poco ricorrente nella mia
lingua madre, I'italiano, ma una semplice parola d'uso comune, non risulta affatto strana
la sua onnipresenza nel linguaggio quotidiano.

Tuttavia, non riuscendo a fare a meno di percepire gli ideofoni come in qualche modo
parte di una categoria differente rispetto alle altre, ho deciso di indagare piu
approfonditamente se esistesse un loro uso particolare o0 unico e se quest'uso avesse una

qualche influenza nel suo ambito d'appartenenza. Per fare questo ho dovuto

311 verbo innervosirsi nel testo originale viene sostituito dal gitaigo mukamuka.
% 11 verbo grattarsi viene enfatizzato dal gitaigo boribori.
% Nel testo originale viene usato il gitaigo suyasuya.
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circoscrivere la ricerca all'interno di un singolo dominio: quello pubblicitario. Da qui ho
costruito l'attuale struttura della tesi, che é divisa principalmente in due parti.

Una prima parte piu di carattere generale, utile per comprendere cosa siano gli ideofoni,
non solo in italiano e in giapponese ma anche in altre lingue, e per avere piu affabilita
con i termini giapponesi piu ricorrenti all'interno del testo, e una seconda parte
focalizzata sugli usi degli ideofoni nella lingua giapponese, appunto in ambito
pubblicitario.

Nella prima parte, dopo aver dato una prima definizione di ideofono in italiano e in altre
lingue (ewe, woilatta e inglese), verranno analizzate piu in dettaglio la struttura
fonotattica e le caratteristiche morfofonologiche degli ideofoni nella lingua giapponese,
con una breve parentesi anche riguardo al loro sviluppo storico.

Nella seconda parte, invece, si cerchera di individuare una possibile particolarita
nell'uso degli ideofoni nella lingua giapponese. Si spiegheranno innanzitutto i loro usi
all'interno delle pubblicita televisive, mettendoli a confronto con quelli di altre categorie
lessicali, e successivamente, si esporranno i loro usi sulle confezioni di alimenti come
merendine, bibite o snack venduti nei convenience store giapponesi. Infine, attraverso
un sondaggio a cui hanno gentilmente risposto ventiquattro aziende produttrici dei
suddetti alimenti, si cerchera di chiarire se ci siano 0 meno particolari motivazioni che
le hanno spinte ad utilizzarli, e nel caso ci siano se esse siano collegate agli effetti

(positivi o negativi) sulle vendite dei prodotti in questione.

15



PARTE PRIMA

Gli ideofoni e gli ideofoni nella lingua giapponese: caratteristiche e problematiche.

Introduzione

Al mondo sono molte le lingue in cui vengono utilizzati gli ideofoni. Dalle lingue piu
diffuse e conosciute come l'inglese, l'italiano, il francese, il tedesco, il giapponese ecc. a
quelle parlate solo in alcuni piccoli territori africani come il mundang (Adamawa), il
ciluba, il sotho, il tetela, lo tswana, I'hausa (Chadic), lo kxoe (Khoisan), I'ewe (Kwa), il
wolaitta (Omotic), il gbeya/gbaya e il sango (Ubangian) ecc. (Voeltz e Kilian-Hatz,
2001, p.4). Tuttavia gli ideofoni (ideo = idea, fono = suono), definiti termini
caratterizzati da una corrispondenza tra suono e significato (Hasegawa, 2015, p.71),
presentano caratteristiche proprie della lingua in cui vengono utilizzati. Nella lingua
italiana fanno parte della loro categoria tutti quei termini che cadono sotto la definizione
di onomatopea (dalla variante antica onomatopia, dal latino tardo onomatopoeia e dal
greco onomatopoiia) (De Mauro, 1999, p.61), quindi tutti quei termini che rimandano
ad un suono, come il verso degli animali o il rumore dei tuoni e delle cascate. In questo
capitolo, dopo aver dato uno sguardo generale e pit ampio alla definizione di ideofono,
ci si soffermera in particolar modo sulla lingua giapponese, esponendo le loro
caratteristiche e le problematiche linguistiche del termine giapponese utilizzato per

indicarli: onomatope.
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Capitolo uno

Gli ideofoni

1.1 Gli ideofoni nelle lingue del mondo

Gli ideofoni, come detto sopra, si trovano in un gran numero di lingue. In questo
paragrafo innanzitutto si analizzera questa categoria all'interno della lingua italiana,
successivamente in due lingue africane tra quelle sopra citate, I'ewe e il wolaitta ed
infine, si dara un breve sguardo alla lingua inglese, prima di passare al successivo
paragrafo in cui si trattera con maggior dettaglio degli ideofoni nella lingua giapponese.
In italiano, fanno parte della categoria degli ideofoni solo ed esclusivamente quei
termini comunemente definiti "onomatopea". Nel dizionario "Lo Zingarelli" (2009, p.
1214) alla voce "onomatopea" € scritto:

“Formazione di parole che riproducono o suggeriscono rumori € suoni

naturali.“Nei campi / c'é un breve gre gre di ranelle”’(PASCOLI).

Parola o gruppo di parole il suono delle quali richiama il loro significato. “Il tuo

trillo sembra la brina / che sgrigiola, il vetro che incrina”(PASCOLI).”
Innanzitutto, vorrei sottolineare gli esempi utilizzati nel testo: il verso delle rane “gre
gre”, il termine “trillo” e i verbi “sgrigiola” e "incrina". Solo con questi tre esempi &
possibile comprendere che nella lingua italiana gli ideofoni non si limitano a quel
gruppo di vocaboli rappresentanti un suono o il verso di un animale, parole come quelle
che si possono leggere nei fumetti (splash, bang, bam ecc.), ma che anche nomi o verbi
che rimandano ad un suono (“scrosciare”, “rullo di tamburi”, “sviolinare” ecc.) fanno
parte di questa categoria. Questa doppia valenza delle onomatopee € riscontrabile anche

in altri testi, in cui le onomatopee vengono definite come imitazioni di suoni e rumori

come toc-toc o bip, e come imitazioni di suoni e rumori con inserimento nella struttura
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fono-morfologica dell'italiano come “miagolare”, “abbaiare”, “ronzio”’ecc (Bonomi,
Marsini, Morgana e Piotti, 2012, p.144). Tuttavia, in ambito linguistico il termine
onomatopea é definito come segue:

“La composizione di parole (gr. Onomatopoiia) che riproducono suoni,

rumori, voci di animali e li trascrivono, secondo regole fonologiche e

grafemiche delle singole lingue. [...] Ogni lingua lessicalizza

diversamente le onomatopee per lo stesso referente.

L'italiano chicchirichi é il francese cocorico, il tedesco kikeriki, I'inglese cock-a-

doodle-doo, e un inglese non puo interpretare come ‘canto del gallo' la nostra o.”

(Beccaria, 2004, p. 550-551)
Vorrei soffermarmi sul concetto secondo cui un inglese non puo interpretare come
"canto del gallo™ la nostra onomatopea chicchirichi. Questo indica che gli ideofoni,
nonostante rappresentino lo stesso suono, sono percepiti diversamente da ogni individuo
e questo e applicabile ad ogni lingua. Quindi si presenta la possibilita che non solo siano
percepiti diversamente ma che abbiano anche funzioni grammaticali diferenti. Da
questo punto di vista, in italiano si puo dire che gli ideofoni possono assumere la
funzione di verbi come “ridere” 0 “cinguettare”, di nomi come "pianto™ o "'scroscio”, o
di avverbi come le semplici onomatopee che si trovano nei fumetti.
Tuttavia, in altre lingue, come per esempio nell'ewe, a seconda del discorso I'ideofono
(definito dai parlanti con il termine “parola immagine™) puo assumere funzione di verbo,
avverbio o aggettivo (Voeltz e Kilian-Hatz, 2001, p. 32). Gran parte del lessico della
lingua ewe e composto da ideofoni e cio avviene perché questa "lingua e estremamente
ricca di mezzi per tradurre un‘impressione in un suono. Questa ricchezza nasce dal
desiderio irrefrenabile di imitare e di descrivere attraverso uno o piu suoni ogni cosa

visibile o udibile, o comunque una qualsiasi impressione ricevuta” (Voeltz e Kilian-

18



Hatz, 2001, p. 29-30). Tra le loro caratteristiche piu interessanti (e oserei dire
completamente estranee agli ideofoni dell'italiano) mi piacerebbe sottolinearne due. In
primis, dai parlanti vengono considerati ideofoni anche ringhiare e ansimare. In
secundis, il registro tonale degli ideofoni puo essere diversificato per indicare un
diverso tipo di significato. Un tono o un registro alto indica qualcosa di piacevole dolce
0 piccolo, mentre un tono o un registro basso indica qualcosa di brutto, poco piacevole o
di grandi dimensioni. Per esempio, in ewe la parola ki "puzza™ detta con un tono basso
indica un semplice cattivo odore. Tuttavia, se detto con un registro estremamente basso,
il cattivo odore é terribilmente cattivo (Voeltz e Kilian-Hatz, 2001, p. 30). Da
sottolineare anche che nell'ewe gli ideofoni vengono utilizzati in diverse tipologie di
discorso, dal colloquiale, al narrativo, fino ad essere utilizzati anche in televisione o in
radio (Voeltz e Kilian-Hatz, 2001, p. 33).

Diversamente, in altre lingue africane, come il wolaitta, gli ideofoni non sono sempre
cosi apprezzati. Tanto che i parlanti nativi si suddividono in chi ama utilizzarli e chi
invece si rifiuta categoricamente di farlo. Ad ogni modo, in questa lingua, una delle
principali particolarita degli ideofoni sta nel fatto che seguono regole di costruzione
molto rigide. Essi vengono suddivisi in Gruppo | e Gruppo I, sulla base della loro
forma fonologica e delle loro funzioni sintattiche. (Voeltz e Kilian-Hatz, 2001, p. 49). Il
Gruppo | é caratterizzato dalla ripetizione delle sillabe che compongono l'ideofono e
puo essere completa o parziale. In entrambi i casi la base dell'ideofono puo avere due
strutture: CVVC e CVCC. Inoltre tra la consonante finale della base e la consonante
iniziale del raddoppiamento € sempre presente una -i intermedia e in ultima posizione €
sempre presente una -a conclusiva. In realta nel wolaitta tutte le parole facenti parte di

una categoria grammaticale non verbale, terminano in -e, -0 oppure -a, tuttavia gli
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ideofoni del Gruppo I terminano esclusivamente in -a (Voeltz e Kilian-Hatz, 2001, p.

50). Di seguito alcuni esempi.

Ideofoni del Gruppo I con raddoppiamento completo a struttura C;VVC;, + i + C;VVC,
+a:

liifiliifa "sottile, piatto” composto da liif + i + liif + a

lookilooka "lungo, magro” composto da look + i + look + a

(Voeltz e Kilian-Hatz, 2001, p. 50)

Ideofoni del Gruppo | con raddoppiamento completo a struttura C;VC, C, + i + C1VC,
C, + a (di cui e possibile trovare anche la struttura C;VC, C3 + i + C;VC, C3 + a):
k'ap'p'ik'ap'p'a "veloce e ambizioso ma non pratico” composto da k'ap'p' + i + K'ap'p’ +
a

puskipuska "agile" composto da pusk + i + pusk + a

Se la ripetizione ¢ parziale la struttura prevede la ripetizione di VC finale per gli
ideofoni con base CVVC o di CV iniziale per gli ideofoni con base CVCC.

Nel primo caso la base deve essere necessariamente mono o bisillabica e a seconda dei
casi possono esserci delle geminazioni consonantiche o delle ripetizioni vocaliche. Di
seguito le quattro tipologie di strutture possibili e i rispettivi esempi.

Struttura C,ViCy(C3)ViCs + ViV + C4 + &:

Esempio: k'imbiriira "silenzioso e riservato, educato

Struttura C1ViC,C3 + ViVi+ C3 + a

Esempio: wurk'utk'a “estremamente sudicio, sporco”

Struttura C1ViC, + V;+ C,Cy, +a

Esempio: gafaf fa "lento e malato”
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Struttura C,V;C,C3 + V;+ C3C3 + a

Esempio: t'ors6ssa "una persona davvero lenta"

Nel secondo caso invece la struttura risulta come segue: C; + ViV + C1V;ViC; + (V2)
Esempio: gaagaano "molto grande™

(Voeltz e Kilian-Hatz, 2001, p. 51-52-53)

Tutti questi ideofoni fanno parte della categoria grammaticale degli aggettivi descrittivi
o qualificativi . Diversamente, gli ideofoni del Gruppo Il fanno parte della categoria dei
verbi e la loro struttura € molto piu semplice: di regola I'ideofono del Gruppo Il termina
sempre 0 in -u 0 in -i e pud essere 0 meno caratterizzato dal raddoppiamento di VC.

Inoltre occorrono sempre con i verbi "dire" (intransitivo) g- e "fare" (transitivo) oott-.

Di seguito alcuni esempi di ideofoni del Gruppo 11 con raddoppiamento a struttura
CiViC, + V; + C, + Ui
kararu g- "muovere, un bambino piccolo, o come insulto per un adulto basso™

tolélu g- "perdere le staffe, arrabbiarsi”

Di seguito alcuni esempi di ideofoni del Gruppo 1l senza raddoppiamento:
zirt'i g- "stare in allerta"
kirk'i g- "rifiutare completamente"

(Voeltz e Kilian-Hatz, 2001, p. 53-54)

Basandosi sulle tre lingue finora analizzate (italiano, ewe e wolaitta) e stato possibile
individuare in generale diverse categorie di cui fanno parte gli ideofoni (verbi, avvverbi,
aggettivi ecc.) Cio dimostra che appunto ogni lingua ha interiorizzato gli ideofoni in
quanto categoria lessicale propria della lingua stessa, nonostante rappresentino in realta

lo stesso suono.
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Inoltre si puo notare che cosi come ci sono lingue in cui non esiste un termine specifico
per indicare gli ideofoni, come nel caso della lingua ewe, cosi in altre, come l'inglese, €
possibile ritrovare addirittura quattro differenti termini a seconda della zona di
riferimento. Il termine generico e "sound-symbolic word" (parole suono-simboliche),
tuttavia in riferimento alle lingue asiatiche come il giapponese o il coreano viene
utilizzata la parola "mimetics"” (mimetici), in riferimento alle lingue del sud est asiatico
"expressives" (espressivi) ed in riferimento alle lingue native americane o africane
"ideophones” (ideofoni) (Kimi, 2009, p.10). Per definizione, "le 'parole suono-
simboliche’ sono quelle il cui suono sembra collegato ad un oggetto del mondo reale. E
questo collegamento prende la forma nell'onomatopea, in cui il suono originato da una
fonte animata o inanimata e prodotto pit 0 meno accuratamente dagli organi articolatori
dell'uomo™ (Brown, 2006, p.531). Inoltre, la maggior parte degli ideofoni sono
caratterizzati dal raddoppiamento che puo essere di tre differenti tipi:

1. parole basate su combinazioni ritmiche come bow-wow (bau bau) o hubble-

bubble (chiasso)
2. parole con una semplice ripetizione come chuff-chuff o puff-puff
3. parole con l'alternarsi di vocale come ding-dong o tick-tock
(Brown, 2006, p.531)

E chiaro quindi che le "parole suono-simboliche" non differiscono molto da cio che in
italiano definiamo ideofoni, considerando che proprio da prestiti inglesi derivano molti
ideofoni italiani (splash, bang, boom ecc.). Tanto che, nella letteratura linguistica in
lingua italiana, per indicare le “parole suono-simboliche" si & imposto il termine

"ideofono”, che viene generalmente applicato a qualsiasi lingua.
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Tuttavia, nella lingua giapponese gli ideofoni sono molto pitu numerosi, complessi e
articolati rispetto alle lingue analizzate fino adesso. Nei successivi paragrafi e di seguito

nei successivi capitoli di questa prima parte, si analizzeranno piu in dettaglio.

1.2 Gli ideofoni nella lingua giapponese

Il termine giapponese per indicare quello che in italiano viene categorizzato sotto il
concetto di "ideofono™ € onomatope. Il risultato della ricerca del termine nel sito
JapanKnowledge®” mostra la seguente definizione tratta dal "Grande dizionario di
Giapponese™ (2002):

e RE S L OMEERERE, i E 58, 4/~ 7]

“Giseigo o Gitaigo. Giongo.Onomatopea.”
I giseigo, definibili come gli ideofoni dell'italiano, sono parole che rappresentano sia
voci e suoni prodotti dall'uomo come una risata, un pianto, uno sputo o un applauso, sia
suoni prodotti dai fenomeni naturali e dagli animali (Amanuma, 1974, p.7-8). Per
esempio il rumore dei tuoni, lo scrosciare di un fiume, il nitrire del cavallo, lo
starnazzare delle anatre ecc. Di seguito alcuni esempi:

Nyanya [ =-=-] corrisponde all'italiano miao miao

Wanwan 77> | bau bau

Basha /327 | splash
| gitaigo, forse gli ideofoni piu difficili da comprendere per uno straniero, sono termini
non strettamente collegati ad un suono udibile, ma rappresentano una situazione o uno
stato fisico. Gli esempi proposti dal "Grande dizionario di Giapponese™ sono i seguenti:

Sowasowa %4> 4] indica uno stato di nervosismo ed agitazione;

Guzuguzu <9< 97 @ un concetto che esprime lentezza o esitazione;

%" http://japanknowledge.com/ visualizzato i122/04/2015.
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Niyari [1Z<°Y | ghignare o ridere sotto i baffi.

Da questi esempi e chiaro che i gitaigo, diversamente dai giseigo, che rappresentano
fedelmente ed in modo diretto i suoni della natura, sono definibili ideofoni simbolici,
legati ad una condizione fisica 0 ad un sentimento. Sono termini che indicano suoni
rappresentativi, immaginari dati da uno stato o da una situazione fisica, data a sua volta
dagli sviluppi, dai mutamenti e dai movimenti degli elementi della natura, di esseri
viventi, compresi gli esseri umani e non.

I giongo, infine, sono definiti termini che rappresentano suoni e voci del mondo naturale,
ugualmente ai giseigo, tanto da essere spesso intesi come sinonimi. Per tale motivo da
questo momento quando si parlera di giongo si parlera anche di giseigo e viceversa.
Nonostante cio, resta comunque la complessita del termine giapponese onomatope, che
risulta dunque essere definito come giongo e gitaigo. E questo indica che non sono solo
termini che rappresentano o rimandano ad un suono udibile, ma anche ad un suono
ipotetico prodotto da un movimento, un’azione od uno stato fisico. Il termine in italiano
che a questo punto risulta essere piu vicino alla definizione di onomatope é ideofono.
Tuttavia non essendo una definizione esaustiva diventa necessario rintracciarne una piu
approfondita dei due termini giongo e gitaigo. Ono Masahiro nel "Dizionario sugli
ideofoni della lingua giapponese™ (2007) definisce i giongo parole che rappresentano
suoni o voci e i gitaigo parole che rappresentano rumori e suoni relativi ad azioni o ad
atteggiamenti che non producono effettivamente alcun suono. In altre parole, gli
ideofoni nella lingua giapponese possono indicare sia suoni udibili prodotti dagli esseri
viventi, dagli elementi della natura o da oggetti artificiali (la voce umana, i versi degli
animali, lo scrosciare della pioggia, una tazza che cade e si rompe ecc.) sia suoni non
udibili, idealmente prodotti da stati 0 movimenti fisici. Gli esempi di gitaigo portati da

Ono Masahiro sono i seguenti:
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Kira kira %757 | indica uno stato di luminosita come puo essere
quello di una stella
Pika pika [E°/7&°77 | rappresenta la brillantezza, ad esempio di un vetro o

di uno specchio pulito

Le stelle brillano ma di certo non & possibile udire il suono kira kira provenire
dal cielo di notte. E quando viene pulito un vetro quest'ultimo é brillante ma
sicuramente non produce alcun suono.

In breve, il termine giapponese onomatope ¢ utilizzato con il significato sia di
giseigo o giongo (termini che indicano suoni e voci prodotti dalla natura e udibili
dall'essere umano, come il cinguettio degli uccelli o le onde del mare) che di
gitaigo (parole che rappresentano astrattamente il suono, non realmente esistente
o0 udibile, di una situazione esterna).

Nell™Enciclopedia di ricerca sulla linguistica giapponese™ (2007, p.145-146) si
afferma che la caratteristica principale di giongo (giseigo) e gitaigo sta nel
rapporto diretto tra il suono del termine e il suo significato, diversamente da una
qualsiasi altra parola. Dunque, come si € detto in precedenza, sono entrambi
definibili ideofoni. Per comprendere meglio si prenda I'esempio dell'italiano
"miao". Esso indica il miagolio del gatto il cui suono é esattamente percepito da
una parlante madrelingua italiano "miao". Quindi il suono dell'onomatopea
"miao" é strettamente legato al suo significato, il miagolio del gatto.
Diversamente, se si considera I'esempio di una qualsiasi altra parola, come
potrebbe essere "casa" non si ha una cosi stretta vicinanza tra suono e significato.
"Casa" in italiano indica un'abitazione, un luogo dove si ha il domicilio o la
residenza, ma il suono "casa" di per se potrebbe non avere alcun significato. "Per
questo motivo gli ideofoni fanno piu ricorso al sentimento che alla ragione e

hanno una capacita rappresentativa estremamente realistica” (Ibidem).
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Tuttavia, in giapponese, i giongo (giseigo) e i gitaigo vengono chiaramente
distinti da un punto di vista lessicale. Di conseguenza, sulla base del fatto che i
giseigo sono termini che indicano suoni e voci prodotti dalla natura e udibili
dall'essere umano e che i gitaigo sono parole che rappresentano astrattamente un
suono, non realmente esistente o udibile, dato da una situazione esterna, i due
termini si possono distinguere sulla base dell'intensita del rapporto diretto tra il
suono del termine ed il suo significato. Ovvero il rapporto tra il suono di un
giseigo e il suo significato é piu forte e quindi piu diretto rispetto al rapporto tra il
suono di un gitaigo e il suo significato. "Anzi e addirittura possibile affermare
che non ci sia alcun rapporto diretto tra il suono di un gitaigo ed il suo
significato, proprio perché i gitaigo esprimono sottoforma di suono una
situazione o uno stato fisico che in realta non produce alcun suono. Sono molto
pit simili ad una normale parola che non ad un giseigo, nonostante siano
entrambi definibili con il termine giapponese onomatope” (Ibidem).

Il fatto che questo termine, onomatope [/~ k-], sia scritto in katakana® fa

intuire che la parola potrebbe essere di origine straniera. Essa infatti viene
adottata dal francese "onomatopée™ che a sua volta deriva dal greco antico
onomatopiia, il cui significato € "nominare", “coniare un termine", "creare una
parola” (Tokui, 2007). Tokui nota che nel francese non vi sono termini
riconducibili ai gitaigo giapponesi. Questo per sottolineare che, a prescindere
dalla derivazione francese, il termine giapponese onomatope & semplicemente
un‘adozione da un‘altra lingua, ma il cui significato rimanda sempre e comunque
sia ai giongo sia ai gitaigo.

Verrebbe a questo punto spontaneo chiedersi per quale motivo sia stato deciso di

% In giapponese vi sono tre tipi di scrittura hiragana (alfabeto sillabico nato in periodo Heian
come scrittura elegante e femminile), katakana (alfabeto sillabico nato precedentemente
dall'hiragana, dato dalla semplificazione dei kanji e tutt'oggi utilizzato per strascrivere le parole
straniere importate nella lingua o per enfatizzare alcune espressioni) e kanji (ideogrammi
importati dalla Cina).
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adottare un termine straniero nonostante vi fossero gia i termini per indicare gli
ideofoni. Semplicemente perché usare la parola generica onomatope, anziché le
varie classificazioni giseigo, giongo, o gitaigo e piu comodo (Ono, 2007). Puo
spesso accadere di non essere certi, a seconda del contesto, che I'ideofono
utilizzato sia un giongo, o un gitaigo. E possibile che lo stesso ideofono venga
inteso ed utilizzato da un parlante come giongo, ma da un altro parlante come
gitaigo. Altri presentano la stessa forma nonostante siano uno un giongo, l'altro
un gitaigo (Amanuma, 1974, p. 7-8).

Un chiaro esempio e quello portato da Ono Masahiro riguardante I'ideofono
gogo. Innanzitutto quest'ideofono riproduce il suono dello scorrere di un ruscello.
Si potrebbe quindi definire sotto la categoria dei giongo. Tuttavia, questo avviene
solo nel caso mi trovassi abbastanza vicino da poterne udire il suono. Nel caso in
cui invece fossi troppo lontano per udirne il rumore ma abbastanza vicino da
poter intravedere I'acqua che scorre, nonostante non sia possibile udire il suono
effettivo gogo si proverebbe comunque la sensazione gogo dello scorrere
dell'acqua.

Quindi per semplicita, nelle situazioni in cui non sia possibile definire un

ideofono in base alla sua categoria, la si definisce onomatope.

1.3 Primi utilizzi degli ideofoni nella lingua giapponese nei testi scritti

Secondo Tokui Sotoaki I'ideofono piu antico é korokoro, trovato all'interno del Kojiki. 11
Kojiki 75550 (lett. Vecchie cose scritte) € il primo testo di narrativa giapponese
pervenutoci. Risale al 712, compilato da un nobile di corte, Ono Yasumaro K2 J7 {5 e

narra la storia del Giappone dalle origini al 628 (Bienati, Boscaro, 2010, p.9). Ed e
proprio all'inizio di questo testo che viene utilizzato, per cosi dire, il primo ideofono.

Esso dovrebbe rappresentare il suono prodotto dalle due divinita creatrici, Izanami e
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Izanagi, nel momento in cui spargono caoticamente le rocce sul Giappone (Tokui, 2007,
p.65). E secondo lo stesso Tokui, nel testo originale I'ideofono korokoro € scritto con i
seguenti caratteri [ 5T = 7= 2 | ovvero in man'vogana. || man'yégana € un
particolare tipo di scrittura. Consiste infatti nello scrivere un testo in giapponese
utilizzando i caratteri cinesi, considerati esclusivamente per la loro lettura, senza alcun
riferimento al significato proprio dell'ideogramma. In questo modo i caratteri possono
essere utilizzanti anche piu liberamente.
A questo proposito, un altro scrittore, Ono Masahiro, si chiede per quale ragione gli
ideofoni venissero scritti in man'yogana, nonostante la scrittura pit diffusa all'epoca
fosse quella in kanbun®®. Per comprenderne le ragioni & necessario innanzitutto spiegare
i due principali motivi per cui il Kojiki é stato scritto in un particolare kanbun, dato
dall'unione di man'yogana e kango™.
1. scrivere tutto il Kojiki in man'yagana I'avrebbe reso eccessivamente lungo (Ono,
2007, p.148)
2. scrivere tutto il Kojiki in kanbun avrebbe reso il testo privo di emozioni per il
lettore, in quanto questo tipo di scrittura prevede I'utilizzo di ideogrammi cinesi.
Per tale motivo scrivere l'intero testo in kanbun avrebbe significato, in un certo
qual modo, scrivere la storia del proprio Paese in un‘altra lingua e non avrebbe
permesso all'autore di trasmettere appropriatamente i propri sentimenti al lettore
(Ivi.....p.151)
Percio il Kojiki é stato realizzato unendo ad una base di kanbun un pizzico di
man'yogana nei punti importanti, ovvero nelle poesie, nei nomi delle divinita e nei nomi
propri dei personaggi e dei luoghi. Tutti termini che non possono assolutamente essere

scritti errati nel testo (lvi.....p.155-157).

% Testo cinese letto in kun, ossia in giapponese. (Tollini, 1999-2000)
0 parola giapponese di origine cinese.
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A questo punto Ono Masahiro apre la questione sul perché gli ideofoni venissero scritti
in man'yogana. "Rispondendo per logica™ scrive "quando essi furono trascritti nel Kojiki
erano ritenuti parte di questa élite di parole importanti” (lvi.....p.157).

Gli ideofoni sono stati probabilmente scritti in questo modo fino all'introduzione di
hiragana e katakana avvenuta nel periodo Heian (794-1185). Grazie a questo nuovo
tipo di scrittura, infatti, divenne molto piu semplice esprimersi liberamente,
diversamente dal periodo precedente. Fino alla fine del periodo Nara, gli ideogrammi
venivano utilizzati considerando "forma”, "significato” e "suono” ma con questo nuovo
tipo di scrittura, in cui si considera solo il "suono”, divenne possibile scrivere qualsiasi
parola senza fissarsi sui precedenti rapporti tra le tre componenti dei kanji. Di
conseguenza divenne possibile esprimersi piu liberamente (Ibidem.....p.184-186).
Successivamente, tramite un processo di semplificazione dei caratteri, gli ideofoni
iniziarono ad essere trascritti in kana*'. Questo ne permise anche una piu elevata
diffusione all'interno dei testi scritti, tanto che si afferma che nel Genji monogatari (lett.
Storia di Genji)*? siano stati utilizzati piu di 73 diversi ideofoni solo riferiti al pianto, da
unire ad altri 313 ideofoni utilizzati in tutti il testo (Ono, 2007, p.190). In pratica, dal
momento in cui divenne possibile scrivere piu liberamente e quindi esprimere piu
facilmente i propri sentimenti e le proprie emozioni, gli ideofoni ebbero un vero e
proprio boom nella lingua scritta. Fino a raggiungere i giorni nostri, in cui hanno i piu

svariati utilizzi (manga, giornali, riviste, confezioni di patatine e biscotti ecc.).

* Hiragana e katakana

%2 Opera terminata nel 1008 dall'autrice Murasaki Shikibu 2G5, al culmine del periodo d'oro
della narrativa d'epoca Heian. "Lo si puo leggere come un racconto di intrighi e di amori, una
dettagliata descrizione della vita di corte nella capitale negli anni attorno al 1000, un susseguirsi
di riti e cerimonie fastose [...] la rivalita tra le varie consorti dell'imperatore, appartenenti a
famiglie diverse e non ultimo - in fase psicanalitica - il cosiddetto "complesso di Genji", per cui
le sue scelte amorose sono il riflesso del ricordo della madre perduta™ (Bienati, Boscaro, 2010,
p.68)
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Capitolo due

La scrittura: la struttura fonotattica degli ideofoni nella lingua giapponese

Poiché la struttura fonotattica degli ideofoni fa riferimento principalmente al loro

aspetto grafemico, & necessario aprire una breve parentesi riguardo alla scrittura della

lingua giapponese stessa.

Innanzitutto il sistema di scrittura della lingua giapponese & composto da due alfabeti

sillabici, hiragana e katakana, e dai kaniji, i caratteri cinesi introdotti in Giappone dal V

secolo. Lo hiragana e il katakana, in realta presentano le stesse combinazioni sillabiche,

ovvero sono graficamente diversi tra loro, ma foneticamente identici, come mostra la

tabella sottostante.

Romaji*® Hiragana Katakana

‘ | |

a i | u e 0 (-va)  (yu)  (-yo)

) WA 9 Uz B B e B T A S|
Ka Ki Ku Ke Ko Kya Kyu Kyo

R T % < 7 ¥ z T v & F= Tk F=
Ga Gi Gu Ge Go Gya Gyu Gyo

AR T X < 7T -l T ¥r & ¥ x Fo
Sa Shi(Si)  Su Se So Sha(Sya) Shu(Syu) Sho(Syo)
S L ¥ ¥ =2 ¥ e L v Ly = Lx va
Za Ji(Zi) Zu Ze Zo Ja(Zya) Ju(Zyu) Jo(Zyo)
=y v 9 X ¥ z L2 Vv Ly V= Ur Va3
Ta Chi (Ti) Tsu(Tu) Te To Cha(Tya) Chu(Tyu) Cho(Tyo)
ie 5 F o Y T & b Ty by Fabr Fa

3 ettere latine
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Da (J)(zi,Di) (Zu)(Du) De Do (Ja)(Dya) (Ju)(Dyu) (Jo)(Dyo)

ZoZ b5 F o5 Y T 7 E F by Fybyw Fabr Fa

Na Ni Nu Ne No Nya Nyu Nyo
T = s Xk R O ) IR =X Y =2l =3
Ha* Hi Fu (Hu) He* Ho Hya Hyu Hyo

X oy ™ B S5 T o~ A~ E R U% by 0w Bz Ok k=

Ba Bi Bu Be Bo Bya Byu Byo

= G N 6 N S N A N N = S NI O)E T i Sl OV B il O N i =

Pa Pi Pu Pe Po Pya Pyu Pyo

= A RO N - R AN s NS S = S NN 0) % < Tl =i <R O M == O S =

Ma Mi Mu Me Mo Mya Myu Myo

¥ ~ K I A A Y E HHL Iy A a2 KL =
Ya Yu Yo

0 P = L =

Ra Ri Ru Re Ro Rya Ryu Ryo

5 7 v U A )k L A v D Ur Dy Uz Dx Uz

Wa Wo*
b U A
N t

AN v o
*Ha, he e wo quando non si trovano all'interno di parola e hanno funzione grammaticale si leggono /wa/,
lel e lol.

Yagi, Hiromi (1998). Comunicare giapponese: corso introduttivo di business Japanese. Milano: Egea,

p.46.

Ogni parola, quindi, &€ formata dalla combinazione di queste sillabe. Diversamente
dall'italiano dove una parola & scomponibile in sillabe e una sillaba e scomponibile in
lettere, nel giapponese le parole sono scomponibili in sillabe, o per meglio dire in

kana (caratteri dell'hiragana o del katakana) e questi corrispondono all’'unita minima
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(non necessariamente portatrice di significato) all'interno della parola.

Es.:
In italiano In giapponese
Mangiare Taberu 72~<% (mangiare)
Man-gia-re Ta-be-ru7z+~+%

M-a-n-g-i-a-r-e ~ mmmmemeemeeee-

Lo stesso vale per gli ideofoni:

Wan wan /4> A (giongo corrispondente dell'taliano “bau bau”)

Wa-n-wa-n >+ A4+ A
Dopo questa breve premessa € possibile iniziare ad analizzare piu approfonditamente la
struttura degli ideofoni giapponesi.
Gli ideofoni nella lingua giapponese spesso sembrano simili. Kongari, funwari, shittori,
sakutto, karatto, piritto* ecc. Questo accade perché genericamente, la loro costruzione
avviene partendo da un "livello zero", che chiameremo base, a cui vengono accavallati
da uno a tre livelli composti da "ri", "n", un piccolo "tsu" o I'allungamento vocalico

trascritto in giapponese con il seguente simbolo [— . Per comprenderne meglio il

funzionamento si analizzi la seguente tabella:

L& Ono, Masahiro (2007). Nihongo

[b&] Beb onomatope jiten (Dizionario sugli

ideofoni della lingua giapponese).

U = | = & = | = (0] gua giapponese)
D> D D % [1IT] Tokyo: Shogakukan, p.25.

* Kongari ZA/7230] (rosolare) (gitaigo), funwari [.5-A4>¥ | (morbido) (gitaigo), shittori
[L->&0 | (leggeremente umido) (gitaigo), sakutto [=<->& ] (friabile) (giongo), karatto 777
-& | (piccante) (gitaigo), piritto TtV & | (leggermente piccante) (gitaigo).
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Base
Base
Livello
f—) "ri” ‘n” Piccolo "tsu” [1]
"n" "ri" Piccolo "tsu" [—] "n" Piccolo "tsu” Piccolo "tsu” (1]

Piccolo "tsu”

Piccolo "tsu”

Piccolo "tsu”

Piccolo "tsu”

(1]

L'ultima colonna a destra rappresenta i livelli collegabili alla base. Nel primo livello
sono presenti tutte e quattro le combinazioni possibili:

e Dbase+ [—]

e base+"ri"

e base+"n"

e base + piccolo "tsu"
Al primo livello e possibile aggiungerne un secondo solo nei primi tre casi, infatti, come
da tabella, a seguire base + piccolo "tsu™ non vi é nulla. Di conseguenza le
combinazioni realizzabili nel secondo livello sono le seguenti:

e Dbase+[—] +"n"

e base+ [—] +"ri"

e base + [—] + piccolo "tsu"

e base+"ri"+ [—]

° base + "I’i" + llnll

e base + "ri" + piccolo "tsu"

e Dbase +"n" + piccolo "tsu"

Cosi come nel primo livello, I'ideofono terminante in piccolo "tsu™ non prevedeva un
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secondo livello, anche nel secondo livello gli ideofoni terminanti in piccolo "tsu™ non ne
avranno un terzo. Per questo motivo, nell'ultimo livello le combinazioni possibli sono:

e base+ [—] +"n" + piccolo "tsu"

e base + [—] +"ri" + piccolo "tsu"

e base +"ri" + [—] + piccolo "tsu"

e base + "ri" +"n" + piccolo "tsu"

Dall'analisi di questa tabella & facilmente comprensibile che gli ideofoni terminanti in
piccolo "tsu" non possono avere un ulteriore sviluppo. Questo avviene perché nel
giapponese, dal punto di vista grammaticale, sono considerati avverbi e gli avverbi in

generale vengono seguiti dalla particella "ni" ['tZ] 0 "to" ['&], nel caso degli ideofoni

esclusivamente dalla particella "to". A seguire il piccolo "tsu" infatti & la suddetta
particella. Anche se in realta questo non implica che tutti gli ideofoni terminino con un
piccolo "tsu", poiché non hanno necessita di raggiungere tutti e tre i livelli per essere
completi. Con questo grafico si vuole semplicemente spiegare che gli ideofoni
giapponesi seguono rigide regole di formazione e che é possibile raggiungere fino ad un
massimo di tre livelli nella loro costruzione®.

Tuttavia, la lunghezza di un ideofono non ¢ limitata ai tre o quattro kana che lo
compongono. Esso infatti a seconda della grandezza della base pud essere estremamente
lunga, fino a raggiungere sette o otto kana. Questo tipo di partizione viene
dettagliatamente spiegata nel "Dizionario sugli ideofoni™ (Amanuma 1974) come segue:

1. X,Y,Ze W rappresentano un qualsiasi kana

2. l'allungamento vocalico [— | viene trascritto con i due punti "

* N.B. nella suddetta tabella non vengono tenute in considerazione le onomatopee doppie.

34



w

il piccolo "tsu" con "t"

4. "ri"con"r

5. llnll COn Ilnll

6. ATTENZIONE: "ri" e "n" possono trovarsi anche all'interno della base, i cui
kana, come detto precedentemente, per comodita verranno trascritto con X, Y, Z

eW

Ideofoni composti da un solo kana

Tipo X

Es.: tto tachiagaru v &32 5 _E723% (alzarsi all'improvviso) (gitaigo)

N.B. In gquesto caso I'ideofono € composto esclusivamente da un piccolo "tsu™ di
raddoppiamento consonantico accentuando cosi il movimento indicato dal verbo.
Ideofoni composti da due kana

Tipo XY

Es.: chin >~ (suono simile ad un campanellino prodotto una sola volta come il

suono del microonde quando ha terminato di scaldare) (giongo)

N.B. "n" in questo caso si trova all'interno della base come elemento Y

Tipo Xt

Es.: su A~ (il suono prodotto quando l'aria viene aspirata in un piccolo foro come
potrebbe essere il suono prodotto quando si aspira velocemente da una cannuccia)
(giongo)

N.B. Non é possibile trascrivere il piccolo "tsu" che segue I'ideofono in lettere latine
in quanto corrisponde al raddoppiamento consonantico dell'elemento che segue. In
questo caso non essendo stato inserito il "to™ avverbiale la trascrizione risulta solo

su, tuttavia nell'eventualita I'ideofono fosse seguito dal "to" la trascrizione sarebbe
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risultata sutto.

Tipo X:
Es.: fiu 7 — (il suono di una leggera espirazione con la bocca come quando si espira

il fumo di una sigaretta o il suono di quando un immagine sbiadisce piano) (giongo

e gitaigo)

Ideofoni composti da tre kana
Tipo XYt
Es.: piri £°Y > (un breve e conciso suono di fischietto o la sensazione di piccante o

il dolore di un istante) (giongo e gitaigo)
N.B. Anche in questo caso il piccolo "tsu" non trova spazio nella traslitterazione.

Nel caso in cui lI'ideofono fosse seguito dal "to™ avverbiale si avrebbe piritto.

Tipo Xyr
Es.: chirari &= U (puo0 indicare la situazione in cui una fioca luce entra negli

occhi) (gitaigo)

Tipo XYn
Es.: gatan % % > (il rumore dello scontro tra due oggetti duri o un'improvvisa

perdita di forze, di energie del fisico) (giongo e gitaigo)

Tipo XtX
Es.: sassa ¥ ¥ (il suono di un movimento veloce) (gitaigo)

N.B. Il tipo di movimento viene spiegato dal possibile verbo che seguirebbe

I'onomatopea.

Tipo XY:

36



Es.: fura 7 77 — (il suono che potrebbe produrre un foulard o una bandiera al vento)

(giongo e gitaigo)

Tipo XY
Es.: kon = — >~ (il suono prolungato di due alberi che si scontrano cadendo)

(giongo)

Tipo X:t
Es.: kyi % =.— = (il suono di una forte stretta come un abbraccio o il suono

enfatizzato di quando si beve del sake*® alla russa, in un colpo solo) (gitaigo)
N.B. Anche in questo caso si ha un piccolo "tsu™ non traslitterato. Nel caso in cui

I'ideofono fosse sequito dal "to™ avverbiale si avrebbe kyutto.
Ideofoni composto da quattro kana

Tipo XYXY

Es.:iraira - 7 1 7 (infastidirsi, arrabbiarsi) (gitaigo)

Tipo XYZY

Es.: atafuta 77~ =7 & (non riuscire a calmarsi, affrettarsi) (gitaigo)

Tipo XYXZ

Es.: kinkira & > = (sbrilluccicare) (gitaigo)

Tipo XYZW

*® Alcolico giapponese prodotto dal riso.
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Es.: katakoto 7 # = | (rumore provocato da un oggetto duro che shatte

leggermente contro un altro oggetto altrettanto duro, come il rumore del cacciavite

quando di sfila dalla vite) (giongo)

Tipo XYrt
Es.: kururi 7 /L' » (attorcigliare o rotolare una volta sola) (gitaigo)

N.B. Presenza di un piccolo "tsu" non traslitterato. Nel caso in cui lI'ideofono fosse

seguito dal "to™ avverbiale si avrebbe kururitto.

Tipo XYrn

Es.: kururin 7 /L' J >~ (attorcigliare o rotolare una volta sola) (gitaigo)

N.B. Mentre kururi da un senso di velocita nell'azione svolta, kururin, nonostante
abbia lo stesso significato da piu un senso di consecutio temporum. Quindi cio che e

stato attorcigliato rimane tale piu a lungo.

Tipo XtYZ

Es.: fukkura = »» 7 7 (paffuto, morbido) (gitaigo)

Tipo XtYr

Es.: bacchiri />~ F U (perfetto) (gitaigo)

Tipo XtYn

Es.: gotton = I >~ (rumore di un oggetto pesante che cade producendo un suono

sordo) (giongo)

Tipo XnYr

Es.: nonbiri / > &'V (fare le cose con calma) (gitaigo)
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Tipo XY:r
Es.: torori = — VU (indica una faccia dagli occhi assonnati o lo sciogliersi e il

filare come quello del formaggio) (gitaigo)

Tipo XY:t

Es.: doro K& — (indica lo sciogliersi e il filare come quello del formaggio,
sinonimo di forori) (gitaigo)

N.B. Presenza di un piccolo "tsu" non traslitterato. Nel caso in cui lI'ideofono fosse

seguito dal "to" avverbiale si avrebbe dorotto.

Tpo XY:n

Es.: japon > % 78— >~ (corrisponde all'italiano "splash™) (giongo)

Tipo X:X:
Es.: kiki % — % — (cigolio, stridio come quello dei freni di una macchina o di una

bicicletta non lubrificata) (giongo)

Ideofoni composti da cinque kana
Tipo XYXYte XYXYn

Es. XY XYt
kurukuru 7 /L7 )L~ (attorcigliare, arricciarsi) (gitaigo)

N.B. Presenza di un piccolo "tsu" non traslitterato. Nel caso in cui I'ideofono fosse
seguito dal "to" avverbiale si avrebbe kurukurutto.

Es. XYXYn

kurukurun 7 L7 JL >~ (attorcigliare, arricciarsi) (gitaigo)
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N.B. Mentre kurukuru da un senso di velocita nell'azione svolta, kurukurun,
nonostante abbia lo stesso significato da pit un senso di consecutio temporum.

Quindi cio che e stato attorcigliato rimane tale piu a lungo.

Tipo XtYXY e X:YXY

Es. XtYXY

furrafura 7 »» 7 77 77 (il suono che potrebbe produrre un foulard o una bandiera al
vento) (giongo e gitaigo)

N.B. Diversamente dal precedente fura 7 7 —, furrafura 7 »» 7 7 = indica un

cambiamento nella forza del vento che fa ondeggiare il foulard o la bandiera.

Es. X:YXY

pikapika ¥'— 71 71 (brillare) (gitaigo)

Tipo XtY:n
Es.: dokkan K - 77— > (rumore di un oggetto pesante che shatte o che cade su una

superficie dura) (giongo)

Ideofoni composti da sei kana

Ideofoni composti da tre kana raddoppiati (tipo XYZXYZ, tipo XYrXYT, tipo
XYnXYn, tipo XtYXtY e tipo X:YX:Y)

Es. XYZXYZ

zuikozuiko A4 =2 X1 = (il suono che potrebbe essere prodotto nel segare un

albero) (giongo)

Es. XYrXYr

furarifurari 7 = U 7 = U (il suono che potrebbe produrre un foulard o una

bandiera al vento) (giongo e gitaigo)
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N.B. Diversamente dai precedenti fura 7 7 — e furrafura 7 »» 7 77 7, furarifurari
7 7 U 7 7V indica il proseguimento dello svolazzare del foulard o della bandiera.
Es. XYnXYn

beronberon ~1m X1 . (penzolare la lingua) (gitaigo)

Es. XtYXtY

kacchikacchi %7 - &7~ F (il rumore prodotto dalle chiavi in una serratura)
(giongo)

Es. X:YXY

iroiiro 7 — 1 7 — 1 (gironzolare) (gitaigo)

Ideofoni composti da tre kana, diversi tra loro ed uniti in un unico ideofono (tipo
XYrZYr, tipo XYnZYn, tipo XYNnZWn, tipo XtYZtY e tipo XnYZnY)

Es. XYrzZYr

chirarihorari == U 75 = U (spuntare qua e 1a) (gitaigo)

Es. XYnZYn

dotanbatan K% > /X% >~ (saltare o correre pesantemente, un pd come quando in

italiano diciamo: "ti muovi come un elefante™) (giongo)
Es. XtYZtY

yassamossa Y > ¥ = H (puo indicare uno stato confusionale o il rumore di un

luogo affollato) (gitaigo)

Es. XnYZnY
ten'yawan'ya 7> YV Y (indica lo stato di movimento di tante persone nello

stesso luogo) (gitaigo)
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Ideofoni composti dall'unione di tre coppie di kana (tipo XY XY XY, tipo XtXtXt,
tipo XYXZXY e tipo XYZYWY)

Es. XYXYXY

kankankan 77271271~ (il ripetuto shattere di un grande e pesante oggetto
metallico) (giongo)

Es. XtXtXt

tattatta 44~ (rumore di passi veloci) (giongo)

N.B. Presenza di un piccolo "tsu™ non traslitterato. Nel caso in cui lI'ideofono fosse
seguito dal "to" avverbiale si avrebbe tattattatto.

Es. XYXZXY

dondokodon R RF=1R>~ (pud rappresentare il rumore profotto dal battito di un
tamburo) (giongo)

Es. XYZYWY

kinkonkan %> =127~ (equivale all'italiano "din don dan") (giongo)

Ideofoni composti da altri ideofoni, da quattro kana e da due.

Es.: garagarapon %7 777>~ (garagara indica il rotolare o sgretolarsi, mentre pon
indica il suono del battito di un tamburello o di un'esplosione quindi I'onomatopea
formata da queste due ne indica un processo in successione. Si potrebbe immaginare,
per esempio, una parete rocciosa che si sgretola leggermente e i cui sassolini cadono

rotolando garagara, fino ad una strada scontrandosi contro il tetto di una macchina

pon!) (giongo)

42



Ideofoni composti da sette o otto kana

Questi ideofoni non hanno una forma originale ma sono composti da una coppia di
ideofoni (quattro + tre o quattro + quattro). La combinazione piu frequente & quella
in cui vengono raddoppiati ideofoni composti da quattro kana ciascuno.

Es.: kokkurikokkuri =1>»Z7U=1» 7Y (inchinare la testa piu volte)

In totale gli ideofoni giapponesi pare abbiano ben quarantanove possibili costruzioni di
cui le piu frequenti, secondo Amanuma (1974), sono quelle composte da tre o quattro
kana. A mio parere probabilmente perché sono piu semplici da pronunciare e le loro
possibili combinazioni sono maggiori.

In conclusione, la struttura fonotattica degli ideofoni giapponese € estremamente
complessa, tanto da non poterla riassumere in poche righe. Sono innumerevoli e "a
portata di mano", cosi vicini al parlante che vengono utilizzati molto piu di quanto
potremmo mai fare noi italiani. In italiano i pochi ideofoni che potrebbero venire in
mente sono le onomatopee utilizzate nei fumetti. Tuttavia in giapponese trovano un
campo di utilizzo molto pitu ampio: i giornali, le riviste, la pubblicita, le confezioni degli
alimenti ecc. | giapponesi sono talmente immersi tra gli ideofoni che, a mio parere, non
sarebbero in grado di passare una sola giornata senza utilizzarli. Da quando nel periodo
Nara ne apparvero prime tracce nei testi scritti, gli ideofoni devo aver subito un grande
sviluppo. Non si puo escludere che in futuro si evolvano ancora, e perché no, che

raggiungano una lunghezza ancora maggiore o un utilizzo ancora piu ampio.
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Capitolo tre

Caratteristiche morfofonologiche degli ideofoni nella lingua giapponese

In molti testi giapponesi che trattano degli ideofoni é possibile riscontrare termini come
"sentire”, "provare"”, "avere la sensazione" ecc. in riferimento al significato trasmesso
dall'ideofono stesso. Nel "Dizionario degli ideofoni della lingua giapponese™ (2007)
Ono afferma: "il modo di percepire (gli ideofoni) probabilmente varia da persona a
persona” (p.20). Con queste parole € chiaro che essi sono termini che vengono sentiti,
provati, percepiti dal parlante e dall'interlocutore. Ad ogni ideofono corrisponde una
emozione, un significato, una rappresentazione categorizzabile. Ed e di questa
categorizzazione che si occupa la morfofonologia. Akita, nella sua tesi di dottorato "A
Grammar of Sound-Symbolic Words in Japanese: Theoretical Approaches to Iconic and
Lexical Properties of Mimetics" (2009) spiega quattro caratteristiche morfofonologiche

degli ideofoni giapponesi in relazione a:

1. iraddoppiamenti

2. i suffissi

3. le more enfatiche

4. la prosodia

Le prime due caratteristiche sono dettagliatamente esplicate anche da Ono Masahiro nel
"Dizionario degli ideofoni della lingua giapponese™ (2007). Egli dopo aver suddiviso gli

ideofoni in cinque categorie, come segue, ne esplicita i caratteri morfofonologici.
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1. ldeofoni con ripetizione (jogo &) come batabata /3% /3% (affrettarsi)
(gitaigo) o tonton &/ & A (Mtoc toc™) (giongo) di cui € possibile analizzare le

caratteristiche morofonologiche in relazione ai raddoppiamenti

2. ldeofoni che terminano in "ri" TV ] TV ] di cui & possibile analizzare le

caratteristiche morfofonologiche in relazione al suffisso "ri"

3. Ideofoni che terminano in "n" A/ ] [ 7] di cui possiamo analizzare le

caratteristiche morfofonologiche in relazione al suffisso "n"

4. Ideofoni che terminano in un piccolo "tsu" -] I~ ]*" di cui possiamo

analizzare le caratteristiche morfofonologiche in relazione al suffisso "tsu"
5. ldeofoni che terminano in un allungamento vocalico indicato da [ — |

Gli ideofoni con ripetizione (categoria 1) indicano, come dice il termine stesso, la
ripetizione o l'intermittenza della situazione o del suono a cui I'ideofono fa riferimento
(Ono, 2007, p.25).

Gli ideofoni che terminano in "ri" (categoria 2) permettono al parlante di rendere piu
chiara la situazione spiegata, infatti spesso accompagnano verbi di cui ne caratterizzano
I'azione (lvi.....p.23).

Gli ideofoni che terminano in "n" (categoria 3) innanzitutto indicano l'interrompersi
dell'azione o del suono rappresentato, tuttavia le sue conseguenze rimangono nel

presente, come una sorta di consecutio temporum (lvi....p.24).

Il piccolo "tsu" ->] [ halafunzione di indicare che la sillaba che segue & doppia.
Mentre in italiano la doppia viene indicata ripetendo lo stesso carattere, per esempio come
potrebbe essere nella parola "tetto", in giapponese la prima delle due consonanti viene sostituita
da un piccolo "tsu" -] [ | .Peresempio rappu 7 »» 7 (pellicola).
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Gli ideofoni che terminano in un piccolo "tsu™ (categoria 4) bloccano di netto il suono o
I'azione indicata dall'ideofono (lvi.....p.23).

Ed infine, gli ideofoni che terminano in un allungamento vocalico indicato da [ — |

(categoria 5), nella maggior parte dei casi, rappresentano il proseguimento del suono,
del movimento o dell'azione (lvi....p.24).

Le more enfatiche e la prosodia, invece, vengono spiegate in dettaglio da Akita stessa.
Le prime consistono in raddoppiamenti multipli e allungamenti vocalici di piu di due
more (Akita, 2009, p.42). Per esempio zabuzabuzabun o zabuuuun, dove entrambe
rimandano ad un'intensificazione del significato.

Le seconde consistono nella diversificazione semantica data dalla posizione dell'accento.
Nel caso degli ideofoni con ripetizione, se I'ideofono ha funzione di avverbio o verbo
I'accento cade sulla prima mora e in questo caso I'ideofono € semanticamente dinamico.
Se, diversamente, ha funzione di aggettivo o nome non porta accento e I'ideofono é
semanticamente statico (lvi.....p.42-43).

Nel caso degli ideofoni che terminano in "n" I'accento puo cadere prima o dopo la mora
"n". Se cadesse prima I'ideofono sarebbe semanticamente dinamico, al contrario, se
cadesse dopo l'ideofono sarebbe semanticamente statico (lvi.....p.43).

Un'ultima differenziazione semantica legata alla prosodia degli ideofoni fa riferimento
alla posizione dell'accento sulle vocali. Per comprendere questo punto e necessario
riportare gli esempi di Akita, tutti giongo. Il maiale grugnisce bu”u, mentre il clacson
suona buu”. 1l pulcino cinguetta pi®i, ma il fischio suona pii”. Quindi se I'accento cade
prima della vocale chi produce il suono € un essere vivente, se cade dopo la vocale il
suono é prodotto da un essere inanimato (Ibidem.....p.44).

La seguente tabella riassume chiaramente e con esempi la differenziazione semantica

legata alla prosodia.
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Ideofoni con

ripetizione

4more+4more

Funzione di
avverbio o
di verbo
con accento
sulla prima
mora

nurunuru

Dinamico

Funzione
di
aggettivo o
nome
senza
accento

nurunuru

Statico

Ideofoni che terminano

€Cc_.9

in“n
Accento

prima
della®“n”

doka”n

Dinamico

Accento
dopo la“n”

dokan”

Statico

Ideofoni con accento
prima o dopo vocale

Accento  Accento dopo
prima la vocale
della

vocale

bu*u buu”

Essere Essere
animato | inanimato

Tuttavia le caratteristiche morfofonologiche degli ideofoni possono essere analizzate

anche in base al fatto che I'ideofono presenti consonanti sonore o sorde. Quest'aspetto

viene dettagliatamente analizzato da Tamori Ikuhiro nel volume "Studi sugli ideofoni

della lingua giapponese" (1991) che, innanzitutto, definisce consonanti sonore quelle al

cui kana vengono aggiunti i tenten [ “| e consonanti sorde quelle al cui kana viene

aggiunto un maru [ = | o non vi & aggiunto nulla. Di seguito qualche esempio:

Ideofoni con consonanti sonore

betabeta [ 7= ~7~ |

(appiccicaticcio) (gitaigo)

zakuzaku [X<E<

(croccante, friabile) (giongo)

Ideofoni con consonanti sorde

shibashiba [LIXUIE

(spesso, frequentemente) (gitaigo)

kerokero [T AITA ]

("cra cra") (giongo)

Queste due categorie di ideofoni differiscono per ben sei aspetti morfofonologici:

1. Gli ideofoni con consonante sonora rappresentano un suono piu grande
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Es. 1: tonton tataku [ &A & ARI< | (presenza di consonante sorda) (giongo) vs
dondon tataku & A & ANI< ] (presenza di consonante sonora) (giongo)
Entrambi hanno il significato di battere (alla porta, sulla scrivania, su un muro
ecc.) tuttavia, secondo Tamori, il suono prodotto dall'ideofono con consonante
sonora dondon é percepito come un suono piu forte rispetto a quello prodotto
dall'ideofono con consonante sorda tonton.

Es. 2 panpan hanabi ga agaru XA JLAAE KD L7235 | (presenza di
consonante sorda) (giongo) vs banban hanabi ga agaru XA XAAE KD £
%] (presenza di consonante sonora) (giongo)

Entrambi rappresentano il suono dei fuochi d'artificio che esplodono, tuttavia il
suono prodotto dall'ideofono con consonante sonora banban viene percepito
come piu forte rispetto all'ideofono con consonante sorda panpan.

Gli ideofoni con consonante sonora sono suoni prodotti da un oggetto piu grande

Es.: pasapasa hanebataku X=X X01E7-<J (presenza di consonante sorda)
(giongo) vs basabasa hanebataku /3434 (X7-<J (presenza di consonante

sonora) (giongo)

Entrambi rappresentano il rumore prodotto da un battito d'ali, tuttavia l'uccello
che produce il suono pasapasa viene percepito come piu piccolo rispetto
all'uccello le cui ali producono il suono basabasa.

Gli ideofoni con consonante sonora sono suoni prodotti da una quantita o una
densita dell'oggetto maggiore

Es. 1: taratara ase wo kaku 7572 511%7>< | (presenza di consonante sorda)
(gitaigo) vs daradara ase wo kaku [ 72572511 %7%3<] (presenza di consonante

sonora) (gitaigo)
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Entrambi indicano l'azione di sudare tuttavia nel caso dell'ideofono con
consonante sonora daradara la quantita di sudore prodotta viene percepita come

maggiore rispetto all'ideofono con consonante sorda taratara.

Es. 2: parapara mame wo maku NI X5 T A< | (presenza di consonante
sorda) (gitaigo) vs barabara mame wo maku [E5X6E A< | (presenza di

consonante sonora) (gitaigo)

Entrambi fanno riferimento all'azione di spargere i fagioli. Tuttavia nel caso di
barabara la quantita di fagioli sparsi viene percepita maggiore.

Gli ideofoni con consonante sonora fanno riferimento ad una attivita o a un
movimento piu intenso

Es.: kurakura nitatsu [<%5<%57&:37-2 ] (presenza di consonante sorda) (giongo e
gitaigo) vs guragura nitatsu [<"H B0 (presenza di consonante sonora)
(giongo e gitaigo)

Entrambi sono ideofoni che indicano I'azione e il suono prodotto dall'ebollizione
dell'acqua. Tuttavia il bollore risulta essere piu intenso nel caso di guragura,
quasi che I'acqua stesse per fuoriuscire dalla pentola.

Gli ideofoni con consonante sonora rappresentano un grado piu intenso

Es.: petapeta kuttsuku [~7=~72<->-2<] (presenza di consonante sorda)
(gitaigo) vs betabeta kuttsuku [ ~7=~7-<-5-><] (presenza di consonante

sonora) (gitaigo)

Entrambi indicano il suono prodotto quando si tocca o si calpesta qualcosa di
appiccicaticcio e si riesce a fatica a staccare mani e piedi. Tuttavia, I'ideofono
betabeta da un senso di appiccicaticcio piu intenso rispetto a petapeta.

Gli ideofoni con consonante sonora sono portatori anche di un significato

negativo
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Es. kirakira hikaru [ 5 %5555 | (presenza di consonante sorda) (gitaigo) vs
giragira hikaru [ £5X 5% (presenza di consonante sonora) (gitaigo)

Entrambi gli ideofoni indicano il brillare delle stelle. Tuttavia, nel caso
dell'ideofono con consonante sorda kirakira si ha I'impressione che le stelle
brillino intensamente e si vedano perfettamente da terra, in altre parole un
brillare ideale per chi vuole osservare le stelle. Al contrario, I'ideofono con
consonante sonora giragira non da l'impressione che le stelle vengano
dolcemente illuminate dal sole, ma accecate da esso quasi senza pieta. Quindi
una situazione percepita in modo piu sgradevole. In questo senso puo capitare
che gli ideofoni con consonante sonora siano portatori anche di un significato
negativo.
(Tamori, 1991, p.194)
Concludendo, € importante sottolineare le caratteristiche morfofonologiche degli
ideofoni nella lingua giapponese, in quanto esse si applicano solo a questa categoria
lessicale. Essendo gli ideofoni, per definizione, termini caratterizzati da un diretta
corrispondenza tra il suono e il loro significato (giongo) e termini che caratterizzano
un‘azione, un movimento o uno stato fisico (gitaigo), poter comprendere le sfumature
riguardanti la grandezza, la forza, I'intensita, la quantita solo basandosi sulla forma o
I'accento € straordinario. Non e necessario contestualizzare in dettaglio I'ideofono
perché é in grado di contestualizzarsi esso stesso. Inoltre, nonostante la presenza di
dialetti e nonostante si possa affermare che ogni individuo sia unico e differente dagli
altri, gli ideofoni vengono, nella maggior parte dei casi, percepiti allo stesso modo.
Forse dal punto di vista morfologico & possibile trovare ideofoni diversi tra un dialetto e
un altro, tuttavia le caratteristiche morfofonologiche, per essere state delineate cosi

chiaramente, si puo pensare restino pressoché invariate.
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Potrebbe anche essere questo uno dei motivi per cui gli ideofoni trovano un vasto
utilizzo nella societa giapponese. La seconda parte sara dedicata agli aspetti pragmatici

degli ideofoni in differenti contesti d'uso.
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PARTE SECONDA
L'uso attuale degli ideofoni nella lingua giapponese: gli ideofoni nel mondo
pubblicitario, utilizzi ed effetti nelle vendite
Introduzione
Oggigiorno gli ideofoni in Giappone vengono utilizzati in moltissimi contesti. Sulle
riviste, sui cartelloni pubblicitari, nei programmi televisivi, nelle pubblicita, sulle
confezioni degli alimenti ecc.
Takamori Ikuhiro, ricercatore giapponese e studioso di ideofoni, afferma che in questi
ultimi anni & aumentata la tendenza ad utilizzarli all'interno dei nomi dei prodotti
(Tamori, 2002), riportando i seguenti esempi:
Gizagiza poteto [ FH KT | |
Korokoro koya [ZAZ AT 9 X
Hokuhoku masshu poteto 1Z <1< v v 2R TF b
Sukusuku kizzu poteto [3°< < F v X7 A X |
Gungun sosgji [ <ASAY —E— |
Sarasarasu-su-su S5 X 59 - F - 3|

In cui gizagiza, korokoro, hokuhoku, sukusuku, gungun e sarasara sono ideofoni (in
questo caso tutti gitaigo).

Quelli utilizzati in ambito alimentare, ovvero quelli usati per esprimere la consistenza
del prodotto, sono cosi largamente diffusi che vi sono diversi libri che trattano
esclusivamente di questa categoria. Ne & un esempio l'opera della ricercatrice Hayakawa
Fumiyo "1l giapponese a tavola” (2006). In questo testo la Hayakawa elenca trentasei
ideofoni legati al mondo alimentare con tanto di sinonimi e contrari, per un totale di piu

di duecento diversi termini.
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Un altro esempio ¢ 1'opera di Yamaguchi Nakami e Sato Yuki, " Quaderno per
diversificare I'uso degli ideofoni " (2006). Cosi come dice il titolo, in quest'opera le
autrici elencano e spiegano dettagliatamente le differenze tra le coppie di gitaigo e di
giongo, che apparentemente sembrano avere lo stesso significato. Ben undici delle
numerose coppie riguardano I'ambito alimentare.

In questa seconda parte dell'elaborato si cerchera di analizzare gli idefoni utilizzati in
pubblicita. Sulla base di campioni precisi si analizzara, dapprima, I'uso degli ideofoni
nelle pubblicita televisive, il loro modo d'uso e I'eventuale utilizzo di altre categorie
lessicali similmente alla categoria degli ideofoni. Successivamente ci si soffermera
sull'uso degli ideofoni sui prodotti dei konbini, per comprendere quali siano quelli piu
utilizzati e di conseguenza i prodotti su cui trovano maggior riscontro. Infine, attraverso
un sondaggio inviato ad alcune aziende giapponesi produttrici dei suddetti alimenti si
cerchera di comprendere quali siano le motivazioni che portano all'utilizzo degli

ideofoni.
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Capitolo uno
Gli ideofoni nelle pubblicita televisive

Tra i tanti ambiti in cui e possibile riscontrare 1'uso degli ideofoni, quello delle
pubblicita televisive ritengo sia uno dei piu interessanti. In alcuni programmi, in
particolare quelli sui ristoranti, sulla cucina e sui prodotti alimentari in generale, capita
spesso di imbattersi nell'uso degli ideofoni, spesso enfatizzati dall'emittente televisivo
tramite sottotitoli sovraimposti (chiamati in giapponese teroppu). Tuttavia, questa
pratica di introdurre una sorta di sottotitolo alle espressioni del parlante non si limita
agli ideofoni. Essa infatti viene utilizzata in qualsiasi programma per enfatizzare dei
concetti o "dare un po di colore™ alla trasmissione. Per questo motivo non é stato
possibile soffermarsi al semplice uso degli ideofoni in televisione ma si € visto
necessario scegliere un campo piu ristretto in cui gli ideofoni venissero utilizzati come
elemento principale. Per questo motivo in questo capitolo si analizzera in che modo
vengono utilizzati come elemento principale all'interno delle pubblicita televisive
giapponesi.

Il campione analizzato consiste in cento video caricati su un canale You Tube chiamato
JPCMHD (abbreviazione per "Japanese Commercials in HD")*. I video, tra i sette e i
dieci minuti, danno una veloce rassegna di tutte le pubblicita giapponesi (o per meglio
dire di tutte le pubblicita giapponesi ritenute interessanti da chi ha realizzato i video)
suddivise in settimana e anno. Si parte dalla 44° settimana del 2011 (ovvero da
novembre 2011) per raggiungere la 46% settimana del 2015. In ogni video & possibile
trovare pubblicita trasmesse in una, due o tre settimane. Tuttavia, essendo un canale
You Tube purtroppo il campione ha una piccola falla, infatti risultano mancanti le

seguenti settimane: due, tre, sei, nove, trentasei e trentasette dell'anno 2012 e trentadue,

*® https://www.youtube.com/user/JPCMHD/videos ultimo accesso 30/11/2015.
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trentatre e trentaquattro dell'anno 2013. Fatta eccezione per queste nove, le restanti
centonovantacinque settimane sono tutte presenti.
L'analisi si é svolta tra i mesi di ottobre e di novembre 2015. Dunque tutti i video
pubblicati da dicembre non vanno considerati come parte del campione. Inoltre
all'interno del canale sono presenti anche alcuni video riassuntivi delle migliori
pubblicita dell'anno, che essendo riprese dai precedenti video non sono stati presi in
considerazione.
Detto questo e possibile passare ad un'analisi piu concreta dell'utilizzo degli ideofoni
all'interno di queste pubblicita. Lo scopo che ci si prefigge é quello di comprendere, non
solo quali siano le metodologie d'utilizzo degli ideofoni, ma anche di riflettere se quel
tipo di utilizzo sia differente per le altre categorie lessicali oppure no.
Non é stato facile riuscire a schematizzare in modo chiaro e sintetico i molteplici usi che
vengono fatti degli ideofoni, tuttavia e possibile suddividerli genericamente in tre grandi
categorie:

1. cantato

2. parlato

3. scritto
Queste tre categorie possono anche essere presenti contemporaneamente all'interno
della pubblicita. Per esempio, sulla base di un jingle realizzato con gli ideofoni, &
possibile che una voce narrante ne faccia uso per descrivere il prodotto e allo stesso
tempo essi appaiano sullo schermo in sovraimpressione. Ma per non creare confusione
si partira dalle prime due categorie, che a loro volta presentano diverse sottocategorie,
come sara illustrato piu avanti. Inoltre, per ognuna di esse, presentero un esempio tratto

dal campione di base.

Categoria 1: gli ideofoni cantati
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Un primo e semplice utilizzo dell'ideofono e quello cantato. Una canzone caratterizzata
dalla presenza di ideofoni consiste in una canzone composta esclusivamente da ideofoni
0 composta enfatizzandoli, ripetendoli o soffermandosi su di essi. Tra le molte che
presentano questo tipo di utilizzo vorrei portare come esmepio la prima pubblicita del
video in cui vengono riassunte le pubblicita della 20° e della 21° settimana del 2013, che
tratta di una bibita della catena di ristoranti Kentucky Fried Chicken chiamata
"Krushers"*. Come promoter & stata ingaggiata la cantante di fama mondiale che sta
riscuotendo sempre piu successo non solo in Giappone ma anche in Europa, Kyary

Pamyu Pamyu e il testo della canzone utilizzata ¢ il seguente:

"chiichii kurakura
chiichii kurakura
kurakura kurakura
kurakura kurakura
kurakura kurakura
kurakura kurakura
chiichii kurakura
chiichii kurakura
kurakura kurakura
kurakura kurakura
kurakura kurakura

kurakura kurakura"

Semplicemente & composto esclusivamente da due ideofoni: chiichii (giongo) e
kurakura (gitaigo), ripetuti rispettivamente quattro e venti volte. Il primo indica I'azione

di aspirare dalla cannuccia ed infatti nella pubblicita nei punti in cui viene cantato

* https://www.youtube.com/watch?v=InVYE_W-dDY ultimo accesso 30/11/2015.
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quell'ideofono Kyary Pamyu Pamyu beve il "Krushers". La seconda invece indica un
giramento di testa. Essendo il "Krushers™ una bevanda a meta tra una granita e un frappé
e chiaro che kurakura indica il fastidio che si sente alla testa quando si beve troppo in
fretta una bevanda ghiacciata. Infine, in ultima battuta, come se gli ideofoni non fossero
sufficienti, Kyary Pamyu Pamyu dice "kurakura shiteru?" (ti gira la testa?), ancora ad

enfatizzare I'ideofono e la possibile sensazione provata una volta bevuto il prodotto.

Un'altro interessante utilizzo prevede che la canzone sia composta non solo, ma anche
di ideofoni, il cui ruolo risulta centrale all'interno della canzone stessa. Si tratta della
pubblicita del "Coolish", un gelato posto in una sorta di mini tetrapak aspirabile dalla
cannuccia a bocca larga posta in cima. Questa pubblicita é la prima della raccolta della

18% e 19° settimana del 2012°° e il testo della canzone & il seguente:

"chiichii goron
chii goron

nani mo nai hi wa
chii chii chii

goron"

Per poter comprendere la canzone € necessario prima contestualizzarla. Nel video vi &
una ragazza sdraiata su un tappeto sulla veranda di casa mentre mangia il gelato
"Coolish", che viene, come gia detto, aspirato da una cannuccia. Anche in questo caso
quindi e presente l'ideofono chiichii 0 chii che fa appunto riferimento all'aspirare il
gelato. L'ideofono goron (gitaigo) invece indica l'azione di rotolare, o per meglio dire in
questo caso di girasi da sdraiati, che é proprio quello che fa la protagonista del video, da

prona a supina. Letteralmente il testo risulta tradotto:

>0 https://www.youtube.com/watch?v=KtrKm_yzjbA ultimo accesso 30/11/2015.
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"Aspira aspira rottola

aspira rotola

nei giorni di dolce far niente
aspira aspira aspira

rotola"

In questo caso é interessante notare come gli ideofoni utilizzati non abbiano nulla a che
vedere con il prodotto pubblicizzato. Mentre nella precedente pubblicita analizzata si ha
I'ideofono kurakura che in qualche modo rimanda alla sensazione che e possibile
provare dopo aver bevuto il prodotto, in questa non vi e nulla che rimandi direttamente
al prodotto. Solo alla fine una voce narrante utilizza nuovamente gli ideofoni per

. . . T -51 " . . .
spiegare in due parole la consistenza del prodotto: "jinwari’" torokeru" (si scioglie

lentamente).

Questi primi due esempi di ideofoni cantati in pubblicita sono i piu semplici. La
canzone ¢ il fulcro della pubblicita e gli ideofoni il fulcro della canzone. Inoltre, in
entrambi i casi la canzone presenta una base musicale a cui viene accompagnato il testo.
Tuttavia € anche possibile trovare alcune pubblicita in cui la canzone non presenta
alcuna base musicale. Un esempio significativo & quella di un nuovo piatto estivo della
catena di ristoranti "Gasuto". E la prima della raccolta della 30 e della 31% settimana del
2013%%. A promuovere il prodotto sono alcuni membri delle AKB48, famoso gruppo di
giovani cantanti giapponesi che in questi ultimi tempi sta affermando la sua fama anche
in Europa. 1l testo, non propriamente cantato, essendo senza base, ma ugualmente

ritmato come una canzone, recita:

"natsu natsu ase ase bate bate

>! Jinwari & I'ideofono (gitaigo) che indica la lentezza di un'azione, in questo caso sciogliersi.
> https://www.youtube.com/watch?v=rcRCLt14-WI ultimo accesso 30/11/2015.
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sappari hiyehiye tantan men
sappari pari no hiyahiya
sutto stutto

natsu ga sutto natsu gasuto
hai genki ki hai natsu gasuto

gasuto gasuto™

Letteralmente:

"Estate estate sudore sudore che fastidio
degli spaghetti freddi per rinfrescarsi
freddi e piacevoli

aspira aspira

d'estate si aspira d'estate si va da Gasuto
tiriamoci su il morale da Gasuto

Gasuto Gasuto"

La caratteristica principale di questa pubblicita e che gli idefoni non solo sono la parte
principale di questa canzone senza base musicale, ma ne permettono le assonanze e le
rime rendendo il tutto piu piacevole all'orecchio. Gli ideofoni utilizzati sono: bate bate
(gitaigo che indica I'appiccicaticcio del sudore estivo), sappari (gitaigo che indica una
sensazione di freschezza data in questo caso dagli spaghetti freddi), hiyehiye (gitaigo
che indica la freddezza), hiyahiya (gitaigo sinonimo di hiyehiye) e sitto (giongo che
riproduce il suono di aspirare aria da una piccola fessura, in questo caso di aspirare gli

spaghetti dalla bocca; qui I'ideofono € accompagnato dal "to" avverbiale che spesso

segue gli ideofoni).
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Un'altro caso di utilizzo degli ideofoni cantati si trova in pubblicita in cui I'ideofono é il
fulcro della canzone, ma la canzone non é il fulcro della pubblicita. Ovvero, si tratta di
pubblicita in cui canzoni composte da ideofoni fanno da sottofondo musicale ad una
narrazione. Questo tipo di utilizzo & poco frequente ma non raro. Per esempio, nel video
della 7% settimana del 2012 al minuto 3:50 vi & la pubblicita di una lametta per la
depilazione delle gambe®?. In questa pubblicita come base musicale per la voce narrante
Vi € una breve canzone composta esclusivamente dagli ideofoni tsurun e tsuru (gitaigo
che indica una pelle liscia come appunto quella dopo la depilazione). Nonostante la
canzone non sia I'elemento principale della pubblicita, gli ideofoni utilizzati vengono
ripetuti durante la spiegazione del prodotto e questo ne sottolinea I'importanza che gli e

stata attribuita.

Infine, I'ultimo utilizzo degli ideofoni cantati che si andra ad analizzare € un utilizzo
molto raro. Tanto che ne é stato trovato un solo caso. Si tratta di brevi jingle musicali in
cui appare sempre lo stesso idefono. Il prodotto in questione € la granita morbida "So".
Tutte le sue pubblicita prevedono l'utilizzo di un jingle in chiusura, in cui € presente
sempre l'ideofono shakitto (gitaigo). In tre pubblicita dello stesso prodotto, una
all'interno della raccolta della 15% settimana del 2012 al minuto 3:20*, una della 23% e
24° del 2014 al minuto 7:12%° e una della 16% e 17* del 2015 al minuto 6:25°° dopo ogni

scenetta viene cantato il jingle. Nella prima il testo é:

>3 https://www.youtube.com/watch?v=enHF4cJ_8Y8 ultimo accesso 30/11/2015.
> https://www.youtube.com/watch?v=Peg9W;j0P1vo ultimo accesso 30/11/2015.
> https://www.youtube.com/watch?v=uFICykgl4U8 ultimo accesso 30/11/2015.
> https://www.youtube.com/watch?v=QayOxDtFs6M ultimo accesso 30/11/2015.
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“shakitto iko ze "Vai di croccantezzal

rotte no so" Il SO della Lotte"

Nelle altre due:

"shakitto sawayaka "Fresco e croccante

rotte so" Il SO della Lotte "

In entrambi i jingle gli unici due elementi che si ripetono sono I'ideofono shakitto, che
in questo caso indica la consistenza croccante della granita, e il nome del prodotto.
Questo fa comprendere che per i produttori essi siano i due elementi fondamentali e

indispensabili per una buona riuscita nella creazione della pubblicita.

Sintetizzando brevemente prima di passare alla seconda categoria, i principali utilizzi

degli ideofoni cantati in pubblicita sono i seguenti:

1. ideofoni utilizzati come fulcro di una canzone che a sua volta ¢ il fulcro stesso
della pubblicita con base musicale (canzone composta completamente o
parzialmente da ideofoni);

2. ideofoni utilizzati come fulcro di una canzone che ¢ fulcro stesso della pubblicita
senza base musicale;

3. ideofoni utilizzati come fulcro di una canzone che fa da sfondo musicale alla
pubblicita;

4. ideofoni utilizzati in un jingle fisso per ogni pubblicita dello stesso prodotto.

Categoria 2: gli ideofoni parlati

Gli ideofoni parlati non sempre sono un elemento rilevante all'interno della pubblicita.
Nella maggior parte dei casi infatti vengono utilizzati come una qualsiasi altra categoria
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lessicale. Tuttavia, in molti altri casi, I'ideofono viene utilizzato con particolari valenze

che lo rendono quasi il fulcro della pubblicita.

Un primo caso é I'uso enfatizzato, ovvero il mimare I'azione espressa dall'ideofono,
esprimerne il significato anche attraverso un particolare tono della voce, o entrambi. Per
esempio nel video che raccoglie le pubblicita della 14% e 15% settimana del 2014 al
minuto 1:50 c'¢ quella della birra "STRONG ZERO"’. L'ideofono enfatizzato in questa
pubblicita é "gyu" (gitaigo) e sta ad indicare I'alta concentrazione di succo di limone
presente nella birra. "Gyu™ in generale indica appunto una stretta, qualcosa di
concentrato e in questa pubblicita I'enfatizzazione avviene attraverso un cambiamento di
voce e d'espressione del parlante. In questo caso I'ideofono non e ripetuto piu di quattro
volte ma il contesto e I'enfatizzazione datagli, anche nell'ultima ripetizione in cui la
voce narrante ripete nuovamente I'ideofono e ne appare la scritta, lo rendono uno degli

elementi centrali all'interno della pubblicita.

Inoltre, a proposito di ripetizioni, ci sono pubblicita in cui lo stesso ideofono viene
ripetuto piu volte e di fatto diventa l'asse attorno a cui ruota la pubblicita stessa. Un
esempio molto divertente & possibile trovarlo nella raccolta della 14® e 15° settimana del
2015 al minuto 2:36. Questa pubblicita & una delle tante della nuova compagnia
telefonica "au" (termine la cui pronuncia inglese richiama la parola giapponese eiyii,
ovvero "eroe™) che raccontano brevi episodi di tre personaggi delle fiabe, appunto tre
"eroi" giapponesi il cui nome termina per tutti con "-taro": Momotaro, Urashimataro e
Kintard. In questo particolare episodio i tre sono intenti a conversare e alla

conversazione partecipa anche Kaguyahime (lett. la principessa splendente), anch'essa

> https://www.youtube.com/watch?v=jdXblfgory0 ultimo accesso 30/11/2015.
% https://www.youtube.com/watch?v=P9V1YKkLwZ90 ultimo accesso 30/11/2015.
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personaggio delle fiabe giapponesi e in questi spot promessa sposa di Momotard™".
Durante la conversazione Kintaro chiede alla coppia com'e iniziata la loro storia e
prontamente Momotard spiega che lui ¢ nato da una pesca (come nella storia originale)
e quando la pesca si € aperta il suono prodotto é stato pokkon (giongo) e Kaguyahime
spiega di essere nata da un bambu (sempre come avvenne nella storia originale) e che
quando il bambu si € aperto il suono prodotto é stato lo stesso. In questa pubblicita
I'ideofono pokkon, probabilmente di nuova invenzione, e preso con ilarita dagli altri
personaggi. E ogni volta che Momotard e Kaguyahime lo pronunciano, Urashimatard e
Kintaro scoppiano in grandi risate. L'ideofono ¢ ripetuto per ben sette volte durante tutta

la durata della pubblicita, che quindi risulta essere incentrata su di esso.

Un'ultima tipologia di utilizzo degli ideofoni parlati € caratterizzata dall'enfatizzazione
dell'ideofono tramite giochi di parole. Per esempio nel video di raccolta delle pubblicita
della 49° settimana del 2011 al minuto 2:47 viene pubblicizzato un cuscino con auto
parlanti collegabile al cellulare con cui & possibile chiamare stando sdraiati®. Nella
pubblicita si vedono due attori, un uomo e una donna, ognuno a casa propria sul suo
cuscino che parlano al telefono del prodotto pubblicizzato. L'uomo é un famoso attore il
cui nome & Mokomichi e I'idefono utilizzato durante la conversazione ¢ mokomoko,
gitaigo che indica la morbidezza del cuscino. Ed é proprio attraverso l'utilizzo
dell'ideofono mokomoko che Mokomichi cerca di essere spiritoso dicendo: "mokomoko
Mokomichi™.

In questo caso l'ideofono non ha un ruolo particolarmente rilevante nella pubblicita in sé,
tuttavia lo ha nel gioco di parole. Lo si puo quindi considerare rilevante nel contesto in

cui e posto, considerando che viene anche ripetuto tre volte prima della suddetta battuta.

% N.B. nelle favole originali questi personaggi non si sono mai incontrati tra loro. Gli episodi
sono realizzati dai produttori e non facenti parte delle storie originali giapponesi tramandate.
% https://www.youtube.com/watch?v=IxUzOLbNNdM ultimo accesso 30/11/2015.
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Dunque, per riassumere questa seconda categoria prima di passare alla terza e ultima, €

possibile affermare che vi siano tre principali utilizzi degli ideofoni parlati:

1. enfatizzazione dell'ideofono tramite il cambiamento nel tono della voce, la
mimica del corpo per esprimerne il significato o entrambi;
2. laripetizione continua dell'ideofono;

3. l'utilizzo dell'idefono nei giochi di parole.

Categoria 3: gli ideofoni scritti

Per quanto riguarda quest'ultima categoria ha semplicemente una funzione di
rafforzamento delle prime due. Ovvero in moltissime pubblicita avviene che vengano
trascritte le parole pronunciate dal parlante che si vogliono enfatizzare, dunque anche
gli ideofoni ricevono questo trattamento, ma cio non li rende necessariamente prioritari
per la riuscita della pubblicita. In altre parole la categoria degli ideofoni scritti e

riconducibile alle prime due:

1. ideofoni scritti in pubblicita con ideofoni cantati

2. ideofoni scritti in pubblicita con ideofoni parlati

Quando viene pronunciato l'ideofono, capita molto spesso che esso venga scritto
sovraimposto allo schermo, o addirittura con la scritta in movimento per accentuarlo
maggiormente. Come esempi per questi due utilizzi degli ideofoni scritti, il cui ruolo
risulta rilevante nella pubblicita, si veda, nel primo caso la raccolta della 18 e 19°
settimana del 2012 al minuto 3:19%*, e nel secondo caso la raccolta della 40° e 41°
settimana del 2015 al minuto 2:34%?. L'ideofono cantato nel primo spot & parifuwa

(ideofono misto composto dal giongo pari e il gitaigo fuwa) in riferimento alla

% https://www.youtube.com/watch?v=KtrKm_yzjbA ultimo accesso 30/11/2015.
% https://www.youtube.com/watch?v=uxUVhn-8kDQ ultimo accesso 30/11/2015.
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consistenza del gelato che la protagonista della pubblicita sta mangiando. Pari da I'idea
della croccantezza del cioccolato e fuwa della morbidezza della crema al latte. Nel
momento in cui nella canzone viene pronunciato I'ideofono, non solo ne appare la scritta,
ma quest'ultima si muove disegnando un onda. Allo stesso modo, nel secondo spot

viene enfatizzato il termine mocchiri (gitaigo) che in questo caso indica la consistenza
morbida delle ciambelline ripiene pubblicizzate. Infatti, per enfatizzare I'ideofono viene
posta la sua trascrizione con una vibrazione nelle ultime sillabe, che vengono

pronunciate con enfasi dalla voce narrante.

Dunque riassumendo quanto detto fino a questo momento, gli utilizzi degli ideofoni,

che assumono un ruolo di rilievo all'interno delle pubblicita giapponesi sono:

1. Cantato

a. ideofoni utilizzati come fulcro di una canzone che ¢ il fulcro stesso della
pubblicita con base musicale (canzone composta completamente o
parzialmente da ideofoni);

b. ideofoni utilizzati come fulcro di una canzone che é fulcro stesso della
pubblicita senza base musicale;

c. ideofoni utilizzati come fulcro di una canzone che fa da sfondo musicale
alla pubblicita;

d. ideofoni utilizzati in un jingle fisso per ogni pubblicita dello stesso

prodotto.

2. Parlato
a. enfatizzazione dell'ideofono tramite il cambiamento nel tono della voce,
la mimica del corpo per esprimerne il significato o entrambi;

b. ripetizione continua dell'ideofono;
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c. utilizzo dell'idefono nei giochi di parole.

3. Scritto
a. ideofoni scritti in pubblicita con ideofoni cantati;

b. ideofoni scritti in pubblicita con ideofoni parlati.

In realta, sempre sulla base del campione analizzato, si & notato che non tutti questi
utilizzi sono prerogativa degli ideofoni, in particolare I'utilizzo scritto. Qualsiasi termine
si voglia enfatizzare o si ritenga necessario debba spiccare sugli altri viene trascritto. Per
esempio, la prima pubblicita della raccolta di spot pubblicitari della 46% e 47 settimana
del 2012°%, pubblicizza il videogioco "Monster Hunter 3G in versione HD" in cui
vengono spiegate le caratteristiche del gioco utilizzando solo coppie di parole le cui

iniziali sono H per la prima e D per la seconda. Ovvero:

"Hontoni Dekai (estremamente grande)

Hijoni Dohade (fin troppo chiassoso)

Harahara Dokidoki (ideofoni gitaigo che indicano uno stato di tensione e trepidazione)
Hyoe Dohya (ideofoni giongo che rappresentano semplicemente degli urli o dei versi di
draghi)

Hanta Daikofun (i cacciatori sono super eccitati)"

In questa pubblicita sono presenti parole della categoria lessicale di ideofoni e non.
Quindi, non e possibile considerarli una categoria speciale se messi a confronto in ogni
singolo utilizzo all'interno delle pubblicita televisive giapponesi.

Tuttavia, cio che rende gli ideofoni parte di una categoria lessicale “speciale” ¢ il fatto
che solo gli ideofoni possiedono tutti questi tipi di utilizzi. Durante I'analisi del

campione, infatti, non sono state riscontrate altre categorie lessicali cosi utilizzate.

% https://www.youtube.com/watch?v=XUTIIfFisOk ultimo accesso 30/11/2015.
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Nonostante sia possibile riscontrare pubblicita il cui fulcro sia una canzone composta
completamente dal nome proprio del prodotto pubblicizzato, o da verbi, o da aggettivi,
queste parti del discorso non vengono ampiamente utilizzate come gli ideofoni che
hanno ben nove differenti utilizzi, come se la categoria lessicale di quest'ultimi sia in
qualche modo unica, ma allo stesso tempo comune come tutte le altre. Ritengo che gli
ideofoni siano e allo stesso tempo non siano appartenenti ad una categoria lessicale
"speciale™ all'interno della vita quotidiana. Sono parole comunemente usate, ma allo
stesso tempo particolari e dagli svariati utilizzi. Sono uguali e allo stesso tempo diversi
da tutte le altre parole. Hanno la naturalezza di una qualsiasi altra categoria lessicale, ma
la versatilita propria della loro categoria. Cio fa si che in alcuni ambiti ristretti, come
quello pubblicitario, occupino una posizione di spicco.

Nel successivo capitolo, per capire se gli ideofoni possano 0 meno considerarsi
effettivamente parte di una categoria lessicale "speciale” all'interno del loro ambito
d'utilizzo si analizzeranno quelli presenti sulle confezioni dei prodotti venduti nei

konbini.
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Capitolo due

Gli ideofoni sui prodotti dei konbini

Durante il mio soggiorno di studio della durata di un anno presso la Yokohama City
University, ho realizzato tra marzo ed aprile 2015 una ricerca sul campo sull'uso degli
ideofoni sui prodotti venduti nei konbini. Molteplici sono gli scopi della ricerca:
dimostrare il grande uso che ne viene fatto; capirene piu approfonditamente la tipologia
(giongo, gitaigo) e capirne la frequenza di distribuzione d'uso. Per questo, recandomi di
persona in quattro differenti konbini, "Seven Eleven”, "Family Mart", "Lawson" e
"Sunkus", ho raccolto il maggior numero di informazioni annotando tutti prodotti
alimentari sulla cui confezione comparivano gli ideofoni. A completamento, ho
preferito visitare sia i siti internet dei suddetti konbini che il sito internet del konbini nel
quale non sono riuscita a recarmi, il "Lawson Store 100" (un konbini sempre della
catena "Lawson" in cui tutti i prodotti constano 100yen).

Dall'analisi e dalla successiva classificazione dei dati raccolti & emerso che vi sono tre

diversi utilizzi degli ideofoni:

e nel nome del prodotto (v. Figura 1)
« nella descrizione del prodotto (v. Figura 2)

« sulla confezione, a mo' d'abbellimento (v. Figura 3)

Essi non sono solo presenti sui prodotti pit comuni come patatine, biscotti, cioccolatini
e merendine, ma anche su confezioni di cereali, gelati, gelatine di frutta, pasti pronti,
zuppe istantanee, snack dietetici, surgelati, insalate e bibite, per un totale di ben 406

differenti prodotti, a dimostrarne il largo utilizzo.
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EECeHOEE@oL,
- BRELERBOHT b 55T,

Figura 1 Mochimochi an pan. Panino con noci e

marmellata di azuki. Nel nome si trova l'ideofono

mocchimochi & > 5 % 5 che indica la consistenza
Figura 2 Poteto sarada. Si tratta di un'insalata di patate.

morbida del pane.
Nella didascalia che descrive il contenuto della confezione

vi & l'ideofono hokuhoku 1% < 1Z< che indica la consistenza

soffice dell'insalata di patate.

Di questi, 59 sono rintracciabili in
qualsiasi konbini, 142 sono esclusivi della

catena "Family Mart", 58 del "Seven

) ) ) ) ) ~ Eleven", 105 della catena "Lawson", 10 del
Figura 3 Jagariko. Sono patatine sulla cui confezione gli

ideofoni vengono posti non solo a funzione descrittiva "Lawson Store 100" e 32 del "Circle K
ma anche d'abbellimento. In quest'illustrazione gli Sunkus" (V appendice C)

ideofoni kari 71 VY > e sakusaku 2 7 si trovano . .
Considerando quanto detto si potrebbe

in un simpatico fumetto.

affermare che il "Family Mart" sia la
catena con il numero maggiore di prodotti che riportano almeno un ideofono sulla
confezione, a cui segue la catena “Lawson”.

Inoltre si & osservato che gli ideofoni rilevati sui prodotti analizzati si suddividono nelle

seguenti 35 tipologie:
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

norifuwa [ ® Y 5] ;karizaku [ V%27 ] ;karippori AV v KY
v | ; sakupari [# 2%V | ;puchifuwa [ 7'F % | ;paripori ¥V
AV | :sakuhoku [# 27 v &7 v | :fuwatoro [5b & A ;
fuwamochi &b dH o - 5bdHH | ;mochifuwa [HH5b ] ;
torofuwa [ & A .54 ;mochipuyo [%H 532X | ;korohoro [Z 513

% | ;toromocchi [ &A% -5 ] ;punimochi 32123 B |

assari [ > XV |

gattsuri 177 |

kara 7517 v |

kari 17510 v | ; karikkari THhY v HhY | ; karikari 1770 5 |

gisshiri [¥-51L 9 |

L gu [ ¥y - Two |

kortkori T2V aV | ;korr [V v |
goron | ZA~A ] ;goro | T5 o] ; gorogoro 15T 5]
kongari [ ZAHY |

sakusaku [ 27 %2 « SAKUSAKU « &< &< | ;saku ¥ 7 v ] ;
zakuzaku | & &L « W7 | ; sakussaku [H 7 v ¥
2 | ssakkuri Ty 7Y « 2oL Y | ;zaku 17y -« %7 |

sappari | X >1¥Y |

shittori TLo& Y |

shaki 13> % % v ] ; shakishaki |3 % ¥ % %] ; shakkiri | % v
* V]

shari T3 %V v |

16. jinwari [ CAD Y |

17.

su 995 -]
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18.

19.

20.

21.

22.

sukkiri 13-%10 |
tsubutsubu T2 %2 3]
tsurutsuru [V V]| ;s tsuru [0y « D3 5 |

torori & A~V « L A—10 | :torotoro 1& A& 3] ; tororo [ &
A4 storo [bhay « A5 s tororin T2 A0 A ; torori T
A0 ]

nebaneba | F 3N %N |

23. para [ v |

24, paripari [>XY) XY « XYXY |5 parf 1% v |

25.piri ¥V - ¥V | ;piriri TV Y |

26.

buku T3 5| ; fukkura [ 55 5 |

27. puchi 5% - |

28. puripuri [0 20 « 7V 7V | ;purd 170 v ]

29.

funwari 1 5400 | ; fuwatuwa | 5b5b] ; fuwa [ 5o 77

v ]

30. pokapoka | 717K 71 ]

31.

32.

hokuhoku 11313 « K7+ 7 |

ho 1135 ] ; hotteri 13> TY |

33. poripori [ RV KV |

34.

35.

horo 11355 <134 ] ; horohoro TI3A135 ]

mocchiri TH >H Y | ; mochimochi 1HHbH | ; mochi [HH
> b bH ]| mocchimochi [ >bbbH | ; mocchi [Hob + EvIF]
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La prima e composta da ideofoni misti, ovvero ideofoni dati dall'unione di due ideofoni
completamente differenti tra loro. Diversamente, le seguenti trentaquattro sono

composte da uno o piu ideofoni morfologicamente diversi ma semanticamente simili.

Per esempio:

e mocchiri I'd - H Y | scritto in hiragana con enfatizzazione su “chi”.

e mochimochi [ % % % H ] scritto in hiragana con ripetizione.

e« mochi [d%H - + b H | scritto in hiragana senza ripetizione. Tuttavia c'é da
notare la presenza di una piccolo “zsu” [ - ] nel primo termine che serve ad
enfatizzare il “70” [ & | avverbiale che potrebbe seguire.

e mocchimochi [ % - H % B | scritto in hiragana con enfatizzazione su “chi”
e ripetizione.

e mocchi [ % >%H + % v F | scritto nel primo caso in hiragana [ > % |,
nel secondo caso in katakana [ <€ > 5 | ed entrambi con enfatizzazione su

“chi” .

In questa categoria vi sono ben sette ideofoni morfologicamente diversi ma
semanticamente simili, il cui significato € per tutti riconducibile ad un senso di
morbidezza ed elasticita. Il motivo per cui esistono sette modi diversi per trasmettere
significati affini € in relazione alle caratteristiche morfofonologiche spiegate nel
capitolo precedente. Questi sette ideofoni indicano sette sfumature di significato
diverso, in questo caso un'intensita ed un equilibrio tra morbidezza ed elasticita diverso
per ogni ideofono.

Dunque la scelta di classificarli per tipologia é stata dettata da questa particolarita.
Essendo morfologicamente diversi ma semanticamente simili, riunirli in un unico

gruppo ne rende piu semplice sia la classificazione sia la comprensione.
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Di queste trentacinque categorie qui di seguito é rappresentato il grafico delle dieci i cui
ideofoni sono maggiormente presenti sui prodotti venduti nei konbini sopra citati e la

percentuale con cui sono stati utilizzati.

Percentuale delle dieci categorie di ideofoni
maggiormente utilizzati sulle confezioni dei
prodotti dei conbini

shittori TL-> &V |

buku '5< o] fukkura 5o < 5]
mocchiri T'H > 5 Y | mochimochi [H 5 % -
funwari T5A DY | fuwafuwa 55
piri TV » « ¥V piriri TEV U
paripari [/XU /XY « XY XY | pari T
torori T A~ « L A—0 | torotoro [

sakusaku 27 2 « SAKUSAKU + &< &-- 20,7
kari TV ) karikkari TH YU > VU ..
Ideofoni misti
0 5 10 15 20 25

Ordinandoli in ordine decrescente della loro percentuale di utilizzo si otterra la seguente

partizione:

20,70% sakusaku [# 27 %2 « SAKUSAKU + &< &< | saku %72 v ]
zakuzaku [ &< X< « ¥ 27 ¥ 7 | sakussaku [ 2 v %7 | sakkuri [
v 7Y« Xol Y |zaku 27w - F 7]

e 12,00% funwari %A DY | fuwafuwa [ 3D | fuwa [bo - 7
7 v
e 8,90%shittori Lot Y]

e 8,31% mocchiri % >%H Y ] mochimochi [%H 5] mochi [ H - -
$ 5| mocchimochi [ ->53H%H] moechi [Hob « v F |

e 6,00%kari [#YV > | karikkari [#Y > # YV | karikari [# YV #V |

e 580%piri [V v V] piriri TV V]
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o 541torori [&A~YD « &A—D ] torotoro [& A& %] tororo [ &5
A toro [bey «&A5] tororin [&ADA ] torori [& A0 ]

o 4,82%paripari [XY XY «o8Yo¥Y | pari [XY v |

e 4,25%norifuwva [ D Y 5| karizaku [V %2 ] karippori [# ) v K
Y v ] sakupari [# 2%V ] puchifuwa [ 7 F 54| paripori [-¥V R
Y | sakuhoku [# 2 v &7 v | fuwatoro [54 & A ] fuwamochi 5
bH o - HbdBH] mochifuwa [HH 5] torofuwa & 55D ]
mochipuyo [ H 32X | korohoro [Z 5135 ] toromocchi & 5D 55 |
punimochi 3123 % |

e 367%buku [5< o] fukkura [35< 5|

Cade subito all'occhio come la percentuale della categoria composta da sakusaku ecc.
rispetto alle altre sia estremamente piu alta, pari al 20,70%. In altre parole, circa i due
decimi di tutti i 406 prodotti analizzati, ovvero piu di 80 alimenti, presentano sulle
confezioni piu di un ideofono appartenente a questa categoria, che indica una
consistenza croccante e friabile.

Quello che risulta chiaro da questi risultati e che, tra i prodotti analizzati, quelli sulle cui
confezioni sono maggiormente presenti gli ideofoni sono patatine e biscotti (v.
appendice D).

Si e visto dunque un utilizzo degli ideofoni nei nomi, nelle descrizioni e sulle confezioni
dei prodotti, simile a quello utilizzato in pubblicita. Ovvero, un utilizzo che li rende sia
unici che comuni. Parole a cui il consumatore é abituato ma di cui si sente allo stesso
tempo attratto. Per le tante sfumature che gli ideofoni portano, essi hanno anche una
grande flessibilita di utilizzo ed e forse grazie a cio che cosi tanti prodotti ne riportano
uno o piu di uno sulla confezione. Questo loro svariato utilizzo potrebbe essere legato
ad un tentativo di invogliare ed attrarre il consumatore. In altre parole, potrebbe indicare

la possibilita che abbiano qualche effetto positivo sulle vendite.
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Nel capitolo seguente si cerchera di comprendere quali siano esattamente le motivazioni
che hanno spinto le aziende produttrici ad utilizzarli. Sara cosi possibile verificare se gli
ideofoni abbiano effettivamente un ruolo rilevante all'interno del loro ambito d'utilizzo e

si possano cosi ritenere una categoria lessicale "speciale™.
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Capitolo tre

Gli effetti degli ideofoni sulle vendite

Dopo la ricerca sul campo, realizzata tra marzo ed aprile 2015 nella citta di Yokohama,
all'interno dei convenience store (konbini), ho ritenuto opportuno approfondire le
motivazioni che hanno spinto i produttori ad utilizzare gli ideofoni sulle confezioni
degli alimenti, inviando loro un breve sondaggio (v. appendice B), tramite mail, tramite
il modello all'interno del sito aziendale o tramite lettera. Alle aziende a cui ho inviato il
suddetto sondaggio via mail ho inizialmente chiesto se fossero disponibili a rispondere
al questionario prima di inviarglielo, attraverso la mail in appendice A. Dopo aver
ricevuto alcune risposte positive, ho inviato il sondaggio che hanno gentilmente
compilato. Ugualmente ho fatto tramite i modelli dei siti aziendali. Tuttavia, essendo
limitato il numero di caratteri da poter inserire, ho riassunto il contenuto della
precedente mail in base al limite richiesto. Quindici sono le aziende che mi hanno

inviato una risposta positiva:

¢ AMANOYA Co., Ltd

e Calbee, Inc.

e EZAKIGLICO CO, LTD
e FUJI BAKING Group

e Fujicco

e imuraya co., Itd

e Inoue-shokuhin Group [# E& k44

e ITO-PAN

e Japan Frito-lay Ltd.
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e KIBUN FOODS INC

e MORINAGA & CO,,LTD
¢ Nagatanien Co, Ltd

e Nestle Group

e NH Food Ltd

e NISSIN FOODS HOLDINGS CO., LTD

Le aziende di cui non vi era alcun recapito se non l'indirizzo aziendale ho inviato
direttamente il sondaggio, allegato alla lettera in appendice A, a cui hanno cordialmente
risposto le seguenti aziende, che addizionando alle precedenti quindici fanno un totale

di ventiquattro:

Akagi Nyugyo Co., Ltd

e Kabaya Foods Corporation

e KOBEYA BAKING CO., LTD
e LOTTE Co,, Ltd

e Marudai Food Co., Ltd

e NIKKOH.CO,, LTD

e QOyatsu Company

e SUGIYO Co., LTD

e Tokai Pickling Co., Ltd

Anche se purtroppo non sono state molte le aziende disposte a collaborare, i risultati del

sondaggio (v. appendice C per i grafici) sono stati ugualmente interessanti.
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Alla prima domanda, ovvero “per quale motivo avete deciso di utilizzare gli ideofoni
sulle confezioni?" si aveva la possibilita di scegliere anche piu di una risposta. Di
conseguenza, la maggior parte delle aziende ne ha indicate due, tre o tutte e quattro.

In dettaglio, diciotto aziende, ovvero il 75% del totale, hanno risposto che uno dei
motivi per cui hanno scelto di utilizzare gli ideofoni € stato per rendere il prodotto piu
attraente verso i clienti. Venti aziende, 1'83,4%, hanno risposto che li hanno utilizzati
per esprimere in modo piu chiaro la consistenza del prodotto. Solo tre invece sono le
aziende che hanno segnato come risposta <<per rendere il design del prodotto piu
accattivante>>%*. Ovvero circa il 12,5%. Inoltre, sempre una bassa percentuale (16,7% )
e stata quella delle quattro aziende che hanno indicato come risposta <<altro>>. Nel
caso in cui venisse segnata anche questa risposta, ho chiesto di indicare in dettaglio
quali fossero gli altri motivi che le avevano spinte ad utilizzare gli ideofoni sulle
confezioni dei prodotti. Tuttavia, solo due delle quattro aziende hanno spiegato che il
loro utilizzo é servito per rendere piu chiaro al consumatore quali fossero le
caratteristiche proprie del prodotto, per far si che rimanga piu impresso nel consumatore
e per rendere il design piu simpatico .

Alla luce dei risultati ottenuti si potrebbe affermare che il principale motivo per cui le
aziende giapponesi di okashi (dolci, merendine, caramelle e snack) hanno scelto di
utilizzare gli ideofoni sulle confezioni dei loro prodotti sia per esprimere in modo piu
chiaro la consistenza del prodotto. In altre parole, si puo affermare che attraverso il loro
uso, la descrizione del prodotto stesso diventa piu chiara al consumatore, che nonostante
non possa aprire la confezione e constatarne con le sue stesse mani la morbidezza o la
croccantezza, pud immaginare chiaramente attraverso un senso comune degli ideofoni

quale sia il suo effettivo aspetto.

% Per il testo del questionario, con relativa traduzione, vedere appendice B.
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Alla seconda domanda, in cui si chiedeva se vi fossero differenze tra i prodotti su cui
venivano utilizzati gli ideofoni e i prodotti su cui non venivano utilizzati, escludendo
un‘azienda astenuta, solo una ha dato risposta negativa. In altre parole ben ventidue
aziende su ventiquattro hanno affermato che vi € una differenza tra i prodotti su cui
venivano utilizzati gli ideofoni e i prodotti su cui non venivano utilizzati. Si puo quindi
affermare, quasi con completa certezza, che il loro uso sia un elemento rilevante nella
realizzazione delle confezioni. Il fatto che il 91,7% delle poche aziende che hanno
collaborato alla ricerca indichino una differenza tra i prodotti con o senza ideofoni,
implica I'importanza del loro utilizzo. Per questo motivo successivamente, in base alla
risposta data, I'azienda poteva proseguire verso la terza o la quarta domanda. Nel caso
dell'unica azienda che ha negato una qualche differenza tra i prodotti con e senza I'uso
degli ideofoni, proseguendo verso la quarta domanda, ovvero "qualora pensiate non vi
sia differenza tra prodotti le cui confezioni hanno gli ideofoni e quelli le cui confezioni
non li hanno, per quale ragione li utilizzate?" é stata data una risposta molto vaga.
Affermano di aver utilizzato gli ideofoni solo per esprimere al meglio le caratteristiche
del prodotto al consumatore. Ritengo che si possa definire una risposta vaga in quanto
mi viene da chiedermi: qualora pensiate non vi siano differenze allora perché utilizzarli
su alcuni prodotti e su altri no? Perché esprimere al meglio al consumatore le
caratteristiche di alcuni prodotti e non di altri? In pratica, in ogni caso, con l'utilizzo o
meno degli ideofoni si viene a creare una differenziazione del prodotto.

Passando alla terza domanda, rivolta a chi ritenga ci siano differenze tra i prodotti sulla
cui confezione sono stati utilizzati gli ideofoni e i prodotti sulle cui confezioni invece
non vengono utilizzati, che chiedeva se questa differenza riguardasse o meno le vendite,
su ventidue aziende sedici hanno risposto affermativamente e solo sei negativamente.

Parlando in termini di percentuale vediamo il 72,7% contro il 27,3% . In poche parole, il
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72,7% delle aziende ritiene che l'uso degli ideofoni sia un elemento rilevante
nell'andamento delle vendite del prodotto stesso. Nello spazio relativo alla spiegazione
della risposta data, molte aziende si sono limitate a spiegare come l'uso degli ideofoni
renda il prodotto piu familiare, aiuti a comprenderne meglio le caratteristiche nonostante
non lo si sia mai assaggiato e renda il prodotto piu facilmente acquistabile dal
consumatore. Di conseguenza I'aumento delle vendite e anche influenzato dell'utilizzo
degli ideofoni.

Ma tra le tante spiegazioni ve ne sono in particolare alcune che ritengo degne di nota e

che ho deciso di riportare di seguito.

[F = F_EEH Sy 7r—VICERT28HAIE. 2 OREMORFEENE

BRBEGHIA A=V IR EBTE, ¥ 7 v FI/=hIz2rdY, B

RITZDBDYVZ D, V27 v H =P LELHT, brobo2Iboick

TXI L Vo X)L —BTCHRBRHEAE Y — Vv 2B A BREH 2 L5

Z2TEVET] (FAALVHAKRRKSH avrzrzear) —FHETR <

— T T4 VI A TR

"Il motivo per cui utilizziamo gli ideofoni sulle confezioni e per far si che il
consumatore riesca facilmente ad immaginare quali possano essere le principali
caratteristiche del prodotto. Per esempio zakuzzaku indica croccantezza. Sakussaku
invece indica friabilita. Riteniamo che con il solo utilizzo di una parola vi siano
degli effetti positivi su un gran numero di consumatori* (Nestle Group, sezione

confezionamento, ufficio marketing, Nashio Gen) (Traduzione a cura dell'autore)
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"Per far si che sia piu facile immaginare la qualita del prodotto” (Fujicco,

Murayama Atsuko)(Traduzione a cura dell'autore)

MHEEDZORMOKRCREEEZA X -V LI b, BEERON

Ficokns] RAatkx¥Fa @il &8 k)

"Rende pit semplice per il consumatore immaginare il sapore e la consistenza del
prodotto. In piu é collegabile ad un incremento del desiderio di consumo™

(SUGIYO Co., LTD, reparto merci, Takano Etsuko)(Traduzione a cura dell'autore)

[HAOFICODHIBESE OGNS A /= P _BEFEWICHEELTE D,

ZNEMES L THMDOHPEBA A=Y LI R, BMOER LY,

eI ons2dbn0eE2TCWET | (MASttseoh v t=—

B EER)

"In Giappone gli ideofoni vengono percepiti in modo cosi familiare e sono cosi
presenti nella quotidianita, che utilizzandoli si ritiene diventi pit semplice
immaginare il contenuto della confezione, aumenti il livello di attrattiva del
prodotto e che quindi il loro uso possa essere ricollegato ad un incremento delle

vendite" (Oyatsu Company, Shibuya Naotaka)(Traduzione a cura dell'autore)

Ugualmente interessanti anche altri due commenti di due aziende che spiegano i motivi
per cui hanno deciso di utilizzare gli ideofoni nonostante non ritengano affatto che

questi possano avere ripercussioni sull'andamento delle vendite del prodotto.
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"Per il consumatore risulta pit semplice immaginare il contenuto™ (Marudai Food

Co., Ltd) (Traduzione a cura dell'autore)

[BER~DEHMDA A=Y BLALT IV T L5 oTHY
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"Riteniamo contribuisca ad aumentare la familiarita con il prodotto e ad
immaginarne il contenuto” (AMANOYA Co., Ltd, amministrazione, Nagata

Daisuke) (Traduzione a cura dell'autore)

Nonostante tutte queste spiegazioni da parte delle aziende possano sembrare differenti
tra loro, presentano un punto in comune: il termine “immagine”, iméji in giapponese.
Iméji & un gairaigo, ovvero una parola non di origine giapponese, ma di origine
straniera introdotta nella lingua ed utilizzata quotidianamente come termine d'uso
comune. Il termine imeji deriva dall'inglese image. Ma, imé&ji in questo caso viene
utilizzato come un suru doshi®, un verbo e prende quindi il significato di “dare
I'immagine” o "suscitare una sensazione".

Possiamo da questo dedurre che gli ideofoni siano strettamente legati all'immaginazione,
all'immagine che si crea nella mente del parlante e dell'ascoltatore quando vengono
utilizzate. In altre parole, gli ideofoni posseggono rilevanti caratteristiche
morfofonologiche che vanno al di |a del solo significato lessicale del termine. Un
indeofono ha in se un immaginario collettivo condiviso da quasi tutta la popolazione
giapponese. Non e semplicemente un avverbio con la sola funzione di coadiuvare una

descrizione (Mastrangelo, 2006) ma € un termine in grado di suscitare sia nel parlante

% | suru déshi sono verbi composti, dati dall'unione tra un nome e il verbo suru (“fare”). Es. i#
195 undo suru (fare attivita fisica); B9 2 ryori suru (cucinare); 559 % hanashi suru
(parlare).
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che nell'ascoltatore emozioni e sensazioni nate dall'immagine portata alla mente
dall'ideofono stesso. Per questo motivo il loro utilizzo non solo sulle confezioni degli
alimenti ma anche nelle pubblicita televisive, nelle riviste e nei cartelloni pubblicitari
aiuta nell'incremento delle vendite. L'ideofono attira I'attenzione del consumatore e fa si
che presti attenzione alla pubblicita stessa.

Riassumendo, attraverso i risultati del sondaggio a cui hanno gentilmente risposto
ventiquattro aziende, € stato possibile affermare che uno dei motivi principali per cui
vengono utilizzati gli ideofoni sulle confezioni di alcuni loro prodotti & per esprimere in
modo piu chiaro la consistenza del prodotto e per renderlo piu attraente verso i clienti, e
che, secondo le aziende stesse, I'aumento delle vendite sia anche influenzato

positivamente dall'utilizzo degli ideofoni.
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Conclusione
Nella prima parte si € dato uno sguardo ad ampio raggio sugli ideofoni, definendoli in
italiano come non solo imitazioni di suoni e rumori (din don dan, brum brum ecc), ma
anche come imitazioni di suoni e rumori con inserimento nella struttura fono-
morfologica dell'italiano (miagolare, abbaiare, scrosciare ecc.); nella lingua africana
ewe come "parola immagine”, ovvero verbi, avverbi o aggettivi che traducono
un'impressione in un suono; nella lingua africana wolaitta come aggettivi qualificativi,
aggettivi descrittivi o verbi caratterizzati da una corrispondenza tra suono e significato
con regole di composizione estremamente rigide; in inglese come parole, dette "sound-
symbolic words", il cui suono sembra collegato ad un oggetto del mondo reale; e in
giapponese come onomatope, ovvero giongo (parole che rappresentano sia voci sia
suoni prodotti dall'uomo sia suoni e rumori prodotti dai fenomeni naturali e dagli
animali e quindi suoni udibili), e gitaigo (parole che rappresentano una situazione o uno
stato fisico e quindi non udibili).
E interessante tenere presente alcune similitudini tra gli ideofoni delle lingue analizzate.
Innanzitutto quelli utilizzati nelle lingue africane e quelli utilizzati nella lingua
giapponese possegono entrambi particolari caratteristiche morfofonologiche e
fonotatticche. Infatti, come visto nel capitolo uno della prima parte dell'elaborato, nella
lingua ewe il registro tonale puo essere diversificato per indicare un diverso tipo di
significato. Similmente, come gia ampiamente descritto nel capitolo tre della prima
parte, in giapponese, a seconda della sua struttura (raddoppiamenti, uso di suffissi, more
enfatiche, presenza di consonanti sorde o sonore ecc.) I'ideofono prende diverse
sfumature di significato. Inoltre, cosi come nella lingua wolaitta la struttura fonotattica
degli ideofoni segue regole molto rigide, anche nella lingua giapponese si ha una

costruzione a livelli estremamente regolare.
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Altrettanto importate notare che gli ideofoni utilizzati nella lingua italiana sono simili,
se non identici, a quelli inglesi (considerando anche che alcuni sono proprio prestiti
linguistici).

In altre parole gli ideofoni si possono suddividere geograficamente in quelli utilizzati
nei Paesi Europei e quelli utilizzati nei Paesi dell'Asia e dell'’Africa mediterranea, come
due tipologie diverse. Da un lato utilizzati come nomi, verbi o avverbi ma non con
particolare frequenza (Europa). Dall'altro utilizzati in molte piu categorie lessicali e con
molta piu frequenza (Asia e Africa mediterranea), tanto che nella lingua ewe anche
ringhiare e ansimare vengono considerati ideofoni.

Studiare gli aspetti antropologici che hanno portato a questa suddivisione nelle diverse
aree geografiche sarebbe, a mio parere, un argomento estremamente interessante.
Successivamente, dopo aver dato un breve scorcio di storia dell'uso degli ideofoni nei
testi scritti giapponesi, si & notato che essi venivano trascritti in man'yogana, quindi in
quella tipologia di scrittura riservata ai termini che non si potevano assolutamente
sbagliare, come i nomi dei luoghi o delle divinita. Per tale motivo ho pensato che forse
gli ideofoni potessero essere considerati, non solo in passato ma ancora oggi, una
categoria lessicale "speciale"” rispetto alle altre.

Di conseguenza, nella seconda parte, ho analizzato i modi d'uso degli ideofoni in due
ambiti circoscritti: nelle pubblicita televisive, mettendoli a confronto con quelli fatti di
altre categorie lessicali e sulle confezioni dei prodotti dei konbini.

Si e cosi concluso che i seguenti usi degli ideofoni nelle pubblicita non sono una loro

prerogativa, tuttavia solo gli ideofoni li riscontrano tutti e nove.

1. Cantato

85



a. ideofoni utilizzati come fulcro di una canzone che € il fulcro stesso della
pubblicita con base musicale (canzone composta completamente o
parzialmente da ideofoni);

b. ideofoni utilizzati come fulcro di una canzone che e fulcro stesso della
pubblicita senza base musicale;

c. ideofoni utilizzati come fulcro di una canzone che fa da sfondo musicale
alla pubblicita;

d. ideofoni utilizzati in un jingle fisso per ogni pubblicita dello stesso

prodotto.

2. Parlato
a. enfatizzazione dell'ideofono tramite il cambiamento nel tono della voce,
la mimica del corpo per esprimerne il significato o entrambi;
b. ripetizione continua dell'ideofono;

c. utilizzo dell'idefono nei giochi di parole.

3. Scritto
a. ideofoni scritti in pubblicita con ideofoni cantati;

b. ideofoni scritti in pubblicita con ideofoni parlati.

Inoltre, analizzando la tipologia degli ideofoni presenti sulle confezioni dei prodotti dei
konbini (presenti nel nome, nella descrizione del prodotto o a lato a mo' d'abbellimento)
ci si e chiesto se forse il loro largo uso potesse essere stato fatto con lo scopo di
invogliare il consumatore e quindi incrementare le vendite. Per rispondere a tale quesito
ho realizzato una vera e propria ricerca di mercato inviando un sondaggio a diverse
aziende produttrici dei suddetti alimenti. Sulla base dei dati delle ventiquattro aziende

che hanno gentilmente risposto al sondaggio, si e potuto concludere che uno dei motivi
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principali per cui vengono utilizzati gli ideofoni sulle confezioni di alcuni prodotti e per
esprimerne in modo piu chiaro la consistenza e per rendere il prodotto stesso piu
attraente verso il consumatore. Inoltre € emerso che, proprio il loro uso, influenza
positivamente I'incremento delle vendite.

Tuttavia, questo € solo il punto di vista di chi idea, produce e mette in vendita il
prodotto. Sarebbe interessante verificare se il consumatore percepisca effettivamente la
presenza dell'ideofono come qualcosa di utile, attraente e quindi che preferisca un

prodotto sulla cui confezioni appaia che uno su cui invece no.
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Oggetto: Richiesta di sondaggio (Criscuolo Valeria, studentessa in scambio presso

la Yokohama City University)

Azienda oo

Mi scuso per la mail improvvisa.

Mi chiamo Criscuolo Valeria, studentessa dell'universita Ca' Foscari di Venezia,
attualmente in scambio presso la Yokohama City University.

In questo momento, per la stesura della tesi, sto realizzando una ricerca anche sui
Vostri prodotti.

Per questo motivo vorrei chiedere la possibile collaborazione per un sondaggio
riguardo gli ideofoni utilizzate sulle loro confezioni.

Arrivata in Giappone ho iniziato ad interessarmi agli ideofoni, spesso utilizzati dai
giapponesi.

Per noi stranieri sono di difficile comprensione, nonostante vengano utilizzate in
diversi contesti.

Dunque come tema per la mia tesi ho scelto di trattare proprio degli ideofoni nella
lingua giapponese, della loro storia e del loro attuale utilizzo.

In questo momento sto portando avanti una parte di ricerca riguardante I'utilizzo
degli ideofoni su snack e merendine (okashi).

Per tale motivo sto chiedendo la collaborazione di diverse aziende.

Chiedo scusa per il disturbo, tuttavia se potessi ricevere una mail a cui poter

inviare il sondaggio, Vi sarei molto grata.

Il Vostro parere sara molto prezioso per la mia ricerca all'universita Ca' Foscari.

In caso di domande Vi prego di contattarmi al seguente indirizzo:
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**********@gmai l.com

Vi inviero i risultati della ricerca una volta terminata la classifica dei risultati.

Attendo con ansia una Vostra risposta.

Cordiali saluti.

Criscuolo Valeria
Yokohama City University
International College of Arts and Sciences

(Ca' Foscari University)
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Azienda oo

Mi scuso per la lettera improvvisa.

Mi chiamo Criscuolo Valeria, studentessa dell'universita Ca' Foscari di Venezia,
attualmente in scambio presso la Yokohama City University. In questo momento,
per la stesura della tesi, sto realizzando una ricerca anche sui Vostri prodotti. In
proposito Vi scrivo questa lettera per chiedere la VVostra collaborazione. Arrivata
in Giappone ho iniziato ad interessarmi agli ideofoni, spesso utilizzati dai
giapponesi.

Per noi stranieri sono di difficile comprensione, nonostante vengano utilizzate in
diversi contesti.

Dunque come tema per la mia tesi ho scelto di trattare degli ideofoni nella lingua
giapponese, della loro storia e del loro attuale utilizzo.

In questo momento sto portando avanti in modo particolare una parte di ricerca
riguardante il loro utilizzo su snack e merendine (okashi).

Per tale motivo sto chiedendo la collaborazione di diverse aziende.

Mi chiedevo dunque se potessi ricevere anche la VVostra collaborazione nel
rispondere al sondaggio allegato.

Chiedo scusa per il disturbo, tuttavia se potessi ricevere anche il VVostro parere, Vi
sarei molto grata.

In caso di domande Vi prego di contattarmi al seguente indirizzo:

FhEFXFXFFE@gmail.com

Vi inviero i risultati della ricerca una volta terminata la classifica dei risultati.

Attendo con ansia una Vostra risposta. Cordiali saluti.
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Criscuolo Valeria
Yokohama City University
International College of Arts and Sciences

(Ca' Foscari University)
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SONDAGGIO SULL'UTILIZZO DEGLI IDEOFONI SULLE CONFEZIONI DI
SNACK E MERENDINE
Criscuolo Valeria
Yokohama City University
International College of Arts and Sciences

(studentessa in scambio dall'Universita Ca' Foscari Venezia)

Su molte confezioni dei prodotti in vendita nei convenience store é possibile notare
I'utilizzo di ideofoni. Essendo uno dei punti fondamentali della mia tesi proprio il loro
utilizzo effettivo ed attuale, chiedo gentilmente di compilare il seguente sondaggio. Vi

ringrazio anticipatamente per la collaborazione.

Nome dell'azienda e dell'incaricato

[ ]

Contatto/e-mail

[ ]

1. Per quale motivo avete deciso di utilizzare gli ideofoni sulle confezioni?

Scegliere tra le seguenti risposte ed indicarne anche piu di una se necessario.

o Per rendere il prodotto piu attraente
o Per esprimere in modo piu chiaro la consistenza del prodotto
o Per rendere il design del prodotto piu accattivante

o Altro (specificare)
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2. Confrontando i prodotti le cui confezioni hanno e non hanno gli ideofoni,
pensate vi possa essere qualche differenza?

o Si (alladomanda 3)

o No (alladomanda4)

3. Questa differenza riguarda le vendite?
o Si
o No

In entrambi i casi Vi prego di spiegare in dettaglio.

4. Qualora pensiare non vi sia differenza tra prodotti le cui confezioni hanno gli
ideofoni e quelli le cui confezioni non li hanno, per quale ragione li

utilizzate?

Vi ringrazio per la collaborazione.
I risultati vi saranno inviati successivamente al mio rientro in Italia (autunno 2015).

Se si desidera riceverli indicare nome, cognome e e-mail.

Nome e cognome

Email
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APPENDICE C

RISULTATI DEL SONDAGGIO (V. APPENDICE A) SULL'UTILIZZO DELLE

ONOMATOPEE DA PARTE DELLE AZIENDE GIAPPONESI

Grafico 1.1 I motivi che hanno spinto le aziende giapponesi ad utilizzare ideofoni sulle

confezioni dei loro prodotti.

Percentuale
83,4

0 20 40 60 80

100

M Altro (specificare)

i Per rendere il design del
prodotto piu accattivante

M Per esprimere in modo piu
chiaro la consistenza del
prodotto

M Per rendere il prodotto piu
attraente

Grafico 1.2 Percentuale delle aziende che ritengono vi siano o meno differenze tra i

prodotti su cui vengono utilizzati gli ideofoni e i prodotti sulle cui confezioni non

vengono utilizzate.

B Percentuale delle aziende che
ritengono vi sia una differenza

B Percentuale delle aziende che
ritengono non vi sia una
differenza
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Grafico 1.3 Percentuale delle aziende che ritengono o meno che la differenza tra i

prodotti con gli ideofoni e i prodotti senza sia legata alle vendite.

M Legata alle vendite

B Non legata alle vendite
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APPENDICE D

PRODOTTI DEI KONBINI SULLE CUI CONFEZIONI SONO STATE UTILIZZATI

IDEOFONI

Prodotti reperibili in qualsiasi konbini

1. “Hieshirazusan no shoga tonjiru [ [ 2K 53] TADEZELE AH]
Nagatanien Co., Ltd Zuppa pronta con carne di maiale e zenzero.

2. “Knorrsipu” potgju [ 177 —=1® R—=7] Fx— 2]
AJINOMO CO., INC Zuppa pronta alle patate.

3. [TALMOND CHOCOLATE] LOTTE Co., Ltd Cioccolatini alle

mandorle.

4. TAImond Slice] Meiji Co., Ltd Fette di cioccolato alle mandorle.
5. [cCaplicocot] GLICO CO., LTD Cioccolatini.

6. [Cheese Bit] Calbee, Inc. Patatine.

7. [Crunky] LOTTE Co., Ltd Cioccolato croccante alle nocciole.

8. [KitKat] Nestle Group

9. [Macadamia Caraméliser] LOTTE Co., Ltd Cioccolato alla

macadamia.

10. BAKE Chokora, kukki & kurimu aji [BAKE Fa 27 - 7 v ¥—&7
Y —2L0BK] MORINAGA & CO.,LTD Biscotto a cioccolato e crema.

11. Baransu appu genmai buran buriibert, kurimu chizu [N7 vV 27 v 7%

KxbA TAN—XRY—- 27 —LF—X] ASAHIFOOD &

HEALTCARE CO., LTD Barrette dietetiche ai gusti mirtilli e crema al
formaggio.

12. Bebii staa dodekai ramen chikin, konsome [ ¥ — A X — K F 7 —

AV FFve-avy AX] Oyatsu Company Salatini a forma si
spaghetti come quelli istantaei dei cup noodles ai gusti pollo e brodo.
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13. Bitte Orijinaru chokora, shokora amando [Bitte # VY JFir> =z a7 -

vaaZ7~vF] GLICOCO.,LTD Merendine al cioccolato con o
senza mandorle.

14. Choi pote yakishio aji [H x W7 Hex L]  Tohato Inc.

Patatine.

15. Chojuku Ti#8#4)  Pasco Shikishima Corporation Fette di pancarré.

16. Choko monaka janbo 52 =€+ /7 % K] MORINAGA & CO.,
LTD Gelato biscotto alla vaniglia.

17. Dorai s6 & chizu T ¥ 24V —&5 —X]  Marudai Food Co., Ltd
Confezione merenda con salamini e formaggio.

18. DORITOS ROYAL Rich Butter, tandorz chikin aji, ahzjo aji, wasabi & bifu
aji, kimakaré aji T[DORITOS ROYAL RichButter + # ¥ F U —F % v~
ke 7e—Yalfk- b VP&E -7 - F—<H L —BK] Japan

Frito-lay Ltd. Patatine ai gusti burro, pollo, zuppa gamberetti e funghi,
bistecca e wasabi e infine curry.

19. Ebino hana [##Z D3]  Honda seika kabushiki gaisha 7 v &2 SIFRE

&4 Senbei® al gusto gamberetti.

20. Funwari hoippu kasutado purin [0V KA v T HhAZ—=FT7 ) V]
MORINAGA & CO.,LTD Panna cotta.

21. Furugura kuromame kinako aji, toropicaru kokonattsu aji, okime ichigo,
okime mango 7 V72 BE X7 btovhraadtry Vg

KEodDnwb I KEH~vI—] Calbee Inc. Cereali a vari gusti:

con fagioli di soia neri e farina di soia tostata, al cocco, con pezzettoni di
fragole e infine con pezzettoni di mango.

22. Fuwa fuwa sufure hoippu kasutido, nama choko kurimu [5b%b R 7 L

TA Y THAZ—VF - HEF =322V —24] Yamazaki Baking Co., Ltd
Merendina ripiena o di panna montata o di cioccolato.

23. Galbo mini tsubuneri ichigo, koku fukai matcha, horoniga burakku [galbo
mini DXV EE a Z7EWER 13AIKB 77y 7] Meiji Co.,
Ltd Cioccolatini a tre gusti diversi: alla fragola, al the verde e al fondente.

% Cracker di riso.
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24.

25.

26.

217.

Ganko age poteto kobashi shio aji, amakara okoge shoyii aji, Kyiishii
umakuchi shoyi aji, nori shio TTEHE B FHR T b FIXLEK - HEBC

TEEE - JUNS B L X HO>WHE - D] Koikeya Co., Ltd
Patatine a vari gusti: semplice con sale, alla salsa di soia agrodolce, alla salsa
di soia del Kyushii e infine alle alghe e sale.

Gizakkuru ¥ X< %]  Japan Frito-lay Ltd. Patatine a forma di

mulinello.
Gorotto kajitsu daiburi mikan [Z 5 o & BEKRE D HAp AL Tarami
Corporation  Gelatina al mandarino con pezzi.

Hotate mayo aji [Nz~ = #k] IWATSUKA CONFECTIONERT CO.,
LTD Patatine alla maionese.

28. Ippon manzoku ba shiriaru choko, shiriaru howaito, banana taruto,

chokotaruto, chiizu taruto [—AJjEN— VT AFaa - VT

FTA R - NFFELE - Faa gk F—ZXZLE]  ASAHI

FOOD & HEALTCARE CO., LTD Barretta di cioccolato. Ai gusti cereali
e cioccolato, cereali e cioccolato bianco, cheese cake alla banana, cheese
cake al cioccolato e infine cheese cake semplice.

29. Jagariko sarada, jagabataa, tarakobata, chiizu TUC =230 2 %7 % -

30.

31.

32.

33.

34.

RPANR— - 2T ANZ— - F—=X] Calbee, Inc. Patatine ai gusti
insalata, patate e burro, caviale e burro e infine formaggio.

Karakuchi chigiri atarime (SO0 H &0 H72 Y ®]  JOKKICO., LTD
Seppie essicate piccanti.

Karu sutikku hojun usu aji, honkaku karé aji, zeitaku chizu aji [/ —v 2 7
47 FHEED TR - Kk AL —Bk - HIRF —XK]  Meiji Co., Ltd
Patatine stick a vari gusti: leggermente speziate e al curry e formaggio.

Chikkin ramen poteto chippusu [F% v 7 =XV RT b F v T Z]
Koikeya Co., Ltd Patatine al gusto ramen di pollo.

Knorr funwari tamago sipu 127 7 —1® JZAbD72ETA—T]
AJINOMO CO., INC Zuppa pronta all'uovo.

Korén to karafuru ume, kuchidoke kinako, kuchidoke kakao, uji matcha [ Z
A~ HSD M- K BbLEFERT - bLETFAHA - FiRk

#J  Bourbon Corporation Japan Cioccolatini ripieni con vari gusti: alla
prugna, alla farina di soia tostata, al cioccolato e al the verde di Uji.
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35. Kyé no kudamano koi daimanzoku mikan TS5 HD K 2D BW K E
A 7>A]  Maruha Nichiro Corporation  Gelatina al mandarino.

36. Kyiiri no kyiichan T&w 5 Y D% 2 —% A  Tokai Pickling Co., Ltd
Cetrioli sottaceto.

37. Meiji Hokkaidé tokachi kamanbéru chizu THRIRILIRE 1~ v~ —v
F—X]  Meiji Co., Ltd Formaggio camembert.

38. Norishioendo TDO Vg2 A& 5] KASUGAISEIKA Piselli verdi

essiccati.

39. Okinawa soba no meiten sashimoto shokudo TWHHEZ IEDLIEE L $H &
4] TOYO SUISAN KAISHA, LTD  Soba® istantanea.

40. Oribu oiru poteto chippusu ricchi peppa [V — 7 F A VKT b F v 7
A JwF~<_vy,—] Calbee, Inc. Patatine all'olio d'oliva ricche di
pepe.

41. Pari pari koiwashi umashio aji, dashi shoyi aji, konsome aji ¥V »¥) Z
Wb L BIEK - ZUEMK - 2 vy AR H ERaR A

Pesciolini essiccati conditi in vario modo: al sale, alla salsa di soia e al gusto
brodo.

42. Pizapoteto [ F7 F]  Calbee, Inc. Patatine alla pizza.

43. Pocky otona no miruku [Pocky KA @ In2]  GLICOCO, LTD

Grissini sottilissimi ricoperti di cioccolato al latte. Definibili i Mikado
originali.

44. Porute chisana monburan shitate [FLv7 B hE®v 77 /37T

Meiji Co., Ltd Gelati della dimensione di un boccone al gusto “monte
bianco”.

45. Poteto chippusu honenashi kentucky paripari umashio aji [+7 b 5 v 7

2 BhlLr7ZvEyd—2 ) XUEHE (5F L) K] Calbee, Inc.
& KENTUCKY FRIED CHICKEN JAPAN LTD. Patatatine al gusto di
pollo fritto del Kentucky e sale.

%" pasta di grano saraceno simile ai taglionili.
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46.

47.

48.

49.

50.

51.

52.

53.

54.

55.

56.

57.

Poteto chippusu norishio A7 +F v 72 @Y LE] Calbee, Inc.
Patatine al gusto alghe e sale.

Ranchi pakku pinatsu, tamago, Fukuoka-kKen-san amad ichigo jamu &
hoippu 7 v F %y o7 ©—Fv - 7232 - BHREDL T E Y
¥ L &+ A4 v 7] Yamazaki Baking Co., Ltd Tramezzini ripieni. Al

burro di noccioline, all'uovo e infine alla marmellata di fragole prodotta nella
prefettura di Fukuoka e panna montata.

Saku saku panda X < &< XA 7] Kabaya Foods Corpotation
Biscotti ricoperti al cioccolato a forma di viso di panda.

Sakusaku ichigo no aporo 427 % 27# oD 7+Hmv]  Meiji Co., Ltd
Cioccolatini alla fragola.

Seto no shioage ebi aji, yuzu aji [HT D W 2 OBk - @ 31K ]
kuriyamabeika Co., Ltd  Senbei ai gusti gamberetti e yuzu®®.

Sharizo TL % VJE] KAMEDA SEIKA CO., LTD Senbei semplici.

Shokorantan chokoreto, ringo no karamerize [vaasgviky Faa

L—bF - MDA 2V ¥] LOTTECo., Ltd Cioccolatini alla mela
caramellata.

So kora furdto, banira, ichigo yogiiruto fiimi, uji matcha, nashi T3 23—
F7E—F 82T b T FEK - FRE - 5L
LOTTE Co., Ltd Granita ai gusti cola, vaniglia, yogurt alla fragola, the
verde di Uji e pere.

SOYJOY pinattsu [SOYJOY v —F v ] Otsuka Pharmaceutical
Co., Ltd Barretta integrale agli arachidi.

Teshioya maroyaka shoyi aji, shio wasabi aji, kabosu aji [ FH)E T3

LR - X UK - 22139 BE]  KAMEDA SEIKA CO., LTD
Senbei semplici.

Torori kurimu on purin, kafezerr (& A~Y 7V —2on 7V v - h 7
=¥ VY —] GLICOCO., LTD Pannacottae gelatina al caffe.

Wonut chokoréto, sutoroberi [Wonut 5=z 2L —F « 2 ba Y —]
Yamazaki Baking Co., Ltd Merendina ai gusti cioccolato e fragola.

% Sorta di pompelmo giapponese.
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58. Yakitoryufu [%t& b U =7 ] Bourbon Corporation Japan Brioches al

cioccolato.

59. Yasai ichinichi kore ippon [#73%—H Zih—4A] KAGOME CO., Ltd

Succo di verdure.

Prodotti esclusivi del Family Mart

10.

11.

Ajitsuke rakkasei [BRfF#{E4=]  Family Mart Co., Ltd  Noccioline

salate.
Ajiwai kasutera Wb 7 27 7]  Family Mart Co., Ltd Torta

morbida simile al pan di spagna.

Arabiki menchi katsu doggu [®H & W& X v F 42> Fv 7] Family
Mart Co., Ltd Panino con la cotoletta.

Arabiki uinna [ 5 W& v 4 v —]  Family Mart Co., Ltd  Waurstel

bolliti.

Banana chippusu [~¥725 v 7" X]  Family Mart Co., Ltd Rondelle
di banana fritta simil patatine.

Bata baumu kithen T3 % —o3v 27—~ ]  Family Mart Co., Ltd
Merendina al burro.

Bata kaeru meron pan [X 2 —%F 2% 2w v %]  Family Mart Co., Ltd

Panino al burro ricoperto di zucchero con retrogusto di melon la cui
superficie ha un motivo a quadrati che dovrebbe ricordare proprio il melone.

Bitaa choko fiantinu (€% —F 22747 v 74 —X] Family Mart
Co., Ltd Biscotti ai cereali al cioccolato.

Bosuton kuramu chaunda [ R A& + v 27 2 4 F ¥ v X]  Family Mart
Co., Ltd Zuppa pronta di patate.

Biirudonéju [7—NV FA4— 2]  Family Mart Co., Ltd  Biscotti.

Buryure shitate no baumu kithen [7°) 2 VL CDONY L7 —~ V]
Family Mart Co., Ltd Fetta di torta morbida al latte.
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12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

Cafératenonshuga [# 7 =77 /v =aA)] Family Mart Co.,
Ltd Caffelatte senza zucchero.

Chahan [+ —~>~>]  Family Mart Co., Ltd Piatto pronto: riso alla

cantonese.
Chanpon [®H < AIlXAJ]  Family Mart Co., Ltd  Zuppa pronta di

verdure e gamberetti.

Chigireru sankaku sando (ren'nyit miruku hoippu) [H €2 =f% v F

(#F. I r2+k4 v 7) ] Family Mart Co., Ltd Panino morbido
ripieno di panna montata.

Chikkin nagetto [ % >~ 7%~ F]  Family Mart Co., Ltd Chicken

Nuggets.
Chisana chokono ki [/NX 725 a2 ®K]  Family Mart Co., Ltd

Biscottini ricoperti al cioccolato.

Chizu in hanbagu 5 —XA4 v~ o3—2"]  Family Mart Co., Ltd
Hanburger ripieno di formaggio fuso.

Choko chippusukon [5=2 25 v 7ZXa—r]  Family Mart Co., Ltd
Biscotti all'americana con pezzettoni di cioccolato.

Choko mashumaro [9 =2 2~ =2~wu] Family Mart Co., Ltd
Marshmallows al cioccolato.

Choko sutikku [ =2 227 4 v 2]  Family Mart Co., Ltd  Filoncini
di pane con scaglie di cioccolato.

Chokoréto baniraba 92 2L — b X=F =]  Family Mart Co.,
Ltd Gelato alla vaniglia ricoperto di cioccolato.

Choriso soséji [9-2 V)YV —Y—+k—] Family Mart Co., Ltd
Salsiccie bollite.

Family premium kukki shi 7 7 3~V IT L v F—2 a2—]
Family Mart Co., Ltd Shu alla crema glassata.

25. Family premium noké kuchidoke roru [7 7 I ~=7L I 7 4 REOE

Iym—]  Family Mart Co., Ltd Roll cake ripiena di panna montata.
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26. Friitsu paundo [ 72— %7 > ¥ ]  Family Mart Co., Ltd Torta
morbida al latte ripiena di canditi e frutta secca.

27. Funwari békon mayonézu T5HAb Y R—av<=3ax—X] Family
Mart Co., Ltd Panino con becon e maionese.

28. Funwari cizu sufure [5/AbH 0 F—ZXZ 71 ]  Family Mart Co., Ltd
Souffle al formaggio.

29. Funwari gyinyi donatsu [5A 0 Y 43 F—2>]  Family Mart Co.,
Ltd Ciambelle morbide al latte.

30. Funwari kurimu rea chizu (ichigo kaniku hairi) [ /A b0 7 ) —L LT

F—2 (FHRAAY) I  Family Mart Co., Ltd  Panna cotta alla
fragola con panna montata e pezzi di polpa di fragola.

31. Funwari mayonézu pan [5A b H ~3a 1 —X-3]  Family Mart Co.,
Ltd Panino con maionese.

32. Furiitsu mikkusu [72—> I » 7 ]  Family Mart Co., Ltd Succo

di frutta.

33. Fuwafuwa donatsu [5b5bH F—7>] Family Mart Co., Ltd

Ciambella.

34. Fuwamochitto donatsu [5bHbH o> & F—7>]  Family Mart Co.,
Ltd Ciambella senza buco.

35. Fuwatoro tamago no katsudon [ & AEFDH Y H]  Family Mart
Co., Ltd Piatto pronto: riso con cotoletta e frittata.

36. Fuwatoro tamago no omuraisu [ &b & AEFDA LT 4 X]  Family
Mart Co., Ltd  Piatto pronto: home rice®’.

37. Gato chokora T77+—>a=2Z] Family Mart Co., Ltd Tortaal

cioccolato.

38. Gobo sarada [Z13 5 %7 &)  Family Mart Co., Ltd Insalata di

gob670.

% Riso condito con ketchup e avvolto in una frittata.
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39.

40.

41.

42.

43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.

51.

52.

Gyinyi kanten [FFL9€XK]  Family Mart Co., Ltd  Latte fresco.

Hamu kamanbéru [~ 271~ v~ — )] Family Mart Co., Ltd
Confezione merenda: prosciutto e formaggio camembert.

Hanbagu suteki [~y N—27"Z7—*]  Family Mart Co., Ltd

Hanburger pronto.

Hanjuku ni tamago [##4&7-% Z]  Family Mart Co., Ltd Uovo sodo
con il tuorlo ancora leggermente crudo.

Haru no sanshoku dango [HE® =t7-A Z]  Family Mart Co., Ltd
Mochi™ di tre colori diversi a spiedino.

Hijikini [OUC %]  Family Mart Co., Ltd  Alga bollita.

Hineri age ebi dashi aji [ Y #5172 072 L] Family Mart Co.,
Ltd Patatine al gusto di gamberetti fritti.

Hitokuchi donattsu TO& { H F—7» ]  Family Mart Co., Ltd
Ciambelline.
Hitokuchi kabukijo [O-& < H#FELH;]  Family Mart Co., Ltd

Senbei piccoli.

Hokkaido danshaku korokke doggu [t E R Eav vy 7 F v 7]
Family Mart Co., Ltd Panino con crocchette di patate.

Hokkaidosan azuki no tsubuanpan [ALIREE/NT DD 5B A XA ]
Family Mart Co., Ltd Panino ripieno di marmellata di fagioli

dell'Hokkaido

Horohoro bata kukki T1& 513 N2 —2 v %—]  Family Mart Co.,
Ltd Biscotti al burro.

Howaito choko & kuran beri kukki [ R 7 A+ Faa &7 7)) —7
v ¥ —]  Family Mart Co., Ltd Biscotti con pezzi di cioccolato bianco.

lkafurai T4 #7241 Family Mart Co., Ltd Seppie fritte.

° Radice.

! Tipico dolce giapponese .
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53. Imagawayaki [4)I[5E]  Family Mart Co., Ltd Merendina ripiena di
marmellata di fagioli.

54. Jaga bt bajiru soruto aji [U 23— XYLy )L FBE]  Family Mart
Co., Ltd Patatine al basilico e sale.

55. Kani fiimi kamaboko [2>1ZJ&ABK2>E (X2 ]  Family Mart Co., Ltd

Surimi,
56. Kanjuku banana miruku [5¢#Y 7 I,v 2]  Family Mart Co., Ltd

Latte alla banana.

57. Kappaebisen 2oz ¥ A ] Family Mart Co., Ltd Patatine ai

gamberetti.
58. Karikari tewariume [V AV F&E O #E]  Family Mart Co., Ltd

Prugne secche tagliate a meta dal gusto aspro.

59. Karui chokkan no okome chippusu koi ebi aji [%>2 WREKDBKF v 7

A RWZ U] Family Mart Co., Ltd  Patatine alla farina di riso al
gusto gamberetti.

60. Kawa nashi poku uin'na (7 L+*"—2 v 4 vF—] Family Mart Co.,
Ltd Wurstel senza pelle.

61. Kinpira gobo [ZA UL ZI1T5 )]  Family Mart Co., Ltd  Gobé e carote
piccanti.

62. Kireteru atsu yaki tamago [Y)iLC 2 /&5 LT  Family Mart Co., Ltd
Frittata.

63. Kitsune udon & 235 £AJ]  Family Mart Co., Ltd  Piatto pronto:
udon’®,

64. Kohi mame chokoréto THI¥EZ 5 =2 21— F]  Family Mart Co., Ltd
Chicchi di caffe ricoperti di cioccolato.

65. Kokuto karinto T2¥EH D AL 5]  Family Mart Co., Ltd ~ Salatini.

"2 polpa di granchio.
73 Spaghetti di riso spessi piti 0 meno come i bigoli ma dalla consistenza piti morbida.
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66. Koshin daikon no mikkusu sarada [THRLEKIBD I v 7 295 X
Family Mart Co., Ltd Insalata mista con la rapa bianca.

67. Kukki & baniraba 7 v ¥ —&-X=Z3—]  Family Mart Co., Ltd
Gelato alla vaniglia con pezzi di biscotti al cioccolato.

68. Kukki & kurimuba T7 v ¥ —& 27 Y —24-3—]  Family Mart Co., Ltd
Gelato alla crema con pezzi di biscotti al cioccolato.

69. Kyarameru kon [ * 2 A2 —]  Family Mart Co., Ltd Pop corn
al caramello.

70. Magarin iri roru pan [~—7Y v Aha—n X ]  Family Mart Co.,
Ltd Panini ripieni di margarina.
71. Mazete taberu! Paripari mennosarada [F#CTEX2 | XY XY HHD

#+ 7 %]  Family Mart Co., Ltd  Spaghetti di riso all'insalata pronti.

72. Mekishikan chippusu takosu aji [x F > H v F v 7R & a2 AK]
Family Mart Co., Ltd Tacos messicani.

73. Mikkusu okonomiyaki [ I v 7 2 &4FA%E]  Family Mart Co., Ltd
Okonomiyaki’* pronto.

74. Mini choko chippu kukki [ I =5 =225y 77 v *%—] Family Mart
Co., Ltd Biscottini con scaglie di cioccolato.

75. Mini hiyashi tororosoba [ I =L & 55 %1X]  Family Mart Co.,
Ltd Priatto pronto: spaghetti di riso freddi.

76. Miruku donatsu [ I N2 ¥ —2>]  Family Mart Co., Ltd Ciambella
al latte.

77. Miruku kokoa [IZ7 =2 =27]  Family Mart Co., Ltd Latte al

cioccolato.
78. Mocchi pan mito & chizu TH>H%y I —1 &F—X]  Family

Mart Co., Ltd Panino ripieno di carne e formaggio.

79. Mocchimochi kurumianpan [d o535 2B HAIEAT]  Family
Mart Co., Ltd Panino alle noci ripieno di marmellata di fagioli.

" Sorta di frittata ripiena di verdura e condita con ketchup e maionese.
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80. Mocchimochi tamago mushiban [ > 5 H H72F ZZ& LIXTAJ]  Family
Mart Co., Ltd Merendina all'uovo cotta al vapore.

81. Mocchiri shita chokoekurea [H->H Y L7zFaax 7L 7] Family
Mart Co., Ltd Merendina alla fragola ripiena di crema al cacao.

82. Mocchiri shita sutoroberii ekurea TH>H Y L72A ) —z 7L 7T

J  Family Mart Co., Ltd Merendina alla fragola ripiena di crema alla
fragola.

83. Mochimochi kurumupan 353 H < 2 41EA ] Family Mart Co., Ltd
Panino alle noci.

84. Mochitto hotto kéki mépuru & magarin [HHo& kv v 7r—F A —

I &~—4Y ] Family Mart Co., Ltd Pan cake ripieni di
margarina e miele.

85. Mochitto shiroi chokopan TH H - & FH\WwwF 3 2]  Family Mart
Co., Ltd Pane bianco con cioccolato.

86. Mugicha 1000ML [#» &% 1000MLJ]  Family Mart Co., Ltd
Bottiglia da un litro di the all'orzo.

87. Nagewa shio aji [71F4H L &HBE]  Family Mart Co., Ltd  Anellini di

patatine.

88. Nama dorayaki azuki kurimu T"EE OB H3TE 27V —2L4]  Family
Mart Co., Ltd Merendina ripiena di marmellata di fagioli e crema.

89. Nama toro purin [ & A7 ~]  Family Mart Co., Ltd Panna cotta.

90. Niku shitmai TERIL w 5 £\»]  Family Mart Co., Ltd Ravioli cinesi

alla carne.

91. Noké choko baundo T#E/EF 2 2,7~ F]  Family Mart Co., Ltd
Torta al cioccolato.

92. Noké kasutido ekurea TIEJEH A% —FxT 27 L 7] Family Mart Co.,
Ltd Shu alla crema.

93. Ocha 1000ML [#7% 1000MLJ  Family Mart Co., Ltd Bottiglia da
un litro di the verde.
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94. Oishi bata pi [H\W L w2 —v'—]  Family Mart Co., Ltd  Salatini
al burro.

95. Qishi kakipi T\ L \W»iliv'—]  Family Mart Co., Ltd ~ Salatini.

96. Otona no poteto sarada K ADF 7 b4 Z %]  Family Mart Co., Ltd
Insalata di patate.

97. Otsumami chikuwa [#2>F#H < bH]  Family Mart Co., Ltd  Surimi.

98. Otsumami kamaboko [¥&2>F A2 2]  Family Mart Co., Ltd
Surimi.
99. Otsumami mikkusu [&2>F A I v 7 Z]  Family Mart Co., Ltd Mix

di salatini.

100.  Pasutorami bifu T-XA +Z I —7] Family Mart Co., Ltd Fette
di roast beef.

101.  Pikku appu chizu aji, konsome aji T¥ >y 77 v 7 F—=XBHL - 2
vV AHL] Family Mart Co., Ltd Patatine ai gusti formaggio e brodo.
102. Pmattsu age [ —F v > #51F]  Family Mart Co., Ltd  Patatine

alle noccioline.
103.  Pirikara gyubarashii Tv ) =E4->3 78] Family Mart Co., Ltd

Piatto pronto: riso con carne di mucca.

104. Piritto yakamaboko v’V v L8E2 %13 2]  Family Mart Co., Ltd
Sfilacci di seppia essiccata piccante.

105. Piritto yaki surume [V v LBEE 3 25%]  Family Mart Co., Ltd
Seppia essiccata piccante.

106. Pizasando hamu & chizu [¥¥ ¥ v F ~4&F—X]  Family
Mart Co., Ltd Pizza arrotolata ripiena di prosciutto e formaggio.

107. Poteto chippusu usushio aji THR7 FF > 725 FLEBEE] Family
Mart Co., Ltd Patatine.
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108. Potetosarada [+ F# 7 %]  Family Mart Co., Ltd Insalata di

patate.

109. Puremiamu baumu 7L I 7 24 %Y 4]  Family Mart Co., Ltd
Merendina al latte.

110.  Ricchi batapai TV v F-N%2 —>%4]  Family Mart Co., Ltd

Sfogliatine.

111.  Roru kéki banira kurimu Twe—n7—% N=F 7 1) — L]
Family Mart Co., Ltd Roll cake alla vaniglia.

112.  Rosu nama hamu [v —Z4:>~2.]  Family Mart Co., Ltd  Fette di

prosciutto.

113. Sanuki udon [F&lz 5 &A]  Family Mart Co., Ltd Udon.

114. Setonai kaisan kama age shirasu [~ NHEFESIG T L 5 3]
Family Mart Co., Ltd  Pesciolini fritti.

115. Shakishakiretasusando v ¥ > ¥ L 2 2% v F]  Family
Mart Co., Ltd Sandwich all'insalata.

116.  Shimi chokokon TL & F 2 22— ]  Family Mart Co., Ltd
Biscottini al cioccolato.

117.  Shirotama kurimu zenzai THE 27 )V — LA X\]  Family Mart
Co., Ltd Mochi con marmellata di fagioli e panna montata.

118. Shittorikeki TL -t Y 7 —*] Family Mart Co., Ltd Fetta di
torta.

119. Shiaisu [+ =—7 4 Z]  Family Mart Co., Ltd  Shu a gelato.

120. Shu no nebaneba sarada [fED 4 N334 F &X' ]  Family Mart Co.,
Ltd Insalata mista.

121.  Snakku bé mentai aji TAF v 78 ®A72WIE]  Family Mart
Co., Ltd Patatine al gusto mentai’”.

> Caviale.
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122. Sodaba [V —2%-3—]  Family Mart Co., Ltd Ghiacciolo alla soda.

123.  Sofuto furansuren'nyi [V 7 + 7 7 v Z##F.]  Family Mart Co.,
Ltd Baguette francese morbida al latte.

124. Stikku karupasu [R27 14 v 7 /70X Z]  Family Mart Co., Ltd

Salamini stick.

125.  Supaishi bifu jakki [ Z%4 > —¥—7 Y % —F—]  Family Mart
Co., Ltd Carne essiccata speziata.

126.  Sutoroberi baumu [A b @Y —o37 2]  Family Mart Co., Ltd
Torta baum alla fragola.

127. Takoyaki [7= Z#%]  Family Mart Co., Ltd Takoyaki’®.

128. Tamago sipu [7-F ZA—7]  Family Mart Co., Ltd Zuppa

all'uovo pronta.

129.  Torokeru suraisu chizu T& A7 % 27 4 AF—X]  Family Mart
Co., Ltd Sottilette di formaggio.

130. Torori chizu guratan [&5— 0 F—X27"7 %]  Family Mart
Co., Ltd Piatto pronto: riso immerso in una salsa al formaggio.

131. Torori takoyaki [& A — Y 7-ZHE&]  Family Mart Co., Ltd

Takoyaki pronti.

132. Tororo konbu tomekabu [& A A B & © 55  Family Mart Co.,
Ltd Zuppa pronta di alghe.

133.  Tsubuan donatsu [R.& A F—F> ]  Family Mart Co., Ltd
Ciambelline ripiene di marmellata di fagioli.

134. Tsubutsubu ichigo miruku 2525 WH T I 7] Family Mart
Co., Ltd Latte alla fragola con pezzi.

135. Umashioarare 5 £HH &5 41]  Family Mart Co., Ltd  Salatini.

136. Waffuru azuki & kurumi [V v 72 9% &< 2#]  Family Mart
Co., Ltd Waffle alla marmelata di fagioli e noci.

"® palline di pastella cotti in una piastra ripieni di polipo.
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137.  Waffuru kon Hokkaido miruku banira [7 v 7 v a— v IitigE I v

3= 7] Family Mart Co., Ltd Cono gelato alla vaniglia prodotto con
latte dell'Hokkaido.

138.  Waffuru kon Nishio matcha, berugi choko 7 v 7123 —v  PHEHK

&+~ )L¥—F=z23] Family Mart Co., Ltd Cono gelato al the verde
o al cioccolato belga.

139. Yakibuta kiriotoshi [%EfKYI 0 #% L]  Family Mart Co., Ltd  Fette di
carne di maiale grigliato.

140. Yomogi no mochi shokkan anpan [Xd ED b b BEDAILA]

Family Mart Co., Ltd Panino al the verde ripieno di marmellata di fagioli e
panna.

141. Zakuzaku choko kuranchi daifuku [ &< Faa s 7 v FKE]

Family Mart Co., Ltd Merendina ricoperta di cioccolato e ripiena di crema
al cioccolato.

142. Zasai [ —3 41  Family Mart Co., Ltd  Verdure bollite pronte.

Prodotti esclusivi del Seven Eleven

1. Gorogoro tomato no reisei pasuta [ZA Z A b~ b DHEI YR 4]
SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Piatto pronto: pasta al pomodoro fredda.

2. Jakki karupasu [Yvvy¥*—Hh,vZ] SEVEN-ELEVEN JAPAN CO.,
LTD Salamini.

3. Carédoggu TH1v—VF v 7] SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Hot

dog al curry.

4. Choko orudo fasshon 192 a4 —VF>7 7 v av] SEVEN-ELEVEN
JAPAN CO., LTD Ciambella grezza per meta ricoperta di cioccolato.

5. Daigakuimo [K“*#\»% ] SEVEN-ELEVEN JAPAN CO.,LTD Patate

dolci pronte.

6. Ebishimai T#FEHE7E] SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Ravioli
cinesi ripieni di gamberetti pronti.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Fukkurainari T3> < w72 9]  SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD
Riso avvolto nel fofu fritto.

Funwari baumu kithen [5A b Y N7 L7 —~v] SEVEN-ELEVEN
JAPAN CO., LTD Merendina al latte.

Funwari békon mayo roru [5AbY) XR—av~3awm—)] SEVEN-
ELEVEN JAPAN CO., LTD Panino con bacon e maionese.

Funwari cizuno pan [5/db ) F—Z D3]  SEVEN-ELEVEN JAPAN
CO.,LTD Panino al formaggio.

Funwari shifon kéki T5AbY > 7+ v/ —*] SEVEN-ELEVEN
JAPAN CO.,LTD Fetta di chiffon cake.

Funwari tamago no kodawari oyakodon (%A b0 72F D7 H FH1F]
SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Piatto pronto: riso con pollo e uova.

Funwari tamago no madoréne [T5A DYV /72EF D~ L —X] SEVEN-
ELEVEN JAPAN CO.,LTD Merendina all'uovo.

Fuwamochi ringu donatsu [5bdH VY v F—7v] SEVEN-ELEVEN
JAPAN CO.,LTD Ciambella.

Fuwatoro tamago no omuraisu [.5%H & AEF DAL T4 X]  SEVEN-
ELEVEN JAPAN CO., LTD Home rice.

Gisshiri nattsu no burauni TX->L 0V F v Y D777 =—] SEVEN-
ELEVEN JAPAN CO., LTD Brownie ricoperto di noci.

Gorogoro yasai to soséji no pofuto [ZAZTAEHEL Y —k—Y DK+ 7]
SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Zuppa pronta con wrustel e verdure.

Gorotto danshaku no nikujaga 2% - L BEOR L 23]  SEVEN-
ELEVEN JAPAN CO., LTD Zuppa pronta di carne e verdure.

Gorotto guzai no tonjiru [Z % - & BEMDKH] SEVEN-ELEVEN
JAPAN CO.,LTD Zuppa pronta di carne di maiale e verdure.

Gu takusan gome [H.7- < XA FAHJ] SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD
Piatto pronto: riso alla cantonese.
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21. Hiyashi bukkake tororo soba [ L 3o 221 & A A%&%]  SEVEN-

ELEVEN JAPAN CO., LTD Piatto pronto: soba da mangiare freddi con
tororo’’ e alghe.

22. Hoippu donatsu 4 v 7" ¥ —2>] SEVEN-ELEVEN JAPAN CO.,
LTD Ciambella ripiena di panna montata.

23. Hokkaida-san karako mentaiko onigiri TAt##EE#E = TIHRKFHICE D ]

SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Palla di riso ripiena di mentaiko’
piccante dell'Hokkaido.

24. Karikari toripure chizu [/ V) /1Y bV 7VvF—X] SEVEN-ELEVEN
JAPAN CO., LTD Patatine al formaggio a forma di fusillo.

25. Kin no ebi chiri sosu [ D#EEF ) 7 —Z] SEVEN-ELEVEN JAPAN
CO.,LTD Gamberetti alla salsa al chilli.

26. Kinako donatsu (tonyii iri) (&7 Z F—7F> (FFAY) ] SEVEN-
ELEVEN JAPAN CO.,LTD Ciambella alla farina di soia tostata con latte di
soia.

27. Kobashi kinako to tonyii no donatsu [FHFIEL &7 EHFFH DO F—F V]

SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Ciambella alla farina di soia tostata e
latte di soia.

28. Kuzushite taberu pariparimennosarada [ L TR 2 %Y XV Fi D 4

7 %]  SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Piatto pronto: spaghetti freddi
all'insalata.

29. Miruku tappuri tororinshii TI N7 72050250 A > 2—] SEVEN-
ELEVEN JAPAN CO., LTD Shu ripiena di crema al latte.

30. Mocchimochi akameshi okowa omusubi [ > H & biRfikEB Z b i ]

SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Palla di riso rosso con semi di sesamo
bianchi e neri.

31. Mocchiri jishi jikasei yaki gyoza [ oH ) ¥ 2 — 2 — HREGE & 81
SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Ravioli giapponesi pronti.

32. Mocchiri warabimochi [$H -5 0 5 O8] SEVEN-ELEVEN JAPAN

CO.,LTD Untipo particolare di mochi completamente immersi nella farina di
soia tostata.

" Una particolare verdura che grattuggiata diventa una poltiglia.
"8 Caviale.
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33. Mochi mochi choko bureddo TdHbH5F 3271 v F] SEVEN-
ELEVEN JAPAN CO., LTD Pane bianco con strisce di cioccolato.

34. Mochi mochi suito ringu donatsu [dH b H XA —=F Y VI F—=FV]
SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Ciambella glassata.

35. Mochifuwa pankéki T H 5,37 —%] SEVEN-ELEVEN JAPAN
CO.,LTD Pan cake.
36. Mochimochi ichigo ringu donatsu [dH D HWHITY v 7N —=F V]

SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Ciambella ricoperta di granella alla
fragola.

37. Mochimochi men no hiyashi tanuki udon [d 5D BHDOEH L7202 E 5 EA]
SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Piatto pronto: udon freddi.

38. Mochimochi ringu donatsu choko TdHdH Vv 7 K=+ F33a]
SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Ciambella ricoperta di cioccolato.

39. Namako sipu [72% 2 A—7"]  SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD
Zuppa pronta di funghi.

40. Paripari men no saraudon ¥V XV %M > &A ) SEVEN-ELEVEN

JAPAN CO., LTD Pasto pronto: udon essicati conditi con una salsa alle
verdure.

41. Piritto karai! Hiyashi niku miso tantanmen [tV » &3\ | 0 L NG

H % %] SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Pasto pronto: spaghetti con
germogli di soia piccanti, uovo sodo e carne.

42. Puripuri ebi no pasutasarada 7'V 7'V ilpED N 245 X ]  SEVEN-
ELEVEN JAPAN CO., LTD Piatto pronto: pasta fredda con gamberetti.

43. Retasu tappuri! Shaki shaki retasusando [L Z 2725580 | o ¥ F v+ %

L2V V] SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Tramezzino
all'insalata.

44. Sakusaku shittori choko T+ 27 4% 27 L > & Y F a3 2] SEVEN-ELEVEN
JAPAN CO., LTD Biscotti al cioccolato.

45, Shittori bata sukocchi [L o> & Y X% —=x2avF] SEVEN-ELEVEN
JAPAN CO.,LTD Merendina al burro.
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46. Shittori fuwafuwa rézun kasutado TL o ¢ D Sbihbl —X v H A X —F]

SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Panino all'uvetta ripieno di crema
pasticcera.

47. Shittori ichigo jamu & magarin Lot D WH TV ¥ L &~—HY V]
SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Panino ripieno di margarina e
marmellata di fragole.

48. Shittori johin'na ajiwai kasutera [L - & ) Efi7kb i 2T 7]
SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Torta morbida simile al pan di spagna.

49. Shittori tsubuan & magarin TL > & WV OXHA &~—4Y ] SEVEN-
ELEVEN JAPAN CO., LTD Panino ripieno di margarina e marmellata di
fagioli.

50. Takana to Hakata karako mentaiko no pirikara bifu [/ & 1% = TFHHKT

DEYFr—7] SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Piatto pronto di
spaghetti con mentaiko piccante e verdure.

51. Tofu to wakame siipu [& 5 5 br®d A —7] SEVEN-ELEVEN
JAPAN CO., LTD Zuppa pronta di alghe e tofu.

52. Tororin kasutado ekurea [& AV A AX—FxZ 27 L 7] SEVEN-

ELEVEN JAPAN CO., LTD Merendina ricoperta di cioccolato e ripiena di
crema pasticcera.

53. Torotoro tamago no rosu katsu don T& 5 & A EF D1 —ZAHDH]
SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Pasto pronto: riso con cotoletta e frittata.

54. Tsubu tsubu choko kuritmu no chigiripan DO 5O 5Fa a7 ) —2LDbH &

W-xv]  SEVEN-ELEVEN JAPAN CO.,LTD Panino lungo ripieno di
crema e scaglie al cioccolato.

55. Tsumetai pirikara negi mori miso ramen [¥72\> €Y 2F 30 T ELIKNIE 5 — X
v]  SEVEN-ELEVEN JAPAN CO.,LTD Zuppa pronta di spaghetti
piccante da mangiare fredda.

56. Tsurutto no dokoshi! Irodori hiyashi chitka T vy & D EL | Y imL

th#E]  SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Piatto pronto: spaghetti cinesi
freddi.

57. Usui kara'age [5 3K ] SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD
Pollo fritto surgelato.
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58. Zakugiri kyabetsu no korusuro [ 2780 F ¥y XYy Da—n 2o —]
SEVEN-ELEVEN JAPAN CO., LTD Piatto pronto: verdure saltate.

Prodotti esclusivi del Lawson

1. Atarime [H7- 9 ®] Lawson, Inc Sfilacci di seppia essiccata.
2. Berugiwaffuru T=)VF¥—"7 v 7] Lawson, Inc Waffle belga.

3. Ebi to penne no kurimu guratan [HHEZE XV A D7) =L 75 X V]
Lawson, Inc  Pasto pronto: pennette alla panna con gamberetti.

4. Fukkurainarizushi [5-> < W72 Y FaE]]  Lawson, Inc  Riso in tofu
fritto.

5. Funwari osakana dango [5-A b Y BFHMF]  Lawson, Inc  Polpette di
pesce.

6. Furaidopoteto [ 774 N7 ]  Lawson, Inc Patatine fritte surgelate.

7. Fuwafuwa tofu no toridango [5bH SHLEIFOHIZA ] Lawson, Inc
Polpette di tofu e pollo.

8. Gorogoro danshaku no gyiniku korokke [Z 5 ZAHEBOHFRaa v 7]
Lawson, Inc  Polpette di carne impanate e fritte.

9. Gorogoro yasai no kurimu shichi [ZAZTAWED 7 ) —LvF a2—]
Lawson, Inc  Crema di patate con verdure.

10. Hanjuku tamago tororo soba [ ETF & 5 A% 1X]  Lawson, Inc
Spaghetti di riso con tororo e uova sode.

11. Karakuchi bifu jaki T¢I —7 Y ¥ —%—]  Lawson, Inc Carne

essiccata piccante.

12. Karitto tewariume T4V v & F#E D #E]  Lawson, Inc  Prughe secche
snocciolate e tagliate a meta dal gusto aspro.

13. Lawson Fresh Hakodate Kogane e —y v 7L v 2 KAEZ 234
Lawson, Inc  Sfilacci di seppie essiccate.

14. Lawson Fresh Jakki karupasu [m—Y v 7L v a Vv v F—hn Z]
Lawson, Inc  Salamini.
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15. Lawson Fresh Koritto oishi kuki retasu ume shiso aji [0 —>Y v 7L v ¥ =2

Y veEBLLWELXXMLZR]  Lawson, Inc  Alghe essiccate al
gusto prugna.

16. Lawson Fresh Maroyakana san'mi no karikariume e —y v 7L v v o
¥ A5Ch N D) /7 UHE]  Lawson, Inc Prugne secche.

17. Lawson Fresh Purittosuika Te—>y v 7L v a 70 v EEEW 2]
Lawson, Inc  Seppie essiccate all'aceto.

18. Lawson Fresh Yaki suru pirikara shoyiaji Tv—y v 7L v v o BET 5V

Y sEEhBE]  Lawson, Inc  Seppie essiccate alla salsa di soia.

19. Lawson Select “Derishasu”’ yakibuta tappuri chahan Tw—> v+ 1 7 b

(7 V%) BilK7=-> 30 8k]  Lawson, Inc  Riso alla cantonese
surgelato.

20. Lawson Select Beni shoga v —v v&L 27 b #LL x 952°]  Lawson,
Inc Zenzero rosso.

21. Lawson Select chghan Tue—v v L 27 b k] Lawson, Inc Riso

alla cantonese.

22. Lawson Select chizu iri hanbagu Twe—y v&L 27 b F—=XAD v N—
2] Lawson, Inc  Hanburger ripieno di formaggio.

23. Lawson Select Gobo sarada Tu—Y v+ L 27 b ZIEH5 %7 K]
Lawson, Inc Insalata di gobo.

24. Lawson Select Gorogoro yasai no omisoshiru e —y v+xvL 27+ ZAZ
A2HEDBH %] Lawson, Inc Zuppa di miso” pronta.

25. Lawson Select Happinme no sappari wafii sarada Tw—Y v+ 1L 7 b 8/

Ho X oY AEY 7 £ Lawson, Inc  Insalata con otto differenti tipi di
legumi.

26. Lawson Select Hokkaido kintokimame [v—>Y v L 7+ JtigE SR ]
Lawson, Inc  Fagioli.

¥ Condimento realizzato con i semi di soia gialla. Utilizzato per lo piu per dare sapose alle
zuppe.
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217.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

Lawson Select Hokkaido kuromame [0 —Y v &L 7 ¢ dbiEERT ]
Lawson, Inc  Fagioli neri.

Lawson Select Kabochasarada e —Y v +L 27 F H»Iigb o+ 7 4]
Lawson, Inc Insalata di zucca.

Lawson Select Nikuyakiuri e —Y v %L 2 b EEFE]  Lawson, Inc
Ravioli cinesi surgelati.

Lawson Select Okonomiyaki ikaebitama o —>Y v+ L 7 +  BlIiFHEE
Wz K] Lawson, Inc  Okonomiyaki ai gamberetti e seppie.

Lawson Select Psutorami bifu Tvo—>Y &L 27 F XA FZ7Ib—7]
Lawson, Inc Carne a fette affumicata.

Lawson Select Ramune sodaba o —Y v L 27+ J L3V —Z =]
Lawson, Inc  Ghiaccioli alla soda.

Lawson Select Rosu nama hamu [0 —Y v L 7 F w—24 4]
Lawson, Inc  Prosciuto crudo in fette.

Lawson Select Rosu nama hamu [0 —Y v &L 7+ w—24 4]
Lawson, Inc Prosciutto affumicato in fette.

Lawson Select Shittori shita ajiwai shokupan m—Y v&L 27+ Lok b
L7zkb Wi Y] Lawson, Inc  Fette di pancarré.

Lawson Select Shugd kon Ta—y vkL 27+ vaffi—a—v]
Lawson, Inc  Cornetti alla vaniglia.

Lawson Select Snakku Stikku (@ —>Y v %L 27 b RF v 7 RT 4 v 7]
Lawson, Inc  Filoncini di pane al latte.

Lawson Select Takana pirafu (e —Y v +L 27} &3 v > 7] Lawson,
Inc  Riso alle verdure surgelato.

Lawson Select Torokeru suraisu chizu Te—y L 27+ L A5 7
A AF—X] Lawson, Inc Sottilette al formaggio.

Lawson Select Torori chizu no mirano fii dovia T —y vevL 27+ & A~

WF—XDIZ7 /ALY 7] Lawson, Inc Piatto pronto: riso immerso in
un sugo al formaggio.
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41. Lawson Select Udon (Okinawa erianomi) o —>Y v+&L 27+ 5 LA (G

MU T7oH) I Lawson, Inc Spaghetti di riso (Esclusivi della zona di
Okinawa).

42. Lawson Select Yakisoba 1509%3 (Tohoku, Kanto, Chitbu, Kinki, Chiishikoku
erianomi) /o—y vtL 27+ BEXZE 1509x3 (AL - BHER -

e rdg - hpUEln Y 7o &) | Lawson, Inc Yakisoba® (esclusive
delle zone Tohoku, Kanto, Chiibu, Kinki ¢ Shikoku centrale).

43. Lawson Select Yawarakana maiasa no shokupan e —v v&L 27+ %b
O 27 EHO &Y ] Lawson, Inc  Fette di pancarré.

44, Mocchi donatsu koshian €5 F—F>Y Z LHA]  Lawson, Inc
Ciambella con marmellata di fagioli.

45. Mocchiri to shita hottokéki TH >H Y & L7=&> b —F]  Lawson, Inc

Pan cake.

46. Mochimochi to shita choko denisshu T bbb & L=mFaar=y i a]
Lawson, Inc  Merendina al cioccolato bianco e strisce di cioccolato.

47. Mochitto sutikkugoma IdH - 27 4 v 7 3~]  Lawson, Inc
Filoncini di pane al sesamo.

48. Natural lawson Buran katayaki ottotto [+ F =7 rv—v v 75 vEUE
ko &ok] Lawson, Inc Biscotti a forma di animali.
49. Natural lawson Buran kurisupi kantorimamu [FF =2 7rv—v v 75

v YVARE—Hv ) —=72L] Lawson, Inc Biscotti con gocce di
cioccolato.

50. Natural lawson Buran mini ha besuto [FF 2o ra—y v 77 v I =

—~Z }]  Lawson, Inc Biscotti semplici.

51. Natural lawson Buran no kongari chizu karé pan [FF =2 71rm—=y v 7

FVDIZABYF—=XAL—,%v]  Lawson, Inc Panino al carry e
formaggio.

% Spaghetti di riso saltati con verdure e carne.
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52. Natural lawson Buran wafasu [FF 2 7rv—y v 77v 9y =27 7—2]
Lawson, Inc  Quadratini di waffel alla crema.

53. Natural lawson Endo mame sunakku [FF 2o rua—Y v zZAEIEA

+ v 7] Lawson, Inc Piselli.

54. Natural lawson Kinua to 8shu no guranora chokoréto [FF a7 v — v

¥X7L8MDST /) —FFaaL—1+]  Lawson, Inc Barrette al
cioccolato con 8 tipi di cereali.

55. Natural lawson Kon'nyaku chippusu norishio fiimi, konsome fiumi [FF = 7 v
n—YY ZAC®LFv TR DY LBEIL 3 v A EK]
Lawson, Inc  Patatine di kon'nyakku® ai gusti alghe e zuppa.

56. Natural lawson Konsome poteto (non furai) [+F =7 rv—v v avy
ART M (/v774) ] Lawson, Inc Patatine (non fritte).

57. Natural lawson Kuro tororo onigiri [+F =27 1rvm—v v B A22EHICE

v ]  Lawson, Inc Palladiriso con alghe.

58. Natural lawson Poku uin'na to chizu no shittori roru [FF 271010 — v

K= 94 vFeF—XDLoLYur—] Lawson, Inc Panino con
wurstel di maiale e formaggio.

59. Natural lawson Poteto chippusu usushio aji [F+F =7 rv—Y v K7 b
F v 7 A5 3 LBB] Lawson, Inc Patatine.

60. Natural lawson Uma shio poteto (non furai) [+F 27 1rm—v v S5 FL
BXRT M (/v 774) ] Lawson, Inc Patatine (non fritte).
61. Natural lawson Yoguruto mashumaro [FF =27 vu—y v I—7 b

a~nwu]  Lawson, Inc Marshmallow.

62. Oyatsugoro An donatsu [>T % HA F—7F>] Lawson, Inc
Ciambelline ripiene di marmellata di fagioli.

63. Oyatsugoro Atsugiri zakutto poteto konsome aji, shio aji TE>Z 5 EY]
W7 v e RT b avy AR LBBE]  Lawson, Inc Patatine.

81 Tipo di pianta lavorata e trasformata in gelatina.
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64.

65.

66.

67.

68.

69.

70.

71.

72.

73.

74.

75.

76.

77.

-

Oyatsugoro Bino umashio kosho aji [ 2Z% v—/ 5 FHEIL x 9

k]  Lawson, Inc Ptatatine ai piselli verdi.

Oyatsugoro Chisana ebi no hana [H°>Z 5 NI InifFE D]
Lawson, Inc  Bocconcini di senbei al gusto gamberetti.

Oyatsugoro Chizu Bitto TE5%>Z% F—Xv v F]  Lawson, Inc
Patatine al formaggio.

Ovatsugoro Choko furéku TE°>Z» Faa7L—2]  Lawson, Inc
Cereali al cioccolato.

Oyatsugoro Choko gake bisuketto [&°>Z 5 FaaBiFezxir v b
Lawson, Inc  Piccoli biscottini al cioccolato.

Ovatsugoro Choko karu shii T5>Z% Faahnra—]  Lawson,
Inc  Mini pasticcini shu ripieni al cioccolato.

Oyatsugoro Hachimitsu miruku donatsu [E5°>Z» IbHD>I s F

—+> ] Lawson, Inc Cimabelline.

Oyatsugoro Hitokuchi kasutera [E2>Z% VLK BHRT T
Lawson, Inc  Bocconcini di brioches.

Oyatsugoro lka no sugata furai [&%>Z 5 WHDLX774]  Lawson,
Inc Patatine a forma e gusto seppia.

Oyatsugoro Ika no sugata furai pirikara [H°2>Z5 WHrDLT7 74 v

Y]  Lawson, Inc Patatine a forma e gusto seppia piccanti.

Oyatsugoro Ika somen [E°>Z» A HhYV—Av] Lawson, Inc
Spaghetti essiccati alla seppia.

Oyatsugoro Kakipi T[5> % ffiv—]  Lawson, Inc Salatini.

Oyatsugoro Kappa ebisen [ 2>Z 5 2o X2 ¢ AJ]  Lawson, Inc
Patatine ai gamberetti.

Oyatsugoro Kongari rasuku shugd aji (525 TABY IR va
77—Wk]  Lawson, Inc  Crostini zuccherati.
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78. Oyatsugoro Kurépu roru choko Tk%25Z% L —7wm—1LF 32
Lawson, Inc  Cannucce di biscotto con rivestimento interno al cioccolato.

I

79. Oyatsugoro Mini kabukijo Tk%>Z 4 I =WEE45]  Lawson, Inc
Bocconcini di senbei.

k=

80. Oyatsugoro noké hitokuchi sosu katsu [>T 5 BEOGELDL V=X
71 ] Lawson, Inc Patatine al gusto cotoletta.

81. Oyatsugoro Paripari goma wakame %225 XU XY T bh o]
Lawson, Inc  Alghe essiccate.

82. Oyatsugoro Poppu kon shio aji T2 5 Ky Fa—v LBK]
Lawson, Inc  Pop corn.

83. Oyatsugoro Porinki mentai aji [5°2Z5% KUY vVF—DATz0dHL]
Lawson, Inc  Patatine al gusto mentai.

84. Oyatsugoro sakutto noriten noko wasabi aji [B5°>Z% H 7 v DHR

S X UBR]  Lawson, Inc  Patatine al wasabi rivestite con l'alga.

85. Oyatsugoro Sapporo poteto tsubutsubu bejitaburu &> Z 5 H v F v R

T DERDERY X T ] Lawson, Inc  Patatine.

86. Oyatsugoro Shimi choko kon [H%>Z5% L&HFaaza—v]  Lawson,
Inc Cereali al cioccolato a forma di stella.

87. Oyatsugoro Umai wa mentai aji (&2 5%  5 Wil ®A 720K
Lawson, Inc  Patatine al gusto mentai.

88. Pizza sando noko chizu & békon Ty 7% v F BEF—X&X—a /]
Lawson, Inc Pizza arrotolata con becon e formaggio.

89. Renji tororosoba L v & A A% (X]  Lawson, Inc Spaghetti di riso

con tororo.

90. Torofuwa tamago no demi sosu omuraisu [& A SDETFDT IV — A4 L
7 4 Z]  Lawson, Inc Home rice.

91. Torofuwa tamago no omuraisu [& A%bEFDOA LT 4 ] Lawson,
Inc  Home rice.
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92. Torori chizu no mirano fiidoria T & A~0F—=XDIZ7 AN T]
Lawson, Inc  Pasto pronto: riso con salsa al formaggio.

93. Torotoro yubadango [& % & 2¥53E72A 2] Lawson, Inc  Polpette in

brodo.

94. Tsukimi tororosoba [TH . & A5 %1X]  Lawson, Inc Spaghetti di riso

con tororo.

95. Uchi Cafe Funwari shittori baumu kithen T=FHh7 = XAbHL oL D
NG LT —~V] Lawson, Inc  Merendina.

96. Uchi Cafe Funwari Uji matcha baumu kithen T~F 717 = 5Ab Y FiRK

RN L7 —-~v]  Lawson, Inc Merendina al the verde di Uji.

97. Uchi Cafe Funwari waffuru kasutado & hoippu, kyarameru TV 55h 7 = 5

AbO Ty I HAX—=F&FA vy 7+ Fx7A] Lawson, Inc
Merendina waffle ai gusti crema pasticcera e panna montata e caramello.

98. Uchi Cafe Gyutto kurimu chizu TV 577 = Twol 7Y —LF—X]
Lawson, Inc  Merendina al gusto cheese cake.

99. Uchi Cafe Gyutto mangé an'nindofu [V F717 = Two b~y a—H{"

ZJE]  Lawson, Inc  Simil panna cotta al gusto mango, realizzata con il tofi.

100. Uchi Cafe Korohoro mépuru [~F 77 = ZAI13A5X—7 )]
Lawson, Inc  Quadratini agglomerati di zucchero e miele d'acero.

101. Uchi Cafe Mochi shokkan roru daburu choko, Hokkaido-san nama
kurimu iri hoippu T F 717 = dbEEKo—L X7V F a2 - JLigE
EAE 7V —LAY+KA4 v 7] Lawson, Inc  Rool cake al cioccolato con

crema di cioccolato e rool cake alla panna montata con crema pasticcera
dell'Hokkaido.

102. Uchi Cafe Mochipuyo miruku kurimu T 577 = HbEE I
277U —2] Lawson, Inc Merendina al latte

103. Uchi Cafe Torori chizu no kurokku musshu (~=F5h7 = &A—0F

—XD7wvy 7 hya] Lawson, Inc Tramezino al formaggio.
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104. Uchi Cafe Zakuzaku shiriaru kukki T~=Fh7 = HF272¥F 72U T7n
7 v F—] Lawson, Inc  Biscotti ai cereali.

105. Yaki suru megeso pirikara aji [$E3 2 ®1F % v U 3EK]  Lawson,
Inc  Seppioline essiccate.

Prodotti esclusivi del Lawson Store 100

1. Gorogoro yasai no tonjiru [Z A Z A8 D & At]  Lawson Mart,
Inc  Zuppa pronta di carne di maiale e verdure.

2. Gorogoro yasai no omiso shiru [Z A ZAHEDEBAH %] Lawson
Mart, Inc  Zuppa di miso pronta.

3. Kurokarinto TH209 A& 5]  Lawson Mart, Inc  Salatini.

A, Pinattsu karinte T¥€—F 220 AL 5]  Lawson Mart, Inc  Salatini
al gusto arachidi.

5. Pinatsuage [v'—7v#; ]  Lawson Mart, Inc Patatine al gusto

arachidi.

6. Chokobusu 92 2 2] Lawson Mart, Inc  Biscotti al cioccolato.

7. Endo mame sunakku uma shio kosho aji T2 AL 5B AF v 7 5 Fif
ZL x98] Lawson Mart, Inc Patatine al gusto di piselli verdi.

8. Kyarameru poppukon ¥ x 7 ARy 73— ]  Lawson Mart, Inc
Pop corn al caramello.

9. Ichigo no punimocchiri ichigo kasutado T'»H ZDXEICH-oHBH  »hH

THAZX—TF] Lawson Mart, Inc Merendina ripiena di crema alla
fragola.

10. Mochi mugiiri onigiri umedzukushi [d BHFABICEY HFOL L]
Lawson Mart, Inc  Palla di riso con prugne secche da gusto aspro.

Prodotti esclusivi del Circle K Sunkus
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10.

11.

12.

13.

Funwari tororosoba [5%AH b & A% %|E] Circle K Sunkus Co., Ltd
Soba con tororo.

Mochitto tsubuan donatsu TdHH > & DO8HA F—F>V] CircleK
Sunkus Co., Ltd Ciambella ripiena di marmellata di faglioli.

Torotto mochitto karepan T& A > dHH o HL—>%]  CircleK
Sunkus Co., Ltd Panino fritto al curry.

Toromocchi ichigo aji, jaji gyinyi iri kurimu [& 5 >H  »H THE -
Yo —Y—=4HAY 27V —24] Circle K Sunkus Co., Ltd Merendine
di mochi ai gusti fragola e crema.

Gattsuri! Arabiki furanku 7>y YV 1 5 0& 75 v 2]  CircleK
Sunkus Co., Ltd Panino con wurstel e ketchup.

Fuwafuwa shifon %% 7+ ] Circle K Sunkus Co., Ltd
Fetta di chiffon cake.

Mocchi aruki choko [$ o H#*% F a3 2]  Circle K Sunkus Co., Ltd
Crepe morbida al cioccolato.

Fuwafuwa tamago no roru keki T5b5bId v —1vr—x]  Circle
K Sunkus Co., Ltd  Roll cake.

Mochi mochi mentai mayonézu [HHH b K~3a4—X] Circle K
Sunkus Co., Ltd Panino al mentaiko e maionese.

An'néimo no mochitto suito poteto TZMNTFEDOLH o XL —FERT ]
Circle K Sunkus Co., Ltd  Panino alla patate dolci.

Fuwamochi hottokéki mépuru jamu & magarin [5bdbry M 7r—F
A= N % L&~—HY ] Circle K Sunkus Co., Ltd  Pan cake.

Fuwatto miruku donatsu [ -> & 327 F—7>] Circle K Sunkus
Co., Ltd Ciambellina.

Choko to amondo purarine no sakusaku kukki [5a a7 —€ v ¥ 77

VAxo%274% 272 v*—] Circle K Sunkus Co., Ltd  Biscotti al
cioccolato con mandorle e praline.
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

Yasashi mochimochi furansu kasutado [*ZX L Wb bdhbb 77 v A
ZZ—F]  Circle K Sunkus Co., Ltd Panino morbido.

Mochi shokkan sutikku hamu & chizu TH B BEIERT 4 v 7L &TF —

X]  Circle K Sunkus Co., Ltd  Filoncini di pane con prosciutto e
formaggio.

Sherie doruche punimochi shii choko [> =V T FLF = Kicd by
2 —F =3 2]  Circle KSunkus Co., Ltd Shu al cioccolato.
Sherie doruche punimochi shii miruku [> =) T FLvF = RicdhbH v

22— IV 7]  Circle K Sunkus Co., Ltd Shu alla crema.

Satoimoni X &b &  Circle K Sunkus Co., Ltd Patate bollite.

Hokkaidé jagaimo no furaido poteto TALIFE L 2 23\xd D7 7 4 PR T
FJ  Circle K Sunkus Co., Ltd Patatine fritte surgelate.

Sapporo poteto [¥ v A w7 +]  Circle K Sunkus Co., Ltd Patatine.

Hachimitsu imo kenpi  [l&® Z-23 13 A, U] Circle K Sunkus Co., Ltd
Patatine dolci ricoperte di miele.

Ika sugata furai [\»2>%~ 7 4]  Circle K Sunkus Co., Ltd Patatine a
forma e gusto seppia.

Kon choko [@2—>F a 2]  Circle KSunkus Co., Ltd Cornetto al

cioccolato.

Matcha choko ringu #4852 =2 )~ ']  Circle K Sunkus Co., Ltd
Ciambelline al the verde.

Wakadori no karaage [## D 2545131 Circle K Sunkus Co., Ltd

Pollo fritto.

Mini genji pai [ I =JfK-¥4 ] Circle K Sunkus Co., Ltd  Biscottini
friabili.

Shittori sutikku chizukéki TL o> & YV AT 4 v 7 F =7 —%]

Circle K Sunkus Co., Ltd  Mini cheese cake.

134



28.

29.

30.

31.

32.

Funwari mocchi waffurukéki [5/A00 b oH 7 v 707 —F]
Circle K Sunkus Co., Ltd  Waffle.

Shittori yawaraka tamagopan L o> & Vb bh72F %]  Circle
K Sunkus Co., Ltd Panino all'uovo.

Funwari pankéki mépuru jamu & magarin [SAb Y v r—% X —
TNy ¥ L &~—7Y ] Circle KSunkus Co., Ltd Pancacke.

Ajiwau fuwafuwa komeko iri pan TBED 5 b LKA Y ¥V ]
Circle K Sunkus Co., Ltd  Panini morbidi.

Fuwafuwa tamago no roru keki [5b5bIlo v —n17—x]  Circle
K Sunkus Co., Ltd  Roll cake.
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