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La tesi intende indagare le nuove dinamiche che stanno alla base
della carrieradei musicistia dzOOSa a4 A @ YSYy (S |ttt Ql @
discografica.

Lo scopo non e tracciare un profilo dei grossi nomi gia emersi, ma
di musicisti emergenti, appartenenti a diverse parti del mondo,
ma strettamente collegati dal genere musicale proposto.

Sié cercato cosi di capire come sia possipige i gruppiauto-
sostenersdopo il massiccio calo di vendite del supporto disco.

Italia, Europa, Stati Uniti e Australia sono stati cosi messi a
confronto per indagare similitudini e differenze che
OF Ny GOSNRTT Fy2 tQFiGAGAGE RA |jdzSa

Successivamente verranno prese in considerazeaoane band
ith ft Al'yS OKS &2 y@altoNAquziit&dA (d& OS y RIZNIR |
proprio territorio e firmando con etichette straniere. Proprio il



confronto con quest ultime, cerchera di evidenziare analogie e
differenze con il pensieref t | 61 &S RSt QFr0GADAGL
AYy@SOS 1jdzSt altiz2 y2y ftQKFyy2 | yoO
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INTRODUZIONE

[ QARSI RA FT2yR2 OKS KIF FYyAYFG2 2
desiderio di tracciare un profilo, il piu dettagliato possibiie,

guelle che sono le attuali fonti di sostentamento per le band di

stampo metal e hardcore successivamente al crollo, diffuso in

tutto il mondo, delle vendite dei dischv dzS & ( QrdrfcalpioY 2

dzy LJ2 Q { dzidall& etidh&te rvadivk & quidlli indie, dagli

artisti piu affermati a quelli indipendenti.

Quelloche si vuole indagare e il fenomeno che in Italia € noto
come@risi discografic® W2ONRA & A RSt YSQBRIDe 12 RA:
a livello internazionale si RSY G A FAOF  YImuSd 2 NYSY
industrycrisi) ®©

Innanzitutto € bene ricordare che:

WO[ UAYRAzZAUONRLF YdzaAAOFfS & OF NI G0 SN
dovuta all’'elevato numero di attori operanti nel processo di
produzione e fruizione del prodottad Y dza Ac Calutéri, case
discografiche, editori, interpreti, produttori di testi o strumenti

musicali, distributori o organizzatori di concerti. A complicare i
meccanismi, inoltre, vi sono una serie di obblighi legislativi
riguardanti i diritti per ogni trasazione attivata dal consumo finale

nei confronti di societa di riscossione come la SIAE, I'SCF (Consorzio
Fonografici) e I'IMAIE (Istituto per la Tutela dei Diritti degli Artisti,
LYGSNIINBGA 'SR 9a4S0dzi2NAOQQO®

Una caratteristica tipica del settoreche meita di essere
ricordata e quella del problema intrinseco della vendibilita del

prodotto:
'GrassiniS[, I ONBFT A2y S S £ Q I LILINE LINR | |, tesdfl&ureR A Ol £ 2 NB vy &
YFEIAEGNI ST NBfFTGI2NE CO %ANLIREAZ /I Q C2a0FNARZI | @! @



WOQAf O2yadzy2 RA Y2RI S aLISaal O02ft 2
valutazione razionale da parte del consumatore e il valore della

WY S NOsDdyetto a improvvise e apgetemente inspiegabili
AYLISYYyFGS 02YS + NROAY2&ES RAYAydZ A

Il aS3daAad2z RSEtF LINPF2YRIF ONR&aA OKF
(come conseguente riflesso della crisi mondiale abbattutasi in

tutti i settori), ci si € dovuti confrontare con la progressiva perdita

di guadagnderivanti dalprodotto disco.

[ QI @0 9l¢ duBve RS®ologie digitali e dei nuovi canali di
distribuzione se da una parte ha permesso una diffusione
sempre maggiore dei prodotti (spesso e volentieri anche a
RA&GOIFLIAG2 RSttl ljdzr ft AdL RSt A
affossato il suppuo fisico.

QX
[N
(0p))

| professionistie le impreseoperanti nel settore, dai musicisti

stessi alle etichette discografiche, dai manager ai distributori, si
a2y2 R2@dz0A |jdzZAyRA O2YyFNRY Gl NB (
AYySazNloAtS RSttS TFhiaddz2NBE Tl OSy (A

bStf QAYRAZAGNAI YdzaA Ol £ S peéRORSNY | =
peerS RI A Wy Qae? dli artiskeAdEentatb $empre pil

difficile vendere la propria musica. Queste nuove piattaforme
digitali hanno avviato un meccanismo per il quale romanto
importante chi fornisca i benfgli artisti con i propri brani per
intenderc), ma solamenteche ci sia sempre vasta scelta per i
consumatori.

Se tramite il sito un determinato artista natovesse riuscire a

vendere pitl di uncerto Y dzY' S NRopi€@A> WA f LINRPOf SY!
esclusivamente suo, in quantglerappresenta per la piattaforma

digitale semplicement&n componente, un ingranaggio, che puo
tranquillamente essere sostituito con un altro.

’Scialo Massimd, & S3aANBG A RSt w201Y RASGGEmeseRdidiodzh y 1S RSt £ ¢
2003, p. 15.



Per rimanere sul mercato, sara interesse del solo tarttgercare
di alzare le vendite del proprio prodotto, in quanto il sito restera
comungue al centro del business.

Il principio che si pone alla base di portali come Itunes o Amazon,
e che la musica che essi offrqraoprezzi spesso inferiori ai costi
che esi stessi sostengono per ottenerla, ablitascopo primario

di fare in modo che gli utenti che sono alla ricerca di prodotti
musicali creino account sui portali, e successivamente acquistino
prodotti correlati della stessa margaer poterne usufruire(ad
esempio Itunes e il portale legato ad Applepnquistando cosi
fette sempre piungentidel mercato.

{LROATE & dzy FEfGNR S&ASYLIAZ2Y y2y 3§
soldi dalla musica che offre streaming ma che il humero di

utenti che creano accounsul sito sia in perenne crescita
esponenzialeS OKS t QSALISNASYyIT I OKS Af &
musica risultiloro piacevole. Norconta la quantita o la qualita

della musica offerta agli utentcio che conta &he il humero

degli stessi continuad aumentare Cio comporta una divisione

ySadr GNY €t QAYyGISNSaasS RS3IEA NI
200SyYSNB LINRFAGG2 RFEE aaidzz fQFN
302t GA A  &ddz2A ONIYAT FffQlFTASY

economici e commerciali, manteressa minimamente.

La musica non € piu un prodotto da vendere, bensi un pretesto
per venderne altri.

Non é difficile immaginare thutamento delcontesto: se anche il

prodotto musicale dovesse diventare totalmente gratuito, ci sara

sempre bisogno idapparecchi che lo possano riprodurre, sia per

uso personale, che collettivo®si, nonconta pitd S  Qdzt G A Y
I £ 6dzyY &aO0OFNAOIG2 dAdbncadidouero, LI I

f QOAYLRNIFYGS 8§ OKS aal adraz I Ol

permetta la fruizione o un computer che ne permetta sia la

fruizione che la conservazione.



LYy FEATTIFYR2 dzyQlFf GNI O2VdodidiSyidS F
Bioccaggi® RSA FAES &dzf £ S LIsedon | F2 NI
addirittura nulli. Nel contemppf QS y 2 N S olddartigtid A G I { A
che mettono a disposizione il proprio catalogerve solo a dare

dzy QAYLINB&aaA2yS RA | YLAIF &aoStal |

quale, se dipendesse dai skigli potrebbe anche non scegliere

niente).

WOLE YSNDF G2 RSdvilugpa ity effdtth i®due floRiT A G | £ S
distinti anche se per certi aspetti complementari: il possesso dei file

2 fQFr00Saaz2z IR Saairiod {A LWzs5 RSOAR
possedere fisicamente i file sui propri dispositivi (computeod,

telefonici, dc.) oppure per poterne disporre liberamente online

QNI YAGS LI NIAO2tFNR az2¥ids6kNB S LN

Anche i costi per i distributori si sono notevolmente abbassati. Se
primail processo che portava i dischi dallo studio di incisione agli
scaffali dei negozi era lento, laborioso e costoso, oggi il lavoro, il
tempo e lo spazigsi sono ridotti notevolmente. Molti di coloro |

quali lavoenz Yy St f QF Yo A (G2 RSt falnonRA & G NAR
KFyy2 dzy oF Ol INRBdzyR f S3l {eéntal £ £ QI Y
per loroe ottenere il massimo profitto nel minor tempo possibile.

Con i costi dimmagazzinamentaalati sensibilmente (ai vecchi
magazzini oggi si sono sostituiti gli hard disk) eamat di
comunicazione e distribuzione implementati e velocizzati grazie a
Internet, ancheda questo punto di vista costi sono calati
sensibilmente*

Sebbene gli studi di registrazione di qualita riescano a
sopravvivere, in quantgli artisti continuancad affidarsi ad essi
per una qualitd diregistrazio® competitiva sul mercato per
potersi presentarea pubblico dabelin manieraconvincente per

i musicisti e diventato fondamentale scordarsi degli introiti

*Angiolani Marzio9 &8 3f A YLl al t @I,artic8dsR wiwllisolsotiendc®a.it R Q1 dzi 2 NB
“Fonte:Pricedeff2 K& (KS adzai 0O LyRazid NESHR2 S Y ardicthds 85! ¥y & Y2 NB)
www.digitalmusicnews.com



derivanti dalleroyaltiessulla vendita deiigchi (o dalla vendita in
proprio nel caso degli artisti indipendenti), e concentrarsi su altre
forme di merchanding2 &adzf t QF GGAPGAGE f ABS O

[ QF dzY Sy feFornuScésit éSivelato uno dei pochi mezzi a
disposizione per gli artisti per cercamecuperareuna parte delle
perdite derivanti dalla crisiidnercato delsupporto fisico Sotto
guesto punto di vistae da rilevare anche il fatto che la vendita di
dischi durante un concerto stia progressivamente esapdo
guella online, per due motivi:

uy’ Q I dqudlita dello spettacolo offerto dal vivo permette una
conseguente maggior facilita nel vendere il proprio prodotto

durante uno show.

2y fQFOljdAadz2 RANBOGG2 A 02y OSSN
spedizione che il formato digitale ha gia abbattuto.

Oltre alla ricerca di fonti di ricavo alternative, le band hanno
dovuto adattarsi a cogliere il meglio che potessero offrir loro
gueste nuove piattaforme digitaliG®me si vedra piu avanti, la
musica in sé per gli artisti diventa il prodotto col piu basso ealor
commerciale, mentre tutte le forme di prodotto che non sono
reperibili tramite la rete (magliette, performance dal vivo)
costituiscono una vasta componente di introiti che ha
progressivamente preso il sopravvento.

[ QF GG SYT A2 ¥ akerSdeliedto lalisBuaziode atiale

del mecato discografico, verra spostatgu un campione
significativo di band emergentili stampo metal e hardcore

italiane, europee, americaneanadesi ed australian@er capire

O2YS aAiAly2 OFYoAlGS fié&iteRusgdley A OKS
anche ad un livellsemi professionistico

Successivamenfeverranno presi in considerazioracuni case
studis. b2y 2aiGl yidS f QI oikteiessanteddidBd G2 a4 A X
come vi siano realta italiane che riescono ancora a superare



f Qh OSa& pfaborr&il proprio prodotto al di fuori dei confini
nazionali, trovando terreno fertildl loro punto di vista sara utile
per comprendere se effettivamentepareri espressi dagruppi
emergenti siao congru alla realta professionistica, e se le
dinamiche dei due livelli siano le stesse.



LA CRISI DISCOGRAFICA

WOl 2 &a@Afdzallr RSttt G4SOy2ft23AaAl St
messo a disposizione della cultura musicale un mezzo di

NA LINR Rdzl A2y S RSt t QS @Sapfagecchiating 2 N2 O
a2FAAGAO0IGST 8 Ay 3ANIR2 RA NBadAdG
fedelta. Il disco € oramai strumento indispensabile di conoscenza e

di studio. Il suo impiego nella propedeutica e nella didattica € una
necessita inderogabile perché pumettere a disposizione del
R2OSyiGS tQAYyGSNR &d0A0AfS Ydz@AOI f Ss

Tale era lo scenario che le innovazioni tecnologiche avevano
FLISNIG 2 f RA&A02 OANDI GNBYGQlFyyA

b St f Bl NIzt Ri A Yadisdedgsaiis stayairavalta die
suddette innovazioni molto piu di altri settori (editoria, home
video, ecc).

WO[ I YIF3IIA2N LI NIS RSIEA alddzRA2aA
moderna economia dello spettacolo alla nascita della civilta
industriale e conseguentemée indicano la nascita del modello
consumistico del Novecento carprecondizione necessaria alla
maturazione dello star system. In particolare per cido che attiene a

musica, cinema e televisione (per non parlare del settore
informatico) risulta evidente ah la componente tecnologica e

conditio sine qua noper la realizzazione e la diffusione di opere e

LISNJ £ LISYSONITA2YyS RSt S aisSaas vy

® Marinelli CarloOpere in discoDiscanto edizioria Nuova Italia Editrice, 1982, p. VII.
®Scialo Massimd, & S3aINBGA RSt w201Y RASGNH pfld ljdAyiS RSt QA



La qualita dei brani e rimasta la stessa, mentre le nuove
possibilita di condivisione non hanno avuto costi aggiuntivi.

Le nuove possibilita tecnologiche, in contrasto con le normative

ddzf £ LINRPGST A2yS RSt RANRGGZ2 RQI
f QS ita della Ad@nanda di supporti fisici rispetto al prezzo,

mentre i formati piu liberamente utilizzabili in mobilita ricevono

sempre maggiori preferenze.

G/ 2y €S GNIaAFT2NXITA2YyA (SOy2f23A0
derivanti dalla pirateria, la discografiaternazionale sta subendo
una crisi, che in Italia ha portato a svariate difficolta. Un periodo di
transizione che fa cambiare il panorama musicale in modo
vertiginoso. Mentre le case discografiche sono destinate a diventare
industrie di servizio e gli ngpproveranno a sostituire i cd, gli artisti
cercano di sopravvivere. Nel libro un ampio quadro per scoprire i
dietro le quinte di un settore apparentemente dorato, per capire
dove sta andando il mercato, perché tanti musicisti affermati
aprono proprie etibette per essere manager di se stessi, perché la
musica &€ ormai considerata usa e getta e non un'‘espressione
culturale, perché la qualita si abbassa, perché il pubblico e in fuga
dalle vendite dei cd e dai concerti, quale potra essere il futuro e

qualiso® £ S LINRALISGGAGBS LISNI A 3IA20 YA

A tutto cio si somma il fatto che, essendo quella delvnload
illegale una pratica sempre piu diffussssaoramai tende a non
essere piu vista dai fruitori come un vero e proprio reato.

A questo processo di raga diffusione, le case discografiche
hanno tardato a cercare di porre rimediogn la conseguenza di
dove poi progressivamente cambiare la direzione delleppie
strategie ®

Quellodiscograficog un settore in grossa cristaratterizzato da
falimentiRA  YSNOF G2 AAIYATFAOFGADBAD® htdi

" Anselmo SoniéBersaglio MusicaRalladino editore, 2005.
® Fonte:www.tafterjournal.it



OR R2LE fQAYGNRRdZ A2yS RSt f Q9 dzNP
RSttt Q200dzLdr TA2yS ySt &aSii2NBd

Questo nonostante il mercato fosse in espansione; espansione
che i canali tradizionali di distribuzioneon hanno saputo
cogliere.

Internet e stato invece il veicolo idealper questa nuova
concezione di fruizione della musica, spesso e volentieri grazie
alla pirateria online.

Lo Stato Italiano ha provato a porre inizialmente rimedio a questo
fenomeno, il piu delle voltecon risultati disastrosi o addirittura
diametralmente oppostitNI  |j dzSa i A &aLIA OOl y2 f QI
RSA OR OSNAHAYASIZ 02y fQAYylGSydG2z2 RA
masterizzazione di musica scaricata illegalmente, e il decreto

Urbani del 12 marzo 2004, il quale criminalizzava in egual misura i
pirati-commercali (distributori di grosse quantita di cd falsi) e gli
utilizzatori privati’

Quello che fino a poco tempo fa esa mercato basato su dina
forma ordinaria di distribuzione di merci, ora ha preso una piega
totalmente diversa.

W QNulsicadestinataal consumo6 Xseémbrache siadirettamente
complementare | £ £ QI YY &S 2 f DNHE X X35 4 (dely 3 dzS NA .
linguaggio inteso come espressione, I f f QA y Odi LI OA (Lt
O2Ydzy AO¥YT A2y SQQo

PQwXB NASaoS | RSTAYANSB I £ Odzy A
caratterizzano il mercat della musica: lo scarso peso economico
complessivo; la continua ed eccessiva fluttuazione dei fatturati

annui; la mancanza di investimenti produttivi sul mehlingo

periodo; la conseguente sostanziale mancanza di strumenti per
indagare gli andamenti fdZNA RSA O2yadzYAT § QAY L

° Fonte: Maggioni Giampiero, Fantetti Filippo, Ferrua Saaarisi del mercato discografidesina,
Universita degli Studi di MilaRBicocca.
19 Adorno Theodor Wiesngrund Pensiero critico e musichlimesis, 2011.



sinergia tra gli operatori di primo e secondo livello; lo squilibrio tra
3tA SESOFGA FlLdbddzNy GA RStEfS AyRdza
direttamente generati dallo star system, e quelli sproporzionati
deff § AYLINBAS RANBOGGEYSYGS AvYLwLS3ayl as

Il sito tafterjournal.it offre un grafico per poter comprendere la
ddzZRRAQDGAEAA2YS RS gl f 2 NB £t QAY
RSt f QA Yy Rdza ( N&rel 2008 inidni) Sle variaziohiA | y
percenuali nel 2008/2009:

GRANDE SETTORE: 3,7 (-9%)
PICCOLO SETTORE: 2,7 (-6%) =
Me:"(::.cum 375 (-25%)
.d
[ siAE 2
= (brani e suoneris) 44 (+ I 3%)
[COMPOSITORI
AUTOR|
strumenti | | | 885 (-5%)
musicali
; elettronica di
386 (+0,3%) ESECUTOR! < ""’
606 (-25%
. 71
scuole di (+9%)
musica
' 31
n.d. IMAIE
781 (+3%)
produzione intermediozione
“d=m=P eecenases >

Il valore della filiera produttiva dell’industria musicale italiana nel 2009 (milioni) e
variazioni percentuali (2009/2008)

Figura 1
Il fatto chenSt f Qdzf GAY2 RSOSYyyA2 S @Syl

subito un calo vertiginoso € sotto gli occhi di tusticune cause si
sono palesate immediatamente. La recente e profonda crisi

"Scialo Massimd, aS3INBGA RSt wz201Y RAS(NEpd B516dzA yiS RSt Q.
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economica mondial&éa portatoad una contrazione di quasi tutti

A YSNDFGAD® / 2yaARSNIYR2 OKS | yOK
necessid ha manifestato una netta diminuzionera prevedibile

che anchei beni di consumo culturaJecome ad esempio libri e

cd, venissero coinvolti.Interesante sotto questo profilo e

osservare come i pochi soldi a disposizione di gioeamon

vengano invece spesi per prodotti tecnologici legati alla telefonia.

QI dzY Sy ivg & st fuh Atko degli elementi chbanno
contribuito ad affossarelteriormente le vendite

LQ A glexdiffusione dei filepeerto-peer(letteralmente pari a pari,
modello di comunicazione nel quale ciascuna delle parti ha le
stesse funzinalita e pudiniziare la sessione di comunicazione, in
contrasto con altri modelli come il server/cligntdel download
legale poi, e infinedi quello illegale, hanno progressivamente
portato la fruizione della musica da un ambito materiale ad uno
sempre piu immaterig. | supporti fisici spariscono, la fruizione
accelera ma contemporaneamente perde quel valore di
esperienza estetica cheveva I f f Q2 Rili Zdimedad la
disponibilita di nuovo materiale da poter ascoltare, piu gli ascolti
si fanno superficiali e frettosi.

| consumatori di musica scaricata illegalmente poi, finiscono
spesso per @Sy G I NB 2INYOKIRZ2 NS WH  |j dzl y i
altre piattaforme ci0 che essi stessi hanno scaricato in
precedenza diventando sia pubblicconsumatore che
produttore-distributore:

WOE NI S OF<dubblics>Nai delv méik i & guslia di
non essere ascrivibile al ruolo di semplice fruitspettatore dei
prodotti mediali. Le opportunita di interazione offerte dalle nuove
tecnologie fanno si che gli utenti dei new media siano sempre piu
spesso anche produttori e distributori di contenuti: autori,
broadcastes e fruitori allo stesso tempo. Coi new media si rompe,
infatti, la tradizionale distinzione tra produttore e consumatore, in

11



j dzZ y G2 f Qdzi Sy GS S-fruitore, altid tastiutto@F & A dzy
di contenuti e di reticoli mediali che si sposta attraversoréde

lasciando propri contribi X €& S ONBFYyR2 ydz2z@0A O2
RAGSNEA aLI T AQQ®

Nasce cosi un circolo vizioso: da una parte gli artisti sanno che |l

loro prodotto verra consumato come se fosse mamburger in

un fast foodvenendo spinti a prestaread essameno attenzione,

sapendo gia in anticipo che nel peggiore dei casi essa

scaricato illegalmente senza produrre aldatroito® 5 & if QF £ & N.
consumatori prestano sempre meno attenzione antemuti, il

piu delle volte scaricando grandi quantita di album, senza
nemmeno &coltarli una voltgneanche parzialmente)

WOLYGFryd2 OKS A YSRAIFX @OSOOKA S yd
ag2t32y2 TFdzyTl A2yA LRAAGADSEe | £ £ | N
della fruizione del patrimonio culturale, facilitando una
informazione e una comunicazione planetaria e favorendo

f QAYO2YyUNRB RA OAl 40dzy2 O2y Y2YRAZ
sociali diversi dal proprio. Si tratta di strumenti che, comrol

contenuti e i loro linguaggi, costituiscono la voce forte delle risorse

culturali di comunicazione e di espressione che ogni uomo ha a
RAALRAATAZ2YS ©OXB8QQ®

9Q ljdzSadl dzyl O2aidl ¢adSultri@iaddtti &4 A §
culturali:film, 4 St STAft YY SaaAir @Sy3azy2 | 00!
pc o di unhard diskper poter essere fruiti successivamentda

proprio per il fatto di poter essere tanto facilmente repeliibi

guanto elimindili con un semplice click, vengono semplicemente

stivati.

W@rte non deve piu distinguersi da una formula pubblicitaria data in
pasto al pubblico per deciderne il destino, una specie di reality
show, autentico cannibalismo mediatico per un successo garantito

'2Livolsi MarinoManuale di sociologia della comunicazipielitori Laterza, 2011, p. 92.
¥ Scaglios€CosimoMassMedia, Editrice La Scuola, 1984, p. 6.
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che costringe gli artisti ad essere totalmente fomistiQ'Q

Wihroblema non sta nel soggetto, costruito appositamente come
accade per gli attori del cinema, ma nella formula estetico
propagandistica, alla stregua di un prodotto da commercializz&e

Un altro elemento che secondo alcuni contrilibe alla
scomparsa del cd, sarebbe la sua poco attrattiva rispetto al vinile.
Cio ha portato negli ultimi anni ad un ritorno alle origini: molti
artisti, soprattutto quelli indipendenti, preferiscono riversare |
propri lavori su 33 e 45 giri piuttosto cls& un cdr, in quanto |l
prodotto che ne deriva riacquista un antico fascino che i dischi
hanno oramai perduto(senza contare che i vinili non sono
Tl OAf UdHpEI® @2 Y S DaAiqui ©R@ conseguito un
aumento delle vendite dapparecchin gradoR Xegdré® A DA Y A
da quelli piuvintage a quelli piut moderni in grado addirittura di
riversare, nel caso in cui ¢e fosse il desiderio, il contenuto di

A

dzy GAYAES FEtQAYGSNY2 RA dzyl OKAL

WQX®8 ljdzr ya2 &t I Sy SyR2 y2y LN
rivolgimento generale, ma semmai dilata@dkerno alcuni caratteri

che sono gia pienamente operanti della societa dei bit, dove merci

per lo pitl immateriali dilagano senza confini né bari@®

Anche gli altri media sono entrati in conflitto con il supporto
fisico i pc sono diventati un modo piu rapido ed economico di
ascoltare musica, soprattutto grazie a piattaforme come Youtube,
Soundclouglast Fm el gia citatoSpotify.

WQOb St diJNfuddne delle de&nologie digitali ha preso
O2N1J2 f QARSI dzi2LIAOF RSt ffYSGl YS
(molto frequentemente identificato nel computgr che avrebbe

1 Benjamin WalterGlobalizzazione ed esperienze di vitlllepiani, 2003, p. 114.
1 Benjamin WalterGlobalizzazione ed esperienze di vivg p. 115.
'® Carlini Francd, o stile del WepbEinaudi, 1999. 3.
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assorbito al proprio interno tutte le funzionalita, gli usi e gli scopi dei
mel T A LINBOSRSY(IAQQO®

Le constle per videogiochi hanno avuto uno sviluppo tale da
essere frequentemente utilizzate anche come riproduttori di
musica. Tramite una connessionefi & infatti posdbile scaricare
album interi datunes e altre piattaforme digitali simili.

| dvd, anche se ora sempre in proporzione minore, sono stati a
lungo una fonte di svago alternativa rispetto al disco. Negli ultimi
anni il loro posto e stato occupato dalu ray.

Ma sono soprattutto i prodottidella telefonia che si sono
accaparrati la fetta pitconsistentedel mercato. Oltre ad aver
avuto uno sviluppo tecnologico tale da poter essere, oltre che un
mezzo di comunicazione telefonica, daviceper la connessione
ad internet ed un lettore multimeiale per un numero sempre
maggiore di tipologie di fildoro il punto di forza e sicuramente |l
fatto che tutte queste componentsi trovinol £ £ QA Y G SNy 2 R
unico strumento.l file scaricati stsmatphone o Iphonetramite
Internet possono essere riprodotti tramite programmi gia
presenti sul telefono, essere condivisi tramitsocial network o
direttamente tramite messaggerie istantanee coMéhatsApp |

file che un tempo richiedevano la presenza simultanezhdili
caricaa e di chi li scaricava, ora possono essere reperiti
condivisicon un bacino di utenza pressoché illimitato tempi
sempre piu brevi

WOLf Y2RStf2 OKS 9@ a2NRYy LINELR)
schematizzare in una sorta di triangolo, i cui lati sono patiual
Y2YSyiz ASAMNKNHRY FRIATGILQ ONIBUIi GINK OS F
contrappone lastruttura della produzioneche ha come legge il
conformismo e la standardizzazione, i soli che permettono una

' Livolsi MarinoManuale di sociologia della comunicaziong, p.79.
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democratizzazione del consumo culturalen dimensione
planS G KA I QQ o

Quando un medium ne ingloba un altro, lo trasforma. O lo
distrugge.

UMa I@splosione non avviene quando le tecniche sono pronte,
bensi quando € la societa a essere pronta a estrarle dal proprio
patrimonio accumulato e a farne busin€s®

Marshall Mt.uhan sociologo canadese, famosmoprattutto per

la sua interpretazione innovativa degli effetti prodotti dalla
comunicazione sia sulla societa nel suo complesssia sui
comportamenti dei singolisosteneva che | mezzi con i quali
avvienela comunicazione condizionanofelazione fra i sensi e la
LISNOST A2yS>s fQ2NAFYATTFT A2yS RSt
relazioni umane. Il mezzo influisce sulla produzione e sulla
ricezione del contenuto.

Nonostante la pirateria sia vista come una delle euse della
diminuzione dei profitti nel settore musicale, e altresi vero che
OAYSYlI SR AYRdzaiNRI -udi&indn@angod NI G G S
dovuto affrontare una crisi cosi profonda come quella del

mercato discografico. Cio ha portato a pensare che ibrieeno

della pirateria sia si una delle cause, ma evidentemente non la piu
LINBLIZ YRSNI yiS LISNJ &LJAS3II NB t Ql
discografiche.

Singolare ¢ il fatto che, come riportato dal sRapBurger.coma
partire dal 2014 la Federazione Industria Mage Italiana (FIMI)
abbia deciso di abbassare il numero di copie da vendere per
ottenere le certificazioni. Nello specifico:

5Aa402 RQhNR O2y HPWmispetto & 2etdhic DSy F
sistema)

18 Scaglioso Cosimiassmedia ivi, p. 42.
¥ Carlini Francd, o stile del Wefivi, p. 4.
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Disco di Platino con 50.000 copie vendutel0(000)
Doppio Disco di Platino con 100.000 copie venduiz0.000)
Triplo Disco di Platino con 150.000 copie vendut&0.000)
Quadruplo Disco di Platino con 200.000 copie vendut6.000)
Quintuplo Disco di Platino con 250.000 copie vendd®®.000)
Disco di Diarmante ¢ 500.000 copie vendute100.000)

La scomparsa totale depeerto-peer, auspicata dalle case
RAAO23IN) FTAOKST LIRUNBooS y2z2y ol al
guesto a causa degli importanti mutamenti avvenuti in termini di

fruizione della musica stessa. Il comportamento del ragazzo

medio nei confronti del prodotto musicale e variato
enormemente rispetto al pssato, e la possibilita chquesti

possa, o vogliajtagliarsi del tempo per la fruizione completa di

un Lt § &ASYLINE LWAG dzy Qidgol? biini @ [ QI
rispecchia meglio i tempi moderni. Ed e in questo scenario che
bisogna tener conto soprattutto dei metodi di acquisto della

musica, dato e consideri 2 OKS § LINBPLINRA2 f QF Olj «
focale delle politiche delle etichette. In questo scenario, il settore

della telefonia ricompare prepotentemente.

Il settore a valore aggiunto delle suonerie e dei servizi per
cellulari, rappresenta una solume in questa prospettiva:

f QLFLOljdzaad2 GNIFYAGS OF NI I RA ONEBR
A2LILALYyalFd2 RIEEETQFOldzAad2 GNIYAOS
6dzy LI22Q 02YS TFdzyl A2yl | RS&aa?2 L
RSEf QLI AOFIT A2y S WHasAyp a al IISNR I
9Q FftGNBGlGFryd2 OGSNR OKS f QI dzySy
esterna dei cellulari di ultima generazione potrebbe permetie

soppiantamento dei vecchi modelli di lettore mp3, che
GSNNBEO6OoSNR O2aW Ay3It20FGA RITfQAY

16



Il graficonumero 1,mostra come negli ultimi anni la tendenza sia
stata quella di abbandonare progressivamente il supporto fisico
in favore del digitale.

Il grafico tuttavia non é utile al fine di dimostrare il crollo delle
vendite palesatosi dal 2005 adgygi.

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Total digital value (1) 1.101,80 1.636,80 2.386,30 2.721,70 2.972,60 2.965,70 3.555,60 4.052,70
Total Physical Value (2) 10.477,50 9.269,70 7.495,30 5.474,30 4.376,10 3.518,50 3.170,90 2.584,30
Total Market 11.579,30 10.906,50 9.881,60 8.196,00 7.348,70 6.484,20 6.726,50 6.637,00
14.000,00
12.000,00

10.000,00

8.000,00 M Total digital value (1)

M Total Physical Value (2)

6.000,00
B Total Market

4.000,00

2.000,00

20052006 2007 2008 2009 20102011 2012

Grafico 1
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Nel grafico numero ,2zengono confrontati | dati di vendii@i cd e
digital download i quali ben cordrmanoquantorisultanel primo
grafico.

Digital vs CD 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

CD 10.520,20 9.372,60 7.452,30 5.471,30 4.274,10 3.389,40 3.100,70 2.532,00

Digital download 421,60 878,00 1.257,20 1.711,50 2.030,70 2.232,10 2.593,20 2.828,40

Totale 10.941,80 10.250,60 8.709,50 7.182,80 6.304,80 5.621,50 5.693,90 5.360,40
12.000,00

10.000,00

8.000,00
HCD
6.000,00
M Digital download
4.000,00 M Totale

2.000,00

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Grafico 2

Il graficonumero 3 evidenzi@ome negli Stati Uniti il numero e il
valore dei cd venduti sia calato esponenzialmente, accennando

dzy QA Y G SNNHzi A2yS GN}¥ Af wnmn S
una pecentuale media di decremento del 2Q@8%ca

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Valore mercato CD 10.520,20 9.372,60 7.452,30 5.471,30 4.274,10 3.389,40 3.100,70 2.532,00
Riduzione in valore mercato CD -1.147,60 - 1.920,30 -1.981,00 -1.197,20 - 884,70 - 288,70 - 568,70
Variazione % $ 109%  -205%  -266% -219% -207%  -85% -183%

12.000,00

10.000,00 -

8.000,00 -

6.000,00 - H Valore mercato CD

4.000,00 -

W Riduzione in valore
2.000,00 - mercato CD
-2.000,00
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
-4.000,00

Grafico 3
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Tra il 2005 e il 2012 & assistitol £ € QF dzYSy 2 Ay Ay (S

diffusione del download legale come nuova frontiera della
commercializzazione legale dei prodotti musicali.

Digital download 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Unita (singoli+album) 170,00 625,30 868,40 1.128,60 1.236,80 1.283,40 1.428,60 1.508,90
Valore $ 421,60 878,00 1.257,20 1.711,50 2.030,70 2.232,10 2593,2 2.828,40
Costo unitario $ (album)(1) 248 1,40 1,45 1,52 1.64 1.74 1,82 1,87
Variazione $ 456,40 379,20 454,30 319,20 201,40 361,10 23520
Variazione $ % 108,3% 432% 36,1% 18,7% 9,9% 16,2% 9.1%

3.000,00

2.500,00

2.000,00

1.500,00 - B Unita (singoli+album)

W Valore S
1.000,00 -

500,00 -

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Grafico 4
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Il grafico numero 5come accenato in precedenzagvidenziaa
recenteascesa del vinil@a partire dal 201D Il ritorno a questo

supporto abbandonato negli an®0 puo essere ricondottada

un lato al bisogno di tornare ad avere tra le mani un prodotto
culturale dotato di un fascino superiofa partire dalpackaging

fino ad arrivare al supporto stessa@omportante una fruizione

piu complessama proprio per questo piu appagante e completa.
5FffQIf ONRBEZ LINPLINAZ2 f QAYLIZA&AAOATL A
costo, permette al vinile di essere un prodotto uniathe per

poter essere posseduto deve essere acquistato.

CD versus Vinyl 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

CD Album 10.520,20  9.372,60 7.452,30 5.471,30 4.274,10 3.389,40 3.100,70 2.532,00

Vinyl LP/EP 14,20 15,70 22,90 56,70 60,20 87,00 119,40 162,60

% VinyliICD 0,13% 0,17% 0,31% 1,04% 1,41% 2,57% 3,85% 6,42%
100% -

99% -
98% -
97% -
96% -

95% - W Vinyl LP/EP

94% - W CD Album
93% -
92% -

91% -

90% -

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Grafico 5
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Utilizzando una prospettiva piu globake,possille notare come

Sia stata la crescita del mercato musicale nei paesi BRIC (Brasile,
Russialndia, Cinga compensare le perdite geneest in Europa

e Stati Uniti.Ciononostante il mercato degli Stati Uniti, preso
singolarmente, vale piu di un terzo del mercato globale.

GLOBAL RECORDED MUSIC SALES 1997-2012 (USS BILLIONS)

M Physical M Digital M Performance rights B Synchronisation

‘97 98 ‘99 ‘00 01 ‘02 ‘03 ‘04 ‘05 ‘06 ‘07 ‘08 ‘09 ‘10 11 “12

Grafico 6
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Una delle componenti della stabilizzazione del mercaleriva
dalla crescita del settoraligitale, nonché da diritti di diffusione
su vari canali e medigé€rformance rights revenugg dei diritti
pagati a forfait §ynchronisation revenugsll graficonumero 7

mostra taleandamento dal 2008 al 201%9

GLOBAL RECORDED MUSIC SALES BY SECTOR (VALUE)

M Physical ® Digital M Performance rights B Synchronisation

2% 2%

29
L U s

2008 2009 2010 2011 2012

S0urce: it

Grafico 7

2 Eonte:www.musicaememoria.com
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W{ A LJdz5 &fferRadieythjedz&idvi media digitali aggiungano un
incremento quantitativo delle possibilita di inviare e ricevere segnali

YIS | yOKST dzy OFYOoAl YSy(2 ljdzZ € AG1
forme diverse di interattivita, sia con il mezzo di comunicazione che

con gli altri utenti. I new media finiscono, cosi, per agire
FNIYYSYGlryR2 fQFdzRASYOS Ay dzyl Y2f¢
differenziate ed e un fatto che, la misura del pubblico oggi debba
confrontarsi con elementi quali la <<fruizione della mods#>, cioe

la possibilita di accedere a contenuti mediali in luoghi non usuali o

RdzNF yGS 3t A dLradlk YSYyir oX6QQd

Silvio Crippa, storico produttore di Enrico Ruggeella sua
analisi suempi.itafferma:

¢! LI NS It A  SNNENMnterae2noy 8ha A R f
dato una grande mano. Oggi si consuma molta piu musica di
GSYuQlyyAa FlF3I LISNB OSYyiaQlyyAa Fi
supporto forse invogliava di piu; il loqdaying aveva una fascino
particolare. Prendere in mano un album di trantentimetri,
FLINANI 2 S | OO2NHSNARAA OKS RSYUGNR f
foto, i testi leggibili, era un piacere del tatto e della vista».

bSffl a dzl Lyl fAaa RS A Y dziegliy Sy G A
analizza come siano cambiati radicalmenteche i contratti che
le case discografiche stipulano con gli artisti.

Se prima questi duravano una media di sei/sette anal,corso
deiquali gli artisti provavano ad inserirsi nel mercato e, solo dopo
aver avuto abbastanza successo, venivano regisglatalbum,
0ggi si preferisce stipulare contratti meno onerosi in termini sia di
tempo che di denaro e, possibilmente, monetizzare subito.

Riguardo alla scomparsa progressiva dei negozi di dischi, Crippa
continua:

%! Livolsi Marino, Mnuale di sociologia delleomunicaziongivi, p. 209.
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«E come parlare della scomparsa dellegherie. Come accadeva

con la scelta del prosciutto, cosi con i dischi: quando si andava nel
yS3a21T ASGd2 S REFEfEfQFfGNI LI NIS RS
AaQAYIUSYRSOI RSt LINRPR2GG2 S RI @I C
vendite. Chi una volta vendeva womilione di dischi ora ne vende
duecentocinquantamila, e via a scalare, fino ai debuttanti che
rimangono al palo$?

%2 Fonte:www.tempi.it
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LE ETICHETTE DISCOGRAFICHE

Le major

Dalla seconda meta degli anrf®0, in concomitanza con

f QSaLX 2aA2y S pge&th-ped & i NapStef Xprint® S f
sistema di peeto-peer di massa, disponibile dal 1999 al 2004)
etichette discografiche piu importanti (leajor appunto) videro
dietro a quesit ultimi le motivazioni del crollo delle vendite dei
dischi.

YAGZune case discografiche, per esempio, perseguono legalmente
ogni messa in rete, anche parziale, di brani in loro possesso, persino
allargando gli ambiti del diritto @utore finora praticato.Altre
favoriscono ifan cluh pensando che un gali duplicazione abusiva
serva comungue a rendere piu note (e percio piu vendute) le loro
musiche€)’®

Esse niziarono ad attuare quindi delle politiche volte alla
risoluzione del problema:

- protezione dei suporti con sistemi antcopia, volti ad evitare il
riversamento dei brani spce successivamente di nuogacd,;

- persecuzione degli utenti colpevoli diownload illegale e,
ySEttQAYLIR&aaAoAf AL Radhoo2t LIANI A (O d:

- progressiva presa aiontrollo sui sistemi di diffusione legale della
musica vidnternet.

2% Carlini Francad,o stile del Wekivi, pp. 1819.
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Il terzo punto e risultato fondamentale per cercare di recuperare
le perdite derivati dal downloadillegale. Lanajor, non potendo
evitare che il mercato virasse verso mezzdifiusione digitale,
preferirono adeguarsi alla richiesta di nuovi canali di
distribuzione, cercando di ottenerne un profitto.

Nella lotta al file-sharing illegale, inizialmente le case
RAAO23IN) FTAOKS f QSo606 SiNBuale@énylell I O2y
dincastrdo€ legalmente a causa di un@ecca strutturale: i brani

musicali scambiati tra glutenti, per qualche tempo venivano

depositati suservercentralizzati. | programnpiu recentiinvece,

prevedono che siano gli utenti stessi a scambiarsi i file tra dj loro

senza depositarefile su alcurserver 2

WQO[ I LINRPRdzZ A2y S Odzf GdzNF £ S Y2RSNY I
esigenze della divisione del lavoro, della specializzazione dei compiti

e a quella dei guadagni di natura politica 0 commerciale, a seconda

dei casi Da qui la presenza di due logiche: da ato Iquella

RSt fQFINIA&GE 2 RStfQlFdzi2NBE>= RIFffC
burocratico, che portano ad una contraddizione fondamentale tra le

a8 0 NXzi G dzZNB 06 dzNP ONY GAOKS adlyRIFINRATI
che viene fornito, che deve essere un prodoitalividualizzatoe

nuovaQ?®) ®

* Fonte: Maggioni Giampiero, Fantetti Filippo, Ferrua Saaarisi del mercato discografjdesina,
Universita degli Studi di MilaRBicocca.
?® Scagliso CosimoMassmedia,ivi, p. 67.
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Questa strategia e stata messa in pratica cercando di sfruttare le
piattaforme con un pubblico gia consolidato, piuttosto che
crearne di nuove partendo da zerlLasituazione relativa alle
sette principalimajor, al 2005, era la seguente:

MAJ SITO INDICAZIONI NOTE

OR DOWNLOAD

DIGITALE
Vivendi www.viven | Portale Napster 2.0  |/Anche se
Universal | diuniversal. teoricamente
com controllato

indirettamen
te da EMI,
evidentemen

te Vivendi ha
un accordo
preferenziale

Sony € www.sony | Sonymusic.com (USA) II portale
BMG bmg.com | click2Zmusic.com Clik2music
non prevede
la vendita di
musica, mg
solo

f Ql 402
clip musical
e video e Ia
vendita di
suonerie

Sony Musiq¢ www.somy | Dal sito USA son Con i portali

USA music.com | selezionabili diverg selezionati
(USA) portali (Itunes,| sono

MusicMatch, Real presenti

Walmart.com, Sony evidenteme

Connect) nte accordi
preferenziali
. Dal sito
USA €
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http://www.somymusic.com/
http://www.somymusic.com/

prevista
anche la
vendita on
line di Cd €
dischi in altri
formati
(SACD,
Dualdisc)

Warner
Music Italy

Www.warn
ermusic.it

Nessuna indicazione

Solo audie
clip e videe
clip
promoziona
li

EMI Music
Group

www.emigr
oup.com

Nessunandicazione

Rimandi a
Siti delle
etichette
controllate,
come nel
caso di
Warner.
Esaminiamo
quindi
quello
italiano

EMI Music
Italy

WWW.emim
usic.it

Fa riferimento a quag
tutti 1 portali attivi in
Italia (Itunes,
Messaggerie, ROsSS
Alice, United Musi(
Store, MSN Music, MT|
Music)

Tabella 1
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http://www.warnermusic.it/
http://www.warnermusic.it/

Una delle nuove strategie prefa®esi dalle etichette
prevederebbda vendita di pacchetti di diritti limitati nel tempo e
nello spazio, differenziati per aree geografiche (é necessario in
guesta sede ricordare che spessont@jor operanti nel settore
musicale hanno attivita anche legate al mondo della
cinematografia).

"QOltre al tradizionale diritto d'autore, altri ne sorgono. Per esempio
il <<diritto di database>>: l'organizzazione delle Nazioni Unite che
presiede alle norme sulla proprieta intellettuale (WIPO, World
Intellectual Property Organization) ha cercato, pertina senza
successo, di codificarlo. Si tratterebbe di un dirioi generisg
proprio cosi é stato chiamatgQ che protegge non gia I'espressione
delle idee (come fa il copyright), ma la compilazione degli archivi,
anche quando essi provengono da foptibbliche e gratuite, come
LISN) SaSYLIA2 S NIFOO2fdS RA &aSyidsSy
editori dei repertori vogliono tutelarsi da tali operazioni ma, nello
stesso tempo, non é ragionevole consentire che certi dati pubblici
vengano appropriati per dternita da un unico editore

commerciale'®®

Le indie

Mentre le grandi etichette pensano a spremere al massimo i soliti
nomi noti, noncuranti del fatto che la crisi discografica richieda
un mutamento netto di strategia, le etichette indipendenti (o
indie) vivono di buona salute, in quanto concentrano la propria
attivita sulle proposte qualitativamente piu appetibili, e si
occupano di ognuna di esse a 360 gradi. Nonostante i mezzi delle
etichette indie siano ovviamente inferiori a quelli dellaajor, e

che la loro gestione non possa essere un lavoro a tempo pieno

%% Carlini GFrancad,o stile del Wehivi, p. 19.
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per i proprietari, esse spesso e volentieri si appoggiano proprio
alle major per poterne sfruttare i canali di distribuzione.

Tramite questo tipo di attivita lendie label ottengono un dupkte
risultato: il primo,negativo, e che i prezzi al puim aumentao
proprio a causa dellfee sostenuta ddletichetta indipendente
per poter utilizzare i canali distributivi dell@ajor. 1l secondo
invece € positivo: spesso € possibile aumentare il propaicno
di utenza usufruendo dei canathajor, per poter evitare di usarli
successivamentegrazie alla niorieta che, proprio grazie alla
distribuzione si & creata I'etichettandie.

Cio permette un ritorno ai prezzi piu bassi che l'etichetta aveva
prima d firmare il contratto di distribuzione con laajor, ma la
notorieta acquisita nel frattempo permette di mantenere un
livello soddisfacente di vendite.
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NUOVE DINAMICHE DI REVENUES

Mentre fino a circa un decennio fa i profitti derivanti dalla vendita
dei dischi potevano essere una componente corposa degli introiti
degli artisti, a pari merito con i ricavati dalle esibizibve, al
giorno d'oggi le performance si rivelano fondamenta per
permettere ai musicisti di sopravvivere economicamente. Non e
un caso che anche artisti affermati, sia a livello nazionale che
internazionale, fissino un calendario di eventi comprendente una
sola data in ciascuna citta, per poiddoppiare o talvdh
triplicare in caso di grande richiesta. Rimaneretaur il pitu a
lungo possibile €& divenuta unanecessita per riuscire a
guadagnare il piu possibile durante la promozione di tglaase
discografica.

Una caratteristica chaccomunaartisti emergenti eaffermatie il
poter ottenere dal frontelive buoni guadagni tramite la vendita
del merchandising

Nonostante esistano cdratti discografici che prevedm che la
stampa di tshirt, felpe e quant'altro sia a carico dell'etichetta, e
che i ricavi che ne detano vadano all'etichetta stessa fino alla
totale copertura dei costiripartendo successivamente |'utitea
artista elabel), é altrettanto vero che stampare autonomamente
merchandisingsia una delle poche fonti alternative rispetto al
cachet

Cio valeaia per gli artisti di livello minore, sia per quelli affermati

I quali, solitamente all'interno del palazzetto o dello stadio dove
si tiene l'evento, allestiscono i propstand con merchandising
ufficiale, i cui profitti finiscono direttamente a loro e loro
entourage
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IV

UNA PANORAMICA SULLA SITUAZIONE DELLE BAND
EMERGENTI ITALIANE

Per unaband emergente, affacciarsi al mercato musicale in

guesto momento non e cosa affatto facile. Quando si tratta di
fareila £ 02 RA ljda f AGLY O2yaradasSyas
risorse nella propria attivita (dal tempo stesso, alla qualita della
strumentazione, e a tutto quello che ci gira intorno), ci si inizia a
confrontare con quelle che sono le dinamiche interne del
mercato. Esse spesso sopercepibilied interpretabili solada chi

A  aAr NP @dltrettaritof spessgOl SIMYF 2 RSt £ QAY (1 S
RSt f QlellebahddA Gt R

Quello che il pit delle volte trae in inganno molti di coloro che

2 LISNI y 2 I £ QA N RiWZA NN & RIS GdozNI £ S
considerare la professione di musicista come qualcosa di creativo,
senza implicazioni economiche.

[ QF Yyt A&aA STFFSO0Gdz (ompogamttii éheift G | R
musicisti semprofessionistiitaliani adottano per far fronte ai

mutamenti del mercato discografic cercando di evidenziare la
manovre da essi effettuate per rimanere in linea con le nuove
dinamiche discografiche.

Questa analisié stata svolta su diun campione diband

I LILIF NI Sy Sy G A Fhardc6rd, segueril@ detyrQidati S
criteri:

residenza geografica all'interno del suolo italiano
eta media dei conponenti compresa tra i 18 i 46 anni,

almeno una produzione dcografica (anche indipendente)
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all'attivo;

se sotto contratto, con etichetta isie e nonmajor;

se possibi, comprovata attivitalive, anche estera
genere musicale riconducibile al filone megghardcore

la ricerca di uno spettro geografico nazionale il piu ampio
possibile, in maniera tale da poter ricoprire il piu vasto nungiro
regioni italiane ed avere quindi una visione per quanto possibile
completg

un curriculumalle spalle , anche dei singoli componenti, tale da
poter essere inseriti, chi piu chi meno, nelle dinamiche ambientali
del circuito live italiano

Band emergetti italiane

Sono stati coinvolti nella compilazione del questionario relativo
alle band italiane i seguenti musicisti:

Cognome Nome | Etd | Provenienzl Band Genere
a

1 Sambo Nicolo 21 | Venezia From Death
The Metal
Shores

2 Begotti Francesco| 28 | Treviso Zeit Hardcore

3 Rento Giacomo |24 | Feltre Storm | Hardcore
[O]

4 Valpondi Michele |22 |Mantova |As The Metalcore
Mon
ster Be
comes
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5 Franchini Cristian |25 | Cesena Demen | Sludge
tia Metal
Senex
6 Ronchin Davide 28 | Bologna Glances Hardcore
7 Morreale Fabio 31 |Verona Acheo | Death
de Metal
8 Manca Lucio 27 | Cagliari Lucio | Progressive
Manca | Metal
9 Brillarelli Mario 27 | Marche The Hardcore
Words |
Never
Said
10 Bertagnolli | Andrea 29 | Trento Attrito | Hardcore
11 Rosa Marco 26 | Gorizia Azrath | Death
11 Metal
12 Arcangel Fabio 25 | Rimini Deadly | Post Metal
Car
nage
13 Mazza Federico |27 | Ferrara Asgard | Heavy
Metal
14 Giordano Andrea 28 | Pescara Insane | Deathcore
Thera
Py
15 Baggio Maurizio |34 |Vicenza Radio | Hardcore
Riot
Right
Now
16 Lazzari Francesco| 26 | Padova Not Yet Metalcore
Fallen
17 Gregori Luca 27 | Reggio Dark Black Metal
Emilia end
18 Vinesi Marco 27 | Cremona |Lamanti| Hardcore
de
19 Treccani Simone |23 |Brescia My Metalcore
Brea
thing
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Harmo

ny
20 Casonato | Alessia 31 |Roma Jarman | Post
Hardcore
21 Di Marco Ilvan 36 | Pescara Straight| Hardcore
Opposi
tion
22 Cuccu Michele |28 |Iglesias [l Brain | Metalcore
23 Dorigo Giorgio 31 | Udine The Deathcore
Chain
24 Dalu Luca 33 | Vaprio The Eng Hardcore
RQ! RRIOf Six
Thou
sand
Years
25 Marchesin | Francesco| 27 | Jesolo The Hardcore /
Glamo | Electro
ur
Manifes
to
26 Capretta Bruno 26 | Valdobbiad| Molosh | Metal
ene
27 Tucci Denis 37 | Torino Aevum | Progressive
Metal
28 Mariani Andrea 35 | Triuggio Fuori | GlamMetal
(MB) uso
29 Giammarchi | Francesco| 30 | Ancona The Experiment
Mondri | al Metal
an Oak
30 Finotello Max 38 | Pavia Necro | Metal
art
31 Salvadeo Francesco|l 35 | Alessandrig Lore Progressive
Weaver | Metal
32 Burbassi Marco 26 | Forli Abaton | Sludge
Metal
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33 Sampieri Gabriele |26 | Roma The Metalcore
Avalan
che
Diaries
34 Rosteni Dario 27 | Cecina Angel | Heavy
Martyr | Metal
35 Cassone Luca 30 |Lido di| Cellar | Death
Venezia door Metal
(VE)
36 Grimani Giovanni |30 | Grosseto |Anima | Metal
37 Giacobbe Luca 21 | Genova Orun Progressive
Death
Metal
38 Cardoni Stefano |35 | Viterbo Neid Grindcore
39 Tranchino | Aurelio 23 | Napoli For The Metalcore
Sake Of
Leaving
40 Perin Cristiano |36 | Pordenone | The Doom
Haun | Metal
ting
Green
41 Coppo Niccolo |26 | Stroppiana | Static | Groove
(VC) Silence | Metal
42 Guereschi | Fabio 21 | Como Igno Death
tum Metal
43 Maule Enrico 31 | Lonigo (VI) | Shizune| Hardcore
44 Ginanneschi| Rudj 39 |Livorno In Gothic
Memo | Metal
ry
45 Manfrinato | Thomas |22 | Verona As Deathcore
Ocean /
Col
lapse
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46 Rovea Nicolo 24 | Biella Forgive | Post
My Hardcore
Insanity

47 Grimaldi Francesco| 23 | Roma Fore Hardcore
cast

48 Tollon Daniele |34 |Bibione Chronic| Death
Hate Metal

49 Mola Matteo 22 | Roma My Post
Hardest| Hardcore
Fight

50 Della Mora | Eugenio |30 | Terni Die Hardcore
Abete

Tabella 2

Questionario band emergenti italiane

Ai musicisti emergenti italiani e statasomministrato un
guestionario composto da venti domande, con lo scopo principale
di individuare quali dinamiche siano cambiate nei metodi di
diffusione della propria musica, e soprattutto da dove derivino |,
seppur pochi, introiti

Le domande poste sonoade le seguenti:

1) Utilzzate canali di vendita digitalSe siquali?

2) Avete notato un calo de#t vendite di copie fisiche del disco
tramite i canali digitali (Bartel, ecc)?

3) Tra copie fisiche e copie digitali, quali vendete di piu?

4) Quandoregistrate un disco, stampate ancora copie fisiche? Se
si, pit 0 meno che in pass&Quante ne stampatadess®

37



5) Durante ilive, avete notato un calo o un aumentdella vendita
di copie fisich&

6) Che tipo dmerchandisingrendde di piu? DischiZPdemo, t-
shirts/felpe, altro (se altrogosay

7) Nella scelta di diffondere la vostra musica, la prima opzione che
vi viene in mente ¢ il supporto fisico, quello digitale, oppufesi
download?

8) Quanto considerte importante per labandla dimensime live,
soprattutto per poter avere un approccio diretto col pubblico e
quindi, di conseguenza, avere chance di poter vendere il proprio
merchandising

9) Per quanto modeste, da dove derivdeanaggiore entrate per
la band? Liveshows mercharisingo altro (se altro, co9&

10) Vi e capitato di trovare la vostra musica piratata su qualche
sito didownloadillegale?

11) Se si, qual e stata la vostra reazione?

12) Rienete che quello deldownloadillegale sia un fenomeno
passegger@ che aumentera?

13) Ha ancora senso oggi stampare dischi su supporto fisico?
14) Penate che la crisi discografica, a livellmdergroundcosi
come a livello di mercatonajor, sia un fenomeno solamente

italiana? Qopureno, e che sia diffuso un po' in tutto il mondo?

15) Quali sono secondeoi le possibili soluzioni per risollevare |l
mercato digografic®

16) QuantliveNA dza OA 1S 6 NA dza OA @I G S0U |

17) Cosa ne peate del recente ritorno al vinile?
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18) Creete che il fatto di essere musicig anche consumatodi
musica che pssono usufruire del download gratuito sia
conflittuale?

19) Da dove perate derivino i maggiori guadagni pertb@ndche
attualmente vivono di musica?

Hno {LIadlNBRA adroAtYSydsS fftQSad
avere piu opportunita?
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Raffronti band emergenti italiane

| seguenti grafici sono stati realizzamalizzando le risposte del
campione preso in esame.

1) Utilizzate canali di vendita digite®i

HSi

E No

Grafico 8

Come e visibile dal grafico, la maggior parte degli intervistati
dispone gia di canatiigitalidi vendit (84%)

Questasceltaé RAGSy G GF ySt 0 SOLI20 A @) Q82
collaterale da vendita del prodotto ai concerti, in modo tale da

aumentare illivello di vendite evitandoi costidella distribuzione
online (costi di imballaggio e spedizione).

Il imanente 16% non usufruisce invece di alcuna piattaforma
digitale di vendita
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1b) Se sjquali?

Tictail
Tunecore
Rhapsody

Deezer
Xbox Music
ReverbnatX
BelieveX
Proprio blog
Proprio sito
Ebay
Discogs

Diysco

Haulix
Ovi Store

Cd Baby
Google Play
Spotify
BigCartel
Amazon
Bandcamp
Itunes

0 5 10 15 20 25 30

Grafico 9

| canali dgitali di vendita continuano ad aumentare nel tempo.
Sempre piu numerosi sono anche quelli che permettono con un
importo una tantum di poter rendere disponibile il proprio
catalogo su piu piattaforme simultaneaments(Tunecore).

Itunes si conferma il piu usai@4 utilizzatori su 50 intervistati)

mentre € in rapida ascesasito Bandcam§20 su 50)che oltre a
LISNYSGGSNE 1 @SYRAGF RAIAGEESE
parte degli altri siti non prevedd il WY @Qrbe you pric Qon questa

2 LJ A 2y Satoré pug @apRimhal utilizzare lostreaming dei

brani offerto dal sitp e successivamente, poter scegliere se
d0FNAROFNB 3INFGdAGF YSYGS 1 YdzaAOl
offrire la cifra (anche molto basaitenuta congua.

Quello del poter asctdre un disco prima di decidee 0 meno
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fa€quistg & stata una delle rivoluA 2y A LR NIF GS
Internet in relazioe alla musica.

In precedenzagli album venivano copnati Ya(scatola chiua Q >
dopo averascoltato al massimo due o tre singoli di lancio.

Una buona percentuale degli intervistati, serve delproprio
webstoresul sito BigCartel (11 su 50) e di Spotify (10 su 50).
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2) Avete notato un calo dellevendite di copie fisiche del disco
tramite i canali digitali (Big@rtel, ecc)?

M Si

M No

k4 Non abbiamo copie fisiche

H Non vendiamo copie fisiche

0, .
4% online

i Non saprei

Grafico 10

Il grafico mostra comenonostante la parte preponderante degli

intervistati sostenga che effettivamente le copie fisiche vendute

online siano in netto cal¢44%) siaanche vero che un buon 26%
non ha notato una diminuzione significativa.

Cio puo dipendere in buonsostanzaRl f FIF G002 OKS
indagine scelto (quello metal e hardcore) sia caratterizzato da
FaO02ft GFG2NA OKS FFyO2N} Y2aildNly?2

le mani un prodotto.

Si puo anche notare come una discreta parte di gruppa)l
preferisca non vedere il proprio disco online, ma solo ai concerti,

f

Q

d

RAGARSYR2 Oz2aW ySudlyYSydS tQFYoAd

Il 16% non possiede informazioni sufficienti per dare una risposta

rilevante.

Il imanente 4%, infine, ha scelto di non produrre copie fesich
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3) Tra copie fisiche e copie digitali, quali vendete di piu?

M Fisiche
H Digitali
4 Non saprei

H Entrambe

Grafico 11

Indipendentemente dalla scelta di optare per i canali di vendita
digitali o per la distribuzione delle copie fisiche ai concerti,
curioso notare come il supporto disco s@mcora il prodotto
musicale piu venduto per la maggioranza dei grpppo)

Nonostante questa alta percentuale compnda anche coloro i
quali non usufruiscono del supporto digitale, la fetta rimane
comunque significativa.

Il 26% nota invece @preponderanzalelle copie digitali
Per il 12% le vendite piu 0 meno si equivalgono.

Il 4% non ha dati sufficienti per rispondere.
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4) Quando registrate un disco, stampate ancora copie fisiche?

HSi

H No

Grafico 12

I 2YS I OOSyyl

t SNJ I f Odzy A 8§
confronti della propria musica.

A~ - A W~

PN

2 AY  LIMBrimSnSe T I X
caratterizzato da un forte attaccamento alle copie fisiche. Questo

e riscontrabile sia nel pubblico (come si puo evincere dal grafico
12) che nei musicisti stessi, i quali, per la stragrande maggioranza,
optano ancora per la produziorisica dei disch{82%)

dzy QF 6 AGdzZRAY SZ

LJS NJ

Per il 18% degli intervistati, a registrazioni ultimate, la produzione
di copie fisiche non € necessariamente un passo obbligato.

45

t

t



4b) Se si, piu 0 meno che in passato

H Di piu
H Di meno

i Le stesse

Grafico 13

9Q AY(dSNSB dcane\juas§ la yngtdl dedliBntervistathe
afferma di affidarsi tuttora al supporto fisicoontinui a produrre

la stessa quantita di copie di una vo(#6%) e che se a questi
sommiamo coloro i quali ne stampano addirittura di piu, la quota
raggiunge il 68%.

9Q LJ NBNBNIRAMN T daa 81 S OA iLJayplche I £ £ QA
f QLFL OljdzAi a2 RA OR &AjlmaR alireltayitdza G2 vy
vero che pit concertabandRSOA RS RA (G Sy SNB RdzNJ
copie sono necessarper questi stesgour.

Bisogna consideraranchei vantaggi delle economie di scala
consentite da una maggiore produzione di copie fisiche, che si
0N} RdzO2 y 2 ame@d Oedlcas | uitedio, che pud
riflettersia sua volta nel prezzo di vendita.

Il restante 32% &invece optato per la produzione di un numero
inferiore di copie, adducendo comecausa principale la
diminuzione della domanda.
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4c)Quante ne stampa¢ adess@
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Graficol4

A sostegno di quanto affermato nel commento del grafi& e
utile notare come il numero di copie stanteapiu diffuso siali
mille (9 intervistati).

Con unatale produzione,il costo unitario sostenuto si aggira
AYi2NY2 | R € ™2 Siae, codfezibndrndinta e LINI G A
spedizione inclusif’

Questo permette alleband di poter ricavare qualcosa dalla
vendita anche ponendo un prezzo simbolico di due o tre euro.

" Fonte: preventivo richiesto a Erre Erre Srl Torino nel novembre 2008.
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5) Durante ilive, avete notato un calo o un aumento della
vendita di copie fisiche?

M Calo

H Aumento

i E' rimasta uguale

E Non saprei

i Non stampiamo copie per i
live

Grafico 15

| dati che emergono da questo grafico sono interessanti, in
guanto esostanzialmente tripartito tra coloro i quali non hanno
notato mutamenti rilevanti (32%), quelli chevece hanno
avvertito un sensibile calo (30%),geelli, infine,che registrano

un aumento della richiesta di copie fisiche durante i concerti
(24%).Questo dato, solitamente é significativo in relazione alla
PYrandezz® Ri&fdinlguestione: pitl un gruppo procede nel
proprio percorso di crescita, continuando a sace dal vivo e a
farsi un nomemaggiore sarda richiesta relatival merchandising
delmedesimo
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6) Che tipo dmerchandisingvendee di piu? DischiERdemo, t-
shirts, felpe, altro (se altrocosa}y

Non saprei

Cappelli

Gadgets

Felpe

Vinili

Q)
o

-

T-shirts

50
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Grafico 16

A dimostrazione di quantaletto in precedenza cioé che la
produzione musicde sia sempre piu rilegata in secondo piano

rispetto al resto dellattivita dei musicisti, questo grafico mette in
evidenzacome f S YI 3t ASOGS &aAaly2int Q233 S
guantita maggiore degli stesstl, per quanto, spessmagliette e

cd vengno venduticomebundle

Le tshirt restano il modo piu scelto dagli ascoltatori per
supportare unéandper almeno tre motivi:

nel caso & band sia sotto contratto, € probabile chie royalties
sianoesigle;
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- una maglietta € un prodotto che ha una duplice funzione: € sia un
capo di abbigliamentoche un modo per supportare lzand Molti
ascotatori preferiscono acquistare la-shirt di un gruppo
piuttosto che queh di una marca di abbigliamento;

- mentrelamusit § T @aplatilF i SlzyW Y It ASGG LI
essere®d O @I Ok dalke dviidnente per tutte le tipologie
di gadgetma, come sopra, laghirt &€ quello piu diffus@ancheper
I motivi sopraelencati.
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7) Nella scelta di diffondere la vostra musica, la prima opzione
che vi viene in mente e il supporto fisico, quello digitale, oppure
il free download?

H Supporto
fisico

H Digitale

i Free
download

H Un mix

Grafico 17

Anche i metodi di diffusione della musica sono cambiati.

4

Se alcuni anni fai acquistaeadzy RA & 02 Ay &aS3dzA 2
j dzZ £t OKS | yOGSLINAYI 2 | f fFyOA2 RA
nella quale si puo trovare iimee downloadutta la musica che si

vuole, diventa difficile addirittura ritagliarsi uno spazio per farsi
ascoltare, anhe gratis.

Ecco perché per molfiL1 risposte su 5Qoari al 22%e essenziale
che la propria musica sia fnree download preferendo puntare
sulla vendta del merchandisingo sulla maggior affluenzaia
concerti.
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La musica viene ora vista come sacrifiala favore di una
maggiore visibilita e delle ricadute positive che essa comporta.

Per il 42% degli intervistati e invece utile puntare sulla
miscellanea delle varie opzioni: iniziav#rendo il free download
lasciare alla gente la possibilita (tram#&é& come Bandcamp) di
pagare cio che vuole, solo successivamentestamparecopie su
richiesta o in vista delle esibizioni dal vivo.

Il 22% si affida invece ancaahsupporto fisicomentre il restante
14% al solo digitale.
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8) Quanto consideate importante per labandla dimensionelive,
soprattutto per poter avere un approccio diretto col pubblico e
quindi, di conseguenza, avere chance di poter vendere il proprio
merchandising®

0%_ 2%
N\

Molto
Poco

Molto, ma non per vendere

Grafico 18

Se la musica viene offerta gratuitamente daland per

convincere il pbblico a supportarlen altri modi, la dimensione
iveRAGSY Gl FT2yRIYSYy({ilFIfSd 9Q ONHzOA L
dal vivo con il proprio pubblico.

La stragrande maggioranza lo vedome uno dei pochi mezzi
ancora rimasti per poter vendere il proprio prodotto con
maggiore continuit§{98%)

Nessuno degli intervistati Harnito una risposta negativa, mentre

At w: KI &a23aGSydzi2 f QveYma8eNal y 1 I |
collegala strettamente alla possibilita diendere piu facilmente |l

proprio merchandising
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9) Per quanto modesteda dove derivande maggior entrate
per laband? Liveshows merchandisingo altro (se altro, cosd)

3% 3%

M Live shows

H Merchandising
i Copie digital
E Cd

i Nessun introito

Grafico 19

Sempre a supporto di gunto detto in precedenza, ifjyrafico 19
evidenziacome la vendita deherchandisingnon solo & lafonte
principale,ma come essaiaaddirittura superiore a tutte le altre
sommate insieme54% contro i46%).

Anche icompensidelle esibizioni dal vivo sitagliano una buona
fetta, ma dalle singole intervisteemerge come questo sia
estremamente suscettibile a seconda della zona nella quale la
bandsi trova (o nella quale si sposta per suonare).

Y

Per il 3% il totale degli introiti della band non e abbastama
significatio per potelli definire tali.
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10) Vi e capitato di trovare la vostra musica piratata su qualche
sito didownloadillegale?

H Si

E No

Grafico 20

b2y2aiGlyiS tQFYoAl2 RA NARFSNAYSy
notare come piu di due terzi dellband intervistate abbiao

trovato disponibilicaricati da terzi, i propri brani satérnet (74%

contro il 26%) Cio avviene spesssu Blogspottipologia di siti

dedicati ineramente alla condivisione delldiscografe delle

band dalle piu affermate alle piu sconosciute.

In questo ambitpa detta degli intervistati, siti russi sono tra i piu
attivi.
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11) Se si, qualé stata la vostra reazione?

M Positiva
H Negativa
M Neutra

H Un mix

Grafico 21

La condivisione della propria musica, soprattutto in questo
ambito e a questo livello, viene intesa perlopiu come un mezzo di

promozione a costo zero.

Per piu della meta degli intervistati (56%), il fatto che qualcuno

esterno allabandl 6 6 Al G NR I (12 A fubaie@Y WF

u»

loro materiale per poi ricaricarlo su altri siti € un motivo di

orgoglio, in quanto dimostra che la loro proposta

€ comunque

I NNA GFaGF F ljdzt £ Odzy2d vdzl f Odzy2 OK
per laband ovviamente) gratuitamente ad una vasta comunita,

facendo una promozione che alblandé costata zero.

9YSNHS 02YS | Qubbicia® dobldehgerale, W
fintantoché ildownloadrimanegratuito, e non genera incassi per

OK A QUKato@ W f Imusic2 NR

Il 34% considera il fenomeno talmente diﬁiuso da esser degno
di paNIiA O2f | NB FGGSYT A2y SsS ioneSy i NB

contrastante

A sorpresa, solo il 2% ne e rimasto indispettito.
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12) Rienete che quello deldownloadillegale sia un fenomeno
passegger@ che aumentera?

E Diminuira
H Qui per restare

i Passeggerc

Grafico 22

Tra le domande del questionario, questa era forse quella che
prevedeva la risposta piu scontata.

Per nessuno degli intervistati il fenomeno della pirateria e un
qualcosa destinato acomparire.

Infatti, mentre per il 98% il fenomenoWkE NB  { geril2%e & QQ
inveceun fenomeno cheavrasi un leggero calo in futuro, ma

az2ft2 LISNDODKS NBOSyuSyYySyidasS aiar ail
RSt fQAYRAzZZAGNALF YdzaAOFES ASYLINBE LI
streaminggratuito (vedi Spotify).

Cio permette agli utenti di avere accesso a tutta la musica della
jdz £ S KI yy2 0A fpadiadeiempd®d Kintita@R 2V € |
di dover prima scaricare singoli brani o interi album.
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13) Ha ancora senso oggi stampare dischi su supporto fisico?

2%

4%

H Si
H No
i Non saprei

H Si ma vinili,
non cd

Grafico 23

Nonostante i cali delle vendite e le nuove opportunita digitali, per
quasi tutti gli intervistati ha ancora senso, oggi, produrre copie
fisiche dei propri lavori.

Per una pcola parte, che raggiunge pero solo il 4% payuella
contraria alla stampa deilischi, il supporto da prediligere ora
sarebbe il vinile, per le sue caratteristicherinseche (difficile da
copiare eutilizzabile anche come oggetto da collezipne

Il raggiungimento della quota del 90% di voti a fayoee
ascrivibile anche al fattohe, solitamente, i musicisti sono essi
stessifan di altre band, e che quindpersistaun circolo virtuoso di
produzionerichiestaproduzione di cd.

Il 2% non e in grado di dare una risposta definitiva.
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14) Penate che la crisi discografica, a livellomdergroundcosi
come a livello di mercataonajor, sia un fenomeno solamente
italiano? Oppure no, e che sia diffuso un po' in tutto il mondo?

H Solo italiano

E Mondiale

i No, ma in Italia & piu
diffusa

& Non c'é crisi

i Non saprei

Grafico 24

Nonostante dati alla mangla crisi discograficaia un fenomeno

globale una buona percentual@ari al 18%e del parere che, si,

essosia diffusoin tutto il mondo, ma che comunque in Italsaa

piu sentito.

/| 2YS aA | N Y2R2 RA 23aaSNIIFNB Rc
del mondo, il calo di vendite dei dischi si € manifestato &n(p
ovungue,ma eanchealtrettanto vero che, al di fuori dei confini

nazionali, vi € comunque un altro tipo di mentalita e un altro tipo

di approccio sia nei confronti del prodottoOKS RSt f QS& LISN
della musica dal vivo.

Per il 66% degli interpellaii fenomenoe invece globale, mentre
f Qy:’s § AYRSOA&2®

Il 62 Y @A Y O 2ne6i&sita dopitager ilfretaniel € A |

§ 02
20y 2y OQ8 STFFSOHUADEYSYaGaS & Odzyl ON



15) Quali sono secondwoi le possibili soluzioni per risollevare |l
mercato discografico?

20
18
16
14
12
10
8
6
4
2 I
o WM __
® 2Y
N . o N ) 'b o
& &"& °’7’Q & &’Q}\ \\‘»& 63‘
\’bQ oob $0 c)& Q’\ \Q \ono
e & @ ™ Y &
<& \@% 6@ & O &
2 < R [ 2 >
N 2 Q < & <$
< R R o >
(,0 &\O KQ/ . Q
o ] R
3 N
Q
\,¢°
v
Grafico 25

Il grafico25 riassume quali siansecondo gli intervistatie strade
da seguire per risollevare le vendite dei dischi.

La risposta che trova il maggior consensoanche quella piu
difficilmente attuabile: un cambiamento radicale del cosite

Pt QAYGESNY 2 RSt lj diNel ddttaglio Y dza A OA & G A

migliori e piu numerose leggi a salvaguardia della musica;

piu infrastrutture che si ergano al fianco dei musicisti per far

fronte alle problematiche del mercato;

ulteriori interventi non meglio specificati, ma sempre a carico
dello Stato.
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A scendere, il calo dei prezzi dei dischi @ 2 LJithrieyae

Al terzo postail riuscire (anche se non é stato specificato come,
molto probabilmente alzando i prezzi di studi di registrazione e
portali di distribuzione) ad avere una maggiore selezione del
prodotto finale che arriva sul mercato, in modo tale da evitare la
saturazione dello stesso.

A seguire la scelta di virare completamente sul supporto digitale,
mentre, almeno in lItalia, in pochianno pensato di puntare
adzf £ QF NNA OOK A Y&ckagie cameNutizlielicdgp S 2
al fine di rendere piu congruo il prezzo del supporto fisico rispetto
al suo stesso contenuto.

Non indifferente il numero di indecisi e di coloro i quali
sostengono che di soluzioni non ve ne siano.

1 £ £ Qdzf GAY2 LIadz2 f Q2L A2y S RA
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16) QuantiliveNRA dzAa OA G S O NA dza OA gF G Suv |
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Grafico 26

Il numero di concerti tenuti annualmente dalleand dovrebbe
essere la dimostrazione di quante possibilita abbia un gruppo di
poter puntare ad un contatto diretto col pubblico per poter
(anche) vendere la propria merce

Cio dovrebbe rappresentare anchena cartina tornasoleper
valutare il numero dioccasionj per le band di una determinata
zona di esibirsi.

In questa valutazione non viene tenuto conto del gettone che le
band incassano durante le proprie esibiziomn quanto esso
potrebbe essere anchgari azero.

-

La maggioranza delleand partecipal OA NOI RASOA S@S
(13 intervistati su 5Q) nonostante alcuni dei motivi siano
riconducibili a lavoro e impegni di varia natura, molti ascrivono |l
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problema alla mancanza di occasioni per poter effettivamente
esibirsi.
Andare ai concerticome gia accennato, puo essere un buon

modo, per chi scaricagratuitamente i brani delleband per
sostenerle in modo alternativo.

Lo scarso numero di possibilita che pero effettivamente questi
gruppi hanno, soprattutto su suolo nazionale, pone un freno a
questa possibilita.

Da questionari somministrati, emerge come leand che

solitamente riescono a tenergit diOA Y lj dzt yi I O2y OS NI 7
siano quelle che effettuano anchéour (spesso piu di uno)

I ff QSad SN2 o
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17) Cosa ne petase del recente ritorno al vinile?

204 M Bene

0% H Male
i E' una moda

E Non saprei

Grafico 27

Seguendo i dati emersi da alcuni grafici precedenti, il vinile si
RA Y 2 & d Nl@itornazydi figmmaD OKS K I |
pervicacementdil 74% degli intervistati lo vede di buon occhio)

Oltre ai vantaggi gia elencati, ai quali si aggiungeackaging
molto piu attraente rispetto a quello del disco, il vinile incarna
molto bene lo spirito collezionistico tipico di una corrente
musicale come quella metal e hardcore.

b2y OQS§ | deiiseRa i giRppi inkeividatIva@e siano
alcuni che non solo hanno la versione in vinile del loro disco
I £ f QA Y G S NyhBrchan8igingrhdNavalii Ad@irittura essa
si sostituisce a quellsu cd

La percentuale di sfavorevoli al vinile & n{d&o), mentre il 24%
non e in grado desprimee un giudizio definitivo.

Per ilrestante2% il vinile € solawna moda passeggera.

64

0SC



18) Creete che il fatto di essere musicisé anche consumator
di musica che pssonousufruire deldownload gratuito sia
conflittuale?

HSi
H No

i Non saprei

Grafico 28

Quanto il free downloadabbia attecchito in ItaliaJo si puo
evincere dal grafic@8.

Per la maggioranzadegli intervistati, essere un musicista e al
contempo scaricare illegalmente musica dal welnon
risulterebbe conflittuale.

Una buona parte di questo 74% sostiene che comunque, una
volta ascoltato in questo modo il disco, venga fatta una prima
scrematura tra i prodotti che interessano davverogeelli che
invece meritano soltantoin unico ascod.

Ly OF&az2 RA YIFIGSNRARFES RA ljdzr £t AGLES
del disco stesso o di altrmerchandisingtramite i canali ufficiali
RSEfQFNIAAG @
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Il 18% ritiene che irace vi sia una contraddizione traubler
godere di certi diritti quando si tr&d di musica propria, e cercare
invece di aggirarli quando si tratta del prodotto altrui.

[ Q y:ndecRiAdimdstra cheprobabilmente, questo & un
j dzSaAr 2 OKS y2y OA aAi thixandidil £ Y2Y
fruizione.
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19)Da dove penate derivino i maggiori guadagni per leand
che attualmente vivono di musica?

H Live shows

H Sponsors

i Cd

i Copie digitali
@ Merchandising
i Non saprei

i Royalties

Grafico 29

A quanto risulta dal grafico 29,proventi derivanti dai concerti
(spesso intesi coméour di piu date consecutive) e quelli dal
merchandisingsono risultati essere i piu credibii1% e36%)

[ 1Q% considera proventi dale royaltiesancoradeterminanti

Come si vedra in seguifpella parte dedicata allband italiane
che hanno firmato contratti con etichette esteregnche a causa
delle nwve tipologie di contratti che l@belstipulano,nel tempo
guesto valore e sta pesantemente ridimensionato

A pari merito(al 3% vi sono i ricavi derivanti dalle copie digitali e
daglisponsor mentre al 4%roviamoi ricaviderivantidalle copie
fisiche (in questo caso intese come vendute direttamente dalle
bande non tramite etichetta).

Il restante 2% risulta non in grado di esprimere un giudizio.
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Hno {LRadlINEA &adloAatySyasS tftQSai

avere piu opportunita?

HSi
H No

i Forse

Grafico30

Lt FlLdd2 RA NAGSYSNB t QSaidSNe
riflette anche sulla valutazione dei gruppi italiani nei confronti di
un definitivo trasferimento

Per il 42%e opportunita intraviste nello spostamento fuori dai
confini, rendono questatrada percorribi.

| vantaggi, secondo gli intervistatieriverebbero da:
- ladiversa nentalita;

- una maggiorepertura anche versbandemergent;
- pit occasioni di poteresibire dal vivo

Il 24% sostiene invece che non abbia senso spostgshon
occasionalmentegoer deitour, in quanto illa sedenon influisce
sulla qualita delldand

Il 34% vede invece lo spostamento come una lama a doppio

taglio, intravedendo inquesto sia aspetti positivi (le eventuali
maggiori possibilita di emergere) che negativi (il dover
abbandonare la propria vita attuale).
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V
LA SITUAZIONE IN EUROPA

Spessosi tende a mitizzare gli alttiJr S&a A R
seguendo un filone di pénA SN2 ISy SNJI
RIf f QL duhziod megliodzi § 2

r—n(f))
—h

Ma qual é la situazione reale del mercato discografico nel vecchio
continente?

Nonostante le vendite delle copie fisiche siano calatehe in
Europa il mercato legato alla musicdigitale € invece cresciuto
nel solo 2013 del 13,3%, soprattutto grazie ai gia citati nuovi
canali distreaming cresciuti del 51%spetto al 2012

La forbice tra le vendite di copie fisiche e quelle di copie digitali si
e ulteriormente allargata

Cio e significativo soprattutto alla luce del fatto che il supporto
fisico valga ancora il 51% del mercato, mentre il digitale
(comprendente download e streaming, circa il 39% a livello
globale.

9 Qdownloada farla da padrone in termini di ricavi fieR| Y 6 A { 2
digitale, costituendo il 67% a livello di incassi.

Rispetto al 2010, la stima di quanti usufruiscono dei servizi di
streamingé cresciuta da 8 a 28 miligntausando di riflesso un
calo rel mercato deblownload sceso del 2,1%.

Una delle cause & Qdzii A f srhdrtghond@&@m@d hezzi di
riproduzione. Le app Iin dotaziore ai telefoni cellulari
risulterebbero infatti un ottimo mezzo per le etichette
discografiche per realizzare introiti.
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Il fatto chenel 2013 laquota di ascolto tramite servizebali sia
pari a circa il 6198 di per sé&un dato significative®®

Band emergenti europee

Le caratteristche(RSA I NHzLILIA S dzZNRPLISA FI OSy i
sono state:

- residenza geografica all'interno delritorio europeqg
- eta media dei componenticompresa tra i 18 e i 4&nn;;

- ameno wuna produzione discografica (anche indipendente)
all'attivo;

- se sotto contratto, con etichettandiee nonmajor;
- se possibilecomprovata attivitalive;
- genere musicale riconducibile al filone metal e hardg¢ore

- laricerca di urampio spettro geografico, in maniera tale da avere
una visione per quanto possibile completa

- un curriculumalle spalle anche dei singoli componenti, tale da
poter essere inseriti, chipit chi meno, nelle dinamiche
RStfQF YOASY(US YdzAaAOIf So

| soggetti coinvolti sono stati:

SURNAME NAME AGE| HOMETOWN BAND GENRE

Quaranta Andy 28 | Paris France| Decades | Deathcore
Of
Despair

%8 Fonte.www.dday.it
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2 Garofoli Jonathan | 33 | Athens, Stygian Death
Greece Darkness | Metal
3 Cioffi Emanuel |30 |Klagenfurf |Kill Robot Deathcore
Austria Kill
4 Palatinus Lukas 25 | Banska Mistery Of| Hardcore
Bystrica, The 19
Slovakia October
5 Mossberg Petter 30 | Gothenburg | Rebuke | Hardcore
Sweden
6 Hiscock James 25 | South Coast Acres Hardcore
United
Kingdom
7 Kamprad Nikita 26 | Wurzburg Der Weg| Black Metal
Germany Einer
Freiheit
8 Taylor Joe 21 | Newcastle | Aurion Metalcore
Upon Tyne
United
Kingdom
9 (Surname Tony 24 | Prague, Suffocate | Metalcore
untold) Czech With Your
Republic Fame
10 | Longman Jack 24 | Essex Giants Hardcore
United
Kingdom
11 | Lardner Richard |25 |Birmingham | Lock &| Hardcore
United Key
Kingdom
12 | Evans Gareth 30 | London Black Hardcore
United Shapes
Kingdom
13 | Older Jasper 30 | Braunsch A Traitor| Metalcore
weig, Like Judas
Germany
14 | Davey Finlay Sky| 23 | Liechtenstei | Taped Hardcore

n
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15 | Van Caem Robbert |23 | Tilburg Wasted | Metalcore
Netherlands | Bullets
16 |Jones Steven 19 | Glasgow, From Progressive
Scotland Sorrow Ta Metal
Serenity
17 | Brechter Thomas |36 |Mannheim |The Tidal Hardcore
Germany Sleep
18 | Avi (Nckname) 21 | Spain The Raver Deathcore
Autarchy
19 | Olsacher Aaron 24 | Graz,Austria| In This Metalcore
Chest
20 | Escher Julien 25 | Strasbourg, | All The| Post
France Shelters | Hardcore
21 | Hinz Patrick 26 | Rostock, The Progressive
Germany Abydos | Deathcore
Shelter
22 | Hafner Marco 20 | Widnau, A Phobig Post
Switzerland | Smile Hardcore
23 | Karlsson Linus 18 | Karlskrona, | When Deathcore
Sweden Cake
Meets His
Baker
24 | Hoelscher Jonas 24 | Munchen, | Pathways | Metalcore
Germany
25 | Dalevsky Andrew |27 |Rivne, FarinHate | Alternative
Ukraine Metal
26 | Szymkowiak | Mikolaj 26 | Poznan, Final Metalcore
Poland Sacrifice
27 |Johannes Heinrich |21 | Merzig, Blood For Hardcore
Germany Betrayal
28 | Goller Stefan 25 | Voitsberg, | Under Melodic
Austria Destru Death
ction Metal
29 | Metzger Simon 25 | Wurzburg, |Sasquash|Death
Germany Metal
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30 | Wollschlager |Lars 22 | Holdorf, And Then Metalcore
Germany will  Be
Blood
31 | Bottner Lucas 21 | Eisenberg, |Relive Metalcore
Germany Your Fall
32 | Hilser Roman 27 | Schramberg, Fuck Yoy Metal
Germany And Die
33 | Panttila Markus |23 |Vaasa, When We| Metalcore
Finbnd Buried
The Ring
master
34 | Moritz Spahn 24 | Frankfurt The Greer] Metalcore
Germany River
Burial
35 | Smolik Kevin 22 | Burghausen, Resonant | Metalcore
Germany Of Mind
36 | Geck Michél 23 | Sauerland, | Enslaved | Metalcore
Germany Mirror
37 | Ballreich Dominik |32 | Wuppertal, | ButWe Death
Germany Trylt Metal
38 | Austin Chuck 35 | Oldenburg, | Austin Death
Germany Deathtrip | Metal
39 | Spiegler Florian 28 | Buchholz, | Epidemic | Death
Germany Scorn Metal
40 | Hilzensauer Lion 21 | Pirmasens, | Chaos Metalcore
Germany Leaving
Storm
41 | Appel Thomas |22 | Cologne, Inkarna | Metalcore
Germany
42 | Gnad Dominik |28 | Ulm, Ocean off Metal
Germany Plague
43 | Payne Joe 19 | Cippenham, | Roads T¢ Metal
Berkshire, | Nowhere
United
Kingdom
44 | Roper Ricky Lee |29 | North East| Osiah Deathcore
United
Kingdom
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45 | Otto Benjamin | 24 | SOmmerda | Redee Death
Germany med In| Metal
Pain
46 | Hinz Jan 32 | Minster, Malcolm | Metalcore
Germany Rivers
47 | Lehmann Manuel 35 | Dresden, Led Astray Death
Germany Metal
58 | Turri Alvaro Alci 28 | Madrid, Thirteen | Deathcore
Spain Bled
Promises
49 | Curnow Steven 29 | Truro, Emerald | Metalcore
Cornwall, Eyes
United
Kingdom
50 | Winkler Sascha |23 | Grafenhainic| Prophets | Metal
hen, Of The
Germany Rising
Dead
Tabella 3

Questionario band emergenti europee

1) Do you sellyour music digitally? If so, which platforms do you
use?

2) Have you seen a decrease in the sales of physical copies through
digital platforms? E.@BigCartel etc.

3) Do you sell mostly physical or digital copies of your music?

4) Do you still produce physicalopies of your music when you
record? And if so, more or less than you have in the past? How
many copies?

5) Have you seen an increase or decrease in the sales of psychical
copies of your records, compared with the past?

6) What form of merchandise do you seflet most? E.g. CDs, EPs,
RSY2as> (maKA NG athekK\@hatRA Sa 2NJ 20 KSN
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7) When it comes to sharing your musichish form comes to mind
first; physical copies, digital or free download?

8) Is it important for you to play live, in order to gain more contact
with your fan base and have the opportunib sell your records
directly?

9) Despite the fact it may not be much, from which outlet dauy
receive the highest incomeyé shows, merchandising or other?
(If other, what?)

10) Have you ever discovered your musicailable for illegal
download through blogs or websites?

11) If so, what was your reaction?

12) Do you think that illegal downloading is a temporary issue
or do you think it will increase in the future?

13) Does it still make sense to produce physical copies of the
records?

14) Do you think that the masic industry crisis is specific to

your country or do you find it to be an international matter?
15) What do you think could be a solution to the problems
facing the music industry?

16) How many shows do you put on in a year?
17) What b you think about the recentret RA 8 O2 OSNE 2 F
18) Do you find there is a conflict between being a musician
and the free downloading of music?
19) Which do you think are the greatest sources of income for
professional bands, who make music for a living?
20) Would moving the band to another country be an option in

order to increase the chances of making it a full time occupation?
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Raffronti band emergenti europee

1) Doyou sellyour musicdigitally?

HYes
H No

Grafico 31

La maggior parte dei musicigurope intervistati ha messo a
disposizione i propri brani su almeno una piattaforma digitale
(72%).

Il 28% non si e invece mai servito di alcuna opzione.
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1b) If so,which platforms do you use?

Tunecore
Simfy GmbH
Microsoft Zune Music
Deezer
7digital
Kisumusic
eMusik
Musicload
Xbox Music
CdBaby
Own Webstore
Rdio
Free Download
Google Play
Spotify
Amazon
Bandcamp
ltunes

0 5 10 15 20 25 30

Grafico 32

Anche in Europa Itunes e Bandcamp sono le due piattaforme piu
gettonate per la condivisiondigitale. Ben 24 intervistati su 50
dzOAEATTFYy2 AYFFHOGGA € QF LI AOIT A2y S
americano.

[ 2YS 3AL NAO2NRI G2 Rundddiyidiz8 dif QI y I €
Bandcamp e la duplice possibilita di offrire la propria musica in
streaminge downloada NJ G dzA G2 O2y € Q2LJ A2y S
OKS I'LINB A YdzZaAOAaUGA  QSPSyldz 7
downloaddegli utenti. Oltre a questo,ddcamp offre anche la

possibilita di venderenerchandisinge cope fisiche dei propricd,

essendo strutturato in tutto e per tutto come wmebstore.

A seguire, Amazon Music, Spotify e Google Play sono le opzioni
piu gettonate.
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2) Have you seen a decrease in the sales of physical copies
through digital platforms? E.gBigCartel etc.

mYes
mNo
u We don't sell physical

copies online

m Not sure

Grafico 33

La maggioranza degli intervistgd88%)non ha naato un calo
nelle vendite di copie fisiche tramitie piattaforme digitali o il
proprio webstore.

La seconda fetta piu consistente (32%) ha optato per evitare la
vendita online dei prodotti non digitaliDi questa percentuale
fanno parte anche coloro i quali hanno terminato le copie di tutte
le proprie release e non hanno intenzione di ristampare piu
alcuna copia.

Il 16%non possiede i dati necessari per comparare le vendite
degli anni passati con quelle attuali

Solo il 14% ha notato cali significativi delle vendite

78



3) Do you sell mostly physical or digik copies of your music?

m Physical
m Digital
m Same

m Not Sure

Grafico 34

Il supporb fisico, per le band europee intervistate, ha ancora la
percentuale di vendita piu alta su quello digita@% contro il
249).

[ Qy:» y2yY & AY 3IANFR23X LISNI YIFyOlyl |l
mentre il 6% afferma come le percentuali di vendita siano
pressoclé le medesime.
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4) Do you still produce physical copies of your music when you
record?

HYes

H No

Grafico 35

I 90% degli intervistati ritiene abbia ancora senso produrre copie
fisiche deipropri dischi una volta terminate le registrazioAbGu

50).

Per il 10% invecepreferibile affidarsi ad altri tipi di supporti per
la distribuzione.
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4b) And if so, more or less than you have in the past?

m More
HlLess
m Same

m No Answer

Grafico 36

Il 46% degli intervistatstampaaf ibcliralo stesso numero di
copie delpassato

Il 22%stampa piu copie rispetto al passato.

Una pari percentuale, ne stampa invece una quantita inferiore.
Il 10% si astiene dal fornire una risposta.
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4c) How many copies?

3000 copies

1000 copies

500 copies
300 copies
250 copies
200 copies

100 copies

50 copies

0 1 2 3 4 5 6 7 8

Grafico 37

Dal grafico numero 37 risulta come, per sette gruppi, 500 sia il
numero di copie stampatper ognirelease

Una sola band ne stampa 3000 (fatto derivante dalla
concomitante crescita della propria popolarita).

Mentre cinque gruppi ne stampano ancora 1000, le restanti
guantita si assestano tutte al di sotto delle 500 copie.
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5) Have you seen an increase or decrease in the sales of psychical
copies of your records, compared with the past?

M Increase
m Decrease
= Same

m Not Sure

Grafico 38

Dal grafico 38 si evince come il 32% degli intervisthbia
constatato un incrementd della vendita di dischi rispetto al
passatojl 26% abbia subito un sensibile calo di vendite, meihtre
22% nonabbiaconsiderato di poter dare una risposta certa.

Il imanente 20% afferma di vendere lo stesso numero di copie
del passato.
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6) What form of merchandise do you sell the most? E.g. CDs, EPs,
RSY2aX (maKANID #fothe viaRA Sa 2 NJ 2§

Not Sure
Vynils

Eps

Hats

Bags
Accessories

Hoodies

Cds

T-shirts

0 10 20 30 40 50

Grafico 39

Anche in Europa le-ghirt si rivelano ilprodotto piu venduto,
surchssando qualunque altra voce

Nemmeno la somma di tutte le altre singole opzioni arriva a

toccare la percentuale delle magliette, le quali, evidentemente,

sono il prodotto preferito dai consumatopier gli stessi motivi gia

evidg/ T AFGA ySt OFaz2 RStEEtQlFIyYylIfA&A Al
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7) When it comes to sharing your music, which form comes to
mind first; physical copies, digital or free download?

1% 2%

m Physical copies

m Digital copies

u Free Download

m Facebook

H Youtube

m Spotify

= Vynil

= All Of Them
Other

Grafico 40

Il grafico 40 risulta quanto mai frammentato nelle risposte.

Il 35% sostiene che il metodo di diffusiopiel rapic ed efficace
sia ilfree download Cioper la facilita e velocita di reperimento e
fruizione da parte degli utenti.

bSttQSNJ usek @ritaind di &/iare BdniAtipo di attesa
ingiustificata.

QdzSadl a4GN}YRF &aLJS&aaz LISNBF aiA NG
02y UNYy2 € QdziAf AL RSt fatinodiSt 2 OA
utenza raggiungibile, @ declassamentodel proprio prodotto a

gualcosa che non merita di essere minimamente pagato.
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Il 2p2 O2y UAYydzZr | &a2a0SYSNB f QAYLR|
mentre i117% si affida alle copie digitali.

Le restanti percentuali si suddividono tra coloro i quali optano per
Youtube (7%)Spotify (7%), quelli che scelgono di mischiare tutte
le opzioni a fave di un risultato piu soddisfacente (5%), e infine
guelli che scelgono altre strade:

- it GAYAES LISNI f Qm:
- CF O0So06221 LISNI f Qm:

- altri metodi non meglio specificati per il restante 2%
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8) Is it important for you to play live, in ordeto gain more contact

with your fan base and have the opportunity to sell your records
directly?

HYes

H Not that much

Grafico 41

Il 92% degli intervistati regne fondamentale la dimensionkve

per poter raggiungere piu facilmente un potenziale pubblico e, di
conseguenza, avere piu occasioni per vendere il proprio
merchandising

Il restante 8% non la vede invece come una necessita: a questo
proposito i motivi rilevati sono due:

non si vedono leeondizioni necessarie per aumentare le vendite
tramite il contatto diretto col pubblicp

si € a conoscenza di casi di gruppi che sono riusciti ad affermarsi e
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ad avere vendite molto alte pur non esibendosi mai dal vivo,
come nel caso degli inglesi InfamirAhilator, i quali sono sapre
rimasti una band da studio:

W2 KSy LIXlFeAy3a A0S Ad4Ya o6Sad
comfortably under your skill level to ensure there are no-slis,
whereas the music recorded in the album is almost bordering on
the limits of our ability. Because of this, it's also a good way to
enhance our ability as musicians by pushing ourselves in the
addzRA2QQ0

? Fonte: intervista a Infant Annihilator shiecoreofbrutality.blogspot.it
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9) Despite the fact it may not be much, from which outlet do you
receive the highest incomdjve shows, merchandising or other?
(If other, what?)

m Cds

m Merchandising

m Live Shows

m Not making enough money
to tell

Grafico 42

Il merchandisingi rivela essere la fontgrimariadi introiti per le
bandeuropee (52%), mentreeguona concerti (34%).

Un 6% afferma di avere maggiori ritorni economici dalla vendita
RSA RAAOKAZ VYSYGNB Qy> RAOKALI NI
introiti dalle vendite per poterli definire tali.
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10)Have you ever discovered your music available for illegal
download through blogs or websites?

M Yes

H No

Grafico 43

A testimonianza del fatto che itlownload illegak sia un
fenomeno diffue, IB0% degli intervistati ha trovato almenma
volta un proprio brano ontero album disponibile in rete.

Alcuni, spessd QAY 1 SNI RAAO023INF FAI &
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11)If so, what was your reaction?

3% 2%

M Impotence

H We didn't care

i Felt bad for our music
H It's kind of advertising

i We are glad

i We requested to delete it

Grafico 44

La reazione piu diffusa alla scoperta della propria musica piratata
in rete e stata positia per il 35% si tratta di promozione gratuita
chechicaricai braniporta alleband

Il 32% rimanandifferente dinanzial fenomeno, asserendo come
siaydziAfS OSNODIFINBE RA O2Yol (0SNEB
radicata

Il 23% laritiene gratificante.

Il 5% ne € rimasto dispiaciuto.

Il 3% ha cercato di far rimuoverdile dai siti, mentre il 2% ha
provato una sensazione di impotenza di fronte al fenomeno.
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12)Do you think that illegal downloading is a temporary issue
or do you think it will increase in the future?

H Increase
H Decrease

i Stay The Same

Grafico 45

Il 56% degli intervistati vede il fenomeno d&wnloadillegale
come gidal proprioapice, eparteO2 a i yiS RSt QF YO AU

Il restante 44% ssuddivide equamente tra chi pensa che Il
fenomeno raggiungera picchi piu elevati e chi pensa che, grazie
soprattutto alle nuove piattaforme distreaming gratuito, esso
verra progressivamente soppiantato.
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13)Does it still make sense to produce physical copies of the
records?

H Yes

H No

Grafico 46

Il grafico numero 46 evidenzia conee maggioranzalegli artisti
intervistati si sia espressa a favoralella produzione di copie

fisiche(92%)

Di converspa 2 t 2 pehd@yefte ormai il cd sia un supporto
obsoleto, e che si debba puntare esclusivamente sul digitale.
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14) Do you think that the musiendustry crisis is specific to your
country or do you find it to be an international matter?

2%

H International

W Specific to my country
Don't know what to answer

There is no crisis

Grafico 47

[ Qy i RBAA YIBZMIOWS A AYUGSNLISE € FGAX
discografica come un fenomeno esteso a tutto il mondo, e
addiritturanessuno (0%) lo interpreta come un fenomeno locale.

Il 14% ritiene di non avere informazioni a sufficienza per poter
rispondere, mentre il 2% sostiene che questa crisi effettivamente
non ci sia.
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15)What do you think could be a solution to thproblems
facing the music industry?

12
10 -
8 |
6 |
4 |
2 -
0 |
S e o Q) ) A > N G
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Grafico 48

Riguardo alle possibili soluzioni per risollevare il mercato
discografico, le opzioni offerte dai musicisti europei sono state le
piu varie

La maggiore attenzione alla cura della confezione dei dischi e
adFalr Q2L A2YS LINBLR2YRSNIYyOGSo®
A scendere, € alta la percentuale di indecisi su quali possano
essere le reali soluzioni.

t SN Y2T 0A y2y OQ8 dzyl GOSN} S LINP
continuera a caratterizzare il mercato.

A seguire, la possibilita di creare un nuovo sistema di vendita,
magari che possa abbattere parzialmente i costi attuali.
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Una campagna di sensibilizzazione sulla gravita del problema é un
tema sentito dai musicisti eur@p.

Una proposta che riceve numerosi consensi in tutte le parti del
mondo analizzate € il poter abbassare il costo dei dischi.

Intraprendere una battaglia contro i siti che si rendono colpevoli
della diffusione illegale dei brani & una soluzione tantdrfaente
proponibile quanto difficilmente attuabile, considerando che da
anni numerosi stati hanno emanato leggi relative alla questione,
come si € potuto vedere dalle analisi precedenti.

Una maggiore selezionegovuta I £ £ QF dzYSyd2 RSA L.
principal costi cheuna band deve sostenere (ad esempio le
registrazionik auspicata da buona parte degli intervistati.

{LR&adFNB GdzidA 3Ff A &aFstebmingRl LI NJ
pagamento o sulle piattaforme di distribuzione digitale sono due

opzioni pese in considerazione tla minoranza demuscisti, cosi

come il poter pensare di gestire autonomamente tutte le fasi

RIf NEBIAZAGNITAZ2YS | ffl RAAUGNROG
AYGSNYSRALFNR | {,6Q48 QU8R ORSt OKSND
riprenda e permetta alle persone di poter spendere piu soldi per

f QF OljdzA a2 RSA RA&AOKA®

96



16) How many shows do you put on in a year?

150
100
70
60
50
40
35
30
25
20
18
17
15
10

Grafico 49

Analizzando il numero di concerti tenuti annualmenteleldand
europee,trenta risultaessere la media annuale piu frequer(&@

su 50) seguita da ven{i8 su 50k quaranta(5 su 50)

VisonobandOKS y 2y &aA SaAoAaoz2y2 Yl A R
superano quota 100.
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17)What doyou think about the recent rediscovery of vinyl?

H Good thing

2%

H Pointless

M Momentary trend

H We don't mind

H Not sure

i It's the future of physical
music

Grafico 50

Il 66% degli intervistati ritiene che la riscoperta del visike una
buona cosa ai fini di stimolare un nuouteresse del pubblico
nei confronti dei supporti fisici.

Il restante 34% e diviso in modo abbastanza omogeneo tra chi
non e interessao minimamente al fenomeno (10%), chi lo
considera ua moda passeggero (10%ghi lo vede come un
ritorno di fiamma inutile (6%Y chi & indeciso sui vantaggi e sugli
svantaggi del supporto (6%)

Solo il 2% lo considera il futuro della musicaspporto fisico.
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18) Do you find there is a conflict between being a musician and
the free downloading of music?

M Yes
H No

i Not sure

Grafico 51

Le percentualielative d f | O2y ¥t AdGddzZ £t AGLt (NI
scaricare musica illegalmente sono alquatitanciate: il 46%

ritiene che non vi sia alcun conflitto tra le due posizioni; il 32%
sosiene invece che effettivamente gia, mentre il 22% non ha

preso una posizione definita.
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19)Which do you think are the greatest sources of income for
professional bands, who make music for a living?

M Live Shows
E Merchandising
i Royalties

H Don't Know

Grafico 52

Nello scegliere quale sia secanlbro la fonte di sostentamento
primaria per lebandaffermate,i musicisti europei mettono quasi
alla parii ricavi derivanti dai concere tour (45%) e quelli dala
vendita delmerchandising42%)

[QmM:> NARAGASYS RA LI GS Nyaltiess ONRKA @S NB

Il restante 2% non ha fornito una risposta certa.
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20)Would moving the band to another country be an option in
order to increase thechances of making it a full time
occupation?

M Yes

E No

M Don't
Know

Grafico 53

Il 64% dei musicistiugopei non vede di buon occhib QA RSI RA
spostare definitivamente laband in un altro paese.Questo

sembra indicare come effettivamente i paesi europei siano in

grado dioffrire buone opportunita ai musicisti emergenti, i quali
riescono a muoversi bene sul proprio territorio, senza la necessita

di puntare ad uno spostamento definitivo.

Il 30% ritiene che invece possa essere una buona alternativa.

Molto dipende soprattutto Rl € £ I T 2 y | RQ9 dzN2 LJ
LINE @Sy 3A2y2 A YdzZAAOAAUAY A 3 NIzLILIA
centro-nord solitamente sono meno propensi ad un cambio di

sede

I 6% non esprime una scelta precisa, restando dubbioso
adzt £t QS@GSyldz t AL @
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Vi
LA SITUAZIONE NEGTATI UNITEIN CANADA

Joshua P. Friedlander, Vice Presidente ed Analista dei Dati
Strategici della RIAA (Recording Industry Association of America),
y St R20dzySyid2 WbS¢a IyR b2GSa 2y
{ KALYSYU |yR wSg@SisegSentidatil G A a0 A OaQx

Total US Music Industry Revenues

59
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55
2009 2010 2011 2012
Source: RIAA

Grafico 54

Come vediamo nel grafico numero 54pnostante i ricavi
derivanti dalla vendita di dischi siano molto al di sotto delle cifre
di una decina di anni fa, il declino avvenuto fino al 2010 sembra

essersi stabilizzato nel 201@€on un -0,9%) dopo un timido
incremento tra il 2010 e il 2011.
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Gli introiti derivanti dai formati digitali, invece, hanno continuato
a crescere, e nel 2012 hanno superato per la prima volta i 4
miliardi di dollari, con un aumento marginale del 14% rigpett

A v A~ oA

FEfQlyy2 LINBOSRSy(So

[ QF dzYSy (2 RSt &adz00Saaz2 RSA FT2NXI
Fff QAY (NP RudsdMBIgISD>RIPINTG W A R20S 3t
possono scegliere i brani da ascoltare tra infinite librerie di

musica, piuttosto che comprarsingole canzoni o interi aloum. In

guesto caso gli introiti derivano dalle quote pagate dagli utenti

per usufruire di questi servizi (praticamente degli abbonamenti)

su piattaforme quali Spotify e Rhapsody.

Proportion of Total Industry Revenues From

M I
20% Access Models

15% 15%

10%
5% 4% i
- . l
o L

2007 2008 2009 2010 2011 2012

Grafico 55

Il grafico 55 mostra comeugsti serviziiano diventati in breve
GSYLR dzyl LI NS O2yaradaSyasS RSA
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discografica, segnando un incremento netto dal 3% del 2007 al
15% del 2012, con un incasso pari a quasi un miliardo di dollari.

Il numero di utenti pagantper il downloaddigitale e arrivato ad
un picco di 3,4 milioni.

Dal grafico 56 si apprende come Vendite di album, singoli e
video sano salite da 2,6 miliardi di dollari nel 2011 a 2,9 nel 2012.

Nel frattempo il mercato delle copie fisiche e decresxida un
valore totale di 3,4 miliardi di dollari del 2011 a 2,8 miliardi nel
2012 (un calo di circa il 16,5%).

Anche qui e possibile notare come invece il vinile abbia trovato
nuova linfa vitale, crescendo del circa 36% nel 2012, arrivando ad
un totale diintroiti pari a 163 milioni di dollari (quasi tanto
guanto il ricavato da suonerie ed altri prodotti per la telefonia
mobile, ma solo il 2% del mercato totale).

Il totale dei ricavi si € assestato sui 7,1 miliardi di dollari,
derivante dal mix di trend uovi e vecchi. In questo, un ruolo
fondamentale continua a giocarlo il settore digitale.
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2012 Year-End Industry Shipment and Revenue Statistics

202-775-0101
United States Unit Shipments and Estimated Retail Dollar Value
(In Millions, net after retums)
Digital Permanent Download
% CHANGE
2011 2012 it onts
{Units Shippad) ; 1.3323 1.302.2 25%
(Dollar Value) Do $15224| s$1.6238 8.7%
103.9 116.7 12.3%
Download Album | o, o70.8]  s1.2048 12.5%
T 13 2.0 55.0%
e $2.7 $3.7 36.8%
E 16.2 10.5 35.6%
Wla e $324 $20.8 -35.6%
=g 1154 59.3 40.0%
Mobile $278.2 $166.0 -30.6%
Digital Subscription & Streaming
SoundExchange Distributions’| $202.0 $462.0 58.2%
Subscription & Streaming Not Distributed by SoundExchange| = o 0%
$350.2 $570.8 58.0%
TOTAL DIGITAL VALUE [ $35558] $4,052.7 14.0%)|
Synchronization Royalties®|  $1965|  s120.6| -3.0%|
Physical
(Units Shipped) = 2408 210.0 124%
{Doliar Value) $3.1007|  $2.532.0 -18.3%
5 13 11 -18.2%
OO Sl 535 $3.2 -7.6%
55 71 28.8%
LS $110.4 $162.6 36.2%
- 04 0.4 .6%
Wity Sl $4.6 $4.7 3.0%
- 77 5.2 19.2%
S\ $151.0 $118.2 21.7%
= 00 0.0 T10.0%
KB $0.3 $0.2 -31.5%
01 0.1 -13.3%
i 515 $1.3 -13.0%
Total Physical Units 2557 2258 A1.7%
Total Physical Value|  $3381.1|  $238222 16.5%
Total Retail Units 2220 1829 17.6%
Total Retail Value $31709]  $25843 -18.5%
TOTAL DIGITAL AND PHYSICAL
Total Units‘| 1,8249 18165 0.5%
Total Value |  $7.1331|  $7.065.5 0.9%
% of Shipments’ 2011 2012
Physical 40% 41%
Digital 51% 50%
Grafico 56
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Nel 2013, lo stesso documentiporta invece

- una stabilizzazione del valore complessivo del mercato musicale
(interrompendo il calo rapido eostante iniziato nel 2005)

- il raggiungimento del punto di equilibrio grazie atoeamingche
ha compensato il calo ddigital download

- una forte crescita dellstreamingl LJLJdzy 12 6 O2y dzy QI F1
YF3AIA2NE yS3ItA {GKLGA ' YAOGA NRALISH

- supporti fisici scesi al solo 35% del totale (erano al 95% nel 2009)

- continua crescita del vinile, con un fatturato di 210 milioni di
dollari.*

Lt wWwnamn KIF aS3ayra2 LISNI FtA {dF a7
AAIAYAFAOI GAG2 Ay NBf lubanf Gonl £ £ QI Y
compilation) ha raggiunto la soglia di un milione di dischi venduti.

Nonostante cio si allinei con la situazione nel resto del mondo, &
di particolar interesse che neppure gli artisti cosiddetti
blockbusted A ' y2 NAdzaOAGA yStf QAYLINBal @

Comein precedenza accennato, in lItalia la FIMI ha recentemente

abbassato le soglie che devono essere raggiunte affinché ad un
artista venga riconosciuto il disco di platino. In America invece la
soglia é rimasta fissa sul milione di copie.

Questo non e riuscito a nessun singolo artista, ma solo alla
colonna sonora del film Premicd0O | NJ WCNR I Sy Qo

Nel 2013 come riporta Forbessolo cinque artisti erano riusciti
Yy St f QA Y LING TimberdakeAnytestd)de i medesiantisti
sono gli stessi che nel 20B¥anno continuado a vendere bene
(Beyoncé e Lorde).

Per guanto invece riguarda i singoli (nonostante il discorso per i
aAy3a2ftA ONIYA aAl RAGSNERZ2 AY | dz
raggiungibile)60 hanno superato léatidica soglia.

% Fonte:www.musicaememoria.com
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Secondo SoundScan, il metodo ufficiale di tracciatliraingoli
discograficialbume video musicalnegliStai Unitie inCanadali

cui dati vengono raccolti settimanalmente e resi disponibili ogni
mercoledi agli abbonati (che includono fra gli altrieligchette
discografichei dirigenti e gli agenti degli artisti attivi in ambito
musicale), nel 2014 ¢é stato toccato il record storico come minor
numero di dischi @nduti settimanalmente(circa 3,97 milioni).

Band emergenti statunitensi e canadesi

Le caratteristichedei gruppi americani e canadesi facenti parte
RSttt QAYRIIAAYS az2y2 aalaSy

residenza geografic allinterno del suolo degli Stati Uniti
RQ! YSNAGahadaS RS
eta media dei componenti compresa trai 18 e i 4bni,

ameno una produzione discografica (anche indipendente)
all'attivo;

se sotto contratto, con etichettindiee nonmajor;
se possibilecomprovata attivitalive;
genere musicale riconducibikd filone metal e hardcore

la ricerca di urampio spettro geografican maniera tale davere
una visione per quanto possibile completa

un curriculumalle spalle , anche dei singoli componenti, tale da
poter essere inseriti, chi piu chi meno, nelle dmmehe
RSttt QI YOASY(GS YdzaA Ol S

| soggetti coinvolti sono stati:
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SURNAME| NAME | AGE| HOMETOWN BAND GENRE
1 | Abernathy | John 29 | Sacramentp | Con Metalcore
California ducting
From The
Grave
2 | Grant Dalton |21 |Albany, New The Metal
York Alaskan
3 | Kibler Dave 45 | lllinois Lividity Death
Metal
4 | Acquilano | Jason 32 | Rochester, | Gutted Death
New York | Alive Metal
5 | Buchanan | Noah 32 | Cleveland, | Solipsist | Metal
Ohio
6 | Koehler Ben 23 | Chicago, Archers & Hardcore
lllinois lllumina
tors
7 | Zuzierla Cassidy |20 |Long Island|| Dreamt| Metalcore
New York | The Sea
8 | Arce Matt 19 | Rockford, Roanoke | Post
lllinois Hardcore
9 | Tung Calbert |24 | San Wild Post
Francisco Moth Hardcore
California
10 | Leber Jeffrey |24 |Johnsburg, | Awe Post
lllinois Howler Hardcore
11 | Campbell | Tyler 24 | Milwaukee, | Encryptor | Instrument
Wisconsin al Metal
12 | Meifert Matthew | 21 | Burbs, New Ghost Of Post
Jersey A  Dead Hardcore
Humming
bird
13 | Monfette | Vincent |21 | Sherbrooke, | Withering | Deathcore
Canada
14 | Maccanico | Aaron 20 | Bricktown, |Burning | Metalcore
New Jersey | The Sky
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15 | Sprinkle Jakob 20 | Corona, Vampire | Progressive
California Squid Metal
16 | Daws Jared 20 | Covington, | Nova Progressive
Los Angeles| Throne Metal
17 | Evans Zachary | 21 | Baton Shores O] Metal
Rouge, Acheron
Louisiana
18 | Wade Nik 18 | Chesapeake| Cerebus | Metal
Virginia
19 | Kelley Jake 20 | Corona, Beneath | Deathcore
California The Vell
20 | Turner Kenny |21 |Bay Area Beg Fol Deathcore
California Death
21 | Roberts Clay 20 | Indianapolis,| White Metalcore
Indiana Dresses
Lie
22 | Sawatzky |Madison |27 | Altona, Vessels O Hardcore
Manitoba, | \eritas
Canada
23 | Anastasi | Vincent |24 | Newmarket, | Synthetik | Progressive
Ontario, Metal
Canada
24 | Calo John 32 | Cleveland, |Along Post
Ohio Came A Hardcore
Spider
25 | Ratley Cody 22 | Milwaukee, | Villains Metal
Wisconsin
26 | Youri Ray 35 | Montreal, Inhuman | Death
mond Quebeg Metal
Canada
27 | Chaparian | Aaron 19 | Midland Sever Th¢ Deathcore
Park, New King
Jersey
28 | Larochelle | Phil 23 | Toronto, Weston Metalcore
Ontario,
Canada
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29 | Elm 31 | Denver, Primitive | Sludge
(Nicknamé Colorado Man Metal
30 | Peplinski | William |19 | West Swine Progressive
Winfield, Overlord | Death
New York Metal
31 | Rosson Brad 21 | Maryville, 1000 Deathcore
Tennessee | Plane Raic
32 | Johnston | Matt 21 | Toronto, The Progressive
Canada Parallel Metalcore
33 | Montoya | Michae |24 | North Goliath Deathcore
Hollywood,
Los Angeles
34 | Marygold | Cameron| 18 | CanogéaPark, | King Hardcore
California
35 | (Surname | Jake 21 | Buffalo, New Siege Progressive
untold) York wyrm Doom
Metal
36 | Ciccia Michael |29 | Guelph, Mandroid | Progressive
Ontario, Echostar | Metal
Canada
37 | Kimbrel Donnie |22 | San Josg Defiants | Deathcore
California
38 | Sukhu Shane |25 |Barrie, Sons O] Progressive
Canada Sirens Metal
39 | (Surname | Tim 24 | Springfield, | Our Lady | Post
untold) lllinois Hardcore
40 | Hayne Eric 26 | Charleston, | Astraeus | Instrument
West al
Virginia Progressive
Metal
41 | Sheehey | Kent 25 | Barrie, The Vega¢ Hardcore
Ontariqg Wake Up
Canada
42 | Valiani Pedram |24 | Scotland, Frontierer | Mathcore
Missouri
43 | Ashcraft Alan 28 | Portland, Across Metal
Oregon The Sun
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44 | Paredes Martin 21 | Brampton, |My Dear| Post
Hau Canada Dilemma | Hardcore
45 | Haro Armando| 25 | Chicago, The Party Metalcore
lllinois Foul
46 | Bugarski | Tim 23 | Hollywood, | Minds Metalcore
Maryland Like
Mirrors
47 | Bingham | Michael |27 | San Creative | Punk
Francisco, | Adult Hardcore
California
48 | Stieva Jamie 32 | Hamilton, Bring Me| Post
Ontario, The Hardcore
Canada Author
49 | Loiacono | Nick 22 | Fairfield, It Starts| Progressive
California With Metalcore
Alaska
50 | Maddera | Amanda |21 | Austin, Texag Casket O] Metalcore
Cassandrg
Tabella 4

Questionario band emergenti statunitensi e canadesi

Agli artisti emergenti americam canadeseé stato somministrato
lo stesso questionario dei loro colleghi europei.
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Raffronti band emergenti statunitensi &€anadesi

1) Do you sell your music digitally?

M Yes

H No

Grafico 57

La quasi totalita degli intervistati usufruisce di piattaforme di

vendita digitale (45 su 50).

Solo il 10% non se ne serve ai fini di vendita del proprio prodotto.
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1b) If so, whichplatforms do you use?

BigCartel
Reverbnation
Muve Music
Bloom.fm
Sony MusiX
Omnifone
Deezer
Iheartradio
Myxer
7Digital
Greatindiemusic
Tradebit
Medianet
Nokia
Simfy
Rdio
Myspace Music
Mog
Rhapsody
Emusic
Last Fm
Own Website
Pandora
Tunecore
Xbox Music
Google Play
CdBaby
Spotify
Amazon
ltunes
Bandcamp

0 5 10 15 20 25 30 35

Grafico 58

Bandcamp risulta essersi ritagliato unattde importante di
mercato anchenegli Stati Uniti e in Canadben 33 band su 5@
utilizzano
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Tiene bene anche Itunes, con 26 preferenze su 50.

A seguire Amazon con 11 50, Spotify (6 su 50), Cd Baby (5 su
50) e Google Play (5 su 50).

Con due preferenze su cinquanta si trovano Xbox Music, Last Fm,
Tunecore, Pandora e il sito proprio della band.

Con una troviamo Emusic, Rhapsody, Mog, MySpace Music, Rdio,
Simfy, Nokia, Mdianet, Tradebit, Greatindiemusic, 7Digital,
Myxer, Iheartradio, Deezer, Omnifone, Sony Music Unlimited,
Bloom.Fm, Muve Music, BigCartel e Reverbnation.
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2) Have you seen a decrease in the sales of physical copies through
digital platforms? E.g. BigCartel etc.

HYes

H No

i The same

H We don't make physical
copies

M We don't sell physical
copies online

i Not sure

Grafico 59

La torta relatia alle vendite di copie fisiche tramite canali
digitali e ripartita in modo molto omogeneo:

- il 22% afferma di vendere meno copie rispetto al passato

- sempre il 22% afferma di non produrcepie fisiche

- i1 16% non ha visto un calo significativo delle vendite

- il 14% non vende copie fisiche tramite canali digitali, ma solo ai
concerti

- sempre il 14% degli intervistati non € sicuro di possedere
abbastanza dati per poter rispondere

- il 12% infine, ha valutato le vendite attuali sullo stesso livello di
guelle passate
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3) Do you sell mostly physical or digital copies of your music?

M Physical
H Digital
i The same

H Not sure

Grafico 60

Nella suddivisione tra le vendite di copie fisiche e digilaic%
afferma che le seonde soncuperiori alle prime (42%)

~

[ Qy:2 y2y & aA0daNRI y2y | @SYyR2 A R
1 4% infine, 02y @A RSN} S @OSYRAGS FfftQAyC
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4) Do you still produce physical copies of your music when you
record?

H Yes
H No
i No answer
Grafico 61
[ Qy ¢z RS 3t Istatuhitgni & Nd@radesi riénd utile

continuare a produrre copie fisiche dei propri lavori, mentre solo
il 10%considera talesupporio oramai obsoleto.
Il 4% non ha invece fornito una risposta.
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4b) And if so, more or lesthan you have in the past?

H More
M Less

i The same

Grafico 62

La maggioranza di coloicqual produconoancora disch{61%)
stampa una quantita pari a quekdampata inpassato.

Il 21%ne stampa addirittura di piu (fenomeno ascrivibile alla
progressiva crescita della carriera dei musicisti in questione,
come gia analizzato durante il questionario relativo alle altre parti
del mondo)

Il restante 18%ritiene che sia meglio produrre mendischi
rispetto al passato, a causa del calo significativo delle vendite.
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4c) How many copies

50 75 100 200 250 300 350 500 700 750 1000 2000 2500

Grafico 63

(0p))

arfftS &8 Af ydzySNB RA O2LIAS OKS Y
di artisti statunitensie canadesi.

Come analizzato in precedenzdale numero di copie,
relativamente elevato per band emergenti, permette di

abbattere | cosib unitario con ricadute positive sul prezzo di
vendita.

Tra quelli che hanno risposto, 4 artistifermano di stampare

300, 250 e 20@opie

Due bandstampano 200@opie, ed una addirittura 2500.

£ £ Qdzf GAY2 LI2&ad2s | LI NR YSNARGZ2 O
75, 350, 500, 700, e 750 copie.
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5) Have you seen an increase or decrease in the sales of psychical

copies of your records, compared with the past?

H Increase

H Decrease

M The same

H Not sure

M No answer

M We don't sell physical

copies

Grafico64

La vendita di copie fisiche dei propri lavori e vista in aumento dal

40% dei musicisti, e in calo da aitro 40%.

[ Qy:s Y2y KIF F2NYAG2
vendite siananvariate

dzy |

NA a LJ2 a

Il 4% preferisce non vendere copie fisichegntre il 2%non e

sicuro di che risposta dare.
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6) What form of merchandise do you sell thmost? E.g. CDs, EPs,
demos, tshirts, hoodies or other(If other, what?)

45

40

35

30

25

20

15

10

0___,_,_,-,-,I N I

Beanies Patches Stickers Vynils ps Hoodles CDs Tshirts
answer

Grafico 65

leta KANII aA O2yFSNXIy2 f QzamidiSddz2 LI
emergent statunitensie canadesi.

La percentuale delle stesse supera di gran lunga la somma di tutte
le altre alternative sommate insieme.

| cd si assestano al secondo posto con 10 preferenze, le felpe al
terzo con4, gli P al quarto con 3 eiicavi derivanti dalla vendita
della propria musica tramite i canali di vendita digitali al qui@to
pari merito con i vinili e con gli astenuti.

I £ £ Qdzf GA Y2 Ladzz | LI NA YSNRAR(G2Z
berretti.
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7) When it comes to sharing your usic, which form comes to
mind first; physical copies, digital or free download?

2%

H Physical

H Digital

i Free download
H Mix

i Free streaming

i Vynils

Grafico 66

Anche negli Stati Uniti e in Canadafrédle downloadviene visto
come il mezzo piu rapido ed efficace per raggiungere la fetta piu
ampia possibile daudience.

Il 36% degli intervistati opta infatti per questo tipo di diffusione.

Il 16% si affida ancora alla diffusione tramite supporto fisico,
mentre il 6% opta per lstreaminggratuito.

> KIF &a0Std2 RA | FFARIF NAfel | f
pubblico, mentre il 28% preferisce cogliere tutte le opportunita

che il mercato offre, scegliendo di usare in modo combinato tutti
questi metodi di diffusione.
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Solitamente leband puntano ad un brano imlownload gratuito
per aprire la strada ad un album; successivamente i pezzi vengono
caricati in streaming gratuito, in modo tale che gli asttatori
Ll2&aaly2 FFENRA dzy QARSI O2 YL dzi |

A guesto punto vengono prodotte delle copie fisiche, sia per i
concerti, sia per chi, dopo aver ascoltato integralmente il lavoro,
lo ha trovato abbastanza interessante da essere anche acquistato
(in cd o in vinile).
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8) Is it important for you to play live, in order to gain more contact

with your fan base and have the opportunity to sell your records
directly?

2%

A lot
H Not that much

i A lot, but not to sell

Grafico 67

Il 92% dei musicisti statunitensi canadesi ritiene il frontdive
come essenziale al fine di costruirsi un discreto seguifjoee
poter vendere propri prodotti.

Un 6% ritiene che suonare davanti ad un pubblico sia una
componente fondamentalenella vita del gruppo, non ai fini di
vendita, ma pesoddisfazione personale

Il 2% non ritiene invece che questo sia fondamentale: si preferisce
piuttosto costruire una sdlia credibilita tramite le propri uscite
discografiche, che non necessariamente devo
conseguentemente essere ripropostal vivo.
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9) Despite the fact it may not be much, from which outlet doy
receive the highest incomejie shows, merchandising or oth@
(If other, what?)

H Merchandising

H Live shows

i Digital music

H We don't make enough
money to tell

Grafico 68

| ricavi piu ingenti per gruppi statunitensi e canadesi(61%)
provengono dalla vendita del proprioerchandising.

Per il 23% lg introiti generati dalla vendita dei propri prodotti
superano quelli derivanti dalkesibizioni dal vivo, sgole o facenti
parte di un tour.

Il 9% ha osservato un buon ritorno economico derivante dalla
vendita dei brani tramite piattaforme digitali, mentre il 7%
afferma di non avere entrate sufficienti per poterle definire tali.
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10)Have you ever discovered your music available for illegal
download through blogs or websites?

M Yes
H No
i | didn't check

Grafico 69

Il 76% degli intervistati ha trovatalmeno una voltda propria
musica piratata su qualche sitoabwnloadillegale.

Il 22%non ancora, mentresolo il 2% afferma di non aver mai
controllato, in quanto il fenomeno non rappresenta un problema
concreto.
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11)If so, what was your reaction?

M Upset

H Disoriented
2%

4%

M Mixed feelings
H It made us feel
important

H No answer

i Didn't care

i Impotence

i It's kind of advertising
(exposure)

Grafico 70

La reazione piu diffusa e positig@2%) in quanto molt ritengono
che la diffusior dei propri brani tramite siti ddownloadillegale
sia una sorta di poblicita a costo zero

Il 20% si sente impotente dinanzi al fenomeno.

Il 18%non ritiene il fenomeno degno di nota, considerandolo
oramai parte integrante del meccanismo del circuito sicale
mondiale.

Il 12% si agtne, mentre perf Q giz¢ motivo di orgoglio.

Il 4% ritiene di essere combattuto riguardo ak@zione di fronte
al fenomeno, euna pari percentualesi ritrova disorientatg in
guanto non codie il sensonel sottrarre bramche spesso sono gia
scaricabili gratuitamente

Solo una bandritiene il fatto una mancanza di rispetto nei
confronti del proprio lavoro
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12)Do you think that illegal downloading is a temporary issue
or do you think it will increase in the future?

M Increase
H Decrease
i Here to stay

i Don't know

Grafico 71

La meta degli intervistati ritiene che il fenomeno d#wnload
illegale sia destinato ad aumentare in futuro.

Lt nw2 NRGIOASY $meadSrausidale, fil PrablemaS NI/ 2
sia destinato gersistere.

Il 4% sostiene che sia un fenomencegcisoprattutto grazie alle
nuove possibilita offerte dallstreaming € destinato a diminuire.

Il restante 4% non crede di avere le basi necessarie per poter
rispondere al quesito.
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13)Does it still make sense to produce physical copies of the
records?

2%

HYes
H No

i Not sure

Grafico 72

Il 94% degli intervistati ritiene che continuare a produrre copie

fisiche sia la strada igsta da seguire.Se non per un ritorno

economico adeguato, per il desiderio, a loro dire rimasto intatto,

degli amanti del genere e di loro stessi poter avere un prodotto
FTNUZAOAES | ocn IAINFYRAT RIEfEF YdzaAC
stessa di prodotto manifatturiero che il cd rappresenta.

Il 4% ritiene invece che non abbia piu senso proseguire per questa
strada

Il restante2% ritienedi non poter dare una risposta precisa.
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14) Do you think that the music industry crisis is specific to your
country or do you find it to be an international matter?

@ In my country

2% 0%

H Worldwide

i Worldwide but worse
here

4%

H I'm not aware of a crisis

 Don't know

i No answer

Grafico 73

La crisi del settore discografico viene sentita dai musicisti
statunitensi e canadesi come un fenomeno esteso a tutto |l
mondoperil 74%

Nessuno pensa chaetta crisi tipicadella propria zona geografica.
Il 16% non ha familiarita con il concetto di crisi discografica.

Un 4% ritiene chesebbene il fenomeno sieomune sul proprio
territorio si manifesti in maniera piu palese.

Un ulteriore4% non ritiene possibile dare una risposta concreta.

Il restante2% si astiene dal fornire una risposta.

130



15)What do you think could be a solution to the problems
facing themusic industry?

No answer
More awareness on bands' wor
More attention on rights

No solutions
Cheaper prices

More support to bands

Not sure
More connection to fans
Bands shouldn't upload their file:
Put down illegal websites
More shows by bands

Paid streaming

No more internet
More attention to packagings
More extra contents

Better music quality

Go fully digital

Go back in time

Incentives on merch if you don't ste:

0O 2 4 6 8 10 12 14 16 18

Grafico 74

Singolare risulta il fatto che glitasuti risultino la componente
maggiore

Tra le soluzioni proposte, in ordine decrescente:

- la necessita dsensibilizzare maggiormente il pubblico su quello
che e il lavoro dellband

- una maggiore attenzione sui diritti e sulla salvaguardia degli
stessj

- nessuna soluzione;
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una auspicabile diminuzione dei prezzi della muysica
un maggiore supporto agli artisti;

incertezza su qualpossano essere le soluzioni concredé
problemg

una maggiore connessione tra artisti e pubbjico

una maggiore attenzione da parte debandal fine dievitare di
pubblicare in rete i propri lavoper salvaguardarli dadlownload
illegale

dzy AYONBYSylive RSttt QFOGGADAlL

il passaggio definitivo allstreaminga pagamento

la scomparsa dnternet;

la maggiore attenzione nei confronti del confezionamento dei

dischi

QI dzYSy G2 RSA O2y(iSydzia SEGNI LINBa

una maggiore qualita delle proposte musicakerivante da una
selezionecaus@a R f £ QF dzYSy d2 RSA O2adA LINEP

il passaggio definitivo ai metodi di distribuzione digitale

ritornare indietro nel tempo (nel senso di cercare di eliminare i
moderni mezzi ddiffusione illegali di massa);

offrire incentivisul merchandising chinon scarica illegalmente |
brani(senza specificare come cio possa essere attuabile).
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16) How many shows do you put on in a year?

12

10

0O 1 10 15 20 25 30 40 50 60 70 75 100 120 150 Not

sure

Grafico 75

La maggior frequenzali concerti tenuti dagli artisti emergeint
statunitensie canadesi e di circa 20.

9Q dziaftS SOARSYTAINB O

NAS3a02y?2

i Sy SNB
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17)What doyou think about the recent rediscovery of vinyl?

2%

H Good thing
Trend
Not my thing

Pointless

Grafico 76

[ Qy &> RS 3 frifieneiclfelil tdkid Aaldvidile siahun fattore
positivo, soprattutto a favore della rivalorizzazione dei supporti
fisici

Il 12% liquida la questione non ritenendaln argomento che gli
compet.

I 6% considera il fenomeno come una semplice moda
passegera.

Il rimanente 2% ritiene ch& riscoperta del vinile non abbia
aspetti positivi, in quanto si tratterebbe di umaera questione
nostalgca.
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18) Do you find there is a conflict between being a musician and

the free downloading of music?

HYes

E No

i Not
sure

Grafico 77

Nonostante gran parte dei wsicisti ritenga che non vsia
conflittualita tra lo saricare illegalmente musica datérnet ed
essere un musicistat4%9, un consistente 34% ritienaveceche
lo sia.

llrestanten "2 Y2y Kl dzy Q2LIAYA2Y S
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19)Which do you think are the greatest sources of income for
professional bands, who make music for a living?

3% 3% 1%2% H Merchandising
3% °7°

H Live shows

i Don't know

H No answer

M Parallel
activities

i Everyday jobs

i Cd sales

i Royalties

Grafico 78

Per quanto riguarda le principali fonti di sostentamento gieippi
gia affermati, secoma i musicisti emergent statunitensi e
canadesla fonte primaria sono i ricavi derivanti dai concerti.

Di poco sotto si posizionano quelli derivanti invece dal
merchandisinglel gruppo.

A sequire coloro i quali non sanno damea risposta precisa.

A pari meritocoloro i qualinon rispondono, quelli che ritengono
che i musicisti abbiano delle attividGomplementari(comunque
2ttt S3IAFGS It Ql Vaddseémpio I¥ldzioni privateS
e coloro i quali affermano che la pncipale fonte di
sostentamento permanga il proprio lavoro (non collegato alla
musica).

I £ £ Qdzf O Ariéa®i derdagtiidalla vendita dei dischi, a pari
merito con leroyalties
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20)Would moving the band to another country be an option in
order to increasehe chances of making it a full time
occupation?

M Yes
H No

i Not sure

Grafico 79

I 58% RS It A Ay SNIDA Adpiotier pergoileil NA G A S
RSTAYAGAD2 Aa0NI FSNAYSyG2 FftQSaas

La rimanete fetta & suddivisa tra queliono convinti che invece
lo sia (26%e quelli non sicurisu quale sia la soluzione migliore
(16%).
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VI
LA SITUAZIONE IN AUSTRALIA

Mentre in tutto il resto del mondo il 2009 e stato ricordatome
tafus horribilisdella discografia, con la caduta in picchiata delle
vendite del prodotto musicde, proprio in Austalia, che per
definizione viene chiamato il continente a testa in gdown
unden, esso € stato un anno di crescita per il mercato
discografico con un aumento del 4,8% in termini di fatturato
(dati diffusi dalla ARIAAustralia Recording Industry Associajion

t dzy G| RA RAFYFYGS RSt f QAYRdzA O NAR |
soprattutto il digitale, che grazie a piattaforme come MySpace

Music e Comes With Music di Nokia, ha permesso di toccare

picchi di fatturato pari a gasi 60 milioni di dollari australiani, con

dzy G20FfS RA WwaoOlFINAOIYSYUuAQ RA oN
pezzi.

Anche qui il vinile continua ad essere un oggetto predileidd

consumatori, toccando un milione di dollari australiani di
fatturato.

La situazione australiana €& resa particolare €#to che il
supporto disco sia ancora richiesto.

| best sellermantengono in piedi il grosso delle vendite (ad
SaSyYWwheamélADream® RA { dZa &0 F.N@@RAS . NA

Got Talent), nonostante il fatturato sia sce$dSf f (xido M2 0
ascrivibile soprattutto al calo del prezzo al dettaglio del prodotto).
t SNJ £ LINAYIF @2fdF RIf HnnoX f Q! dz

riportare il settore musicale veo la crescitd®

Cio le consente dannoverasi tra le sei maggiori industrie

31 Fonte:www.rockol.it
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musicali del mondo

Sunni Hart, stagista presso la Chapter Muggtichetta
discografica nata nel 1992attivo in svariati club di Melbourne,
descrive cosi la scena australiana:

war | Ydza A Ol F dzZ& G NI € AL yI Y2y YA .
conosciuta in quanto a originalita del suono e so, per personali
SALISNASYT S RA @GAF3IIA23T OKS f Q9 dzN.
I € Odzy A | dzi SYyGAOA 3IA2A St Hubpaledza (G NI f
I £ Am@rica, qui siamo molto isolati e non partecipiamo allo

stesso scambio globale. Per questo abbiamo dovuto inventare un

nostro sound particolai@*€)

9Q RI  acBrakyneltultilaSdecennio  Qustralia abbia
prodotto molte band di genere metal/hardcore che hanno
raggiunto un notevole successo in tutto il monddra
gueste:Parkway Drivel Killed Tie Prom QueenConfessionThe

Red Shore, Amity Affliction, Deez Nuts, 50 Lions e |, The Breather

Band emergenti australiane

Le caratteristichdR SA I NHzLILIA | dzZa G NF £ A yA Tl C
sono state:

- residenza geograticall'interno del suolo australiano
- eta media dei componenti compresa trai 18 e i 4bn;;

- ameno una produzione discografica (anche indipendente)
all'attivo;

- se sotto ontratto, con etichettaindiee nonmajor,
- se possibilecomprovata attivitalive;

- genere musicale riconducibile al filone metal e hardcore

% Fonte:www.cafebabel.it
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- laricerca di urampio spettro geografio, in maniera tale davere

una visione per quanto possibile completa

- un curriculumalle spalle , anche dei singoli componenti, tale da

poter

essere

Inseriti,

chi

piu chi

meno,

RStf QI YOASY(dS YdzaAOl tS

| soggetti coinvolti sono stati:

nelle dinamiche

SURNAME| NAME |AGE |HOMETOWN |BAND GENRE

1 |Kluga Alex 21 Keilor Your World In Metalcore
Ruins

2 | Metcalfe Alex 22 Brisbane Icarus Metalcore
Complex

3 | Savage Blake 26 Perth Bend The Sky Sympho

nic Metal
4 | Pallett Jack 19 Tamworth Traces Metalcore
5 | Turner Nathan |22 Warrnambool, | Entitlements | Hardcore
Victoria

6 | Dickson Blake 23 Sydney Hunt The| Death
Haunted Metal

7 | Bunt Mason |19 Melbourne Pridelands Hardcore

8 | Adamson | Luke 18 Newcastle Shorebreak | Metalcore

9 | Biondo Jake 21 Melbourne The Evercold | Hardcore

10 | Lynch Sabian |23 Burnie, Alpha Wolf Hardcore

Tasmania
11 | (Surname | Christian| 20 Brisbane As Paradis¢ Deathcore
untold) Falls

12 | Simons Luke 27 Adelaide Far West Hardcore
Battlefront

13 | Robinson | Dan 38 Brisbane Trinatyde Metal

14 | Pitcher Lachy 20 Adelaide Reactions Hardcore

15 | Sankey Michael |27 Sydney Sienna Skies | Post

Hardcore
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16 | Cone Pine (Age |Yandina Dead Kelly | Metal
(Nickname) untold
, but
betwe
en 18
and
40)
17 | Berardi Grant 28 Brisbane The Archivist | Progres
sive Death
Metal
18 | Bowles Ryan 25 Gold Coast Prepared Like¢ Progres
A Bride sive
Metalcore
19 | Neubauer |Kristjan |24 Newcastle Postal Hardcore
Country
20 | Sutton Dominic | 23 Port Macquarig The Hydroger Extreme
Sonata Metal
21 | Frizon Luke 25 Melbourne Jack The¢ Metal
Stripper
22 | Kilpatrick | Adam 18 Taree, New Diamond Nu
South Wales | Construct Metalcore
23 | Reid Steven |18 Scone The Affronted| Metalcore
24 | Harper Sam 18 Sydney Isotopes Metalcore
25 | Marinos Jamie 20 Melbourne Sentinel Progres
sive
Metalcore
26 | Jones Hayden |25 Brisbane Wilful Hardcore
Damage
27 | Brown Shane |24 Adelaide A Ghost Hardcore
Orchestra
28 | Lowe Michael |27 Newcastle Alignments | Heavy
Hardcore
29 | Bell Alex 21 Geelong Athenas Wake Death
Metal
30 | Rhodes Jon 22 Melbourne Love Alone | Hardcore

141



31 | Brodie Paul 22 Newcastle Blind Oracle | Progre
ssive
Metalcore
32 | Cottee Dylan 20 Brisbane Road Tq Metal
Ransome
33 | Raschilla | Daniel 21 Perth Emberville Post
Hardcore
34 | Bennel Shane |19 Melbourne Fall The Experi
Abstract mental
Post
Hardcore
35 | Tolputt Lucas 31 Launceston Zeolite Metal
36 | Agudelo Jon 25 Newcastle Of Divinity Progres
sive
Metalcore
37 | Barry Morgan |25 Tamworth Honest Metal
Crooks
38 | Hole Brenton | 23 Perth Winterfold Melodic
Hardcore
39 | Jones Cameron| 23 Launceston Opposer Metalcore
40 | Cant Dominic | 23 Newcastle Eat Your Hardcore
Heart Out Rock
41 | Beale Aaron 23 Melbourne Glorified Metalcore
42 | Horsnell Nick 34 Perth Miles Away | Hardcore
Punk
43 | Richardson| Tyler 27 St Helens| Luca Brasi Hardcore
Tasmania Punk
44 | Newell Ethan 24 Newcastle All In A Year | Hardcore
Punk
45 | Hughes Regan |28 Melbourne Left For| Metalcore
Wolves
46 | Wilkins Cole 33 Sydney Caulfield Post
Hardcore
47 | Parry Luke 21 Central Coast | The Weather Melodic
Underground | Metal
48 | Whaley Mitch 24 Muswellbrook | Staunch Hardcore
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49 | Jones Scott 22 New South The Sign O Metal
Wales Four

50 | Arron Thomas | 24 Melbourne OurSolace Hardcore
Tabella 5

Questionario band emergenti australiane

Agli artisti emergenti australiani € stato somministrato lo stesso
guestionario dei loro colleghi europei ed americani.
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Raffronti band emergenti australiane

1) Doyou sell your music digitally?

0%

mYes

m No

Grafico 80

La totalitd dei gruppi emergenti australiantilizza i canali di
vendita digitali per distribuire la propria musica.

Il dato e rilevante, in quantanicaparte del mondoanalizzataa
raggiungere il 100%.
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1b) If so, which platforms do you use?

45

40 -

35 -

30 -

20 -

15 -

10 +

Grafico 81

La piattaforma digitale piu utilizzata dagli intervistati australiani
risulta essere Bandcammon quasiil doppio delle peferenze
rispetto ad Itunes41 a 23).

A seguire Amazon con 7 preferen@xogle Play e BigCartel con 4
e Deezer con 2.

Tutti gli altri hanno ottenuto una sola preferenza: Rdio, Beats
Music, Triple J Unearthed, Xbox, Distrokid, Zune, Wimp, Jb,
Youtube, Tunecore e il proprio sito.
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2) Have you seen a decrease in the sales of pbgiscopies through
digital platforms? E.g. BigCartel etc.

H Yes

H No, an increase

M Same

H Don't know

@ We don't produce
physical copies

i We don't sell physical
copies online

Grafico 82

Il 32% degli intervistati ritiene che effettivamente vi sia stato un
calo nelle vadite di copie fisiche.

Un altro 32% afferma di non produrre piu copie fisiche e di
affidarsi invece oramai interamente al digitale.

I 20% valuta le vendite come costanti e senza variazioni
significative

11 6% non é sicuro

Un altrettanto 6% preferisce invece continuare a puste copie
fisiche, ma vendendole solo ai concerti, affidandosi invece al
digitale per quanto concerne le vendite in rete.

Infine, 1 4% ha visto umcremento di talvendite
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3) Do you sell mostly physical or digital copies of your music?

M Physical

H Digital

M Same

@ No answer

i Don't know

Grafico 83

Il 58% dei soggettintervistati afferma chele vendite digitali
superano quelle fische

Il 18%afferma il contrario
Il 14% ritiene che le vendite pil 0 meno si equivalgano.

Il 6% non ha fornito una risposta concreta, mentre il rimanente
4%sostiene dnon essere in grado di fornire una risposta certa.
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4) Do you still produce physical copies of your music when you
record?

M Yes
H No

i No answer

Grafico 84

Rilevante e il fatto che ben 72% degli intervistati sostenga di
continuare a produrre copie fisichehi per unmotivo economico
(conseguentemente al fatto che la richiesta & ancora altarsia
rete che durante i concer)j chiper un discorso affettivo.

Il rimanente 28% si compone di coloro i quali hanno smesso di
produrre copie fisiche (246 gli astenuti (4%).
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4b) And if so, more or less thagou havein the past?

i More
M Less

i Same

Grafico 85

Dei 3 soggettiche hannosostenutodi continuare a produrre

copie fisiche, 18(50%) affermano di produrre I £ £ QA Y OA ND |
medesima quantita di dischi rispetto al passato, (B1%)una

guantita minore 7 (19%) una quantitauperiore.
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4c) How many copi€s

1000

500

300

250

200

150

100

50

30

15

Grafico 86

La tiratura piu frequente € di 200 copie.

9Q AYUSNBaalyidS 23aSNBIFNB 02YS f
produca un numero di copie pari o inferiore a questa cifra,

mentre solo quattrdbandtoccano quota 1000.

Di converso, curioso e rilevare come uband stampi solo 15

copie.
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5) Have you seemn increase or decrease in the sales of physical
copies of your records, compared with the past?

H Increase

H Decrease

M Same

@ Don't know

i We don't produce physical
copies

i No answer

Grafico 87

Il 32%deqgli intervistatiha visto una diminuzione sensibile della
vendita di copie fisiche.

Il 20% non ha fornito una risposta.
Il 14% hanvece notato un incremento delle vendite.

A pari merito al 12%oloro i quali considerano le vendite attuali
sulla stessa linea di quelle passate e chi invece afferma di non
produrre piu copie fisiche.

Il restante 10%afferma invece di non saper dare um&posta
certa.
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6) What form of merchandise do you sell the most? E.g. Cds, EPs,
demos, tshirts, hoodies or other? (If other, what?)

45

40 -

35 -

30 -

25

20 -

15 -

10 -

N ,I,l,l,l,- - e

T-shits Cds Hoodies Eps No Beanies Digital Shorts Don't
answer music know

Grafico 88

Anche in Australia le-ghirt sono le piu indicate come forma di
merchandisingche permette alle band davere un ritorno
economico, tale da superare il totale delle altre opzioni.

Al secondo posto si posizionano i dischi, mentre un gradino piu
sotto le felpe, le quali hanno sicuramente un valore superiore per
gli acquirenti, ma anche prezmniaggiori a causaleglielevaticosti

di produzione®

A scalare le altre opzioni.

* Fonte: preventivo di stampa su felpe richiesto sul sitew.impericon.comrmel 2012.
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7) When it comes to shang your music,which form comes to
mind first; physical copies, digital or free download?

2%

M Physical

H Digital

i Mix

H Free download

i Streaming

Grafico 89

Nella scelta relateva quale mezzo utilizzare per la diffussatella
propria musicaj musicisti australiani interpellati hanno indicato
per il 52%di optare perun mix tra il canale digitalsiastreaming
chefree download e quello fisico

Il 26% sceglie di affidarsi essivamente alfree download per
accelerare le tempistiche di diffusiomecercare di coinvolgere un
piu ampio spettro possibile di utenza.

Il 14% ritiene che la soluzione piu congeniale sia quella di affidarsi
alla distribuzione digitalein quanto piu rpida ed economica di
guella fisica (vengono tagliati i costi di spedizione e i tempi di
attesa).

Il 6%¢& ancora convinto che il supporto fisico possa avere la sua
utilita.

Il imanente2% si affida invece esclusivamente alieaming
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8) Is itimportant for you to play live, in order tggain more contact
with your fan base and have the opportunity to sell your records
directly?

M Yes

H No

Grafico 90

Quasi la totalita degli intervistati, pari al 96%F F SNXY' I OKS f QF
live sia fondamentale per il cammino della propria band.

In questasi fondono sia il lato artistico, cioe il desiderio slibearsi
dal vivo per passione, siaricavi derivanti dalla vendita del
merchandisingche durante i concerfpud essere venduto ad un
prezzo leggermente piu bassio quanto non si sostengonaosti
di spedizione).

Solo il 4% sostiene che non sia essenziale esibirsi dal vivo.
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9) Despite the fact it may not be much, from which outlet do you
receive the highest incomdive shows, merchaniding or other?
(If other, what?)

E Merchandising

3% 2%

H Shows

i Digital music

H Not making enough

money to tell

M Physical copies

E No answer

Grafico 91

Secondo la maggior parte degli intervistati (5p%a fonte
primaria di introiti deriva dalla vendita del propmoerchandising

A sequire, vi sono i ricavi dai singoli concerti ealai (32%).

| ricavi derivanti dalle piattaforme di vendita digitali sono al terzo
posto (5%).

A pari merito al 3%coloro i quali ritengono di non avere introiti
sufficienti per definirli tali, e quelli che li ottengono invece dalla
vendita delle copie fisiche.

Il imanente 2% non ha fornito una risposta.
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10)Have you ever discovered your music available for illegal
download through blogs or websites?

HYes
H No
i Didn't check

Grafico 92

Il 72% degli intervistati afferma di aver trovato almeno una volta
la propria musica disponibile in rete firee downloadcaricatada
parte di terzi).

Il 24% che rimane comunque una parte consistente, riferisce
invece di non aver mai trovato nullanete.

Solo il 4% non ha mai effettivamente controllato.
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11)If so, what was your reaction?

2%

M Positive

H No answer

i We don't care

M Not sure

i Negative

Grafico 93

Il 52% degli intervistatrede la condivisione della propria musica
su siti didownloadillegale come un fattore positivo: cio permette
loro di avere una maggiore visibilita in rete, senza dover di contro
pagare alcuna cifra.

Il 26% non risponde.
Al 16% il fenomeno non tocca minimamente.
Il 4% non e sicuro riguardo alla risposta da fornire

Solo il 2% ha avuto una reazione negativa.
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12) Do you think that illegal downloading is a temporargsueor
do you thinkit will increase in the future?

M Increase
H Decrease
4 Here to stay

@ Don't know

Grafico 94

La maggioranza degli interpellatiand al 56% e del parere che il
TSy 2 YSylegal Bo@rfldadia®R K SNE .42 adl @QQ

Una fetta consistente, pari al 36% , € convinta che il fenomeno sia
destinato ulteriormente ad aumentare in futuro.

s oA A

[ Qy:2 y2y NAGASYS RA FFOBSNB S 02y
rispondere in maniera adeguata.

Nessunoe RSt f QF ggAaz2z OKS Af FSy2YSy?2
sia quindi destinato a diminuire.
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13)Does it still make sense to produce physical copies of the
records?

HYes
E No
i No answer

i Not sure

Grafico 95

[ Qy y22 RS 3 f dosiehglheSidBnkaia@isataprodurre
copie fisiche.

Il 6% non ha fornito una risposta.
Il 4% non e sicuro sulla risposta da fornire.

Solo una band e invece convinta che il supporto fisico sia ormai
superato.
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14) Do you think that themusic Industrycrisis isspecific to your
country or do you find it to be an international matter?

M Specific to my
0% country
@ Worldwide
i Don't know

M No answer

i I'm not aware of a
crisis

Grafico 96

I 62% dei musicisti australiani intervistati sostieclee la crisi
R Sihdus®ia nusicale sia un fenomeno mondiale.

Il 16% sosene di non essere a conoscenzaatiuna crisi.
Un ulteriore 16%non ha fornito una risposta al quesito.

Il 6%afferma di non sapere di preciso cosa rispondere, mentre
nessuno e convinto cheguesto sia un fenomeno tipicamente
australiano.
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15)What do you think could be a solution to the problems

facing themusic ndustry?

12

10

Grafico 97

La maggioranza degli intervistati, 10 su 50, ritiene
dare una risposta certa su quale possa essere la
NA &2ff SO NiSicdd. QA Y Rdza 4 NR |

9 su50ritengon® KS L2 NNBF RSt S

possarisultareutile.

8 intervistati non hanno fornito una risposta.

di non poter
solupene
Y

EAYAGET A2

4 hanno riferito che restare indipendenti, al fine di avere un
maggiore controllo sulla propria musica, possa essere sufficiente.
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3 musicisti su 50 propongono di passare definitivamente allo
streaming onling mentre altrettanti di prestare piu attenzione
I fartwQrk e ai contenuti extra dei dischi

Sempre3 artisti si augurano una diminuzione generale dei prezzi
di tutti i supporti.

2 su 50 affermano che non vi sia soluzione, e altrettanti che si
debba incentrare la propria produzione sul vinile.

| imanenti 6 musicisti hanno fornito altrettante soluzioni possibili
(pit 0 meno realistiche):

accettare la crisi
distruggere mternet;

aumentare il numero di concerti che gli artisti tengono durante
fQFryy2> AY YI YASN a1 t S NtroitR A NRA T
derivanti dalla vendita di dischireerchandising

una diminuzione generale dei costi relativi alla registrazione dei
dischi, in modo tale da poter permettere albanddi vendere il
prodotto finito a prezzi molto piu bassi

far chiudere i siti ddownloadillegale

una maggiore onesta da parte del pubblico, che dovrebbe
smettere di scaricare illegalmente la musica tdernet, e
ricominciare invece a comprare i dischi originali
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16) How many shows do you put on in a year?

| don't know
No answer
150
120
100
75
60
50
40
30
25
20
13
5
3
0
0 2 4 6 8 10

Grafico 98

[F YF3IIA2N LI NIS RSIEA AydSNBAadGl

9Q AYy(lSNBaal ¥dclGdeng@chiloNa fofitd Yhs >
risposta (quattro) o non haufficienti informazioni per rispondere
(sette), i gruppi che riescono a tenere piu 20 concerti annuali
siano in numero maggiore rispetto guelli che ne tengono di
meno.
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17)What do you think about the recent ra&liscovery ofvinyl?

H Good thing
H Trend

i No answer

Grafico 99

t S NJ tleglyimepvistatjil ritorno al vinile & un fattore positiy

in quanto riportat QI GG SyT A2yS RSt Lddzoof A O
fisico.

Nessuno si esprime a sfavotey OK S 1@ Btiene hgmoda
destinatapresto o tardia finire

Unaltrettanto 8% non si esprime.
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18) Do youfind there is a conflict between being a musician and
the free downloading of music?

i Yes
H No
i Not sure

H No answer

Grafico 100

t SNJ ljdzt yid2 O2y OSNYS f QA LJridagi A 02 O
musica illegalmente danternet ed esseral contempomusicisti,
il 56% ritiene che non vi sia nulla dndlittuale.

Tale posizione viene motivatal fatto che, una volta scaricatm
disco, in caso di lavoro di qualitasi procederaO2 y f QI Olj dzA &
I YOKS GNF¥YYAGS A OFylFtA dZFFAOAI T A

11 20% ritiene che questo conflitto effettivamente esista
Unulteriore 20% non € invece sicuro della risposta.

Il rimanente 4% non si esprime al riguardo.
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19)Which do you think are theyreatest sources of income for
professional bandswho make music for a living?

1%

H Merchandisi
ng

H Live shows

M No answer

H Sponsors

i Cds

i Royalties

Grafico 101

La maggioranza degli intervistati ritiene che la fonte di
sostentamento primaria per lband professionistesia la vendita
di merchandising44%).

A seguiregli introiti derivanti da singoli concertiteur (36%).
A scendereil 9% si astiene dal forningna risposta.
Il 6% ritiene che giponsomiochino un ruolo fondamentale.

Il 4% sostiene che la vendita dei dischi sia ancora fondamentale
per la sopravvivenza degli artisti.

Il imanente 1% sostiene che i maggiori rigaessanoderivare
dalleroyalties.
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20)Would moving the band to another country be an option in
order to increase thechancesof makingit a full time
occupatior?

HYes
H No
i Not sure
H No answer
Grafico 102
Sulla questione relativa alla rilocalizzazioRe&S F A Y A G A @ | £ €

della propriaband il 52% sesprime a favore

Il 32%sostieneinvece che non sia una buona idea, in quanto
ritiene piu sensato mantenere la propria base in Australia e girare
il mondo intour.

Il 10%non é sicuro della risposta

Il restante 6% nowi esprime
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VI

RAFFRONGENERAODRABANDEMERGENTTALIANE,
EUROPE, STATUNINSI CANADEHAUSTRALNE

Per una migliore comprensione dei punti di vista espressi dagli
artisti intervistati, nelle tabelle che seguonorkenno esposti i
dati percentuali piu significativi e rilevantriguardanti i singoli
punti del questionario somministrato.

1) Utilizzate canali di vendita digite®i

ITALIA EUROPA USA / AUSTRALL
CANADA
S S S S
84% 74% 90% 100%
Tabella 6

| canali di vendita digitaRA Y2 a0 N} y2 RA | @SNJI | (1
ovunque.

Addirittura tutti i musicisti australiani intervistati ne fanno uso per
distribuire la propria musica (100%).

Al secondo posto gli Stati Uniti e il Canada con il 90% dei musicisti
interpellati.

¢CSNI | ORgLOIY Mz S dzZf GAYEF f Q9 dzNR LI
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1b) Se siquali?

ITALIA EUROPA USA / AUSTRALIA
CANADA
1°ltunes 1°ltunes 1°Bandcamp 1°Bandcamp
2°Bandcamp 2°Bandcamp 2°ltunes 2°ltunes
3°Amazon 3°Amazon 3°Amazon 3°Amazon
Tabella 7

| tre siti principali utilizzati dallband emergenti per vendere la
propria musica in rete sono gli stessi per tutte e quattro le aree
analizzate.

9Q AYyiSNBaalydaS y2G4FNB O02YS QA aa
e parallelamentdra Stati Uniti/Canad& Australia.

Ly LOGFfAl S ySt NBadz2z RQ9 dzNP LJ
ruota da Bandcamp e da Amazon.

w»

Negli Stati Uniti e in Canada al primo posto tra le preferenze
troviamo invece Bandcamp, seguito da Itunes e Amazon, cosi
come in Australia.

Tali analogigotrebbero essere ascritte alle relative affinita tra le
aree considerate.

IRFGA NAOI @I (A infatl sbnb fdlty/ dindilizaguelli A G | £ A
RSf NBad2 RQ9 dzNR LJ

Siti Uniti e Canada sono invece sufficientemewitni dal punto
di vistaculturale e3S2 I NJ F A O2 tald da fiBtifidaie deNJ f A | =
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somiglianze
Un ragionamento che puo essere amfaianche a altri ambiti:

WwQ/ 2t f 20F G ceaPacifioajzal Néitro R& SulD h
FaAlFGAO2 S O2yUAYSYGdS FYSNAOIyYy2>
I vantaggi della sua vicinanza alle due super potenze mondiali e

orienta in tal senso le sue scelte di politica estera nello scenario
NEIA2y LS 3 Y2yRALIf SQQo®

% Fonte:www.trecani.it
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2) Avete notato un calo delké vendite di copie fisiche del disco
tramite i canali digitali (Big@rtel, ecc)?

ITALIA EUROP/# USA/CANADZA AUSTRALIA
S No S S
44% 38% 22% 32%

Non Non

produciamo produciamo

copie fisiche copie

22% fisiche

32%
Tabella 8

In Italia, la percentuale relativamente piu elevalegli intervistati
afferma che vi sia stato in effetti un calo delle vendite online delle
copie fisiche (44%).

b St NB & G 2 RQO9 dzNEP LJ AYyo@SOS 1
maggiore &l no, col 38%.

Negli Stati Uniti e in Canada, due sono, a pari merito, le risposte
che hanno ricevuto il consenso piu ampio: il si con il 22%, e |l
fatto che leband non producano pitcopie fisiche, sempre con il
22%.

Tale parita si manifesta, seppur con percentuali diverse (32%),
anche in Australia.
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3) Tra copie fisiche e copie digitali, quali vendete di piu?

ITALIA EUROPA USA/CANAD/ AUSTRALLI/
Copie Copie Copie digitali Copie
fisiche fisiche digitali
46%
58% 62% 58%
Tabella 9

Anche qui vi sono analogie tra Italia ed Europa: nel primo caso la
NA&LIRadGlr O2y I LISNOSyiddzZ S LAG |
58%; |- LJI BiFopa, RePfurf c@nuna percentuale piu alta

(62%).

Si differenziano dalle prime dueonfermando analogie tra di
esse Stati Uniti/Canada e Australia: per entrambe le z@wo le
copie digitaliad essere piu vendute,rispettivamente con k6%
ed i158%delle preferenze
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4) Quando registrate un disco, stampate ancora copie fisiche?

ITALIA EUROPA USA/CANAD# AUSTRALL/
S S S S
82% 90% 86% 2%

Tabella 10

In tutti i paesi analizzati, la maggioranza degli artisti presi in
considerazione stampa ancora copie fisiche.

La percentuale pielevaa si riscontran Europa90%.

A seguire Stati Uniti e Canada cqB6%), Italia (8299 e Australia
(729%,.
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4b) Se si, pit 0 meno che in passato

ITALIA EUROPA USA/CANAD/ AUSTRALI/
Le Le Le stesse Le stesse
t t
stesse stesse 61% 50%
46% 46%
Tabella 11

In tutte le aree indagate, il maggior numero di intervistdferma
RA &GFYLI NB Ittt QAYOANDIlrisgethala (i Saaz
passato.

Al primo posto, con la percentuale piu alta (61%), troviamo Stati
Uniti e Canada.

AAZOSYRSNB fQldzad NI tAlF O2y Af pm>
NI S I LI NAKR YSNRARG2ZonilaWwilFfAF S Af
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4c)Quante ne stampa¢ adess@

ITALIA EUROP¢# USA/CANAD/ AUSTRALI/
1000 500 1000 200
Tabella 12

Per quanto riguarda il numero di copie cheband producono
attualmente, Italia e Stati Uniti/Canada sono le zone dove |l
numero maggiore di intervistateffettua tirature intorno alle
1000 copie.

In Europainvece la quantita che ha ricevuto piu preferenze e
esattamente la meta: 500.

In Australia consderando chela totalita degli artisti presi in
considerazione utilizza i canali digitali, il numero di copie da
produrre che ha ricevuto pitu consensili€200.
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5) Durante ilive, avete notato un calo o un aumento della
vendita di copie fisiche?

ITALIA EUROPA USALCANADA AUSTRALLI
9 Q Aumento Aumento Calo
rimasta
uguale 32% 40% 32%
32%

Calo

40%

Tabella 13

In Italia, la maggioranza degli intervistati afferma che la vendita di
copie fisiche durante i concerti sia rimasta la stessapdskato
(32%).

In Europa, la stessa percentuale sostiene invece che vi sia stato
addirittura un aumento della domanda.

Negli Stati Uniti e in Canada coloro i quali hanno visto un
aumento sono lo stesso numero di quelli che invece che hanno
notato un cala40%).

In Australia, sempre il 32% ha invece notato un calo delle vendite.
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6) Che tipo dmerchandisingvendete di piu? DischiERdemo, t
shirt, felpe, altro (se altrocosay

ITALIA EUROPA USA/CANAD/ AUSTRALLI/
T-shirt T-shirt T-shirt T-shirt
Tabella 14

Le magliette risultano essere la tipologia merchandisingpiu
venduta in tutte le aree di indagine.

Come in precedenza rilevato, i prodotti non iaftli (magliette,
felpe, gadget hanno piu mercato, in quanto oltre a non essere
appunto riproducibili, godono della ricaduta di domanda di coloro
I quali vogliono supportare gli artisti ma non acquistano piu
musica.

Le magliette, rispetto ad altre tipologie di accessori, soprattutto
se prodotte in gran quantita, offrono la possibilita alrere un
costo unitario relativamente bass@he consente urprezzo di
vendita altrettanto contenuto.

Ad esempio, un ordine per la stampa di 16éhtrt ha un costo
dzy Al NA2> L@F $aoOfdal s RA OANDI ¢

% Fonte: preventivo richiesto www.impericon.cormel dicembre 2014.
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7) Nella scelta di diffondere la vostra musica, la prima opzione
che vi viene in mente e il supporto fisico, quello digitale, oppure
il free download?

ITALIA EUROPA USA/CANAD/ AUSTRALI/
Mix Fee Fee Mix
download download
42% 35% 36% 52%
Tabella 15

Per quanto concerne la scelta su come diffondere la propria
musica, in Italial 42% deglartisti emergentiintervistati ha optato
per un mix tra i vari supporti (fisico, digitafege download)

In Europa e negli Stati Uniti/Canada la scelta preponderante e
guella di affidarsi d@ree downloadrispettivamente 35% e 36%).

Anche in Australia, come in Italia, si preferisce una commistione
tra tutte le varie opzioni (52%).
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8) Quanto consideate importante per labandla dimensione
live, soprattutto per poter avere un approccio diretto col
pubblico e quindi, di conseguenza, avere chance di poter

vendere il propriomerchandising

ITALIA EUROPA USA/CANAD/ AUSTRALLI/
Molto Molto Molto Molto
98% 92% 92% 96%

Tabella 16

La dimensionelive € vista come un modo per diffondere
rapidamente sia la propria proposta musicale che il proprio
merchandisingn tutte le zone oggetto di indagine.

In Italia € fondamentale per il 98% degtervistati.
In Australia invece la percentuale e del 96%.

Mentre in Europa del 92%, cosi come negli Stati Uniti e in Canada.
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9) Per quanto modeste, da dove derivarie maggior entrate
per laband? Live showmerchandisingo altro (se altro, cog)?

ITALIA EUROPA USA/CAN AUSTRAL
ADA A
Merchand Merchand Merchand Merchand
iIsing54% ISing52% ISing61% ISing55%
Tabella 17

Anche per quanto riguarda le maggiori entrate per le band
emergenti la risposta € stata omogenea.

Sia in ltaliajn Europa, negli Stati Uniti/Cana&ain Australia il
merchandising la fonte primaria di sostentamento per gli artisti
emergenti.
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10) Vi e capitato di trovare la vostra musica piratata su qualche
sito didownloadillegale?

ITALIA EUROPA USA/CANAD# AUSTRALL/
S S S S
74% 80% 76% 72%

Tabella 18

La maggioranza degli intervistati, in tutte le aree geografiche
analizzate, ha trovato almeno una volta un proprio brano o un
proprio album disponibile in rete idownloadgratuito illegale.
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11)Se si, qual é stata la vostra reazione?

ITALIA EUROP USA/CANAD AUSTRALI
A A A
Positiv Positiva Positiva Positiva
4 35% 32% 52%
56%
Tabella 19

Nonostante cio, la reazione principale in tutte le parti del mondo
e positiva.

La maggioranza dei musicisti, in tutte le aree indagate, vede di
buon occhio la diffusione, anche illegale, della propria musica.

Questo per un fattore di esposizione ad un pubblico piu vasto
rispetto a quello che riuscirebbero a raggiungere
autonomamente.

Per di piu questo tipo di pubblicita, a loro dire, € vantaggiosa
soprattutto per il fatto di essere completamente gratuitassi
valutano quindi in modo positivo il fenomeno, in quanto la
ricaduta positiva della pubblicitaiene da essi considerataiu
importante rispetto agli ammanchi di vendite arrecati dal
downloadillegale.
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12) Rienete che quello dedownloadillegale sia un fenomeno
passeggero o che aumentera?

ITALIA EUROP/ USA/CANAD/ AUSTRALI,
9 Q 9 Q Aumentera 9Q | d
per per restare
restare restare 50% 56%
98% 56%

Tabella 20

Premesso cheni tre aree su quattro la maggioranza degli
intervistatiritiene che iffenomeno deddownloadillegale sid® K S NB

to stayQ QX AY LINBAF FYiRI YSY G S Nd RAOI
RSt f QAY Rdza 0 Mkdme Rla, 4 difgiR Mistrpa® b >

spodestae da altre forme di fruizionesfreaming in primig &

rilevante notare come in lItalia tale convinzione rasentiglasi

G201t A bt sRBficd. Qdzy A S NA 2

In cid manifestando una sorta di rassegnazione.

Solo negli Stati Uniti e in Canadléb0%degli interpellati pensa
che il fenomeno possa aumentaaacora.
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13) Ha ancora senso oggi stampare dischi su supporto fisico?

ITALIA EUROPA USA/CANAD# AUSTRALL/
Si Si Si Si
90% 92% 94% 88%

Tabella 21

In tutte le zoneconsiderate la grande maggioranza € concorde

ySEttQF FFSNXYINB OKS ail yO2Ng

copie fisiche.

| musicisti australiani si confermano come queltie piu si $anno
adeguandoal mutamento dello scenario musicale, spostandosi
progressivamente verso il formato digitale.
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14) Penate che la crisi discografica, a livellomdergroundcosi
come a livello di mercataonajor, sia un fenomeno solamente
italiano? Oppure no e che sia diffuso un po' in tutto il mondo?

ITALIA EUROP£ USA/CANAD AUSTRAL
A A
Mondial Mondial Mondiale Mondiale
e e
74% 62%
66% 84%
Tabella 22

Seppur conpercentuali diverse,al crisi discografica € ritenuta
ovungue un fenomeno mondiale dalla maggioranza degli
intervistati.
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15) Quali sono secondo voi lpossibili soluzioni per risollevare |l
mercato discografico?

ITALIA EUROF USA/CANA AUSTRAL
A DA 1A
Altro  (piu Better No answer Not sure
infrastruttu packa
re, leggi, gings
ecc)
Tabella 23

9 Q &A 3V wth khe lefishoBterelative a qusta domanda
AAF Y2088 OGFE BESNTE A { O @2 QR diigh / |

Australia.

Cio dimostra come non sia stato facile, per i soggetti interessati,
trovare una possibile soluzione al problema.

Cio, di conseguenza, rende incerto anche il comportamento che
essi potranno tenere per cercare di mantenersi al passo coi
mutamenti del contet.

La maggioranza dei musicisti europei pensa invece che una
Ll2aaAoAtS azftdzZ Az2yS o6fl LAG RATTC
in esame) possa essere quella di prestare maggior attenzione

Fff QAYy@2f dzZON2 RSA RAAOKAZ it®©SNDI YR
confezioni piu accattivanti o in edizioni limitate.

Ly LGFEAFZ fQ2LAYA2YS LIAGIi RATTdz
infrastrutture, leggi, e altri tipi di iniziative rivolte al
YATEA2NI YSy(i2 RSttS O2yRATAZ2YA | f
italianisi trovano ad operare.
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16) QuantiliveNRA dzA OA G S 6 NA dza OA g G Sov |

ITALIA EUROPA USA/CANAD# AUSTRALL/
10 30 20 20
Tabella 24

Come si & potutonotare in rilevar&  f Q Hivie,(iuhavoliat
implementata, dovrebbeiuscire a far recuperare alle band una
parte dei possibili guadagni persi dalla mancata vendita dei propri
dischi.

Ma mentre per gli artisti affermati cio € decisamente piu fattibile
(grazie alle agenzie diooking ed ai manage), per gli artisti
emergent questo non sempre e possibile.

Ecco quindi che la media di concerti che questi artisti riescono a
tenere annualmente rimane comungue piuttosto bassa.
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17) Cosa ne peiate del recente ritorno al vinile?

ITALIA EUROP/ USA/CANAD/ AUSTRALLI
Positivo Positivo Positivo Positivo
74% 68% 80% 84%

Tabella 25

Il ritorno al vinile € visto di buon occhio dalla maggioranza dei
musicistiin tutte le zone del mondo indagat€io soprattutto in
Australia 849%.

Piu scende la percentuale chloro i quali sono a favore di questo
supporto, piu cresce quella dei detrattori che imputano al vinile
soprattutto di essere solo una moda passeggera, un ritorno
nostalgico destinato a scomparire nel breawedio periodo.
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18) Creete che il fatto di essere musicisé anche consumatar
di musica che pssonousufruire deldownload gratuito sia
conflittuale?

ITALIA EUROPA USA/CANAD# AUSTRALL/
No No No No
74% 46% 44% 56%

Tabella 26

wA 3dzZt NR2 | O2 yritubidista inZrima Ndrsonb S & & S N
contemporaneamentausufruire deldownloadillegale gratuito, la

gran parte dei musicistiglle quattro le zone indagate ritienehe

€SS0 hon esista.

La mancanza di conflitto € motivata dal fatto cleescaricare
musicagratuitamente dalla rete siarmai una pratica diffusa, e

che, comunque, una volta ascoltato materiale di valore, si

LINE OSRI O2YdzyljdzS Ittt QlF Oljdaaitz ¢
f QF Olj dzmnérchandisiRylo la presenzaad un concerto
RSEfQINIA&Gl Ay ljdzSadArzy
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19) Da dove perae derivino i maggiori guadagni per lleand
che attualmente vivono di musica?

ITALIA EUROP/ USA/CANAD/ AUSTRALIA
Live Live Live show Merchandising
show show 44%
41%
41% 45%
Tabella 27

In Italia, Europa e Stati Uniti/Canada,impone il parereche la
grossa fettadei guadagniper i gruppi professionisti derivi da
concertie tour.

Per il 44% dei musicisti australiani che tali introiti derovavece
dalla vendita deierchandising
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Hno {Ll2adlFNBRA adloAftYSyYyaS FftQSai
avere piu opportunita?

ITALIA EUROP# USA/CANAD/ AUSTRALI/
Si No No Si
42% 64% 58% 52%

Tabella 28

Italia ed Australia sono i luoghi nei quali la maggioranza degli
artisti (il 42% di quelli italiani e il 52% di quelli australiani)

intervistati ha ammesso che spostare il proprio gruppo in un altro
paese sarebbe una buona opzione.

Come accennato in precedenza, questo puo essere dovuto al fatto
che le possibilita di suonare camstanza in Italia e in Australia
sono inferiori rispetto a quelle offerte da Europa $tati
Uniti/ Canada.

Cio sembra per larga parte dovuto, come riferitofato che il
GSNNRG2NR2 Ay Tt dza & OS liveyds Fjliestiha g YSy
musicisti.

Alla possibilita di spostare il fulcro della propbandl £ f Q.%l& G S NP
artisti  emergenti statunitensicanadesi e australiani hanno
rispostonegativamente §8%e 529.
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IX
PRIME CONSIDERAZIONI

[ QLI yIFfAAA FAY ljdza a@2tal > KI
attecchito pervicacemente in tutte le zone di indagine.

Cio si e accompagnato pero, parallelamente, ad un forte
attaccamento alla produzione di copie fisiche.

Questa dicotomia, a prima vistatridente, si esplica nella
necessitada parte dei fruitori, dirovare sempre maggiori fonti di
\@pprovvigionament@® Y dza, &, @ll-con®mpo nel desiderio
dei produttoridi poter toccare con mano un prodotto finito.

Da quanto emerge dai questionaomministrati, il prodotto fisico
e peraltro una necessita avvertita soprattutto da quei
consumatori che sono allo stesso tempo musicisti.

Come evidenziato invece dalle analisi dei mercati, esso risulta
relegato in secondo piano d#i € soltanto fruitoe.

Mentre la stampa di cd e vinitappresenta per gli artisti un
traguardo tasposto su supporto fisico,i @konsumatoriappare
solktanto come uno dei diversi media possibili.

Al contempo, mentre il digitale rappresenta per gli artisti solo uno
dei vari caali di vendita disponibili, per i fruitori risulta quello piu
congeniale in rapporto alla loro costante richiesta e rapida
fruizione.

Per quanto iguarda la pirateriain ambito musicalesembra che

Sgj

3t A I VYA f QL 00Al y2 0N aF2NXIEF G
accettabile in quanto componenténtrinsecoR St f QA Yy Rdza 0 NR | «

Gli artisti emergenti, oggigiornoj sonodovuti confrontare con
qguelle che sono le variazioni della domanda, nonché con
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f QStFatAOAlGL AYONBOALFUOF RSEEF ads

Il calo di vendite del supportosico si esplica nel dato, riferito dai
medesimi artisti, relativo a aalli che sono i prodotti piu richiesti
dal pubblico:A Yy 2y W Qhdidestaio; drah itk cReQrEali,
f QF GG S ycbnsungt@i RS

Il fronte live diventa cosi il piano ideale doveglla maggior pde
dei casi, pubblico e artistidevono incontrasi affinché il
meccanismo dievenue si metta in moto.

[ QA Y RdzA & NR | RA&2023aNI FAO!I GSNIL S
confrontare con le evoluzioni tecnologiche e le conseguenti
variazioni degusti degli utenti.

Il prodotto necessita di sempre maggiore attenzione, in quanto
obbligato a restare in linea con le tendenze del mercato.
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X

IL CASO DELLE BAND ITALIANE CHE HANNO FIRMATO
CONTRATTI CON ETICHETTE ESTERE

Vi g, in ltalia, una serie dband che sono riuscite nel tempo, e
grazie adun duro lavoro, a sbarcare con il proprio prodotto oltre
oceano.e a firmare per importanti etichette estere.

9Q AYyUSNBaalydasS y2idhédlduest lhanmreA JS NA |
della situaione discografica e di come sia possibi@ravvivere
I £ £ QA Yy muSiblBaginesR S f

Di seguito vengono riportallcun nomidi spicco del panorama
metal e hardcoreitaliano.

Ad esse e stato somministrato un questionario di venti domande
(in parte dfferenti da quelle poste ai musicisti emergenti) al fine
di poter evidenziare analogie e differenze.
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Questionario

1) Come vedi la situazione generale del mercato discografico? Dal
LINBT T2 RS3f A & iheReirecatdingldNBisdelld & NI T A 2
vendite, fino alle nuove piattaforme digitali?

2) Quanto e importante avere il supporto di uledbeldi un certo
calibro?

3) Hai notato, da qualche anno a questa parte, un netto calo della
richiesta di cd ai vostri live e in generale un caloradidties
derivanti dalla vendita di copie fisiche, oppure no?

4) Cosa ne pensi della crisi discografica? Secondo te € un
fenomeno tipicamente italiano o esteso a tutto il mondo? Vedi
delle soluzioni?

5) Puntare soprattutto sul pubblico estero, sia in termi

vendite dei dischi che in termini di tour, quanto e stato
importante per voi?

6) Cercare untabelstraniera € stata un'esigenza o un caso?

7) Da dove derivano i maggiori introiti della banB®yalties,
merchandising, live sh@®v

y 0O Ly dzy dldaOmaggibrSparte ldella gente scarica

interi album digitalmente (anche non illegalmente), credi che
gestire per conto vostro direttamente tutte le vendite relative alla

vostra musica, usando come unici canali di distribuzione quelli
RA 3 A (I fpAoke fattibile opdaye DE?

9) Che differenze vedi tra il mercato discografico italiano e quello
estero?

10) Che differenze vedi invece tra il pubblico italiano e quello
estero?

11) C'e una differenza di ampiezza di fetta di mercato che una
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bandche suonamusica estrema comla vostrapuo avere in Italia
rispetto che in altre parti del mondo?

12) Come vivete il rapporto con la vostra etichetta?

13) Pensi che effettivamente sia aumentato nel tempo il numero
di concerti che una band deve tenere annualmente geere un
ritorno economico adeguato?

14) Come consumi musica? Compri ancora dischi o ti affidi al
digitale?

15) Avete mai trovato i vostri dischi piratati su qualche sito? Se si,
guesto quanto danneggia il vostro lavoro?

McU t NBYRSYR2 [ttR cod B sualklealabota®S (i A OK
ora, le dinamiche pensi siano cambiate? Cioe si stampano meno

copie durante le prime tirature e si punta piuttosto sundle

digitali, oppure lelabel puntano ancora parecchio sul supporto

fisico?

17) Quando siete irtour qual e il tipo di merchandisingpiu
richiesto?

18) Quanto pensi possa incidere la crisi discografia sulla qualita
della vita di un musicista professionista?

19) Unaband come la vostra riesce ad oggi a vivere di sola
musica?

20) Spostare Idbandl f f QS anitidiénte B&lifsk, a lungo
GSNXYAYSZT dzyQ2LI A2yS @t ARIK
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Hour Of Penance

11

Foto 1
BAND:Hour Of Penance
GENERMPeath Metal
PROVENIENZRpmMa
LABELProstheticRecords (Usa)

BIO: Gli Hour Of Penance sono una band death metal di Roma,
formatasi nel 1999.

5/t wnno f wnanny ft1 o6FYyR LINERdAzO
Wt F 3SEFYGNE C2NJ al NOI@NBRQX S W¢KS ¢
ydz2 @2 1 @2NB Wt N R23IYIl Qnigget OS LIS

[ SF RSNJ wSO2NRa®d L I g2NR &4dz00Saai

Q)¢

197



WwSIAOARSQ RSt Hamnu Saozy2 LISN
Records.

La band e stata in tour sia in Europa che negli Stati Uniti con nomi
blasonati del panorama death metal mondialea i quali
spiccano Cannibal Corpse, Deicide, Nile, The Black Dahlia Murder
ed Origin®®

Questionario Hour Of Penance

CognomeMoschini
Nome:Giulio
Eta:29

ProvenienzaRoma

1) Come vedi la situazione generale del mercato discografico? Dal
prezzoRS 3t A &l dzRA IRoie rdBrding B Grisidddllel 2 v S =
vendite, fino alle nuove piattaforme digitali?

G:La situazione del mercato discografico é precipitata negli ultimi

anni e non so onestamente se tra qualche anno si potra parlare

'y O2 NI} NBR G 2 YBA da3RLASN &FI AN ¢OKS  |j dzS a
non € stab vinto nessun disco di Platinen grande segno di

come non é solo il metal a risentire di questa crisi ma anche il Pop

e generi molto piutcommerciali.ll problema €& che le nuove
generazioni diaO2ft G G2NA y2y @Sy3az2y2 SRd
dism, tutto é gratis online, quindi posso solo ipotizzare che
passata la mia generazione e forse quella dopo diane ancora

ama collezionare le copie fisiche dei disaii vedra sparire il

formato.

% Fonte:www.wikipedia.org
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OcoYdzy' ljdzZS RAGSY(iSNX dzy 23bBwdiled?2 RI
adesso Le piattaforme digitali sono soltanto una pezza per
arginare quanto piu possibile il problema di#¢ sharinga mio

awis@ Yl y2y &aA Lz RA OS&MNHp3 ol &l 1
vendutoa 0.99 centesimi, sup8tify per raggiungere 1.000 euro

di royaltiesho sentito che cvogliono almeno 500.000 ascolti.

Parliamo di cifre veramente irrisorie.

| costi di produzionedi promozionee di registrazione di un disco

sono purtroppo rimasti glitessi e chiaramente le vendite non

bastano a coprire le sge di un etichetta discograficaccade

quindi che meta dell®andche sonosu RS G A OKSG il RA&AO
non vengao promosse al meglice nelle peggiori situazioni le
SGAOKSUOGS Frittaaozyz2d 9Q adagf &A0
Rucita.

Paradossalmente tutto sembra tornato aglibori del mercato
discografic@ |j dzI Y R 2ra appuyito ud Qvero e proprio
mercato, i musiati campavansuonando dal vivostando sempre
in tour, e non grazie alle vendite dei propri dischi.

2) Quanto e importante avere il supporto di unkabel di un
certo calibro?

G: Se parliamo dimajor, € molto importante e determinante per

la riuscita della band. La grande casa discograligpone diun

corollario di professionisti, dai PR ai manager che lavorano per far
crescere ldbande portarla quasi sempre al successo. Se parliamo

invece delleca A RRbdied $2 i2 RSt f Q2 Lialgar 2y S C
fI £S33S RATId OKSI NI FillchBdIGFNhGER8 A f

buoni conatti e una buona conoscenza ditdrnet, si possono
raggiungere dei risultati soddisfacenti.

In ogni caso siamo in una situazéin cui il gatto si morde la
coda,daS y2y OQ8§ A f seYidh NiISdnaigtroitkp@rile RA & O
label, e un sistema che collassera.
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3) Hai notato, da qualche anno a questa parte, un netto calo
della richiesta di cd ai vostri live e in generale uricdi royalties
derivanti dalla vendita di copie fisiche@ppure no?

G: Royaltiesn realtd non ne abbiamo mai viste. Ormai tutto va a

coprire le spee della produzione del discore@istrazioni
promozioni,tour supporfecc)> &2y 2 f Sad@2eEANIRRS GG S
metal per fortuna come dicevo poco f& uno di quei generi dove

e ancora presente la figura del collezionistade chi vuole

supportare le bangdnonostante questo le vendite sono calate di

tanto per tutti . Si fa sopratutto fatica a vendere il ailun prezzo

onestq trovandosi um concorrenza spietata onlineg@ Amazon)

che riesce addirittura a vendere il atldisotto dei 10 euro.

4) Cosa ne pensi della crisi discografica? Secondo te € un
fenomeno tipicamente italiano o esteso a tutto il mondo®edi
delle soluzioni?

G. No, & assolutamente un fenomeno mondiale lt&woni non ne
vedo onestamentele grandi case discografichel & pop ormai
campano sullevisualizzazioni sMoutube sugli spot e via dicendo.
Per quanto riguarda gli altri generla tendenza e il DIY (Do It
Yourself).

5) Puntare soprattutto sul pubblico estero, sia in termini di
vendite dei dischi che in termini ditour, quanto € stato
importante per voi?

G. Molto, ma questo unicamente per il motivo che il nostro

genere @ pitk LILINBT T 102 I ff QSBEBde® NRBatiOKS |
piu volte negli Stati Uniti e in Australi@d esempio ci ha

permesso di acquisire molti pfan e quindi piu vendite.

6) Cercare ungabel straniera e stata u@sigenza o un caso?

G. Un@sigenza albiamo puntato da sempre swna label
statunitense appunto perché ci avrebbe permesso di far
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conoscere ldandy St o6l OAy2 RA |a02f G (2N
musica che proponiamo.

7) Da dove derivano i magagiori introiti della bandRoyalties
merchandising live show?

G: Merchandisinge live, royalties purtroppo non penso che ne
vedremo maij forse tra una decina di anmjuando tutti i costi di
produzione e promozione dei dischi saranno stati coperti
RIFIff QSGAOKSGGIl @

8)LYy dzy QS LI O myggioriparte diekizlgén® schrica

interi album digitalmente (anche non illegalmente), credi che

gestire per conto vostro direttamente tutte le vendite relative

alla vostra musica, usando come unici canali di distribuzione

j dzSt £ A RA IA (I tiibledppararto? dzy Q2 LA A2y S ¥

G:. No non credpanche se in alcuni paesi come la Germadid e

Belgio qui in Europda battaglia adownloadillegale € stata vinta

RFffS AadAaddd A2yA S 0OQ8 dzy YSNDI i
ci sogniamo. La maggior par dedi acquisti, comunque,
provengonosempre dagli Stati Uniti.

9) Che differenze vedi tra il mercato discografico italiano e
guello estero?

G. Quello italiano mi sembra un mercato chiyswel qualela
musica estrema non ha assolutamente spazioAinerica ad
esempiqQ puoi trovare addirittura i nostri aloum nelle catene di
supermercati come WalmartG sono negozi specializzati in
musicaundergroundcome Hot Topic, ecc
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10) Che differenze vedi invece tra il pubblico italiano e quello
estero?

G. Questa € una domanda che mi fanno spessalla quale
ancoradifficilmente riesco a rispondey@erché il pubblico estero

in realta € molto variegatoogni paese ha il suo tipo di pubbljco

quindi non saprei dirti con precisione. Quello che posso dotie
AA0dzNF YSY (S FifQSadSNR Af LJdzo 6 f A
migliori del pubblico italiano, sia dal punto di vista dei locali che
RSttt LINRY2TA2yS S RSttS @éz2NT RSt
in molti paesi il concertonpn importa di che genermuscale) e

visto come evento culturalee sono le istituzioni stesse a
compartecipare nella gestione e nel finanziamento.

11) C& una differenza di ampiezza di fetta di mercato che una
band che suona musica estrema cont vostra pud avere in
Italia rispetto che in altre parti del mondo?

G In ktalia si @ svantaggidgti OQ8 dzy o6 OAy2 RA dzi$
rispetto ad altri paesied oltretutto il nostro € un genere
prettamente settoriale che nel nostro paese non ha mai avuto la

giusta esposizioneAf 3IAdza 12 & dzLILI2 NI 2D v dzA Y |
una grandissima differenza di ampiezza di fetta di mercato.

12) Come vivete il rapporto con la vostra etichetta?

G: In maniera molto aperta conosciamo tutti personalmente
yStft QSUAOKSGG @

13) Pensi che effettivamente sia aumentato nel tempo il numero
di concertiche una band deve tenere annualmente per avere un
ritorno economico adeguato?

G: Si assolutamentenon a caso adesso alcuni musicisti sono
perennemente in toure band che vedevi @nvolta in quattro
anni, adesso riesci a vederle anche a distanzednesi.
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14) Come consumi musica? Compri ancora dischi o ti affidi al
digitale?

G:No, non mi affido al digitaleCompro sempre dischMi affido

spesso &potify e Wutube quando vogb ascoltare qualcosa che
nonsiansdFtf SAGNBY2> YI FRSaaz2 02y
dei dischi mi trovo spesso a comprare ancjuglli di artisti non

metal.

15) Avete mai trovato i vostri dischi piratati su qualche sito? Se
si, guesto quanto dannegdgiil vostro lavoro?

G Si, LN} GAOFYSY (S 2@0dzyljdzS® 51 yyS3:
sopratutto la casa discograficache non trova poi I mezzi
economici per promuovere al meglio le proprie band. Se vogliamo

Jdz2r NRIFENB € QI £ § N F,le@arhelungkugsd t I Y S
mezzo di promozionejl disco arriva inevitabilmente a piu
ascoltatori in ogni parte del mondo.

McUO tNBYRSYR2 IR SaSyLhiaz fQSiAOK!
ora, le dinamiche pensi siano cambiate? Cioe si stampano meno

copie durante le prime tiratire e si punta piuttosto subundle

digitali, oppure lelabel puntano ancora parecchio sul supporto

fisico?

G. Lavoriamo con questa etichetta dal 2012 dure anni ron ho
visto molti cambiamenti. iSpunta piu che altro a invogliare le
vendite dei dischabbimandoli al gadget o allaghirt, o facendo
edizioni speciali a tiratura limitata.

17) Quando siete in tour qual e il tipo dnerchandisingpiu
richiesto?

G:Magliette e felpe.
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18) Quanto pensi possa incidere la crisi discografia sulla qualita
dellavita di un musicista professionista?

G:Per i nomi grandi veramente pogaerché in ogni casavranno
fan ai loro concerti. Azi, forse con la pirateria vedranno anche
aumentate le vendite dei biglietti. Gli Iron Maidesd esempio
hanno giovato tantissim dalla pirateria d hanno monitorato i
paesi da cui provenivanalownloadillegali organizzanddour ad
hoc vediSud America e Bia. Per chi volesse invece intraprendere
f I G O | eNDMFarS Ncheg @ tutto ribaltato;non ci sono
assolutamente speranzeéal mio punto di vistadi poter neache
immaginare di costruire un futuro basato sulla propria musica
adesso come adesso.

19) Una band come la vostra riesce ad oggi a vivere di sola
musica?

G:Assolutamete no , abbiamo tutti un lavoro.

20)Spostare ld YR I f f QSA0SNR RSTFAYAIADI
GSNXYAYSIT dzy Q2L A2yS @t ARIK

G: Non ti nascondo che ci abbiamo anche pensato , volevamo
OGN} AFSNANDA (Gdz0dGA ljdzr yGA Ay | YSNI
opportunita di suonare dal vivo per un gruppo coineostro.
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The Secret

Foto 2

BAND:The Secret
GENERHardcore
PROVENIENZArieste
LABELSouthern Lord Records (Usa)

BIO: 1 The Secret sono una band black metal/hardcore fondata

nel 2003 a Trieste, composta dal cantante Marco Coslovich, dal
chitarrista Michael Bertoldini, dal bassista Lorenzo Gulminelli, e

RFEf oFGOSNRAGE ¢2YYlLaz2 [/ 2NISo Lt
2004, mt & ySt wnnysI O2ybaMsigsceRd i2EA O
I FFF OOALFNRA FffQS&adsS MBekamdi&dal | Yy R 2
Southern Lord, la quale offrai The Secreuun contratto, e

LJdzo 6t AOF At f2NRB (GSNI2 (I @2NRT U4
20128 Ay @SOS f I g2t a1 RS j dzi NI 2
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f Qdzf GAY! FLGAO!I AYy &aGdzRA2 RSA ¢F
Y2YR2X adz2zylyR2 yS3atA {aGFdA ! yAid
Giappone.

Questionario The Secret

CognomeBertoldini
Nome:Michael
Eta:33

ProvenienzaTrieste

1) Come vedi la situazione generale del mercato discografico? Dal
LINBT T 2 RS3t A &0 haRdrecBrding MBS Heflel NI | A 2
vendite, fino alle nuove piattaforme digitali?

M: Dal punto di vista di un musicista Qdzy A OF 02 al OKS
con certezza che avere un vero profitto dalla vendita di dischi al

3 A2 NY 2 e rRof2cBraplesso esicuramente piddifficile di

jdzl yi2 F2aaS LIN#esharinBSt f Qf @Sy i 2 R

Per fare un esempio concreto, il primo albwtei The Secret

uscito nel 2004 vendette quasi 10.000 copie e momai stato

stampato in vinile.! {0 dzief @AFAO2 | £ 6dzY RIFE |j
percepito delleroyalties Nonostantequestol f f Qdza OA (I RS
band quasi si sciolse e non suonammo liea continuié fino

£ f QdzaOAGlF RSt y2a0NR &aSO2yR2 | f0

Allo stesso tempo con il diffondersildiernet, se da un lato sono
OFf IS S & yirnitaioPl fackelstiohatellife @dNP
affacciarsi ad un mercataternazionale pitampio equindi avere

piu fan.
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2) Quanto e importante avere il supporto di unkabel di un
certo calibro?

M: Credo che non sia una @strettamente necessarjana puo

essere di grande aiuto nellmaggior parte dei casi, soprattutto

guando si parla dianddi medio calibro o inserite inana specifica

nicchia musicale. Con la giusta esperienza e con un sacco di
lavoro, ognbandpuo teoricamente gestire autonomamente tutti

gli aspetti della propria carrienmusicale tradizionalmente gestiti

dalle etichette Y I SQ dzy O2YLWAG?2 Y2€ 02
potenzialmente costoso e sono poche I@nd che possono

godere del knowhow e della disponibilita economica per

ag2t ASNB dzy €F@2NR |t LI Nda RA |
professionisti.

Oltre a questo dzy Q S (i AcOnK uh lcétdlogo di quadit pud
aiutare a dareesposizione ecredibilita a nuove band ancora
sconosciute.

Per quanto mi riguarda, lavorare con Southern Lord ci ha aperto
nuove possibild e ci ha avvicinato ad un pubblico tpampio.

3) Hai notato, da qualche anno a questa parte, un netto calo
della richiesta di cd ai vostri live e in generale un calo di
royalties derivanti dalla vendita di copie fisiche@ppure no?

M: Rispetto alla prima metdegli anm 2000 la richiesta didce
scesadi molto e adesse piu facile vendere LP. Come ho scritto
nella prima domandde vendite generali sonscese di molto.

4) Cosa ne pensi della crisi discografica? Secondo te € un
fenomeno tipicamente italiano o esteso a tutto il mondo? Vedi
delle soluzoni?

M:9Q RSOAAFYSY(GS dzy FSy2YSy2 Saas
OK A S Rsperar@a didi@are alle vendite di dischi di 20 anni fa

non vedo soluzioni. Questo penon significache non ci siano
altri modi per lebanddi avere un profitto.
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5) Puntare soprattutto sul pubblico estero, sia in termini di
vendite dei dischi che in termini ditour, quanto € stato
importante per voi?

M: Lavorare su un piano internazionale ci ha dato possikdiit
farci conoscere da unumero maggiore di persone guindi di
vendere pu dischi e di suonare piive.

Allo stesso temppgodere di una credibilit internazionale ha
giocato a nostro favoranche a livello Italianalato che pubblico

e stampa nazionale ci hanno riservato mattiai attenzione da
guando abbiamo cominciato la nostra collaborazione con
SouthernLord.

6) Cercare ungabel straniera € stata un'esigenza o un caso?

M: [ y2&adNF aoSt il SQ adal al j dzS f 1
opzione disponibile.

7) Da dove derivano i maggiori introiti della bandRoyalties,
merchandising, liveshow?

M: Merchandising live.

yO Ly dzyQSLROIF ySttl da €S € Yl
interi album digitalmente (anche non illegalmente), credi che

gestire perconto vostro direttamente tutte le vendite relative

alla vostra musica, usando come unici canali di distribuzione

j dzSt f A RAIAGIE AT &A1l dzyQ2LI A2y S ¥

M: EQdecisamente qualcosa di fattibjlena personalmente non

mi interessa percdcredo te avere tra le mani una copia fisica di

dzy € odzy aiAl dzyQSalLlSNSofpleta RAFTFS
NA&aLISGG2 ff QSALISNASYT I RA &aOF NAO
Per quanto ci riguarda le vendite di copie fisicligenerano

comunqgue maggiori introiti delle vertd digitali.
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9) Che differenze vedi tra il mercato discografico italiano e
guello estero?

M: Non conosco bene il mercato discografroainstream quindi
posso parlare solo delkcena che conosco e credo che il pubblico
Italiano compri meno dischispetto a quellcamericano ainglese

ma in ltalia sicuramente esiste una consistente fascia di
appassionati che continua a comprare dischi.

10) Che differenze vedi invece tra il pubblico italiano e quello
estero?

M: Completando la risposta alla domanpeecedente, credo che

la pii grande differenzasia data dalla pid LJA OOl G &aSad SN
del pubblico Italiano rispetto a quello di alfpaesi come Usa

UK Come ho scritto prima, avere un riconoscimento
Internazionaleaiuta molto in Italia. Credo chenbstro pubblico

sia spesso in qualche modo scettigei riguardi delle proposte

locali.

11) C'e una differenza di ampiezza di fetta di mercato che una

band che suona musica estrema come voi puo avere in ltalia
rispetto che in altre parti del mondo?

M:5A aAOdaNE OQSQ YSy2 [0GSyl Az2zyS
rispetto ad altripaesi.

12) Come vivete il rapporto con la vostra etichetta?

M: Sono felice di collaborare con persone che hanno ancora un
legame personale con fausica che fanno uscire e ggta per me
SQ f{ Iuimpdréamte. LIA
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13) Pensi che effettivamente sia aumentato nel tempo il numero
di concertiche una band deve tenere annualmente per avere un
ritorno economico adeguato?

M: Decisamente si.

14) Come consumi musica? Compri ancaligchi o ti affidi al
digitale?

M: Compro vinile ma ascolto anche musica online. Non ho mai
pagato per cop digitali

15) Avete mai trovato i vostri dischi piratati su qualche sito? Se
si, guesto quanto danneggia il vostro lavoro?

M: La nostra interadiscografia escaricabile illegalmentema
credononci sia nulla da fare a riguardo.

McO tNBYRSYR2 IR SaSYLRA2 fQSiGAOK
ora, le dinamiche pensi siano cambiate? Cioé si stampano meno

copie durante le prime tirature e si punta pttosto su bundle

digitali, oppure lelabel puntano ancora parecchio sul supporto

fisico?

M: Per quanto riguarda Southern Lord, sono convinto si affidi
soprattutto al supporto fisico.

17) Quando siete in tour qual e il tipo di merchandising piu
richiesto?

M: T-shirt e poi vinili.
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18) Quanto pensi possa incidere la crisi discografia sulla qualita
della vita di un musicista professionista?

M: Per la maggior parte dei musicisti professionisti o semi 5
LINEP FSaaA2yAdaidA OKS Bdrg2vuivee@sold Qdzy A C
con la music& andare in tour di continuo.

Essere in untouring bande qualcosa di incredibile ma allo stesso

tempo none per tutti. 9 @no stile di vita che sul mediango

termine risulta pesante quasi per tutti. Se da un l&anolto
appagante riuscire a sostenersi con la propria arte portandola
23aAYyA &SN} Ay dz/l OAUGL RAOQGSNEI X
molto monotona.

19) Una band come la vostra riesce ad oggi a vivere di sola
musica?

G:No, al momento 3 su 4 di noi laramo.

20) Spostare ldandl £ £ QS & G SNB RS?)\y 0AQI YSY
GSNXYAYSZT dzy Q2L A2yS @It ARIK

M: Non credo.
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Hierophant

Foto 3

BAND:Hierophant
GENERHMHardcore /Deathpunk
PROVENIENZRavenna
LABELBridge Nine Records (Usa)

BIO: Gli Hierophant sono una band hardcore/deathpunk nata a
Ravenna nel 201MNel 2011 on il loro primo, omonimo lavoro,
NASaO2y2 TR FTGOGANINB fQFGGSYyTl A2y S
9. Successivamente lzandsi imbarca in svariati tour europei con

band cel calibro diDeafheaven, Oathbreaker, Tombs, Pelican,
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Cancer Bats e molti altrb St HAamMo Sa0S 4&DNEBI
a2y aidSNE I fallength@fNiBle shaNBridge 9’

Questionario Hierophant

CognomeGulminelli
Nome:Lorenzo
Eta: 29

ProvenienzaRavenna

1) Come yepli la situazione generale del mercato discografico? Dal A
LINBT T 2 RS3t A &0 aRdrecBrding MBS Heflel NI | A 2
vendite, fino alle nuove piattaforme digitali?

L: Il mercato discografico mi pare, tutto sommato,regga in
piedi e si stia ancora difendendo. Vedo continuamente dischi
uscire e questo mi fa pensare quanto detto. Gli studi di
registrazione costano molto, € vero, m@& an motivo dietro a
tutto cio. Ho lavorato per anni in questo settore e posso garantir
che il prezzo non é sparato a cabensi le ore di lavoro, lo stress
mentale di chi sta davanti al computer a registréasnd (spesso
incompetenti) e tutto il denaro investito per mettere in piedi lo
studio stesso e comprare strumentazione idonea alla
registrazione di un prodotto (qualitativamente parlando)
eccellente, sono proprio i fattori che vanno ad incidere su questo
LINST T 2 NA ( Sy dzidme deCordMd arédd Ysie @ [ O
onestamente la rovina della musica. Il piu delle volte questo
sistema viene utilizzato proprio per risparmiare denaro. Il piu
delle volte pero viene utilizzato da inesperti che non hanno la
benché minima idea di come buttare fuori un buon pradot

%" Fonte:www.facebook.com/hierophantkvlt
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2) Quanto e importante avere il supporto di unkabel di un
certo calibro?

L: Importantissimo.
3) Hai notato, da qualche anno a questa parte, un netto calo

della richiesta di cd ai vostri live e in generale un caloa)alties
derivanti dalla vendia di copie fisicheoppure no?

L: Pur essendo sottena hardcorelabel ma considerata tra le
maggiori nel settore, il discorgoyaltiesresta purtroppo sempre
abbastanza utopico. Non ho pero notato nessun calo della
richiesta dei cd ai nostlive.

4) Cosa ne pensi della crisi discografica? Secondo te € un
fenomeno tipicamente italiano o esteso a tutto il mondo? Vedi
delle soluzioni?

L:Non ho molto a che fare con la discografia italiana, quindi non
saprei darti una risposta del tutto coerente. Di baseporrei di
abbassare il prezzo dei dischi.

5) Puntare soprattutto sul pubblico estero, sia in termini di
vendite dei dischi che in termini ditour, quanto € stato
importante per voi?

L: Moltissimo.

6) Cercare ungabel straniera € stata un'esigenza o un caso?

L' yQS&aA3SYT I @

7) Da dove derivano i maggiori introiti dell@and? Royalties,
merchandising, liveshow?

L:Merchandising live.
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yOo Ly dzyQSLR Ol yStftl ljdz2&rtS €+ YI
interi album digitalmente (anche non illegalmente), credi che

gestire per conto vostro direttamente tutte le vendite relative

alla vostra musica, usando come unici canali di distribuzione

j dzStf A RAIAGIEAT &Al dzyQ2LIi A2yS ¥

L:/ NER2 RA yevendite GigitAlidaédd poRsa ere una
buona mano a far girare maggiormente la nostra musica.

9) Che differenze vedi tra il mercato discografico italiano e
guello estero?

L: Come sopra citato, non sono molto a conoscenza di come
funzioni il mercato qui da noi. A differenza degli anni che furono,

y2y 0Q8 LIAG ydz ftui vidda labeh&RBdstdé A £ S @
attenzione. Solo tutte queste cagate da televisione a mio parere

da boicottare. Gente che canta una canzone orribile e sparisce
ySttQ20ft A2 LISNJ aSYLINB @

10) Che differenze vedi invece tra il pubblico italiano e quello
estero?

L:Vedo molto piu interesse, piu rispetto, piu cultura, piu supporto
£ f QSai SN2 o

11) C'e una tfferenza di ampiezza di fetta di mercato che una
band che suona musica estrema cont vostra pud avere in
Italia rispetto che in altre parti del mondo?

Ll 3a2ftdziit YSYGS &aWwo Lypectaikhs@drial Y2y
musica estrema.

12) Come vivetdl rapporto con la vostra etichetta?

L:¢ NI y9IjdaAtt I YSYGdSe® 9Q dzy NI LI NI 2
professionale.
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13) Pensi che effettivamente sia aumentato nel tempo il numero
di concertiche unabanddeve tenere annualmente per avere un
ritorno economi® adeguato?

L: Assolutamente. Piu suoni, piu guadagni. Questa € la regola del
gioco.

14) Come consumi musica? Compri ancora dischi o ti affidi al
digitale?

L: Sono umerd, totalmente maniaco di tutto quello che riguarda
la musica estrema underground. rCe piaro piano di comprare
ma, ahime, non sempre mi e possibile.

15) Avete mai trovato i vostri dischi piratati su qualche sito? Se
si, questo quanto danneggia il vostro lavoro?

L: Certo. Ogni nostra uscita la puoi trovare piratata. Onestamente
non@SyYy Al Y2 LA O2aWl RFIyyS3I3aarkdaAr RI
la nostra musica giri il piu possibile. Se scarichi e ti piace cio che
facciamo molto probabilmente verrai ad un nostro live prima o

poi e molto probabilmente comprerai anche solo una maglietta.

Caall FI OSYyR2 Af y2a0NR o0dzaAAySaa LI
continuerebbe comunque a girare.

McU tNBYRSYR2 IR SaSYLRA2 fQS0AOKS
ora, le dinamiche pensi siano cambiate? Cioe si stampano meno

copie durante le prime tirature esi punta piuttosto subundle

digitali, oppure lelabel puntano ancora parecchio sul supporto

fisico?

L: La nostralabel LIJISNJ NB&adF NB dzy LIR2Q | f
O2NNRyYy2> ONBR2 &dGAl dzy LR2Q I YS
diffusione musicale. Puntano pé&rtuna pero ancora moltissimo

sulla copia fisica.
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17) Quando siete in tour qual e il tipo di merchandising piu
richiesto?

L:In ordne di richiesta: LP;ghirt, cd

18) Quanto pensi possa incidere la crisi discografia sulla qualita
della vita di unmusicista professionista?

L:Ho sempre vissuto la mizandcomeband livee finché ci sono
livela mia personale vita da musicista professionista andra bene.

19) Unaband come la vostra riesce ad oggi a vivere di sola
musica?

L: Usando la testa si pu0 vivacchiare. Non mi sono ancora
comprato una villa grazie al metal purtroppo.

20) Spostare ldandl £ £ QS&AUGSNR RSFAYAUADE YSY
GSNXYAYSZT dzyQ2LI A2y S O f ARI

L: Credo sia assolutamente inutile. Quello che suoniamo non
cambierebbe se noi abitassimo altrove e credo la nobtad
funzionerebbe nello stesso identico modo di come sta
funzionando vivendo in un buco di provincia sulla riviera
romagnola, dove massimeivono 3000 anime e NESSUNQ sa
ySYYSy2 it f2yidlFylz O2al &aAiAl f I
cercare di spingere |laand nel modo giustoutilizzando i canali

giusti.
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Hiss From The Moat

Foto 4

BAND:Hiss From The Moat
GENERM/Beath Metal
PROVENIENZAtilano
LABELNuclear BlasfUsa)

BIO: Gli Hiss From The Moat sono uband death/black metal

formatasi a Milano nel 2006. Dopo un demo uscito nel 2011, la

band ha avuto alcuni cambi di formazion@&ovato un assetto

stabile, il combo lombard& I LJdzo 6 f A OF G2 WaAal yacr
LISNJ €t QSGAOKSGGlF FYSNAOIFYLF bdzOf SN
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Questionario Hiss From The Moat

Cognome?Poli
Nome:Giacomo
Eta:30

ProvenienzaMilano

1) Come vedi la situazione generale del mercato discografico? Dal
prezzodegli 1 dzZRA RA  NisrHelrecordiiy b drig geffe>
vendite, fino alle nuove piattaforme digitali?

G. Il mercato discografico secondo il mio punto di vista € in crisi
per le band di medipiccola caraturamentre per coloro che
rientrano nel circuitomajor il problema non si € mai posto. Il
progresso certo ha portato a nuove possibilita, ovvero poter

f

registrare la propria musica nella propria stanza senza dover

spendere enormi cifre ed otteneresitiltati scadenti in virtu del
budget limitato e del terpo a disposizione. Questo pero, secondo
me, non toglie il fatto che uno studio di registrazione rimarra
sempresenza paragonneglio di un piccolo home studio digitale,
per molti motivi tra cui cito: esperienza, professionalita e qualita.
Non & un caso chedischi di oggi suonino spesso simili, questo
perché registrati in casa da improvvisati produttori.

2) Quanto € importante avere il supporto di unkbel di un certo
calibro?

G. Avere un supporto da urlabeldi una certa dimensione e
sempre una buona cosa, per un discorso pubblicitario
LINAYOALI £t YSY(iSd tAG f QSGAOKS
RQdziSyT Il S l|jdZAyRA FyOKS S L
e pubblicizzati.
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3) Hai notato, da qualck anno a questa parte, un netto calo della
richiesta di cd ai vostri live e in generale un calarayalties
derivanti dalla vendita di copie fisicheppure no?

G. No personalmente non ho riscontrato questo problema, anzi
guelli che erano stati stampatoso finiti molto velocemente!

4) Cosa ne pensi della crisi discografica? Secondo te € un fenomeno
tipicamente italiano o esteso a tutto il mondo? Vedi delle
soluzioni?

G. Come gia dissi nella domanda precedente, la crisi discografica
e stata sentita fino ad un certo punto. Non e un fenomeno

OAND2AONRGG2 FEftQLOFEALr S olFadl =

Soluzioni non credo esistano, meglio direi che i generi musicali
hanno dei cicli, quindi si pud essere nella fascia in cui il genere
GGANI ¢ O02YS ySt Y2YSyia2z Ay Odzi

5) Puntare soprattutto sul pubblico estero, sia in termini di vendite
dei dischi che in termini di toyrquanto e stato importante per
VOoi?

G{AOdNI YSyi(iS fQSaidsSNE RI LAG LRA3
GSNBER2 fQFNIAAGE AydisSaz O02YS 1 g2

Italia. 10 penso che anche la scelta del pubblico sia relativa al
genere che venga suonato: cantare folk in italiano cretie

£ f QSaidSNR y2y &al dzy | 200AY1
pesanti in Italia allo stesso modo.

6) Cercare undabel straniera e stata u@sigenza o un caso?

G. Non e stata cercata ma siamo stati contattati, quindi
risponderei che € stato un caso.
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7) Da dove derivano i maggiori introiti della bandRoyalties,
merchandising, live sho®

G. Il maggior guadagno di una band arriva dai tour, pérch
offrono la possibilita di vendere pmerchandising

LY dzy QSLIR2 Ol ySttl |jdz f Sscaficha Y| 33
interi album digitalmente (anche non illegalmente), credi che

gestire per conto vostro direttamente tutte le vendite relative

alla vostra musica, usando come unici canali di distribuzione

j dzSt t A RAIAGEFEAZT aAl dzy Q2L A2yS ¥

GDigzSaiz2z ySt yz2auNeB OlFlaz2z &asS yS 2
cosa molto comoda perché offre il suo bacino di utenza ed i suoi
canali preferenziali a disposizione della band.

9) Che differenze vedi tra il mercato discografico italiano e
guello estero?

G. Sonorealta differenti che potrei riassumerti brevemente cosi:

fft QSad SN2 0Qs fI Odz Gddz2N¥ RSt RA QD
O2y OSNIA LISNI RAGSNIANBRAD® Ly LG,
Inoltre il mercato italiano € molto piu piccolo ad esempioun

mercato americano: basta guardare le graduatorie per i dischi
RQ2NR SOO® ¢dzitd2 OFYOAlF Ay o6Fas |
quest.

10) Che differenze vedi invece tra il pubblico italiano e quello
estero?

G. Sinceramente io credo che anche in Italia ci siano tante
LISNE2YS OKSZ 02YS FftftQSadsSNers @213
dal vivo e cercare di esporsi il piu possibile al proprio paese. La
differenza stanel fatto che non sempre questo & possibile in

ltalia.
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11) C& una differenza di ampiezza di fetta di mercato che una
band che suona musica estrema conhe vostra pud avere in
Italia rispetto che in altre parti del mondo?

G. Come ho scritto in qualche domanda fa, suonare un certo tipo

di musica vuoldire anche sapersi scegliere il pubblico adatto.
[QLGFEAF y2y 8§ dzy LI SasS R20S 0QsS
O2YS Llzs S&aaSNB I DSNX¥YIFYAILFS f Ql
quindi sicuramente rispetto ad altri paesi la differenza e notevole.

12) Come wete il rapporto con la vostra etichetta?

G:. Direi in maniera molto serena e professionale.

13) Pensi che effettivamente sia aumentato nel tempo il numero
di concertiche unaband deve tenere annualmente per avere un
ritorno economico adeguato?

G. Pensoproprio di si.

14) Come consumi musica? Compri ancora dischi o ti affidi al
digitale?

G: Entrambi.

15) Avete mai trovato i vostri dischi piratati su qualche sito? Se
si, questo quanto danneggia il vostro lavoro?

G. Si, e possibile trovarli, ma non mitairla cosa, anzi mi fa
piacere perché é ulteriore pubblicita atband
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McO tNBYRSYR2 IR SaSYLMA2 € QSGAOK
ora, le dinamiche pensi siano cambiate? Cioé si stampano meno

copie durante le prime tirature e si punta piuttosto sbundle

digitali, oppure lelabel puntano ancora parecchio sul supporto

fisico?

G. Nel nostro caso si e deciso di puntare sul commercio digitale
perché e molto piu in voga al momento.

17) Quando siete in tour qual e il tipo dinerchandisingpiu
richiesto?

G. Magliette.

18) Quanto pensi possa incidere la crisi discografia sqglialita
della vita di un musicista professionista?

G. Dipende dal tipo di musica che il musicista suona.

19) Unaband come la vostra riesce ad oggi a vivere di sola
musica?

G: Alcuni di noi riescono.

20) Spostare ldandl f f QSaAaGSNRP RSFAYAGAQDlI YSYy
GSNXYAYSZT dzy Q2L A2yS @It ARIK

G. Personalmente credo che la sede délEndsia irrilevante dato
che ci si trova una settimana prima di partire in tour per provare
la scaletta quindi ovunque un membro sia basthe sappia che

in certi giorni sara impegnato e per il resto puo vivere dove
meglio crede.
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Nero Di Marte
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Foto 5

BAND:Nero di Marte
GENEREXxperimental Metal
PROVENIENZBDIlogna
LABELProsthetic Records(Usa)

BIO: Nato col nome Murder Therapy nel 2001, gruppo ha

NAE I AaOAl (2 abamd ddEREXYZAIRO2 W{ &)
h¥ 5SfANRARdzYQX aS3dzid2 RIEffQSLI Wa
segnato una svolta verso un sound piu sperimentale.

Il disco permette alldband di fars conoscere a livello nazionale;
essanel 2012 cambia nome in Nero di Marte, firmando con la
statunitense Prosthetic Records, che ha rilasciato il nuovo album
in tutto il mondo nel 2013. Dopo un tour negli Stati Unitib&nd
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NBE3IA &GN FlHIAIDIGA YIWE5 SNA dd Dand y St
successivamentba svoltodei nuovitour negli Stati Unitf®

Questionario Nero Di Marte

CognomeWorrel
Nome:Sean
Eta: 24

ProvenienzaBologna

1) Come vedi la situazione generale del mercato discograficg? Dal
prezzoRS3It A &0 dzRA Rome rbicBrdirdg B drisiddllel 2 y S =
vendite, fino alle nuove piattaforme digitali?

S: Fare musica puo avere costi estremamente bassi oggi ma
NAOKASRS dzy adne tiefoihgmbltblBevaio pgrSt £ O
ottenere produzioni paragonabili a quelle di uno studio. Fare
affidamento a dei professionisti del suono che sanno empatizzare

con la tua musica e capire dove/come agire a livello sonoro fa la
differenza. Questo riguarda almeno la miisic ¢ adz2y I G | € @
studio non hanno prezzi altissimi, basta andarci preparato e
ottimizzare al massimo il tempo. La crisi delle vendite € un dato di
fatto ma il basso costo di registrazione e la possibilita di
distribuire attraversdnternet a costo zero haopperito al danno

per quanto mi riguarda.

% Fonte:http://www.nerodimarte.com
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2) Quanto e importante avere il supporto di unkabel di un
certo calibro?

S:Unalabelti da visibilita e ti fa entrare in canali promozionali cui
difficilmente avresti accesso normalmente. La cosa negativa
ovviamente e che il guadagno sulla musica lo fanno tutto loro (le
nostre royaltiessono insignificanti, come € normale che sia). Una
label pero ti permette di avere dei budget per le registrazioni,
video e tour, soldi che anticipano loro che vengono poupecati
dalleroyaltiesche ti dovrebbero dare in futuro.

3) Hai notato, da qualche anno a questa parte, un netto calo
della richiesta di cd ai vostriive e in generale un calo di
royaltiesderivanti dalla vendita di copie fisiche@ppure no?

S: No anzi, i cd vengono venduti molto di piu rispetto a qualche
Fyy2 Flo® tNRoloAfYSYdS § LISNOKS
confronti. Leroyalties che riceviamo sono basse (15%) e non
abbiamo ancora ricevuto un centesimo dato che siamo stati
pagati con ddéé advance per le registrazioni, dWeo, aiuto
economico a tour, eccSoldi che come ho detto prima vengono
anticipati dalleroyaltiesfuture.

4) Cosa ne pensi della crisi discografica? Secondo te & un
fenomeno tipicamente italiano o esteso a tutto ihondo? Vedi
delle soluzioni?

SS9Q SadsSaz F 0dzid2 At Y2YR2d b2y
era una volta perché e cambiato il modo in cui consumiamo
musica, e sinceramente sono molto piu contento di stare in un
mondo in cui qualsiasi informazione atitta € accessibile a tutti.

Se riusciamo a registrare e produrre musica a quasi zero spese
(come succede oggi a noi per fortuna) io non vedo nessun
problema nel darla via gratis. Poi ci saranno sempre le persone

che vogliono comprare il pdotto fisico, lamaglietta, ecc.Gli

unici incassi veri infatti provengono da quello alla fine.
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5) Puntare soprattutto sul pubblico estero, sia in termini di
vendite dei dischi che in termini di toyrquanto € stato
importante per voi?

S:Non abbiamo puntato a un determato tipo di pubblico, ma la
nostra etichetta € amerana e quindi, anche per via ditérnet,
gran parte del nostrdan basee estego. Per essere riconosciuti in
ltalia poi € servito moltissimo mi pare, molti hanno cominciato ad
ascoltarci di piu quand@lrisposta estera e stata piu grande.

6) Cercare ungabel straniera € stata un‘esigenza o un caso?

S: Entrambe le cose diciamo, abbiamo mandato centinaia-di e
mail e fatto moltissime spedizioni di promo a etichette sia italiane
che estere, ma diciamo chper forza di cose la quantita di
etichette estere che si interessano al nostro tipo di musica é
infinitamente maggiore.

7) Da dove derivano i maggiori introiti della bandRoyalties,
merchandising, liveshow?

S:Merchandisingcd e magliette) eachetai concerti.

yoO Ly dzyQSLR Ol yStftl ljdz2&rtS €F YI
interi album digitalmente (anche non illegalmente), credi che

gestire per conto vostro direttamente tutte le vendite relative

alla vostra musica, usando come unici canali ditdmizione

j dzSt A RAIAGIEAT &aAl dzyQ2LIi A2yS ¥

S: Al momento la fisicita della distribuzione nei negozi ha un

impatto ancora grande, soprattutto per via della pubblicita che

questa ti da. Le vendite e Icstreaming digitale vano
assolutamente gesiit ma non possonoS a a4 SNB f Qdzy A
distribuzione.
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9) Che differenze vedi tra il mercato discografico italiano e
guello estero?

S:Non saprei, ultimamente ho visto pari interesse nel comprare
y2a0NA OR aAl Ay LOFftAF OKS |t QS

10) Che differenze vedi invece tra il pubblico italiano e quello
estero?

S:In lalia manca la cultura musicale che é nata in posti come

Nord America e Nord Europ&edo che il pubblico italiano per

j dzSad2 | NNAGA dzy LI2Q Ay itghdi I NR2 ]
Ydza A OF S a2 LINJZ2 Dnatmi é@gerturd Méntaledzy LI
soprattutto nella mentalita di divisione di generi musicali e la
selettivita che essa produce.

11) C'é una differenza di ampiezza di fetta di mercato che una

band che suona musica estrema canrla vostra pud avere in

Italia rispetto che in altre parti del mondo?

YS RAOS@?2

02
S LG I LISN

S{AQOdzN} YSY(GSs LISNDODKS:
LI2Q YSy2 OFdFrf23FTA2yS

12) Come vivete il rapporto con la vostra etichetta?

S:9Q dzy Nebokdtiva, Nelicemunicazione & sempre stata

veloce e soprattutto concentrata attorno al periodo di

LJdzo 6t AOF T A2y S RSt f QlmaibedawiameRe S f 2
piu fitto.

13) Pensi che effettivamente sia aumentato nel tempo il numero
di concertiche unaband deve tenere annualmente per avere un
ritorno economico adeguato?

S:Per poterlo trattare come un lavoro si, ha bisogno di un numero
di show elevato. Cosa perd impossibile per molte band di
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piccola/media entita, visti i cali di pubblico medio ai concerti di un
OSNIi2 GALR Ay LGlFtAF S |ffQSailSNep

14) Come consumi musica? Compri ancora dischi o ti affidi al
digitale?

S:0Oggi in forma quasi esclusivamente digitale, usando Spotify o
Youtube perlo streaming Bandcamp per ilownloaddigitale. |
dischi li compro veramente occasionalmemgesolo diband che

mi piacciono molto.

15) Avete mai trovato i vostri dischi piratati su qualche sito? Se
si, questo quanto danneggia il vostro lavoro?

S: | nosti dischi sono praticamente su tutti i siti dorrent,
blogspote filesharing Credo che, al contrario, chi ci scopre con il
downloadsia piu incoraggiato ad acquistare la versione fisica del
prodotto se interessato alla nostra musica.

McUO tNBYRSYR2 IR SaSyLhiAz fQSiAOK!
ora, le dinamiche pensi siano cambiate? Cioé si stampano meno

copie durante le prime tirature e si punta piuttosto shundle

digitali, oppure lelabel puntano ancora parecchio sul supporto

fisico?

S:Non so esaimente quante copie del cd vengastampate, ma

sono fatte in base alla richiesta del mercato e di quello che viene
richiesto dalla distribuzione. Uabel oggi hanno semplicemente

AYLIX SYSyial G2 fQdza2 RSt ,RashdltSo
supporto fisicgsia subundledigitale.

17) Quando siete irtour qual € il tipo di merchandisingpiu
richiesto?

S: A livello quantitativo, € probabile il cd. A livello di guadagni
totali forse pero il cd e le magliette si equivalgono.
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18) Quanto gnsi possa incidere la crisi discografia sulla qualita
della vita di un musicista professionista?

S: Non saprei, non molto probabilmente. Sono le case
discografiche che stanno perdendo soldi, il musicista e
diventato/sta diventando una figura piu indipendente.

19) Unaband come la vostra riesce ad oggi a vivere di sola
musica?

S:No, sarebbe un sogno.

20) Spostare Idandl £ t QS8 G SN2 RSTAYAUGADI YSY
GSNXYAYSZT dzy Q2L A2yS O f ARI K

S:Hai sicuramente molte piu opportunita, ma i guadagni dal fare

il musicista e basta, a meno che non diventi uoekstar non

LI2ONI Yy 2 YI A S &mdpsSrNBa band dsfran@lo Sy (i N
sperimentale nel lungo termine.
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Tasters

Foto 6

BAND:Tasters

GENERHBetalcore
PROVENIENZRivorno
LABELNuclear Blast Records (Usa)

BIO.L ¢F AGSNEZ LINBOSRSY(GSYSydusS y2idA
un gruppometalcore di Livorno formatosi nel 1999. Dopo i primi

RdzS | { & dzy & spamms o $(RABF, @ Qumerodivein

tutta Europa (compreso utour di 30 date in Russia), lsand
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pubblica nel 201 QwS O] f S a ALISINU £ Q | CYKSSNAIO/H R/ Q
Bl &G ¢ ! f Bwesdydonid nune®dur europei.®

Questionario Tasters

CognomeAntonini
Nome: Tommy
Eta:N/A

Provenienzalivorno

1) Come vedi la situazione generale del mercato discografico?

51 f LINBTT 2 RS3It A hoedERArdingRla criNS 3 A a G N
delle vendite, fino alle nuove piattaforme digitali?

T: Si tende molto a fare cose autoprodotte, dal video alla musica,

y2y O2Y&aARSNIYR2 fQFaLISiad2 FT2yRI)D
mercato € crollato, gli introiti di undgand arrivano ora dai

concerti.

2) Quanto e importante avere il supporto di unkabel di un
certo calibro?

T: Molto per quanto mi riguarda.
3) Hai notato, da qualche anno a questa parte, un netto calo

della richiesta di cd ai vostri live e in generale ual@ di
royaltiesderivanti dalla vendita di copie fisiche@ppure no?

T{W t QK2 y2iFi20o

% Fonte: http://www.wikipedia.org
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4) Cosa ne pensi della crisi discografica? Secondo te € un
fenomeno tipicamente italiano o esteso a tutto il mondo? Vedi
delle soluzioni?

T: Credo che sia prettamente un fenomeno italiano. E
aAY OSNI YSy (S hterRet, hoh @doBd@&ighii 2 R A

5) Puntare soprattutto sul pubblico estero, sia in termini di
vendite dei dischi che in termini ditour, quanto & stato
importante per voi?

T:Molto, per entrambe le cose.

6) Cercare ungabel straniera € stata un'esigenza o un caso?

T yQSaA3aSyl I o

7) Da dove derivano i maggiori introiti dell@and? Royalties,
merchandising, liveshow?

T:'f FA2NYy2 RQ23I3IA FEA AYINRBAGA YI

yO Ly dzyQSLROIF ySttl da€tS € Yl
interi album digitalmente (anche non illegalmente), credi che

gestire per conto vostro direttamente tutte le vendite relative

alla vostra musica, usando come unici canali di distribuzione

j dzSt f A RAIAGIE AT &A1l dzyQ2LI A2y S ¥

T:Si, potrebbe essere una soluzione.
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9) Che differenze vedi tra il mercato discografico italiano e
guello estero?

T: La cultura di acquistare musica € sempre abbastanza viva in
paesi come Germania, Inghilterra e Stati Uniti, mentre in Italia
defunta ormai da anni.

10) Che differenze vedi invece tra il pubblico italiano e quello
estero?

T: Il pubblico straniero va aoncerti per divertirsi e fare casino,
indipendentemente da chi suoni. In Italia in generale la gente lo fa
solo per i gruppi davvero enormi.

11) C'e una differenza di ampiezza di fetta di mercato che una
band che suona musica estrema conla vostra puo avere in
Italia rispetto che in altre parti del mondo?

T:Credo proprio di si.

12) Come vivete il rapporto con la vostra etichetta?

T:Molto bene.

13) Pensi che effettivamente sia aumentato nel tempo il numero
di concertiche unabanddeve tenere annualmente per avere un
ritorno economico adeguato?

T: Allo stato attuale delle cose assolutamente si.

14) Come consumi musica? Compri ancora dischi o ti affidi al
digitale?

T:In entrambi i modi: compro i dischi e scarico musica.
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15) Avee mai trovato i vostri dischi piratati su qualche sito? Se
si, questo quanto danneggia il vostro lavoro?

T:Si, ma non danneggia piu di tanto quello che facciamo.

McO tNBYRSYR2 IR SaSYLRA2 € QSGAOK
ora, le dinamiche pensi siamcambiate? Cioe si stampano meno

copie durante le prime tirature e si punta piuttosto sbhundle

digitali, oppure lelabel puntano ancora parecchio sul supporto

fisico?

T: penso sia fondamentale puntare su entrambi, ma il digitale ora
va per la maggiore. tlischi invece si vendono pdo piu ai
concerti.

17) Quando siete inour qual e il tipo di merchandisingpiu
richiesto?

T:In assoluto le magliette.

18) Quanto pensi possa incidere la crisi discografia sulla qualita
della vita di un musicistgrofessionista?

T: Direi abbastanza.

19) Unaband come la vostra riesce ad oggi a vivere di sola
musica?

T:No.

20) Spostare lbandl £ t QSaGSNR RSTAYAUGADE YSyY
GSNXYAYSZT dzy Q2L A2yS @t ARIK

T: Si, ci abbiamo pensato molte volte, ma noredo che ci
stabilizzeremo in altri paesi.
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Xl

CONCLUSIONI

Cosi come Cristoforo Colombo cerco di arrivare al Levante per la

via di Ponente (buscar el Levanterpel Pomente), anche il

concetto alla base di questo lavoro era, studiando la crisi
RAAO23INI FAOI T RA LISNsPdBIWA mdsBa it £ £ QF &
toto.

Dalle risposte ai questionari somministrati ai gruppi emergenti
provenientidalle quattro parti del mondo indgate, e dalla loro
elaborazione statistica, € emersa invece una situazione
inaspettata: la Musica non € in crisi.

9Q AYy ONR&aA az2ftdalydz 1 @SYRAGL
fisico.

Comepiu volte detto in precedenzaattualmente sono cambiati i

metodi di fruizione della musica.

[QF f GN2 aLSid2 A3Ay2Nr 2 Ay | LISNI
stata nel tempo anche la sostituzione aefibnti direvenues.

Non piu royalties derivanti dalla vendita dei dischima
merchandisinged esibizioni dal vo.

Cio e anche una conseguenza del fatto ghaeutilizzatori cercano
modi nuovi e sempre piu rapidi per procurarsi materiale musicale;
rapidita che spesso prevalica i caratteri tipici dei supporti,
rendendo questi ultimi incapaci di stare al passo eofidizione.

Per quanto riguarda gli artisti, alla peculiarita dei loro brani viene
preferita la quantita; i consumatori non vogliono dover scegliere;
ad essi basta che la possibilita di scelta esista.

[ A5 O02a0NAYy3IS  QF NI A Ppibprie ghickidl 1 2 NB
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| costi di produzione di un album professionale restano invariati, i
ricavi derivanti dalla vendita dello stesso precipitano.

/| A5 OKS dzyy (SYL}XR NI LILINBaASYyll gl Af
ySttl &adzZ G2al € Ad+L De cbnQun Signifigst@ & 2 N
pil ampio, e, di conseguenza, immateriale.

Puntare su prodotti collaterali, significa giungere a considerare il
prodotto musicale non piu come una fonte di ricavo, ma piuttosto
quasi come un costo sommersdcosti irrecuperabili o
affondati, sunkcods, costi in cui si € gia incoesche non possono
essere recuperati in alcuna maniera significdfiva

Esso potrebbe essere equiparato ai costi sostenuti per la
pubblicita e per la promozione.

Questo costo, a quantdferito dagli artisti intervistati nel corso
del presente lavoro, risulta necessario per poter sviluppare tutti
gli altri ambiti relativi al rarchandisings | f f & GG A GA Gt

Il punto focale per ldand, in uno scenario cosi delineato, sara
quello di rendersduttile nei confronti del contesto, cercando di
cogliere, di volta in volta, pregi e difetti delle innovazioni
tecnologiche, sfruttandone i vantaggi e provando a contenerne gl
svantaggi.

Risulta possibile continuare a vivere di Musica, ma ci si deve
scordae delle fonti tradizionali drevenues adattandosi a quelli
OKS a2y2 A Ydzil YSYGA RSttt QAYyRdza (N

Ad esempio la recentdendenza a puntare verso il futuro,
rivalutando pero le glorie del passato.

Ne e sintomo il recente sviluppo delle piattafa@ndi streaming
che si vanno affermando parallelamente alla riscoperta del vinile
e altri supporti di nicchia.

Tale dicotomia dimostra come, sebbene il supporto continui a
G NA I NBZ FYyOKS ft QAYRAzZAGNALF &AL AY

[QSaLl yairzysS RSttt R2YFYRI RA

“° Fonte:www.wikipedia.org

237



concomitante contrazione del mercato del supporto fisico sono
dzy' I O2LISNII O2NIIX OKSXZ GANXGI RE

Considerando infine checio che oggi spone come tecnologia
avanzata, domani geebbe non esserlo pitsi puo affermare che

la Musica continuera a vivere in quanto tale, andando oltre quelli
OKS alNIyy2 A &adz2A WYFoAlAQO®

 SO2yR2 S &adl OA SgyatdXiid Bubatb lal Y dzi A (
mondce P
(Anonimo)
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1. Ricevutastampa ordine di 50 canottiere

Date: 21.08.2012

Proforma Invoice 06565

ALLEGATI

Client:
Billing Adress:
Shipping Destination:
VAT-ID:
Valid Till:
Pos. Iltem Qty. Brutto Netto Total
1 Tank 50 571€ 4,80 € 285,60 €
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GLOSSARIO

Advance anticipo. Comm.Somma di denaro data o ricevuta in

acconto.

App. pl. invar. o apps (inform.) applicazione per apparecchi
elettronici tipo PC, tablet PC, smartphone ecc.

Artwork. uyt 233S002 ONBF G2 RI dzy QF NI A &
statua.

Audience.s. ingl. [dal latAudentig da cui ancheidienzg, usato

inital. al femm.c[ QAYAASYS RS3IEA 3202t 01 G+
raggiunto da un programma radiofonico o televisivo o da un
messaggio pubblicitario in un determinato periodo di tempo; per

estens., apprezzamento, accoglienza, reazione di molte persone

nei confronti di qualcuno o qualcosa.

Band.s® Ay 3 dbandad pNESitaIR T Wedniig Pusato in

ital. al femm. (eLINR y dzy’ OA | (i xbeéros). ¥ GomPlessy W
orchestrale di piccole dimensioni, che esegue musica moderna,
spesso accompagnando un cantante.

Best seller.libro di grande successo commerciale nel breve
LISNA2R2 o0f SGUGSNIf YSY(S clieQéhdelINS & 4 A
YSAt A2 RA GdzidA 3IEA FTETOAGNRAQQULO® LY
conalta tiratura.

Blog.(Internet) blog (m.)Contrazione diwelf 2 33 WRA Ll NA 2 A
Bluray Disc disco che utizzaper la lettura e la scrittura di

unlasera luce blu.

Booking.prenotazione.

Broadcasters 1: chi parla alla radio, alla televisiengiornalista

(m. e f.) televisivo, radiofonico2: ente (Mm.), organizzaziond)(di
radiodiffusione, teletrasmissione.
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Bundle (inform.) venderegpec. programmi) in pacchetti

Business 1. [U] affari (.pl) commercio 2: lavoro in.),
occupazionef}, attivita ).

Cachetdal fr. gettone di presenza.

Case studyargomento Mm.); tesi ).

Console (inform.) console (f.), quadro (n.) di comando;
computer (.) dedicato ai videogiochi.

Crowdfunding. (dall'inglesecrowd, folla efunding
finanziamento) o finanziamento collettivon italiano, € un
processo collaborativo di un gruppo di persone che utilizza il
proprio denaroin comune per sostenere gli sforzi di persone e
organizzazioni.

Curriculum (vitae).<kurikulum vitae> locuz. lat.(propr. <corso
della vita>), usata in ital. come s. mEspressione usata spesso
(anche soltantocurriculum)in luogo della forma italianizzata
curricola

Device (inform.) dispositivo ri.), apparecchiaturaf(); periferica
().

Download (inform.) scaricare (archivdati o software) via rete
da un computer remote verso il propribree download: scaricare
gratuitamente.

Entourage (fr.) entourage ifn.); seguito n.); cerchia f.).

Fanbase/ Fans clubgruppo di ammirator, sostenitori, fanatici

di unpersonaggio, spedel mondo dello spettacolo.

Fast food Pasto rapido in genere a base di patatine fritte e
hamburger.

Fee. biglietto, tariffa, ingresso. Pagamento per un servizio, un
ingresso, ecc.

File. Usato in ital. al masclg Termine, che significa genericam.
filza di documenti, archivio, schedario, di uso frequente in
AYF2NXYIEGAOL O2y Af aAadyd h NI RA
WOQTFTf dzaazQQod
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File sharingloc. s.le m. invcondivisione di filedi dati, di archivi
informatici. Espressione inglomposta dal sfileo YF¥Af S | NOKA
dasharing derivato dal vto share? O2 Y RA GA RSNBE QU &

Full lenght.versione integrale.

Hard disk locuz. ingl.[comp. di hard WQRdzNR = dkk 3A R2 Q¢
WORA & &Z NBRE R L], @sataHRiddIRcbriie] sAn® Keab

calcolatori elettronici, disco di memoria realizzato su supporto

YAy SGAO2 N Idiséod2igidd &on displakabile @A O | £ @
j dzA £ QI £ 4 NI disSoyissiy Haygtatiec@pgch, fiRo

a qualche centinaio di gigabyte.

Home recording.studio di registrazionen ambito casalingo, o
comunque non professionale. La sua popolagtdn continua

crescita grazie all'aumento di dispositivi di registrazione (analogici

e digitali) ad un prezzo accessibile anche ai non professionisti.

Indie. abbreviazione diindipendent Indipendente; che non

dipende, che non é soggeto subordinato ad altre persone o ad

altre cose.

Iphone. s. m. inv. mme commercial di un modello di telefono

cellulae della Aple Inc. RAAGNAROdzA 12 RIFf € QAYAI
permette la connessione alla rete telematica e funziona anche
O2YS NBIAAGNIG2NBE S NALINERRdzOG2NB
musicali.

Ipod. lettore di musica digitale basato su hard disk e memoria

flash, presentat sul mercato da Apple il 23 ottobre 2001, del

guale esistono vari modelli che si sono articolati in diverse
generazioni.

LabelsPA y It & OLINR LD WQSGAOKSOUGIF QQu =
Live show Live dal vivo.Show spettacolo di varieta, spec.
televisvo, con diversi numeri e personaggi presentati da uno o

piu conduttori, che possono anche prendere parte ai numeri.
Mainstream estens.tendenza dominante.

Major. agg. ingl.(prop® maggloS Qu@r>eta o importanza; pl.

majors usato in ital. come s. &, Nel linguaggio giornalistico,

principali case produttrici cinematografiche americane.
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Manager.a ® Ay 3f d® wWRSNXY RA Yl yS3I3aall
GI2FSNY I NB¢ X nare§gianFphnhanagersyusatoQA (I £ @
in ital. al masch. e al femm. (e comunem. pronunciato
manageE® M® S5ANAISY(iS RQITASYRI® HOD
economici e delle scelte di carattere tecnico di un atleta
professionista, una squadra sportiva, un attore, un cantante, ecc.,
curandonele pubbliche relazioni e stipulando contratti in loro

nome.

Merchandising s. ingl [der.di (to) marchandiseP QO 2 YY S NOA I NB
sua volta dal fr.MarchandiseW QY S NO | y HiArlarch@d R S NI
WOYSNOIFIYyiSQQ6es dzal G2 Ay AdGlLItd | €
Meta (medium). latino, sostantivo femminile prima declinazione.

Confine, estremita, limite.

Music business (Music industry)compagnie e individui che

ricavano denaro dalla creaziee dalla vendita dmusica.

Nerd. 3A20FyS RA Y2RSadl LINSadGlE yT |
insignificante, che compensa la scarsa avvenenza e le frustrazioni

che ne derivano con un passione o0ssessiva e una notevole
inclinazione per le nuove tecnologie.

New media locuz.A y 3f ® 6 dzNE A INNUSaRD il 0

come s. m. plg Il complesso dei nuownezzi di comunicazione

(Internet, tv digitale, telefonia cellulare, ecc) frutto delle piu

recenti e avanzate tecnologie.

Packaging. s. ingl. [der. di (to) package <impacchettare,

imballared, usato in ital. al masclt. Nel linguaggio commerciale,

il complesso delle modalita di imballaggio, confezione e
presentazione dei prodotti da offrire al pubblico, dal punto di

vista degli effetti che tali operazioni e procedure possono avere

sul successdella vendita del prodotto.

Pcsm.c{ A3t I perSdndl @mplta(¥. questa voce).
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Peer to peerlocuz.ingl.0 LIN2 LINJD AU G SNAdzalF GUIF NU Yy
agg. ermine con cui si designa, in telematica, un sistema (spesso
abbreviato nella formaP2Ph che consente a un utente di
scambiare con altri utenti in quel momento collegati, in regime di

assoluta autonomia (senza cioé passare per un serve centrale),
programmj banche dati, materiali audiovisivi, ecc.

Performance in senso generico, realizzazione concreta di

dzy QF GGABAGLET RA dzy O2YLERNIFYSyG2s>
Reality show usata in ital.come s. m.¢ Spettacolo televisivo in

Cui una serie di pers® previamente selezionate (conosciute o

anche sconosciute al grande pubblico) sono riprese dalle

G§St SOFYSNB: fdzy3d32 fQAYGISNR | ND?2
situazioni quotidiane che sono costrette ad affrontare, le une

accanto alle altre per un perio di tempo stabilito, in appositi

luoghi di isolamento.

ReleasesP Ay It & WLINE LIND WYWQNKdehsgd OA 2 T
WONREFAOALFNBQQB8X dzal 12 Ay AldlFf o |
Revenue (persona) reddito. (Attivita) fatturato, ricavo, entrate.

Royaltysd Ay 3f & 6 LINR LINXD $o@aNidsHusatoWll = RA
in ital. al femm.¢ ¢ SNXYAYS [|y3f2alaazysS Sy
AYVOSNY T A2y EFES 6aLIS0d € LI dzZNDO L
lordo che le societa concessionarie si impegnano a corrispender

in natura allo stato concedente, in sostituzione o, in genere, in
aggiunta a prelievi sugli utili netti. In senso piu ampio, Il
O2YLISyaz2z NARO2y2aO0Adziz I f ONXB I {2 N
RStfQAYy3SAy23 02 Y ScesSiche\aNJutdiziza®ell G A G2
COYYSNDOAIIfYSYydS Af o6SyS> f Q2LISNI =
Server.in informatica (con riferimento a una rete di calcolatori),
calcolatore che svolge funzioni di servizio per tutti i calcolatori
collegati: in partic.,s della rete il calcolatore che gestisce |l

traffico di informazioni sulla rete stessa.

Smartphone s. m. inv. telefono cellulare multimediale, che

include alcune funzioni tipiche di un computer palmare.
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Social network.loc. s.le m.1. In sociologia, gruppo di persone
legate tra di loro da fattori sociali e culturali condivisi, studiato in

LI NI A O2f I NB ySEtQF YOAG?2 RA N.
adzf t QAYUGSNDOdzf GdzNF f AL d Hd { A2 o€
reti sociali virtuali, consentéd2 G NJ f QFf GNB | 3f A

previa registrazione e creazione di un profilo personale protetto

da password, di condividere contenuti testuali, immagini, video e

audio e di interagire tra loro, e la possibilita di effettuare ricerche

nel database dlla struttura informatica.

Sponsors. ingl. [dal latSponsokgarante, mallevadore] e nel lat.

Crist. <padrino (di battesimo)>, der. slbbondere<assumere un

impegno>] (plsponsors)usato in ital. al masch. invar. (e per lo

piu con pronuncia sponsoy.

Stand. s.ingl. [dal v.(to) stand <stare(in piedi)>] (plstands)

usato in ital. al masch. 1. Padiglione, reparto di una fiera, di

dzy QS & L2 aAT A2yS 2 RA dzyl NI} &aasSayrrT
padiglioni destinate ai singoli espositori. 2. Padiglione, in un

campo di tiro a segno o a volo. 3. In spettacoli spodiwario

tipo, spazio, tribuna riservata al pubblico.

Streaming s. ingl. [der. (to)streamWQF f dzA NB = & 02 NNB NX
ital. al maschg Nel linguaggio di internet, modalita di accesso in

rete a file audiovisivi di cui si puo fruire in tempo reale senza
provvedere a salvarli sul proprio sistema.

Torrent.§ £ QSadSyaaz2y St ghrotocslld peSr RA . A
to-peer (P2P) che consente la distribuzione e la condivisione di

file su Internet.

Tour. s. m., fr. [der ditourner <girare>; cfr. tornare.] ¢

Genericam., giro; in Italia la parola € nota con riferimento a giri

turistici, ma sopratitto in quanto denominazione, per
antonomasia, dellour de Francgel giro di Francia, la maggiore

corsa ciclistica a tappe del mondo che viene disputata tutti gli

anni.
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Underground. 1. Che si oppone intenzionalmente alla cultura
tradizionale e ufficialeutilizzando forme espressive e sistemi di
diffusione e di produzione alternativi rispetto a quelli usuali, con

partic. Riferimento al movimento artistico e sociale affermatosi
yS3AtA {GFraA ' YAOGA RQVavMSolkedin 6S R
atrenazzyA S aLISOd yStfQ9daNRPLI 2O00AI|
Novecento, caratterizzato da un esasperato sperimentalismo e da

un atteggiamento ideologico trasgressivo e anarchico che hanno
largamente influenzato la cultura giovanile anche negli anni
successivi.

User:utente.

Vintage.s. ingl. [dal fr. at. Vendenge<vendemmia>, che a sua

volta e dal latvindemid (pl. vintageg, usato in ital. al masch.1.
DenominazioeASY SNA O RA GAYA R@nyy !l it
sign. elogiativo, il termine e talora riferito, per estens., anche a
prodotti diversi dal vino, per es. a un tabacco di pipa, a una serie

di automobili, ecc. In partic., nel linguaggio della moda, con
riferimento a capi di vestiario, bigiotteria, oggetti di aregdento
RQSL}Z2 Ol 2 RA Hddrodé2chedefgoNdndr gedotii 2 S
remoti o testimoniano lo stile di un certo periodo o di uno stilista,

e la tendenza stessa a fare uso di abiti, gioielli, oggetti di gusto
sorpassato.

Webstore.negozio digitale.
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